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e70N prezentacji nowosci przez polskich producentow i dystrybutoréw trwa
psze. Wielu dostawcow ruszyto z kampaniami informacyjnymi juz w poto-
cznia. Ale prawdziwy maraton targowy rozpoczat sie z poczatkiem lutego.
Mowa o skrojonych na miare wewnetrznych targach w firmach i hurtowniach,
konwentach growych, targach i festiwalach ksiazki czy doskonale przygotowa-
nych showroomach. Przedstawiciele polskiego rynku zabawek, gier, ksiazek,
artykutéw papierniczych i dzieciecych odliczaja juz dni do wielkiej imprezy wy-
stawienniczej w kraju, czyli targow Kids’ Time w Kielcach (17-19 lutego), jak tez
BookGame w Krakowie (27-29 marca).

Jak co roku bedziemy Panstwu towarzyszy¢é podczas tych wszystkich wy-
darzen, zbierajac cenne informacje, ktoére na biezaco poprzez nasz portal
www.rynekzabawek.pl, a takze media spotecznosciowe i oczywiscie nasz ma-
gazyn bedziemy skrupulatnie relacjonowac. Korzystajac z okazji, zachecam
do jak najczestszego siegania po ,Rynek Zabawek” (w wydaniu tradycyjnym
ionline) jako cenne narzedzie pracy - zaréwno w biurowym zaciszu, jak i podczas
zakupdw na platformach targowych producentéw i hurtownikéw, a takze dni
otwartych oraz indywidualnych spotkan z handlowcami. Jestem przekonana,
ze aktualne wydanie, ktore dostownie peka w szwach od informacji na temat
nowych zabawek, gier, ksiazek, artykutow dzieciecych oraz designerskich arty-
kutéw papierniczych, stanie sie dla Panstwa niezastapionym zrodtem inspiracji.

Zycze Panstwu warto$ciowych zamdwien, ciekawych spotkar i mnéstwa pozy-
tywnej energii do dalszej pracy!

Anna Wakulak
Redaktor Naczelna
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KRAKOW

BookGame 2026

Kolejna edycja Festiwalu i Targéw Gier Planszowych ,,BookGame”
odbedzie si¢ juz 27-29 marca br.! Milosnicy gier planszowych
i kreatywnej zabawy po raz kolejny spotkaja si¢ w Expo Krakéw,
by zanurzy¢ si¢ w $wiecie strategicznych wyzwan i emocjonujacych
rywalizacji. W programie jest strefa wystawcow z grami planszowymi,
grami bitewnymi, puzzlami, klockami, LEGO, kostkami Rubika, za-
bawkami kreatywnymi i akcesoriami do gier, ksigzkami oraz komik-
sami. Na odwiedzajacych czekaé bedzie games room o powierzchni
5 tys. mkw. z bezplatng wypozyczalnig gier (ponad 1300 tytuléw)
i nocna strefa grania. Pojawi si¢ réwniez strefa pokazowa z prototy-
pami dla tworcow i projektantdw gier. Organizator przewidzial takze
bogaty program dla rodzin z dzie¢mi oraz poczatkujacych i zaawan-
sowanych graczy, w tym warsztaty, turnieje gier planszowych i bi-
tewnych, sesje gier RPG z mistrzami gry oraz spotkania z twércami
i projektantami.

‘ﬁ E BookGame

27 29 marca 2026
FESTIWAL | TARGI

Udziat w wydarzeniu potwierdzili juz m.in. Albi Polska, Bard,
Black Monk, Castor, Copernicus Corporation, CzuCzu, Dante,
Dragonus, Egmont, Figurkowy Second Hand, Fudice, G3, Galakta,
Granna, Grumpy Geeks, HeyToys, Instytut Pamieci Narodowej,
IUVI Games, Khaldam Craft, Kukuryku, Lost In Time, Lucky
Duck Games, Lucrum Games, Ludojady, Magic Box, Makerspace,
Muduko, Nintendo, One Poster, Ozdoby Wikingéw, PBS, Pluszak,
Point Games, Portal Games, Przyczotek — Miejsce dla Graczy, Rebel,
Rezystancja Grzejnika, RollLand, Smoki Potudnia, Tactic Games,
Thistroy Games, Tissot, Toyki, Uskrzydlona Owca, WarFactory,
Warsztatolandia, Wydawnictwo Kameleon oraz Wydawnictwo
»Nasza Ksiegarnia”

Patronem medialnym wydarzenia jest ,Rynek Zabawek”. Wiecej
informacji: www.BookGameKrakow.pl.

BookGame 2025 w liczbach:

112 wystawcow;,

13 320 odwiedzajacych (w tym 7784 dorostych, 4699 dzieci
i mtodziezy szkolnej oraz studentéw, 712 gosci branzowych
oraz 125 akredytowanych dziennikarzy i tworcow tresci
internetowych).

Godziny otwarcia:

27 marca (piatek) w godz. 10:00-16:00; games room

w godz. 10:00-16:00;

28 marca (sobota) w godz. 10:00-19:00; games room
w godz. 10:00-22:00;

29 marca (niedziela) w godz. 10:00-17:00; games room
w godz. 10:00-17:00.
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LONDYN

The Toy Fair T‘Y
2026 225

Podczas pierwszego wieczoru London Toy Fair (20-22 stycz-
nia br.) ogloszeni zostali zwyciezcy 61. edycji konkursu ,,Toy
Industry Awards”. Tytut Sprzedawcy Zabawek Roku 2025 zdobyt
Smyths, Dostawcy Zabawek Roku 2025 - Asmodee, a Zabawki
Roku 2025 - Pokémon Trading Cards.

Oto laureaci ,Toy Industry Awards 2025” w poszczegdlnych

kategoriach:

« Independent Toy Retailer of the Year: Banba Toymaster

o Independent Multi-Store Toy Retailer of the Year: SMF/
Toytown

o Toy Department: Fenwick

« Multiple Toy Retailer of the Year: Smyths

o Partnership Award: Selfridges

o Online Excellence Award: The Very Group

o Outstanding Achievement Award: Booghe Toys

o Judges’ Special Recognition Award: The Entertainer

o Judges’ Special Recognition Award: My Small World (Bath, UK)

o Overall Toy Retailer of the Year: Smyths

« Action Toy of the Year: WWE Elite Figure (Mattel)

o Plush Toy of the Year: Fart Face Fugglers (Zuru)

« Doll of the Year: Monster High Reel Drama (Mattel)

o Creative Toy of the Year: Gui Gui Shimmer Deluxe Pack (Moose
Toys)

o Construction Toy of the Year: Speed Champions F1 Cars
(LEGO)

o Pre-school Toy of the Year: Peppa Pig Interactive Oinks
& Snuggles Baby Evie Doll (Hasbro)

o Collectible Toy of the Year: 5 Surprise My Minibaby (Zuru)

o Vehicle of the Year: Hot Wheels F1 5-Pack (Mattel)

o Game of the Year: The Traitors Official Board Game (Vivid
Goliath)

o Interactive Toy of the Year: Disney Stitch Ultimate Stitch
Interactive Feature Plush (Just Play)

o Toy of the Year: Pokémon Trading Cards (Asmodee)

o Toy Supplier of the Year: Asmodee.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: BookGame, London Toy Fair
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Kids' Time 2026:
NOWY program,
nowe mozliwosci

argi Kid’s Time (17-19 lutego br.) to w pelni biznesowe wy-

darzenie, skierowane do szeroko pojetej branzy dzieciecej
w Europie Srodkowo-Wschodniej. Przez trzy dni hale wystawien-
nicze wypelniajg si¢ producentami, dystrybutorami, importerami
i kupcami z Polski oraz kilkudziesi¢ciu krajow $wiata. Tegoroczna
edycja wyraznie stawia na eksport, rozwdj biznesu i realne rozmo-
wy handlowe.

To miejsce, gdzie prezentowana jest aktualna i przyszta oferta
branzy, czesto jeszcze przed oficjalnym wejsciem produktow
do sprzedazy detalicznej. Odwiedzajacy moga tu znalezé hity
produktowe, ktére nastepnie wyznaczaja trendy w kolejnych
sezonach.

I tak podczas tegorocznej edycji swoje nowosci zaprezentuja
m.in. firmy Junama i Adamex - renomowani producenci wozkéw
dzieciecych. Nowosci pojawiaja si¢ réwniez w segmencie gier
i zabawek. Marka CzuCzu zaprezentuje m.in. puzzle dla dorostych
(dostepne na premierowej platformie puzzlove.pl). Jak podkreslaja
organizatorzy, to tylko kilka przykladéw tegorocznych nowosci.
- Niemal kazdy producent i dystrybutor wybiera si¢ na Kids’

Time z nowa oferty, premierg lub od$wiezong linig produktowg
na nadchodzacy sezon — méwi Lukasz Kopczynski z zespotu PR
Targow Kielce.

Wydarzenie odbywa si¢ pod honorowym patronatem Polskiej
Agencji Inwestycji i Handlu (PAIH), ktéra aktywnie wspiera
wystawcow w rozwoju eksportu. Podczas targéw realizowane sa
panele i spotkania poswiecone rynkom zagranicznym, a eksperci
PATH dzielg si¢ wiedza na temat ekspansji m.in. na rynki Bliskiego
Wschodu, Azjii Afryki. W Kielcach obecni sg réwniez zagraniczni
kupcy w ramach programéw Hosted Buyers oraz Kluczowych
Kupcow - importerzy, dystrybutorzy i wlasciciele sieci handlowych
z Europy, Afryki i Azji, m.in. z Hiszpanii, Grecji, Maroka, Algierii,
Rumunii, Bulgarii, Tunezji, Ghany czy Uzbekistanu.

Tegoroczna edycja Kids' Time odbedzie si¢ w rozszerzonej
formule. Obok zabawek i artykuléw dzieciecych silnie zaznaczone
beda segmenty edukacji, kreatywno$ci, aktywnosci fizycznej
i produktéw wspierajacych rozwéj dziecka. Nowosciamibeda Strefa
Mtodych Marek, dedykowana start-upom i firmom debiutujacym
na rynku, a takze Strefa Debiutow, w ktérej zaprezentuja sie

wystawcy po raz pierwszy obecni

na Kids' Time. Calo$¢ uzupelni
KIdS Time

rozbudowany program merytoryczny,
na ktéry zloza sie prelekcje, panele
dyskusyjne oraz Business Forum
poswiecone sprzedazy, marketingowi,
e-commerce i budowaniu przewagi
konkurencyjne;j.

Idjecie: Kids'Time

|

Stworz kraine petnqg zwierzqt, gk, lasow i jezior.

OESS
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Kontakt handloy(: sprzedaz.zabawka@lnk.ébrh.pl, tel. (22) 338:92-11
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Gracze starajq sie zapewnié
zwierzetom idealne warunki.
Kazde zwierze chce mie¢ dostep
do odpowiednich siedlisk.

Jesli gracz spetni te wymagania,
zdobedzie punkty.

Wiek graczy: 8-108 lat
Liczba graczy: 1-5

Jesli trzmiel bedzie
miat dostep do
2 kwiatéw, gracz
dostanie 3 punkty.
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MARY’S

Lampki LED

arka Mary’s powstala w wyniku rozwoju firmy Eco Light,

ktora od 2009 r. jest producentem o$wietlenia LED. - Przy
tworzeniu naszej marki kierowaliémy sie potrzebami najmlod-
szych klientéw, dlatego oferowane przez nas produkty dostarczaja
dzieciom mndstwo zabawy, a jednoczesnie sg dla nich bezpieczne.
Wykorzystalismy nasza wiedze i wieloletnie doswiadczenie,
aby byly dopracowane pod katem technicznym, uzytkowym i este-
tycznym - moéwig przedstawiciele Mary’s. Firma prezentuje kolek-
cje unikalnych lampek nocnych, budzikéw, dozownikéw do mydta
etc. To marka, ktéra nieustannie si¢ rozwija i z pewnoscia jeszcze
nieraz zaskoczy klientow.

® MARY'S

SUPER SIODEMKA

Kierunek: rozwoj!

ozwdj firmy Super Siédemka to efekt konse-

kwentnie realizowanej strategii opartej na
jakosci, stabilnosci i realnym odpowiadaniu
na potrzeby rynku B2B. Marka od lat budu-
je swoja pozycje ogoélnopolskiego dystrybutora
gier, ksigzek, zabawek oraz artykuléw edukacyj-
nych, wspdlpracujac z instytucjami, placowkami edukacyjnymi
i partnerami biznesowymi w calej Polsce. Ostatni okres byl dla
firmy czasem intensywnych zmian oraz dalszej profesjonaliza-
¢ji dzialan. Super Siédemka uporzadkowala procesy operacyj-
ne, wzmocnila zaplecze logistyczne i poszerzyla oferte produk-
towa, odpowiadajac na rosnace potrzeby rynku edukacyjnego
i handlowego. Istotnym krokiem w rozwoju byto réwniez udo-
skonalenie narzedzi wspierajacych wspolprace z klientami
i dostawcami, co przetozylo sie na wigksza przejrzystos¢ i wygode
codziennych dziatan.

Firma konsekwentnie stawia na dlugofalowe relacje, budujac
partnerstwa oparte na zaufaniu i wspolnych celach. Inwestycje
w jako$¢ obslugi, dostepnos¢ asortymentu oraz elastyczno$é
oferty pozwalaja Super Siddemce stabilnie si¢ rozwijac i reagowac
na zmieniajace sie¢ warunki rynkowe. Dzi§ rozwdj firmy to nie
tylko wzrost skali dziatalnoéci, ale przede wszystkim umacnianie
pozycji wiarygodnego i odpowiedzialnego partnera B2B.

=

SUPER

SIODEMKA

WIADOMOSC|

Idjecia: Mary’s, Super Siodemka

Uwielbiam gry kafelkowe.
Ta jest najlepszq z nich.
(Shelf Wear, BGG)

Prawdziwa peretka!
Fantastyczna rodzinna gra kafelkowa.

(BoardGame Generations)
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Jurassic World - Dinozaur podstawowy 15 cm, 6 szt. (Mattel)

»Chinczyk $wiateczny” (Trefl)

»Mistborn: Z mgly zrodzony” (Lucky Duck Games)
»Wtadca Pierscieni: Los Druzyny Pier$cienia” (Rebel)
Barbie - Stylowy Ken (Mattel)

»Karak 2. Chaos” (Albi Polska)

»Spy Guy Europa” (Trefl)

»Rummikub Xpress” (TM Toys)

Stranger Things — Starter Pack (Panini)

Minecraft Creeper — Kalejdoskop (Puckator)

KSIAZKI DLA DZIECI | MEODZIEZY

NG W

© o

»Kraina neuror6znorodnosci” (Mamania)

»Pola na $niegu” (Dwukropek)

»Ksigzeczka z okienkami. Swigta” (Martel)

»Zaopiekuj sie mna. Pingwin Palomino” (Zielona Sowa)
»I0 nie fair” (Siedmiorog)

»Stranger Things. Bohaterowie i potwory” (Feeria Young)
»Pajak i Mucha. Wszedzie dobrze, ale w sieci najlepiej”
(Dwukropek)

»Opowiadania z Doliny Muminkéw” (Nasza Ksiegarnia)
»Taki pigkny $wiat” (Albatros)

. »Bajkowe terapie” (Poligraf)

BOOI'LAND

ZABAWKI

1
2
3
4
5.
6.
7
8
9.
1

0.

PN RN =0

Kicia Kocia — Maskotka 30 cm (Media Rodzina)
Idea! Fabryka dlugopiséw (Clementoni)

Castorland Puzzle: Mapa Polski 100 el. (Castor)
Czytaj z Albikiem. Poznaj¢ emocje (Albi Polska)
Naukowa zabawa. Szklarnia high-tech (Clementoni)

Castorland Puzzle: Christmas Tree is Coming 180 el. (Castor)

Pucio. Moje pierwsze ukladanki (Nasza Ksiegarnia)
Puzzle do pary: Moje zwierzatka (CzuCzu)
Clemmy - Sciezka sensoryczna (Clementoni)
Czytaj z Albikiem. Zwierzeta w zoo (Albi Polska)

A
=<

»Ale pary — Swigteczne” (Alexander)
»Gra od Mikolaja” (Kangur)
SWirus!” (Muduko)

»Sen” (Nasza Ksiegarnia)

»Ubongo” (Egmont)

»Superfarmer z rancha” (Granna)
»Cz6tko junior” (Portal Games)
»Stowa na okraglo” (Epee Polska)

2/2026

9.

»Bojka na mnozenie” (Kapitan Nauka)

10. ,,Zuuupa’ (Muduko)

KSIAZKI

1.
2.

e N A

»Kicia Kocia i Nunus. Jaka piekna zima!” (Media Rodzina)
»Najmadrzejsze bajki, czyli opowiesci o tym, co w zyciu
wazne” (Greg)

,Biuro detektywistyczne Lassego i Mai. Swigta w Valleby.
Wielka awaria pradu” (Zakamarki)

»Kicia Kocia i Nunus. Idg $wieta!” (Media Rodzina)
»Moje koledy” (AWM)

»Zima na ulicy Czere$niowej” (Dwie Siostry)

»Szukaj i znajdz. Gdzie jest w $wieta Bluey?” (HarperKids)
»Bazgraki czekaja na $wieta” (Edgard)

»Choinka do samego nieba” (Skrzat)

,Biuro detektywistyczne Lassego i Mai. Swigta w Valleby.
Niespodziewane prezenty” (Zakamarki)

KSIAZKA

ZABAWKI

1
2
3
4
5.
6.
7
8
9.
1

0.

AN

= 0 00N

0.

Idea! Fabryka dlugopiséw (Clementoni)
Opowiadacz bajek — Projektor (Clementoni)

Castorland Puzzle: Christmas Tree is Coming 180 el. (Castor)

LEGO Botanicals - Miniaturowy bukiet kwiatéw (LEGO)
Kicia Kocia - Maskotka (Media Rodzina)

Traktor Farmer (Dumel)

Idea! Fabryka markeréw (Clementoni)

Lisciani — Rainy Days — Kapibara (Dante)

Bluey - Klocki przestrzenne 6 el. (Clementoni)
Rubanta - Klocki Pitagorasa 45 el. (Askato)

RY

»Stowa na okraglo” (Epee Polska)
»Lisek urwisek” (Nasza Ksiegarnia)
,»Piotrus + pamie¢. Swieta” (Alexander)
»Oskubani” (Muduko)

,10 sekund Kids. Swieta” (Kangur)
Pokémon TCG: Mega Evolution — Phantasmal Flames
- Booster (Rebel)

»Bojka na mnozenie” (Kapitan Nauka)
»Fikaj, brykaj” (Kapitan Nauka)
»Superfarmer Deluxe” (Granna)
»Ubongo” (Egmont)

KSIAZKI

1.

2.
3.
4

SN

=0 0N

»Moje koledy” (AWM)

»Elf do zadan specjalnych 2” (Zielona Sowa)
»Lamine Yamal. Zlota nadzieja futbolu” (SQN)
»Kicia Kocia i Nunus. Kto mieszka w zagrodzie?”
(Media Rodzina)

»Kocham ci¢ bardziej niz $wieta” (Tekturka)
»Paka z domku na drzewie. Zagadka $wiatecznej gwiazdy”
(Zielona Sowa)

»1le ciastek zje Mikotaj?” (Wilga)

»Muminki zebrane”, tom 1 (Nasza Ksiegarnia)
~Wigilia u Petelkéw” (Zielona Sowa)

~Opowiesci zimowe” (Olesiejuk)

RYNEK ZABAWEK
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B RYNEK

5 SUPER

Jernys

SIODEMKA
ZABAWKI | GRY
1. ,The Floor” (Epee Polska)
2. Pokémon TCG: Scarlet & Violet
- Surging Sparks — Booster (Rebel)
3. Interaktywny Eduglobus (Clementoni)
4. Naklejkomat 3D Deluxe (Epee Polska)
5. ,Rummikub” (TM Toys)
6. ,Gwint: Legendarna gra karciana” (Rebel)
7. FIFA 365 Adrenalyn XL 2026 - Saszetka
(Panini)
8. Idea! Fabryka diugopiséw Gabby
(Clementoni)
9. Littlest Pet Shop Box - Figurka (TM Toys)

10. ,Lakocie babci” (Tomy/M&Z)

7] tantis.pl

ZABAWKI
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Puzzle: Reniferek i przyjaciele (CzuCzu)

Puzzle do pary: Zwierzatka na wsi (CzuCzu)

Moje pierwsze puzzle: Do pary (CzuCzu)

Uktadam potowki: Zwierzatka (CzuCzu)

Lisciani — I'm a Genius Science — Wielkie laboratorium
badan naukowych (Dante)

Genialny dzieciak — Piankowa wyklejanka (Askato)
Moje puzzle z dziurka: Zwierzatka (CzuCzu)

Mini Waftle Konstruktor 300 el. (Marioinex)
SmartMax. My First Safari Animals (IUVI Games)

0 Puzzle: Co robimy w domu (CzuCzu)

)
=<

»Dzieci kontra rodzice. Magia $wiat” (Kangur)
»Kim jestem?” (Kukuryku)

»Emocje” (Kukuryku)

SWirus!” (Muduko)

»Pelny kurnik” (Kukuryku)

»omart Games. IQ Fit” (IUVI Games)
»Rysostwory. Zabawa w rysowanie” (Muduko)
»Ubongo” (Egmont)

»Superfarmer” (Granna)

. »Dixit” (Rebel)

KSIAZKI
1. ,Pucio urzadza wigilie, czyli wiateczne slowa
i zadania dla przedszkolakéw” (Nasza Ksiegarnia)
2. ,Rodzina Petelkdw czeka na $wieta”
(Zielona Sowa)
3. ,Pakiet: Schronisko”, tomy 1-3 (Dolnoslaskie)
4. ,Sam zagraj i zaspiewaj koledy! Wsrdd nocnej ciszy
i inne koledy dla dzieci” (Aksjomat)
5. ,Ewangelia 2026”, maly format
(Edycja Swietego Pawta)
6. ,Wigilia u Petelkéw” (Zielona Sowa)
7. »Rysuyj z Kicig Kocia. Kicia Kocia i $wigta”
(Media Rodzina)
8. ,Kajko i Kokosz. Szkota latania” (Egmont)
9. ,Sluchaj i §piewaj. Polskie koledy dla dzieci”
(Aksjomat)
10. ,Zgadywanie-doklejanie. Magia $wiat”
(Skrzat)
Reklama
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»Wsias¢ do pociagu: Europa” (Rebel)

SWirus!” (Muduko)

»Scrabble Original” (Mattel)

Pokémon TCG: Mega Evolution - Booster (Rebel)
»Monopoly Classic” (Hasbro)

»La Cucaracha” (Ravensburger)

»Jenga Classic” (Hasbro)

»Piggy Pop 2.1”7 (Goliath Games)

»Ihe Floor”, edycja polska (Epee Polska)

. Czytaj z Albikiem. Elementarz przedszkolaka, zestaw

(Albi Polska)

ZABAWKI (0-5 LAT)

VTech Baby - Raczkujacy mi$§ Tuptus (Trefl)

Paw Patrol - Fire Rescue (Spin Master)

Fisher-Price - Laugh & Learn - Szczeniaczek Uczniaczek
- Poziomy nauki (Mattel)

Fisher-Price - Laugh & Learn - Siostrzyczka Szczeniaczka
Uczniaczka - Poziomy nauki (Mattel)

Fisher-Price — Soothe N Snuggle Otter (Mattel)
Fisher-Price — Laugh & Learn — Ksigzka z wierszykami (Mattel)
Fisher-Price - Laugh & Learn - Garnuszek na klocuszek
(Mattel)

Odkrywczy dom (Dumel)

Czytaj z Albikiem. Wesota nauka, zestaw (Albi Polska)

10 Czytaj z Albikiem. Zwierzeta w zoo, zestaw (Albi Polska)

RYNEK ZABAWEK
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LEGO KONKURS

Zestawy LEGO® ,Planszowa Gra Roku”
Pokémon™ juz narynku | -edycja 2026

Grupa LEGO oraz The Pokémon Company zaprezentowaly Ruszyla nowa edycja presti-
pierwsza w historii kolekcje LEGO® Pokémon™. Zestawy opie- zowego konkursu ,,Plan-
raja sie na najbardziej kultowych Pokémonach z 30-letniej histo- | szowa Gra Roku” — wydarzenia ~[
rii marki. Wspoélpraca faczy dwa uwielbiane przez fandéw $wiaty, | z22-letnig tradycja, ktdre od lat +
zapraszajac ich do podazania drogg Trenera Pokémondéw. Pierw- | wyznacza standardy w polskim
sze trzy zestawy klockéw obejmag pig¢ najpopularniejszych | $wiecie gier planszowych.
Pokémondw (Pikachu, Eevee, Venusaur, Charizard oraz Blastoise). W jury konkursu zasiadaja
wybitni eksperci z calego
kraju, cenieni w fandomie i branzy (w tym
Anna Wakulak). Konkurs wyrdznia najlepsze 5*W
gry planszowe wydane w Polsce w ostatnim
okresie - od tytuléw dla najmlodszych po
gry dla weteranéw. Trwajacy niemal pot roku ,'§/
proces konczy si¢ uroczysta gala wreczenia
nagréod podczas jednego z najwiekszych
konwentéw planszowych w kraju. Wydawcy
zwycieskich tytuléw otrzymuja wyjatkowe statuetki, a nagrodzone
gry zyskuja szeroki rozglos i uznanie spolecznosci, co otwiera
im drzwi do sukceséw rynkowych. Zapraszamy wydawcéw do
udziatu! Patronem medialnym wydarzenia jest ,,Rynek Zabawek”
Wigcej informacji: planszowagraroku.pl.

Idjecia: LEGO, Planszowa Gra Roku (tukasz Bialik)

.

Czasem niewinny balagan . .

v ¢ potrafi'niezle
namieszac!
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B ARG

To byty wyjatkowe targi... Najbardziej zimowe od lat, wypetnione
jubileuszowymi uroczystosciami i niezapomniang atmosfera,
ktora udzielata sie i wystawcom, i odwiedzajacym.

d 27 do 31 stycznia br. 2313 wystawcow z 68 krajow zaprezen-
towalo szeroka game produktéw, w tym artykuly z rosnace-
go segmentu kidult. Niemal 58 900 branzowych odwiedzajacych
(+2,5%) ze 121 krajéw z entuzjazmem zgltebialo nowe trendy i no-
watorskie rozwigzania technologiczne oraz nawigzywalo ciekawe

kontakty biznesowe. s,
= M:: :q p = ' 0 ¢ : RGO A

pVNEN

SERT

GRANNA

Pomimo ciaglych zawirowan geopolitycznych nastroje uczest-
nikéw byly optymistyczne. 93% wystawcow (tj. o 3% wiecej niz
w roku ubieglym) ocenilo swéj udziat w targach jako udany. Licz-
ba odwiedzajacych z USA utrzymywala si¢ na wysokim poziomie,
za$ Chiny kontynentalne i Hongkong odnotowaty znaczny wzrost
handlowcéw, co bylo mozliwe dzieki nienatozeniu si¢ terminu tar-
g6w na obchody Chinskiego Nowego Roku. Wzrosta réwniez licz-
ba zwiedzajacych z Meksyku, Turcji, Wielkiej Brytanii i Francji,
a Niemcy utrzymaly wysoki poziom z zesztego roku.

12 2/2026

Ogromnym zainteresowaniem odwiedzajacych cieszyly si¢
produkty nawigzujace do dwoch przelomowych trendéw w naszej
branzy: Al Loves (to) Play i Creative Mindfulness. Targi Spielwa-
renmesse s3 réwniez dowodem na to, ze rynek licencji wciaz za-
chwyca i odgrywa niebagatelng role w przemysle zabawkarskim,
co byto widoczne nie tylko na stoiskach wystawcow, ale tez w im-
ponujacej License Lounge.

Cenna wiedza z zakresu zabawek, gier i artykutéw dzieciecych
tradycyjnie zostala zaprezentowana przez ekspertéw branzowych
podczas Toy Business Forum.

Oprécz impulséw merytorycznych targi wyznaczyly réwniez
nowe standardy w rozwijajagcym sie networkingu uczestnikéw
wydarzenia. Ekskluzywny ToyNight zjednoczyt wszystkich wy-
stawcow pod haslem ,Witamy w przyszlosci’, a RedNight ozywit
atmosfere w halach wystawowych.

Az 90% firm planuje ponowny udzial w norymberskich tar-
gach, ktorych kolejna edycja odbedzie 2-6 lutego 2027 r.

REGNUM

PLAYMOBIL

RYNEK ZABAWEK
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B ARG

Spielwarenmesse:
ToyAward 2026 przyznane!

Prestizowa nagroda branzowa, jaka jest ToyAward, stanowi uznany znak jakosci w handlu.
Zwyciezcow konkursu tacza m.in. innowacyjna koncepcja, najwyzsza jakosc wykonania
oraz szeroki potencjat rynkowy. Do tegorocznej edycji wystawcy zgtosili 609 produktow.
Cztonkowie jury ocenili je wedtug takich kryteridw, jak radosc z zabawy, bezpieczenstwo,

oryginalnos¢, potencjat sukcesu w sprzedazy detalicznej, zrozumiatos¢ koncepcji produktu

oraz jakos¢ wykonania. Oto zwyciezcy w poszczegolnych kategoriach:

MY FIRST TONIES (TONIES)

Migkkie, fatwe do uchwycenia figur-
ki wprowadzaja dzieci od 1. roku Zycia
w $wiat dZwiekow, a zarazem pomagaja im
poszerzy¢ stownictwo. Maluchy, stuchajac
krotkich opowiesci, moga wraz z malpa-
mi skaka¢ z gatezi na galaz lub wyruszy¢
z tygrysem na niezapomniang przygode
w dzungli. Na uwage zastuguje réwniez ze-

staw Farm Box, na ktory skladaja si¢ figur-
ki konia, $winki i krowy.

Ocena jury: ,Seria figurek to dobre po-
faczenie dostosowanych do wieku opowie-
$ci i stymulacji sensoryczne;j”

14 2/2026

GRA ,,DER BERG RUFT” (AUZOU JEUX/
HUTTER TRADE)

Wriagajaca gra wprowadza dzieci do 6.
roku zycia w popularny sport, jakim jest
wspinaczka. Dwie druzyny rywalizuja na
pionowej Sciance. Zadaniem graczy jest jak
najszybsze, a zarazem bezpieczne wspinanie
si¢. Musza przy tym dbac o wszystkich czton-
kéw swojej druzyny i przy kazdym ruchu
ocenia¢ diugosé¢ liny, co rozwija zreczno$é
oraz umiejetno$¢ planowania strategii.

Ocena jury: ,Gra jest spdjna i komplet-
na, a rozgrywka wciagajaca i zréznicowana”

GRA ,,TEMPLE TWIST”
(FRANCKH-KOSMOS)

Gra kooperacyjna, ktéra wymaga sprytu
i pracy zespolowej. Gracze muszg odnalez¢
komnaty skarbow $wiatyni, podczas gdy ta
moze si¢ obraca¢ i zmienia¢ w kazdej run-
dzie, przeksztalcajac si¢ w nieprzeniknio-
ny, tréjwymiarowy labirynt. Przebieg gry
dyktuja karty akeji, a kluczem do sukcesu
jest dobra komunikacja.

Ocena jury: ,,Ta wciagajaca gra zachwy-
ca innowacyjna koncepcja i wysoka jako-
$cig wykonania”

RYNEK ZABAWEK
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Rzué kostkami
i odkryj tajemnice Wy
starozytnego Egiptu!

Wkrocz na sciezke ronina
i sprawdz, czy szczerosé
poprowadzi Cie
do zwyciestwa!

STERW HOLECHI

NA RATUNEK/

Wyslij na ratunek
odpowiedni pojazd
i zostan bohaterem

swojej okolicy!

JHANNLY A VA TSR

EGMONT ‘ Kontakt handlowy:

Tomasz Szymanski, tomasz.szymanski@egmont.pl, tel. +48 663 830 007
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TEENAGER & ADULTS (10+)
CLUEPVUZZLE - THE WONDERBOX
OF ALICE (IDVENTURE)

Puzzle, ktore Iacza w sobie klasyczne fa-
migléwki 3D z mechanika gier typu escape
room. Ponad 180 drewnianych elementéw
tworzy funkcjonalne pudetko z zamkami
i ruchomymi elementami. Wskazoéwki i za-
dania logiczne mozna rozwigza¢ tylko po-
przez wlasciwe ich polaczenie. Wieloetapo-
wa rozgrywka stanowi wyzwanie dla logiki,
wytrwalodci i myslenia przestrzennego.

Ocena jury: ,Puzzle to bardzo udane
polaczenie tamiglowki i zagadki”

STARTUP
BEAVER EDU CONSTRUCTION KIT
(BEAVER EDU SAL)

Mtodzi konstruktorzy, korzystajac z drew-
nianych patyczkéw i facznikéw, moga stwo-
rzy¢ 22 projekty opisane w instrukgcji lub
zaproponowa¢ wlasne rozwigzania. Dzieki
opatentowanemu narzedziu tngcemu przy-
cinanie patyczkéw na odpowiednig diugosé
nie niesie ze sobg ryzyka zranienia.

Ocena jury: ,,Zestaw to udane polacze-
nie mysélenia technicznego z rzemiostem”

SUSTAINABILITY
GRA ,,ARCHES” (WAYTOPLAY TOYS)
Gra wyro6znia si¢ prostymi, zakrzywio-
nymi ksztattami, ktore pozwalaja dzieciom
budowaé¢ mosty, wzgérza lub fantazyjne
figury. Innowacyjny system zatrzasko-
wy trwale laczy elementy, a jednoczesnie
umozliwia ich tatwe rozdzielanie.

Ocena jury: ,Ta wykonana z przetwo-
rzonego plastiku gra taczy w sobie zréwno-
wazony rozwoj z pobudzajaca kreatywnos$¢
zabawa. Na uwage zastuguja réwniez sta-
rannie przemyslana geometria oraz wyso-
ka jakos¢ wykonania”

Oto pozostate produkty

nominowane w tym roku przez jury konkursu:

BABY & INFANT (0-3 LATA)
» Kuby (OPPI")

+ Yookidoo Spray ‘N’ Roll Magic Book
(EuroPlay Trading Solutions)

PRESCHOOL (WIEK: 3-6 LAT)
» Boxineers™ Cardboard Vehicles
and Animals (Learning Resources)

+ Thread-to-Calm Cube Group Set
(Edx Education)

16 2/2026

SCHOOLKIDS (WIEK: 6-10 LAT)
+ 3D Shapes & Shadows (Miniland)

RYNEK ZABAWEK
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TEENAGER & ADULTS (WIEK: 10+)
+ Robosen Toy Story Buzz Lightyear
Robot (Robosen Robotics France)

STARTUP

« Akte Fehltritt (Momentum Games) .

+ Loggos-BN-M (Frechling)

SUSTAINABILITY
Cartonic 3D Puzzle Kittens Trio
(Cartonic 3D Puzzles)

Mie¢dzynarodowa komisja TrendCommittee targow Spielwa-
renmesse wylonila trendy zabawkarskie na rok 2026. To cenna
wskazowka zwlaszcza dla sklepow, ktore dzigki temu zyskaja
wiedze, czym powinny sie¢ kierowaé, wybierajac kandydatow
na hity sprzedazowe.

A

Loves (to) Play

Al LOVES (TO) PLAY

Zabawki, ktére nie tylko stuchaja, ale tez rozumieja, odpowia-
daja na pytania dzieci, wspdlnie z nimi rozwigzuja zagadki, opo-
wiadaja historie, a nawet wiecej — ucza sig, jak maluch lubi si¢ ba-
wi¢, by nastepnie korzystac z tej wiedzy. I niezaleznie od tego, czy
sa to interaktywne roboty, méwigce lalki, czy inteligentne zabawki
edukacyjne — produkty te umozliwiaja dzieciom do$wiadczanie

18 2/2026

technologii przez zabawe, a tym samym promuja wazne umiejet-
nosci przysztoéci. Najlepsze jednak jest to, ze wiele zabawek Al nie
ma ekranu, co rozbudza wyobraznie najmlodszych oraz zapewnia
im autentyczne wrazenia z zabawy.

CREATIVE MINDFULNESS

Dla dzieci kreatywno$¢ jest przygoda — dzigki niej odkrywaja
kolory, ksztalty i materialy. Dla doroslych kreatywne zajecia staja
sie cenng przerwa od codzienno$ci. Kreatywna uwaznos$¢ ozywia
te wyjatkowe chwile: zaréwno dzieci, jak i dorosli moga z radoscia
tworzy¢, prébowaé nowych rzeczy, by¢ w pelni obecni tu i teraz.
I nie ma znaczenia, czy chodzi o malowanie, farbowanie tkanin,
ceramike, czy rekodzielo — kazda z tych aktywnosci prowadzi do
powstania unikatowych dziel, a przy okazji sprzyja budowaniu
pewnosci siebie, koncentracji i uwaznosci.

RYNEK ZABAWEK

BN TARG! F e

Idjecia: Spielwarenmesse



Specjalnosc wydawnictwa GREG:

Aby pokazac, w jaki sposéb wydawcy od lat udaje sie osiagac ten cel,

wytonilismy scista dziesigtke niekwestionowanych hitow sprzedazowych
w jego portfolio.

—

«Czytanie metoda sylabowa.

Karty pracy w szkole i w domu”

» Stopniowe przejscie od sylab do zdan
sprawia, ze nauka jest intuicyjna i fatwa.

o Na kazdej stronie zamieszczone sg
¢wiczenia grafomotoryczne (szlaczki
i pisanie liter).

-
=

.Madre bajki”

o Zbidr opowiesci o tym, co w zyciu jest
naprawde wazne.

« Bajki budujg w dzieciach pewnos¢ siebie,
ucza asertywnosci i rozbudzajg ciekawosé¢
$wiata.

\_
e

101 zabaw. Navka przez zabawe™

« Aktywizujaca ksigzeczka oferuje
przedszkolakom réznorodne zada-
nia do wykonania.

» Publikacja uwzglednia réwniez
wskazowki dla rodzicow.

-
~Elementarz. Czytamy metoda
sylabowa”

« Pierwsza czed¢ publikacji prezentuje
sylaby z literami uporzadkowane wedlug
autorskiego pomystu, natomiast druga
zawiera czytanki.

o We wszystkich tekstach czytelnie oznaczo-
ny zostal podziat na sylaby.

sMoja pierwsza encyklopedia”
I - Najciekawsze fakty na temat kosmosu,

pogody, czlowieka, zwierzat, pojazdow itd. |

opisane zostaly wierszem.
o Tekstom objasniajacym hasta towarzysza

kolorowe zdjecia i grafiki, mapy i wykresy. |

RYNEK ZABAWEK

—_— [

czytanie

metoda Sylabowg
Kty pracy w szhsle i w dome

wIlustrowany stownik ortograficzny” %2

« Publikacja zawiera ponad 300 000 stowek
opatrzonych ilustracjami, objasnienia
trudniejszych wyrazéw oraz reguty orto-
graficzne.

o W przypadku kazdego wyrazu uwzgled-
nione zostaly podzial na sylaby i odmiana

przez przypadki.
&

—

«Jlustrowany stownik
angielsko-polski/polsko-angielski”

angielsko-polskiej.
«  Wszystkie stdwka maja podany uprosz-
czony sposob wymowy.

-

-

~Wielka ksiega zagadek i lamigtowek”

« Ksigzka oferuje az 250 stron labiryntow,
szukania réznic, faczenia par, rysowania,
kolorowania oraz krzyzéwek, szyfrow
i tamigtéwek logicznych opracowanych
przez Nikole Kucharska.

o Zadania podzielone zostaly wedlug stop-
nia trudno$ci.

&

~Akademia Pana Kleksa"

« Ponadczasowa powies¢ Jana Brzechwy.
| . Swiat profesora Ambrozego Kleksa
ciekawie zilustrowal Mikotaj Kamler.

-
~

»Tabliczka mnoZenia. Karty pracy

w szkole i w domv™

« Dzieki kartom pracy na kazdy dzien
dzieci z fatwos$cig nauczg sie tabliczki
mnozenia.

o Publikacja zawiera wskazowki ulatwiajace
zapamietywanie dziatan.

.

+ Publikacja zawiera az 6 000 haset w czesci ¢

tablizka,
Mnozenia

Yarty pracy w szkole fw domu
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SZUKAMY PSICH SMACZKOW

W trakcie gry zdobywamy stoiki z psimi smaczkami. Na koniec gry otworzymy je -
wygra osoba z najwiekszg liczba smaczkow!

Gra jest fantastyczna! Moje dziecko ma 6 i pot roku i radzi sobie lepiej od dorostych.
Bez dwdch zdan najlepsza gra pamieciowa na rynku.
(The Dao of Board Gaming)

Kontakt handlowy: Wydawn ictwo
sprzedaz.zabawka@nk.com.pl,

tel. (22) 338-92-11, gry.nk.com.pl =1 NASZA KSIEGARNIA



J\h Wydawnictwo
NASZA KSIEGARNIA
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' BOSKA GRA!

Gracze wspinaja sie na Olimp, grecka gére bogéw.
0 mu uda sie dostarczyc na jej szczyt posag Zeusa.

o

 Proste zasady « Wprowadzenie w $wiat mitologii

- - Zamieniasz miejscami cyfry Od wartosci Olimpu odejmujesz 10. Zaokraglasz wartos¢ Olimpu. P 3 e
Warto$¢ Olimpu wynosi 50. w wartosci Olimpu. Przejmujesz Zeusa. Przejmujesz Zeusa. Wartos¢ Olimpu nie ulega zmianie.
Przejmujesz Zeusa. LY 4 =) 9 Wybrany gracz traci ture.

- © 10 =44 51 ¢-91



B N IESZABLONOWE ZABAWKI

O tym, ze mamy tutaj do czynienia z czyms wiecej niz tylko przedmiotami
uzytkowymi, wiadomo juz od pierwszego rozbtysku swiatta. Za kazdym

razem, gdy dziecko delikatnie wcisnie na latarce dyskretny przycisk,
na jego oczach zacznie sie tworzy¢ nowa, niezwykta historia...
Latarki-zwierzaki Rabbit & Friends maja bowiem w sobie

niezwyktg moc, ktéra z miejsca uruchamia wyobraznie.

SWIATLO, KTORE ZMIENIA
KAZDA PRZESTRZEN
W MIEJSCE PRZYGOD

Poszukiwanie ,skarbéw” zaczyna sie
zwykle w najciemniejszym kacie pokoju.
Promien $wiatla przesuwa sie po podtodze,
a nastepnie wélizguje pod 16zko, zaglada
do tunelu z poduszek, namiotu z koca,
kryjéowek miedzy meblami i kartonowego
domku... Kazdy cien staje si¢ cennym tro-
pem, a kazdy blysk — wskazéwka do podje-
cia kolejnego dziafania.

Wkrétce potem $ciana w pokoju malu-
cha zamienia si¢ w ekran. Dziecigce dlonie,
zabawki i maskotki ukladaja si¢ w teatr
cieni, ktory zyje swoim wlasnym rytmem.
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Dzieci eksperymentuja z jasno$cig, odle-
gloscig i katem padania $wiatla, intuicyj-
nie odkrywajac podstawowe prawa fizyki.
To zabawa, ktéra nie potrzebuje instrukcji
- ona toczy sie sama!

ZABAWKA, KTORA NADAZA
ZA DZIECKIEM

Latarki-zwierzaki Rabbit & Friends sg
idealnymi towarzyszami dzieciecych eks-
pedycji. W domu, w ogrodzie, na waka-
cjach... Dotrzymuja im kroku podczas
zabaw, pomagaja oswoi¢ ciemnos¢, inspi-
rujg do eksperymentéw oraz tworza cie-
ple wspomnienia. Sg niewielkie, wygodne
i odporne na upadki, a z ich obsluga bez
problemu radzg sobie nawet $wiezo upie-
czone przedszkolaki.

Co najbardziej podoba sie
w latarkach-zwierzakach
Rabbit & Friends...

...dzieciom?

Maluchy uwielbiaja to, ze kazde
silikonowe zwierzatko ma inny ksztatt
i kolor, imie oraz wtasny charakter,
dzieki czemu moze stac sie ich
przyjacielem do zadan specjalnych.
...rodzicom?

Dorosli zwracajg uwage na idealne
potaczenie estetyki z praktycznoscia.
Podoba im sie to, ze latarki nie tylko
ciesza ich pociechy, ale tez pieknie
prezentuja sie w dzieciecym pokoju.
...sklepom zabawkarskim?
Sprzedawcy podkreslaja, ze sg one
atrakcyjne wizualnie i tatwe

do wyeksponowania, co sprawia,

7e majg ogromny potencjat
prezentowy.

ARGUMENTY, KTORE MOWIA
SAME ZA SIEBIE
Rodzice doceniajg w latarkach-zwierza-
kach Rabbit & Friends przede wszystkim
rozmaite funkcjonalnosci, w tym:
« ladowanie przez USB-C,
o czas swiecenia do 90 godzin,
o bezstopniowg regulacje $wiatla,
« intuicyjny przycisk-wlacznik,
o bezkompromisowg trwalos¢
o pelne bezpieczenstwo uzytkowania.

Tymczasem dzieci cenig w nich co$
zupelnie innego... Przede wszystkim to,
ze za kazdym razem daja poczatek nowej
przygodzie! Jednego dnia jest to misja po-
szukiwawcza, drugiego — wyprawa pod na-
miot z koca, a jeszcze kiedy indziej historia
opowiedziana za pomoca cieni rzucanych
na sufit.

Gdzie zamawiaé?

Wytacznym dystrybutorem latarek-
zwierzakow Rabbit & Friends jest
na polskim rynku firma Regnum.

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Regnum
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Rabbit & Friends®

Dowiedz
sie wiecej

LATARKI RABBIT & FRIENDS
TO UROCZE ZWIERZAKI, KTORE
ROZSWIETLAJA DZIECIECE PRZYGODY!

Pokryte miekkim silikonem

tadowane przez ztacze USB-C

Z regulacja jasnosci BUDDY

Swieca do 90 godzin
Na wieczorne zabawy w domu i na zewnatrz K = ’

Idealne dla matych odkrywcow

Regnum kids & home | centem i wytacznym dystrybutorem

na terenie Polski mark Friends.
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Wydawnictwo Kangur wkroczyto w nowy rok z pasja, energia i mnostwem swiezych pomystow.
A wraz z tym musiaty nadejsc rewelacyjne wiesci dla graczy! W tym miejscu warto jednak
zaznaczyc, ze to dopiero pierwszy rzut premier wydawcy. . .

PROPOZYCJA DLA KAZDE)
DZIEWCZYNKI

»Zaczarowane kucyki” - gra pelna ma-
gii, koloréw i przygdd, idealnie trafiajaca
w zainteresowania dziewczynek. Juz samo
pudetko zachwyca od pierwszego wejrze-
nia, natomiast rozgrywka pozwala prze-
nie$¢ sie do tajemniczego $wiata kucykow,
w ktorym spelniaja si¢ wszystkie marzenia.

ARG IANE S

-,

PROPOZYCJA DLA FANOW
FUTBOLU

»Tajemnice pilkarskiego $wiata” - gra,
ktéra nie tylko ukazuje kulisy futbolu, ale
tez pozwala fanom zanurzy¢ sie w tym pel-
nym emocji $rodowisku. Jej popularnos¢
bedzie z pewnoscig rosta wraz ze zbliza-
jacymi si¢ mistrzostwami $wiata w pilce
noznej.

N
N
D
W
A
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N
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PROPOZYCJE DLA WSZYSTKICH
DOCIEKLIWYCH

»Kto zna lepiej?” - ta znana i lubiana
seria quizoéw wzbogacita si¢ wlasnie o trzy
tytuly: ,,Geografi¢”, ,Swiat” oraz ,,Pol-
ske”. Zostaly one pomyslane w taki sposob,
by w atrakcyjny, przyjemny sposoéb umoz-
liwialy mlodziezy zdobywanie ogélnej wie-
dzy o $wiecie. W pakiecie z tym idzie anga-
zujaca, pelna emocji rywalizacja w $wiecie
realnym.

1O
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+ Wspolny mianownik
tegorocznych premier
od Kangura: dla kazdego

co$ wciagajacego! -+

PROPOZYCJE DLA FANOW
PODROZY W CZASIE

»Szyfr Tutenchamona” i ,Kapsula cza-
su” - obie gry doskonale oddaja klimat
minionych epok, pozwalajac mlodym gra-
czom poczu¢ sie jak prawdziwi odkrywcy
tajemnic podczas eksploracji pelnych za-
gadek $wiatow z przeszlodci.

W jakim kierunkv zmierza Kangor?

Barttomiej Gorlewski, prezes wydawnictwa Kangur: - Nasze gry tworz
z mysla o tym, by odpowiadaty na realne potrzeby mtodych graczy, dostarczajac im

przy okazji wartosciowej rozrywki.
Rok 2025 przyniost nam rekordowa liczt
pozytywny odbior wsrdd dzieci i miod

i jego potrzeb, jest wtasciwy.
W tym roku chcemy kontynuowac nasza misje, oferujac polskiemu rynkowi tytuty,
ktore nie tylko bawia, ale takze rozwijajq i inspirujg graczy.

nowosci, a w $lad za tym niezwykle
y. To dla nas najle

y dowdce
cu klienta

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Kangur



ST
P ZTOY ey [OS I

@.
H i

. PO[ZTIOY ~or JOOIZg

:.’v
IENEM

Y

1

| kB
g

L ==
d TEGO NIENAUCZA - ik
S CIEW SZKOLE==" e

0 e

-

-

N
SRR GRS

ST TTOY e (DD ZT

s < h _j% Czego brakuie? -
§ . . r e [la @

.&“ AR~

: .\

ey SO Ey

i A
> A=

e,

0

%

www.ekanguf.p_l




B BRANZOWE ROZWAZANIA

Wokot czego warto dzis budowac /

Twarde dane nie pozostawiaja ztudzen: przedsiebiorcy dziatajacy na polskim rynku powinni
mie¢ swiadomosé tego, ze w ciggu najblizszych lat bedzie si¢ on stawat coraz bardziej

selektywny. W efekcie niektére segmenty beda sobie radzic lepiej, podczas gdy inne nieco
gorzej. Juz teraz mozna zaobserwowac rosnace znaczenie zabawek edukacyjnych, ktére realnie
wspieraja wszechstronny rozwéj dziecka - i ten trend z catg pewnoscia sie utrzyma. Nalezy
jednak mieé na uwadze, ze z czasem pewne przetasowania nastapia w grupie docelowej...

W 2025 r. liczba urodzen wyniosta
okolo 242 tys., tj. o okolo 8% mniej
rok do roku i okoto 30% mniej niz
$rednio w ostatnim dziesiecioleciu.
Z raportu PMR Market Experts za rok
2025 wynika, ze do 2030 r. katego-
ria zabawek nie odnotuje wyraznego
impulsu wzrostowego. Spadek liczby
urodzen w polaczeniu ze spadkiem liczby dzieci w kluczowych
grupach wiekowych istotnie ogranicza potencjal odbicia catego
sektora. Najbardziej niekorzystne prognozy dotycza najmlodszych
dzieci - najwigksze spadki ich liczby prognozowane sa bowiem
w grupach wiekowych 0-3 lata oraz 4-6 lat.

Raport PMR Market Experts wy-
raznie wskazuje, ze w obecnej sytuacji
najlepiej radza sobie zabawki faczace
zabawe z okreslong funkcjg. Zdaniem
ekspertéw najsilniej rosngcymi katego-
riami pozostang zabawki edukacyjne
oraz STEM, gdyz to one sa relatyw-
" nie najbardziej odporne na wszelkie
zmiany rynkowe. Przy czym najwigkszego potencjatu upatruja oni
w produktach bedacych starannie przemyslanym ,,uzupelnieniem”
skrzyni z zabawkami, a nie tzw. jednorazowych strzatach prezento-

wych.

Punktami wyj$cia powinny by¢ w tym przypadku:

« réznorodnoé¢ oferty (z naciskiem na kategorie, ktére w najbliz-
szym czasie coraz bardziej beda dochodzi¢ do glosu),

o wieloletnie do§wiadczenie (najlepiej w pofaczeniu z tzw. szostym
zmystem),

« mocna pozycja na rynku (wyrdznianie si¢ na tle konkurencji).

Dystrybutorem, ktéry idealnie wpisu-
je sie we wszystkie te zalozenia, jest Ba-
by&Travel. Firma $wiadomie i konsekwent- |
nie buduje kategorie zabawek, traktujac ten
obszar jako strategiczny. Korzysta przy tym
z do$wiadczenia i oferty producentdw, ktd-
rzy odniesli sukces na §wiatowych rynkach.

Jednym z niepodwazalnych dowodéw na
skutecznos¢ tej strategii jest zdobycie tytutu
Firmy Roku 2024 wlasnie w kategorii za-
bawki. — Stawiamy na produkty rozwojowe
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= _ takie, ktére nie znudzg si¢ dziecku po chwili, ale bedg rosna¢ ra-

zem z nim i pomaga¢ mu rozwija¢ rézne umiejetnosci. I bardzo sie
cieszymy, ze te nasze starania sg dostrzegane przez rynkowych eks-
pertow — podkresla Marcin Gralewski, dyrektor sprzedazy i marke-
tingu oraz cztonek zarzadu Baby&Travel.

o TOPBRIGHT

Brand cieszy si¢ zaufaniem ze strony sprzedawcéw - oferuje nie-
szablonowe zabawki, ktére notujg doskonate wyniki sprzedazowe.
Do$¢ powiedzie¢, ze np. Dr. Dog, ktéry zostal okrzykniety Zabaw-
ka Roku 2025, w sezonie gwiazdkowym wyprzedat si¢ praktycznie
w ciggu jednego dnia! — Dr. Dog pozwala spelni¢ marzenia naj-
mlodszych dzieci, ktére kochajg zwierzeta i chcialyby otoczy¢ je
wszechstronng opieka. To zabawka edukacyjna, ktéra nie dos¢,
ze wpasowuje si¢ w bardzo popularny obecnie trend role play,
to jeszcze ksztaltuje pozytywne postawy — zwraca uwage Marcin
Gralewski.

Duza czes¢ tegorocznych nowosci Topbright, ktore w sprzedazy
pojawig sie przed Dniem Dziecka, zostanie zaprezentowana pod-
czas targow Kids’ Time. W ciagu roku do oferty Baby&Travel suk-
cesywnie beda dotaczac kolejne propozycje.

» SCIENCE CAN

Brand idealnie wypelnia luke ryn-
kowa, jaka sg zabawki edukacyjne dla
starszych dzieci (5-12 lat). W tym miej-
scu warto podkresli¢, ze stoi za nig ten
sam producent, co stanowi najlepsza
rekomendacje dla sklepéw, ktére za- [
ufaty marce Topbright. Zestawy oprocz
$wietnej zabawy w naturalny sposob S-S
rozbudzajg wéréd dzieci ciekawos¢ $wiata. Zdobywanle wiedzy
o nim odbywa si¢ np. poprzez obserwacje, eksperymentowanie
czy rozwigzywanie quizéw w jezyku polskim, co najlepiej angazuje
mlodych odkrywcéw. Maja oni do dyspozycji powazne urzadze-
nia i pomoce naukowe, takie jak teleskop, mikroskop, laborato-
rium, modele Ziemi i kosmosu. - Wprowa-
b, dzenie do naszej oferty marki Science Can

. to w duzej mierze efekt badania przepro-
wadzonego wérdd naszych klientéw. Ptynie
z niego wniosek, ze w sklepach nadal braku-
* | je ciekawych propozycji dla starszych dzieci
- wyja$nia Marcin Gralewski.

Marka oficjalnie wejdzie do oferty dystry-
butora w drugiej polowie roku, niemniej jed-
nak wybrane zestawy beda dostepne na jego
stoisku juz podczas targow Kids Time.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Baby&Travel
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Od 35 lat robimy swoje!

Kiedy do JANUSZA MUSIOtA przychodza po rade firmy, ktére stawiaja pierwsze kroki na rynku, brzmi ona zawsze:
,Pielegnujcie swoje marzenia i pomysty, oferujcie klientom cos$ wiecej niz tylko najwyzszej jakosci produkty i nigdy
nie poddawajcie sie presji ze strony otoczenia”. | prawdopodobnie jest to najlepsze, co moga w tym momencie ustyszec.
Dos¢ powiedzied, 7e wiasnie tych zasad przestrzega od 35 lat firma Marko, ktéra przez ten czas zdobyta
niekwestionowana pozycje jednego z najbardziej znanych na polskim rynku dystrybutoréw artykutéw dzieciecych.

Janusz Musiol: - Na pewno bedziemy sig
koncentrowa¢ na rozwoju marek, ktére mamy
w portfolio, w tym na ich promocji. Obserwu-
jac spadajaca liczbe urodzen, zamierzamy sku-
pi¢ sie réowniez na rozbudowie naszej oferty.
Pierwszym takim krokiem bylo wprowadze-
nie do niej kolekcji DEW, ktdra faczy srodki
do pielegnacji niemowlat z tymi do pielegnacji
zwierzat, co pozwolilo nam rozpoczaé pene-
tracje rynku pets. Naszym oczkiem w glowie
niezmiennie pozostaje marka BeSafe. W tym
roku wprowadziliémy do oferty nowe modele
fotelikéw — Beyond 2 i Stretch 2. Jedli chodzi
o tzw. sprzet ciezki, czyli wozki, to z naszych
obserwacji wynika, ze rynek przechodzi obec-
nie metamorfoze. Wspolczesni rodzice sg coraz
bardziej mobilni, podrézuja po calym $wiecie,
w zwigzku z czym nastepuje zwrot w kierun-
ku kompaktowych produktéw, ktére spetniaja réwniez wymogi
bagazu kabinowego. Z tego powodu oprocz kolekeji wozkéw ma-
gnetycznych Bumprider Mini w tym roku zaoferujemy naszym
klientom wozki kabinowe marek Mozomoza i Mima Miro, a takze
walizke-wdzek TernX. Ponadto zamierzamy mocno rozwija¢ sektor
wozkow blizniaczych, zwlaszcza marki Baby Monsters. Po krot-
kiej przerwie wracamy réwniez do dystrybucji marki Smart Trike.
W tym roku skupimy sie gléwnie na promocji innowacyjnego ro-
werka spelniajacego wymogi bagazu kabinowego, ktéry jednocze-
$nie pelni funkcje wozka spacerowego. W najblizszym czasie na
pewno bedziemy tez inwestowa¢ w marki pozyskane w ubiegtym
roku: Yookidoo (zabawki do kapieli), Benbat (lusterka podrdzne
i inne akcesoria samochodowe), Hyper Gogo (akumulatorowe
motocykle) oraz Membantu (hustawki dla niemowlat). Ponadto
w tym roku wprowadzilismy do oferty produkty firmy Runbott,
w tym termosy i bidony z powtoka ceramiczna.

Jesli chodzi o kategori¢ zabawek, to naszym pupilkiem jest bez-
apelacyjnie marka Tiny Love.
Zamierzamy tez rozwija¢ ofer-
te tradycyjnych produktéw dla
niemowlat, w tym marki Cloud
B, ktoéra ostatnio coraz szerzej
siega po mozliwosci, jakie nie-
sie ze soba sztuczna inteligen-
cja. W efekcie w ciggu najbliz-
szego roku na rynku ma sie
pojawi¢ niezwykle zaawanso-
wany technologicznie nastepca
popularnego CloudBoxa. Bar-
dzo cieszy nas tez wspdlpraca,

i Janusz Musiotowie

20-lecie Marko; Kielce, rok 2011
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34. urodziny Marko. Na zdjeciu: Angelika

jaka nawigzalismy z firma Trefl, w wyniku
czego do naszej oferty doltaczyly walizki, deko-
racje Scienne i dywany z postaciami Treflikéw
i Spy Guya. Wszystkie nowosci zaprezentujemy
na naszym stoisku podczas targéw Kids” Time.
Jesli za$ chodzi o to, co w ciagu najblizszych 5 lat
bedzie si¢ dzialo wewnatrz firmy, to zamierza-
my zakonczy¢ w Marko proces sukcesji. Moim
godnym nastepcg zostanie cérka Angelika.

— Jesli chodzi o tzw. sprzet ciezki, to byly to fo-
teliki samochodowe BeSafe Stretch i Beyond.
W kategorii zabawek s3 to CloudBox, czarno-
-biala kolekcja Tiny Love, walizki na licencji
Psiego Patrolu oraz zabawki do kapieli Yookidoo.
Poza tym w tym gronie s3 Bumprider Connect
Mini, motocykle Hyper Gogo, kosze na zuzyte
pieluchy Magic oraz rafa koralowa Miniland.

- Rynek stoi obecnie w obliczu réznych wyzwan. Do glosu coraz
bardziej dochodzi e-commerce, w wielu firmach nastepuje wy-
miana pokoleniowa, przy czym czgsto si¢ zdarza, Ze nie ma suk-
cesora, ktory chcialby przeja¢ rodzinny biznes. W miedzyczasie
zbyt wiele sklepéw zaangazowalo si¢ w obce platformy sprze-
dazowe. Moim zdaniem niezwykle wazne jest konsekwentne
realizowanie wlasnych pomystéw, a jednocze$nie edukowanie
rodzicéw. Wedlug mnie tylko taki sposdb prowadzenia dzialal-
nosci sprawia, ze mozna sie¢ wyrézni¢ na rynku. Sprzedawanie
produktéw na tzw. marketplace’ach sprawdza si¢ coraz rzadziej,
dlatego warto znalez¢ wlasny pomysl, wlasng formule i wlasne
»ja,> aby nie da¢ si¢ zmonopolizowa¢ najwigkszym graczom on-
line. Z ubolewaniem stwierdzam, ze w wielu duzych miastach
nie ma juz sklepéw wielobranzowych z artykutami dla dzieci
i zabawkami, powstaly za to
specjalistyczne punkty z wéz-
kami i fotelikami; na szczescie
{ W miastach $redniej wielko$ci
takie sklepy $wietnie sobie
radza. Wiele sklepoéw stacjo-
narnych ze wzgledu na trudng
sytuacje ekonomiczng oraz
spadek liczby klientéw mu-
sialo zakonczy¢ dzialalnos$¢.
Martwi mnie to, ze platformy
sprzedazowe coraz czedciej za-
bijajg handel tradycyjny.

RYNEK ZABAWEK
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W przypadku niektorych produktow wytgcznosc na sprzedaz dajemy sklepom tradycyjnym.
I'tak na przyktad w punktach, w ktorych wprowadzilismy takq selektywng sprzedaz marki

BeSafe, notujemy doskonate wyniki. Bardzo chetnie nawigzemy wspdtprace w tym zakresie
7 kolejnymi sklepami, ktére tgczg sprzedaz off- i online, pod warunkiem Ze oferujgklientom
réwniez tresci edukacyjne, organizujq dni otwarte, po prostu sg aktywne. To jedyny Sposob

na odniesienie dzis sukcesu w biznesie.

- Jak najbardziej. W przypadku niektérych produktéw wylacznos¢
na sprzedaz dajemy sklepom tradycyjnym, nie sieciom handlowym
i marketplaceom, i bardzo tego przestrzegamy. I tak na przyklad
w punktach, w ktorych wprowadzilismy takg selektywna sprzedaz
marki BeSafe, notujemy doskonate wyniki. Bardzo chetnie nawia-
zemy wspdlprace w tym zakresie z kolejnymi sklepami, ktore tacza
sprzedaz off- i online, pod warunkiem ze oferujg klientom réwniez
tresci edukacyjne, organizuja dni otwarte, po prostu sa aktywne.
To jedyny sposob na odniesienie dzi$ sukcesu w biznesie.

25 lat Marko; Kielce, rok 2016

- Tradycyjnie gtéwne obchody beda mialy miejsce podczas targow
Kids’ Time w Kielcach. Jednym z naszych sposobdw na zaakcen-
towanie urodzin bedg oryginalne stylizacje, ktére do samego kon-
ca pozostang niespodzianka. Dzien przed targami zorganizujemy
kolacje dla naszych dostawcéw. Jednym z gosci specjalnych bedzie
Jeff Linn, wiasciciel firmy Great Ball z Tajwanu, od ktérej w 1995 .
zaczela si¢ importowa historia Marko. Druga czescia obchodow
jubileuszu bedzie nasze tradycyjne ,,markowe” wyjazdowe spotka-
nie calym zespotem w jakie$ fajne miejsce. A dla naszych partne-
réw szykujemy niespodzianke!

- Wedlug mojej oceny mamy jeden z lepszych systeméw B2B
W naszej branzy. Jest on $wietnie rozbudowany, kazdy z naszych
partneréw moze go tez indywidualnie skonfigurowaé pod swoje
potrzeby. Istnieje mozliwo$¢ otrzymywania powiadomien o do-
stawach, nowosciach, promocjach itd. Warto podkresli¢, Ze zostat
on tak przemyslany, by dorzucenie nowego produktu do koszy-
ka, tzw. przechowalni, nie blokowalo biezacych zamoéwien. System
umozliwia tez pobieranie za jednym kliknieciem grafik i materia-
téw marketingowych w réznych formatach - na strone interneto-
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Janusz Musiot

wa czy na social media. I to jest to, & &

co z pewnoscia najbardziej ufatwia

naszym partnerom codzienna wspolprace z Marko. W najbliz-
szym czasie myslimy tez o wprowadzeniu, poczatkowo w kilku-
nastu sklepach, ekranéw multimedialnych z tre$ciami, ktére beda
idealnie dopasowane do wybranego punktu i zdalnie przez nas
zarzadzane.

- Na ten rok podwoiliémy nasz budzet na marketing. Przeznaczymy
te $rodki gléwnie na kanaly online, ale takze na wspolprace z kon-
kretnymi sklepami czy sieciami sklepéw. Jako Marko chcemy tez
by¢ jeszcze blizej naszych klientéw, dlatego mocniej niz dotychczas
bedziemy obecni na wszelkich eventach organizowanych przez na-
szych partneréw handlowych.

Patrzac na to z nieco innej strony... Od 11 lat we wspotpracy
z firmg BeSafe wspieramy lokalng druzyne koszykéwki Ul4
i U15. Obecnie chlopcy walczg o wejscie do $cistego finalu roz-
grywek ogdlnopolskich. Ta wspoélpraca oprocz tego, ze jest taka
nieoczywistg promocja naszej firmy, daje nam mndstwo satysfak-
¢ji na co dzien.

- Jednym z takich sposobdw jest zapewnienie uczestnikom modu-
tu rejestracyjnego, za posrednictwem ktérego moga si¢ umowic na
konkretng godzine z wybranym handlowcem, aby zaprezentowat
nowosci produktowe dla danego segmentu. Dla naszych klientéw
przewidzieliémy tez rozmaite bonusy i pakiety targowe. A na bar-
dziej luzne, kuluarowe rozmowy zapraszamy do strefy VIP w tzw.
kapsutach na I pietrze, tuz obok naszego stoiska.

Dzigkuje za rozmowe i do zo-
baczenia w Kielcach!

W biznesie kolory tez maja
fundamentalne znaczenie!

Na zdjeciu: Janusz Musiot

w oryginalnej stylizacji na targi
Kids' Time 2026

Kielce, rok 2025: firma Marko zostaje
partnerem strategicznym Kids' Time
na kolejne 3 lata. Od lewej: Janusz
Musiot i Andrzej Mochon, prezes
Targdw Kielce

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Marko






- eleganckie tamigtowki, ktore sg

prawdziwa uczty intelektualng

Rynek gier logicznych od lat dowodzi, ze dobra zabawa moze iS¢ w parze z treningiem mozgu,
najwyzsza estetyka i ponadczasowa forma. W ten trend doskonale wpisuje sie linia ,|Q Deluxe”,
ktora ukazata sie w ramach serii ,SmartGames”. Gracze maja do wyboru cztery rézne tytuty:
,IQ Pentagon”, ,1Q Hexagon”, ,1Q Square” oraz ,1Q Circle”, a kazdy z nich Swietnie odnajdzie sie

EKSKLUZYWNA FORMA
+ PONADCZASOWY POMYSt

Nie da si¢ ukry¢, ze gry z linii ,]Q De-
luxe” przyciagaja wzrok na sklepowej pot-
ce. Solidne, eleganckie opakowania oraz
estetyczne wykonanie to polaczenie, ktore
utwierdza klienta w przekonaniu, ze ma
do czynienia z produktem klasy premium.
Tytuly te sa jednoosobowa rozrywka, dzie-
ki czemu stajg si¢ uniwersalnym wyborem
zaréwno w chwili relaksu, jak i intelektual-
nej stymulacji. To doskonaly przyktad pre-
zentu, ktéry buduje pozytywne skojarzenia
i $wietnie prezentuje si¢ na kazdej pélce,
niezaleznie od upltywu czasu.

CZTERY TYTULY = CZTERY LOGICZNE
WYZWANIA

Dotychczas na linie ,,]Q Deluxe” sktada-
ja sie cztery jednoosobowe gry:
» ,IQ Circle” - wyrdznia si¢ nietypowa,
okragla plansza, ktéra wprowadza do
$wiata lamiglowek powiew $wiezosci.
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w roli prezentu z najrézniejszych okazji.

Kazda rozgrywka angazuje wyobraznie
przestrzenng i uczy nieszablonowego
myslenia.

* ,»IQ Square” - bazuje na klasycznej,
kwadratowej formie, jednak ta pozor-
na prostota bywa zwodnicza. Jest to
bowiem tytut wymagajacy precyzji, lo-
gicznego myslenia i koncentracji. Ideal-
ny dla oséb cenigcych uporzadkowane
struktury i klarowne zasady.

o ,IQ Pentagon” - na gre skladaja sie
pieciokatne krysztatki, ktére nalezy od-
powiednio dopasowa¢ do planszy. Zrdz-
nicowane poziomy trudnosci sprawiaja,
ze rozgrywka wcigga zaréwno poczatku-
jacych, jak i doswiadczonych mitosnikéw
tamigtéwek. To doskonate ¢wiczenie my-
Slenia przestrzennego i planowania.

» ,I1Q Hexagon” - wykorzystuje szescio-
katng plansze, ktora oferuje zupelnie
inne dos$wiadczenia z grania. Kazda
rozgrywka wymaga od gracza analizy,
przewidywania ruchéw i elastycznego
podejscia do problemu.

KONKRETNY TRENING DLA MOZGU!
Jedno jest pewne: regularne rozwig-
zywanie lamigltéwek to najlepszy trening
dla moézgu. Taka aktywno$¢ wymiernie
wplywa na poprawe pamieci, koncentracji
oraz zdolnosci analitycznych, a jednocze-
$nie pozwala skutecznie redukowac stres.
Ale uwaga! Gry z linii ,,JQ Deluxe” ida
o krok dalej niz tradycyjne krzyzowki czy
sudoku! Rozwigzywanie tych tamigtowek

Rady nie od parady!
W jakich datach warto szczegolnie
wyeksponowac w sklepie gry z linii
,»1Q Deluxe”? Oto przydatne kalendarium:
21-22 stycznia (Dzien Babci, Dzien
Dziadka)
14 lutego (walentynki)
8 marca (Dzien Kobiet)
26 maja (Dzien Matki)
1 czerwca (Dzien Dziecka)
23 czerwca (Dzien Ojca)
30 wrzesnia (Dzien Chtopaka)
6 grudnia (mikotajki)
24 grudnia (Gwiazdka)

angazuje szeroki wachlarz umiejetnosci:
zaczynajac od logicznego myslenia, przez
orientacje przestrzenng, a konczac na zdol-
nosciach manualnych. Wtasnie z tego po-
wodu linia ,,]Q Deluxe” stanowi doskonata
alternatywe dla klasycznych formatéw. Ofe-
ruje ona bowiem zblizone korzysci intelek-
tualne i pomaga zachowa¢ jasno$¢ umystu,
a przy okazji wnosi do treningu powiew
$wiezoéci oraz znacznie bardziej angazu-
jaca forme zabawy - zaréwno dla dzieci,
jak i dorostych.

NA MARGINESIE...

Wydawcy gier z linii ,IQ Deluxe” jest
IUVI Games, a ich wylagcznym dystrybuto-
rem - firma Ateneum.

RYNEK ZABAWEK

djecia: IUVI Games
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BN TARG| - ZAPOWIEDZ

@ Okazja do upolowania ®

czegos nieszablonowego...

Duzymi krokami zblizaja sie trzecie juz Targi Zabawek i Akcesoriow w Warszawie.
Wydarzenie na state wpisato sie w kalendarz branzowych spotkan dystrybutorow
oraz przedstawicieli sklepow specjalistycznych z catej Polski. Najblizsza, wiosenna edycja
zaplanowana zostata na 15 kwietnia br.

Co stoi za decyzjg o tym, by targi odbywaty sie w hotelu?
Formuta wydarzenia zostata bardzo dobrze przyjeta zaréwno przez
wystawcow, jak i odwiedzajacych. Kameralna przestrzen hotelowa
sprzyja swobodnym rozmowom, spokojnym prezentacjom pro-
duktéw oraz efektywnym kontraktacjom. To doskonata alternaty-
wa dla duzych hal targowych - dzieki temu wszystkie spotkania
targowe odbywaja si¢ w komfortowych warunkach, a rozmowy sa
bardziej bezposrednie, co wyjatkowo sprzyja budowaniu realnych
i trwalych relacji biznesowych.

Dlaczego organizatorzy postawili na Warszawe?

Lokalizacja wydarzenia w stolicy jest jednym z jego istotnych atu-
tow. Warszawa zapewnia szybki i wygodny dojazd z kazdego regio-
nu Polski pociggiem, samolotem lub samochodem, co znaczaco
ulatwia udzial w targach zaréwno wystawcom, jak i odwiedza-

jacym.

Wystawcy, ktorzy wzieli udziat w 2. edycji Targdbw Zabawek i Akcesoridw
w Warszawie (17 wrze$nia 2025 r.)

Jakie przewagi zapewnia wiosenny termin wydarzenia?

To, ze targi odbywaja si¢ wczesng wiosna, umozliwia zaplanowanie
z odpowiednim wyprzedzeniem zakupdéw oraz premier nowosci
na sezon letni. Zarazem jest to strategiczny moment na budowa-
nie oferty handlowej i rozmowy o kierunkach rozwoju sprzedazy
w kolejnych miesigcach.

Z jakich powodéw warto wzig¢ udziat w wystawie?

Na uczestnikéw tradycyjnie czekaé bedzie starannie wyselekcjo-
nowana oferta oryginalnych marek dziecigcych. Wystawcy zapre-
zentuja zaréwno bestsellery, jak i nowosci rynkowe. Organizatorzy
zapowiadaja réwniez specjalne oferty targowe dostepne wyltacznie
podczas wydarzenia, smaczny catering oraz mile upominki dla
kazdego odwiedzajacego.

Dodatkowe argumenty na TAK
Targi Zabawek i Akcesoriéw w Warszawie to nie tylko wystawa,
ale przede wszystkim przestrzenn do budowania relacji, wymiany

Wystawcy biorgcy udziat w 1. edycji Targdw Zabawek i Akcesoriow doswiadczen i prowadzenia war-
w Warszawie, ktére odbyty sie 11 wrze$nia 2024 r. tosciowych rozmoéw biznesowych. “0 PPSIA R

Rynek tego oczekuje! \.20@@@0(5

Ewelina Szalast, dyrektor marketingu w Blue Ocean: - Targi Zabawek i Akcesoriow
w Warszawie rozwijajg sie w bardzo naturalny sposob. Kazda kolejna edycja

jest wieksza, ciekawsza i jeszcze lepiej odpowiada na potrzeby branzy. Co réwnie
istotne, niezmienna od poczatku formuta hotelowa sprzyja budowaniu rodzinne;j
atmosfery, organizowaniu kameralnych spotkan i podejmowaniu dobrych decyzji
biznesowych. Widzimy, Ze rynek tego wtasnie oczekuje.

34 2/2026 RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Blue Ocean, ,Rynek Zabawek”
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® PORTALOWY UKLON e

w strone niedzielnych graczy

Tegoroczny Portalcon po raz kolejny zgromadzit na Superauto.pl
Stadionie Slaskim ponad tysigc fandw planszdéwek. Impreza przyniosta
ze soba nie tylko atrakcje dla uczestnikow, ale tez ogtoszenie

planow wydawniczych Portal Games na rok 2026. Ponizej prezentujemy
krotkie zestawienie tytutow, ktore zostang wydane z mysla o szerokie]
(a nie wytacznie hobbystycznej) dostepnosci.

NOWOSCNR 1
»LISCIE”

Rodzina imprezowych karcianek, do
ktorej dotychczas nalezeli ,,Spicy”, ,,Kojot”
i ,Wredna malpa’, powiekszy sie w tym
roku o nowego cztonka.

-

=
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o
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»Liscie” to szybka, emocjonujaca i es-
tetyczna gra karciana o prostych zasadach
i $wietnym pomysle. Sprytna, fadna i nie-
zwykle satysfakcjonujaca.

Gracz co ture zagrywa jedna lub wiecej
kart. Musza one mie¢ warto$¢ réwna lub
nizszg niz najnizsza karta w sekwencji badz
tez réwng lub wyzsza niz najwyzsza karta
w sekwencji.

Proste, prawda? Szkopul w tym, ze trze-
ba zagra¢ co najmniej tyle kart, ile znajdu-
je sie na skrajnym stosie... A tu pojawia
sie caly wachlarz mozliwosci, jesli chodzi
o blokowanie wspotgraczy!

NOWOSC NR 2
»OSTRY DYZUR: ODDZIAL
RATUNKOWY NOWY JORK”

Oto prawdziwa gratka dla fanow seriali
medycznych! I tak jak w ,,Detektywie: Kry-
minalnej grze planszowej” $ledztwo nie kon-
czy si¢ na otoczce (gracze rzeczywiscie wcho-
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dza w skére detektywdw), tak i w ,,Ostrym
dyzurze” do rozwiklania sg skomplikowane
przypadki medyczne.

Gracze wspdlpracuja, aby pomoéc pa-
cjentom przetrwa¢ noc. Badaja objawy,
przegladaja histori¢ schorzen, przeprowa-
dzaja testy, konsultuja si¢ ze specjalistami...
A kiedy wszystko to nie przynosi spodzie-
wanych efektéw, musza zdac sie na swoj
instynkt!

NOWOSCNR 3
»DRUZYNA DO ZADAN
SPECJALNYCH”

Oto prawdopodobnie najwigksza nie-
spodzianka od Portalu dla graczy! Jeszcze
w tym roku beda oni mogli spotka¢ na
planszy Kociotka oraz innych bohateréw
powiesci Marcina Mortki!

»Druzyna do zadan specjalnych” to plan-
széwka oparta na cyklu komediowych
powiesci fantasy Marcina Mortki. Gracze
wspdlnie stawiaja czota kolejnym wyzwa-
niom. Zarzadzaja posiadanymi kartami
i decyduja, czy uzy¢ ich wartosci, czy tez
efektu specjalnego. Warto$¢ bedzie graczo-
wi przydatna do pokonania przeciwnodci,
natomiast dorzucony do karty innego gra-
cza efekt specjalny pozwoli mu wykaraska¢
sie z tarapatow. Pieciu réznych bosséw i ich
poplecznikéw to wyzwanie, ktéremu gra-
cze musza wspolnie stawic¢ czola!

WISIENKA NA PORTALOWYM
TORCIE
KIESZONKOWA SERIA ,,CZOLEK”

W przygotowaniu s3 trzy gry w wersji
kompaktowej: ,,Czotko: ABC” (nawigzuja-
ce do ,,Czotka junior”), ,Czéltko: Wieczdr
panienski” (nawiazujace do ,Czoélka bez
cenzury”) i ,,Czétko: Wakacje” (nawigzuja-
ce do klasycznego ,,Czotka”).

Poreczne pudetka kryja w sobie pelne
talie, dzieki czemu zabawa moze natych-
miast ruszy¢ z miejsca. Karty beda tez
$wietnym uzupelnieniem talii z wydan
pudetkowych. Dzieki niewielkiemu for-
matowi i atrakcyjnemu opakowaniu nowe
»Czotka” idealnie sprawdzg sie w sprzedazy
detalicznej (sklep moze wybra¢ forme eks-
pozycji: zawieszke lub eleganckie, kartono-
we korytko).

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Sylwia Niezgoda, Boardgame Pictures, BialikArt
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W przygotowaniu:

planszowa odstona
przygod bohaterow
z ksigzek Marcina Mortki

wkrotce: kieszonkowa odstona Czétek!



B RYNEK

Rynek zabawek
w 2025 roku

Badanie przeprowadzone przez RMD Research obejmuje etap styku sprzedawca-konsument
i bazuje na rzeczywistych danych kasowych pozyskiwanych od uczestnikéw panelu.

Prezentowane wyniki stanowig sume sprzedazy sieci handlowych oraz platform e-commerce
objetych panelem badawczym, ktéry obejmuje ponad 60% catkowitego rynku detalicznego
zabawek w Polsce.

WYNIKI SPRZEDAZY - PODSTAWOWE MIARY
Podstawowymi wskaznikami analizowanymi w badaniu byly:

o wolumen sprzedazy (okreslajacy liczbe sprzedanych sztuk zaba-
wek),

« warto$¢ sprzedazy (wyrazona w zlotych).

W 2025 r. wolumen sprzedazy przekroczyl 118 mln sztuk i byt
wyzszy o 10% w pordwnaniu z analogicznym okresem roku 2024.
Jednoczesnie warto$¢ sprzedazy wzrosta o niemal 4%. Oznacza to,
ze $rednia cena jednostkowa spadla o okoto 6%, co wskazuje na
silng presje cenowa oraz rosngce znaczenie tanszych produktow.

KANALY SPRZEDAZY

Analiza uwzglednia podzial na sprzedaz w sklepach tradycyj-
nych oraz w e-commerce — oba te kanaly réznig si¢ bowiem istot-
nie pod wzgledem struktury oferty i cen.

W 2025 r. $rednia cena produktu sprzedawanego w sklepach
stacjonarnych wyniosta 33,35 zI, natomiast w sprzedazy interneto-
wej 68,68 zt. Réznica ta wynika m.in. z wyzszej wartosci koszyka
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zakupowego online oraz koniecznoéci uwzglednienia ewentual-
nych kosztow dostawy.

W ujeciu miesiecznym sprzedaz w kanale tradycyjnym wykazy-
wala stabilne wzrosty, ktore przelozyly sie na roczny wzrost war-
tosci sprzedazy o okoto 4% (identyczny jak w przypadku kanatu
e-commerce).

KATEGORIE PRODUKTOWE

RMD Research dzieli rynek zabawek na 12 kategorii produk-
towych, m.in. art & craft (zabawki kreatywne), figurki, pojazdy,
gry, klocki konstrukcyjne oraz zabawki sportowe i outdoorowe
(np. hulajnogi, namioty dziecigce, baseny dmuchane). Kategorie te
obejmujg ponad 100 segmentéw. Przyktadowo puzzle sg dzielone
na dzieciece, puzzle dla dorostych oraz puzzle 3D, natomiast gry
obejmujg m.in. gry planszowe, karciane, zrecznosciowe, towarzy-
skie, RPG oraz 18+.

W 2025 r. najwieksza dynamike wzrostu osiggnety klocki kon-
strukcyjne, natomiast najwieksze spadki odnotowaly wybrane seg-
menty zabawek sezonowych i impulsowych (ryc. 1).

RYNEK ZABAWEK




Zmiana wartosci

Kategoria sprzedazy
Gry +13,0%
Klocki +12,1%
Inne zabawki +11,2%
Lalki -9,9%
Sportirekreacja -9,0%
et

Ryc. 1. Zmiana wartosci sprzedazy (w %) poszczegélnych
kategorii produktowych w 2025 .

Posrdd najlepiej rozwijajacych sie nisz znalazty sie m.in. prze-
brania i akcesoria neutralne (kategoria: inne zabawki), projektory,
ekrany i akcesoria multimedialne, a takze strategiczne gry karcia-
ne (w szczegolnosci zwigzane z markg Pokémon).

RANKING PRODUCENTOW | DYSTRYBUTOROW

20 najwiekszych producentéw odpowiada tacznie za okoto 50%
wartoéci rynku objetego panelem. Najwiekszym beneficjentem
wzrostu w 2025 r. pozostalo LEGO, ktérego dynamika sprzeda-
zy wyniosta +12%, znaczaco przewyzszajac tempo wzrostu catego
rynku. Drugie miejsce zajat Mattel z dynamika +5,3% rok do roku.
Istotng role w strukturze sprzedazy odegraly takze marki wlasne
sieci handlowych. W $cistym gronie najbardziej liczacych si¢ pro-
ducentéw znalazly sie ponadto firmy Trefl, Spin Master, Hasbro
oraz Simba Toys. Na szczegolng uwage zastuguja réwniez dyna-
micznie rosnacy gracze, tacy jak Pokémon, Basic Fun, Iso Trade
oraz Zuru Toys.

LICENCJE

Produkty licencyjne, czyli zabawki wytwarzane przez produ-
centéw innych niz wlasciciele marki, stanowig coraz bardziej istot-
ng cze¢$¢ rynku. W 2025 r. ich udzial przekroczyt 20% przy dyna-
mice wzrostu na poziomie +22%, co potwierdza rosngce znaczenie
globalnych marek i franczyz (ryc. 2).

Minecraft 48%
Disney Lilo & Stitch 212%
Pokémon 152%
Fortnite 771%
1610%

Formuta 1

Bluey 111%

Ryc. 2. Licencje, ktére w 2025 r. odnotowaty najwieksze
wzrosty (wartosciowo)

RYNEK ZABAWEK

SPRZEDAZOWE HITY
Pod wzgledem wartosci sprzedazy w 2025 r. najwyzej plasowaty
sie produkty marki LEGO, co wyraznie wida¢ w rankingu TOP SKU:
. Hot Wheels - Auto 1:64
LEGO Creator 3 w 1 - Psotny kot
LEGO Disney - Stitch
LEGO Botanicals — Pigkny bukiet rézowych kwiatow
LEGO Botanicals — Bukiet r6z
LEGO Botanicals — Mata orchidea
LEGO Botanicals — Orchidea
LEGO Botanicals - Drzewo bonsai
LEGO Speed Champions — Mercedes-AMG G 63 i Mercedes-
-AMG SL 63
10. LEGO Fortnite - Bus bojowy

N N

Po wylaczeniu marki LEGO ranking ujawnia bardziej zrézni-
cowany krajobraz sprzedazy, z wyrazna obecnoscia gier planszo-
wych, licencji oraz zabawek kreatywnych:

1. Hot Wheels — Auto 1:64

2. Welly - Auto 1:34

3. Gra ,Wirus!”

4. Clementoni - Idea! Fabryka dtugopiséw
5. Gra ,,Monopoly Classic”

6. Gra ,Wsias$¢ do pociagu: Europa”

7. Gra ,Scrabble Original. 2 gry w17

8. Gra,La Cucaracha”

9. Dumel - Odkrywczy dom

10. Spin Master - Bitzee Magicals

PODSUMOWANIE

Panel RMD Research wskazuje na to, ze rynek zabawek rozwija
sie umiarkowanie. Konsumenci coraz czgsciej wybieraja produk-
ty tansze, ale jednoczesnie rozpoznawalne i markowe. Istotna role
odgrywaja miedzynarodowe koncerny, ktére intensywnie kon-
kuruja o polskiego klienta. Jednocze$nie obserwowana jest silna
presja cenowa, mimo ogélnego wzrostu kosztow zycia. W kolej-
nych latach RMD Research spodziewa si¢ wzrostu rynku na pozio-
mie kilku procent rocznie.

e
v rmd
Research
Pawet Szmidt

RMD Research
tel. 608 433 927

e-mail: psz@rmdr.pl

RMD Research rozbudowuj
panel badawczy

Firma sukcesywnie zwieksza liczbe sklepow objetych
badaniem. Od stycznia 2026 1. jej panel zostanie

rozszerzony o kolejne podmioty dziatajace na rynku
polskim, a raporty beda réwniez obejmowac dane
historyczne. Planowane jest takze przeklasyfikowanie
czesci danych zrédtowych w celu jeszcze lepszego
odzwierciedlenia faktycznych trendéw rynkowych.
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Rok 2026 zapisze sie w historii Majorette jako moment symbolicznego

efektywne narzedzie napedzajgce sprzedaz

B MINIPOJAZDY | KOLEKCJONERSTWO

IO GE 2 =

otwarcia nowego rozdziatu. Po ponad 60 latach obecnosci na rynku
miniaturowych pojazdéw marka przechodzi rebranding. Nie jest to tylko
kosmetyczna zmiana logo, lecz strategiczny krok, ktéry ma na celu
wzmocnienie pozycji Majorette w Europie, a tym samym zapewnienie
sklepom realnego narzedzia do zwiekszania sprzedazy.

DLACGZEGO MAJORETTE SIE ZMIENIA?
Impulsami do rebrandingu byty zaréw-
no dynamika rynku, jak i ambicje samej
marki. Majorette konsekwentnie dazy bo-
wiem do wzrostu udzialu w europejskim
rynku minipojazdéw. Osiagniecie tego
celu ma marce utatwi¢ wprowadzenie spdj-
nej, nowoczesnej identyfikacji wizualnej
oraz stosownych zmian w nowych liniach.

Odswiezenie logo i opakowan to takze
odpowiedz na oczekiwania wspofczesnych
klientéw. Wigksza czytelnos¢, przejrzysty
design, wyzsza $wiadomos¢ marki na pél-
ce oraz bardziej ekologiczne i ,collection-
-friendly” rozwigzania w blistrach sprawia-
ja, ze beda oni bardziej sklonni do wyboru
wladnie oferty Majorette.

Rebranding Majorette porzadkuje
portfolio (podziat na linie: Ride Now,

Ride Cool, Ride Strong, Ride Wild
oraz Collection), konsumentom
utatwia wybor, a sklepom - ekspozycje
i komunikacje cenowa.

FRANCUSKIE DNA

Tym razem Majorette jeszcze bardziej
niz kiedykolwiek wcze$niej podkresla swoje
francuskie korzenie. Nowe logo jest proste
inowoczesne, ale nadal nawigzuje do trady-
¢ji »made in France’, ktéra utozsamiana jest
z najwyzsza jakoscia, dbatoscia o detale oraz
partnerskimi relacjami z czolowymi marka-
mi motoryzacyjnymi.
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READY FOR

READY FOR THE RIDE!

Rebranding Majorette jest $cisle powia-
zany z dalszym wzmacnianiem obecnosci
marki w $wiecie motoryzacji. Wprawdzie
juz wezesniej odnosila ona sukcesy na mie-
dzynarodowych targach motoryzacyjnych,
ale w ramach nowej strategii réwniez moc-
no stawia na ten kanat komunikacji.

I tak na przyklad udzial w nadchodzs-
cych targach auto-moto (m.in. Poznan Mo-
tor Show czy Dub it Tuning Festival) pozwa-
la Majorette wyjs¢ poza tradycyjny rynek
zabawek i dotrze¢ do fanéw motoryzacji,
kolekcjoneréw oraz rodzin odwiedzajacych
takie imprezy. To takze doskonate wsparcie
sprzedazy detalicznej — klienci rozpoznaja
produkty, ktére na nich zobaczyli, a nastep-
nie szukajg ich w sklepach.

JAK SPRZEDAWCA MOZE SKDRZYSTAG
NA REBRANDINGU MAJORETTE®?

Z punktu widzenia handlu detalicznego
rebranding Majorette to nie tylko ,,nowy wy-
glad’, ale konkretna szansa na przekucie go

EHOWRODOM

w sukces sprzedazowy. Oto kilka kluczo-
wych obszaréow, w ktérych sprzedawcy
maja pole do popisu:
1. Efekt nowosci na pélce

Nowe opakowania, wyrazne kolory kate-
gorii i wieksze wizualizacje modeli automa-
tycznie przyciagaja wzrok. To idealny mo-
ment na relaunch marki w sklepie (nawet
z mys$la o statych klientach).
2. Lepsza ekspozycja i storytelling

Gotowe materiaty POS (displaye % pale-
ty, toppery, listwy cenowe, woblery) umoz-
liwiaja budowanie spo6jnej, wyraznie zazna-
czonej strefy Majorette w sklepie. Poza tym
sprzedawca nie musi ,wymysla¢” komuni-
kacji — marka robi to za niego.
3. Segmentacja klientow

Podzial na linie Ride Now, Ride Cool,
Ride Strong, Ride Wild oraz Collection
pozwala skierowa¢ oferte do réznych grup
konsumentow: dzieci, rodzicéw, fandéw po-
jazdéw uzytkowych oraz kolekcjonerdw
modeli 1:64.

4. Wsparcie kampaniami 360°
Rebrandingowi towarzyszg kampanie
online, wieksza obecnos$¢ marki w pra-
sie branzowej i portalach auto-moto oraz
wspolpraca z popularnymi influencerami,
m.in. Marcinem Prokopem czy Radosla-
wem Majdanem. W ten sposéb sklep korzy-
sta z popytu generowanego przez marke.

Wytacznym dystrybutorem

Majorette jest na polskim rynku
firma Simba Toys Polska.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Simba Toys Polska
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zabawek z pluszu.

Jaka jest nieoceniona rola maskotek na réznych etapach roz-
woju dziecka?

Malgorzata Marjanska: - Maskotki juz od najmtodszych lat za-
pewniaja poczucie bezpieczenstwa i bliskosci, pomagajac ma-
luchom oswaja¢ nowe sytuacje, emocje oraz momenty rozlgki
z opiekunami. Wraz z rozwojem dziecka stajg si¢ waznym elemen-
tem zabawy, pobudzajac wyobraznie, kreatywnos¢ i komunikacje.
Zabawa z maskotkami sprzyja nauce wyrazania uczué, rozwija
empatie oraz umiejetno$¢ budowania relacji i odgrywania rél spo-
tecznych, dajac dziecku poczucie stalosci i emocjonalnego oparcia.

Czy maskotki podlegaja jakims rynkowym trendom?

- Tak, cho¢ dotycza one gtéwnie wygladu, doboru koloréw oraz
stylu pluszakéw — od prostych i klasycznych form po bardziej re-
alistyczne z kolekgji zoo, Iaczace walor zabawy z elementem edu-
kacyjnym, oraz specjalne kolekcje dla najmltodszych. Mimo to naj-
popularniejsze sa niezmiennie klasyczne misie, ktére wyrdzniaja
sie ponadczasowym charakterem.

Z jakich okazji maskotki sa dobrym wyborem prezentowym?
— Maskotki sprawdzajg si¢ zardéwno w waznych momentach z Zycia
dziecka, jak i jako uniwersalny upominek wreczany bez szczegdl-
nej okazji.

A jakie wzory sa tzw. pierwszym wyborem?

- Dla najmlodszych sa to migkkie maskotki w stonowanych kolo-
rach, np. misie czy krdliczki. W przypadku starszych dzieci bez-
piecznym wyborem sg klasyczne misie oraz realistyczne zwierzatka.

Co taczy wzory, ktore Beppe produkuje od poczatku dziatal-
nosci az do dzis?

- Naszg oferte od lat buduja klasyczne maskotki — przede wszyst-
kim misie, kroliki oraz realistycznie odwzorowane zwierzeta. Nie-
zmiennie stawiamy w nich na najwyzsza jako$¢ materialéw oraz
bezpieczenstwo uzytkowania.

Z jakich powodow sklep stacjo-
narny ma przewage nad inter-
netowym, jesli chodzi o sprze-
daz maskotek?

- Ta przewaga wynika z zapew-
nienia bezposredniego kontaktu
z produktem, co pozwala kliento-
wi oceni¢ jako$¢ maskotki. Zakup
na miejscu gwarantuje tez natych-
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Cry ultroumielha, mavshothvo
moze byC twardym orzechem do zgryzienia?

Odpowiedz brzmi: tylko wtedy, kiedy sklep nie docenia jej potencjatu.
| tego, 7e jest to wdzieczna kategoria, ktora pozwala budowac przewage
konkurencyjna, zwtaszcza punktom tradycyjnym. O kilka wskazdwek

. na to, jakja ,oswoic”, poprosilismy MALGORZATE MARJANSKA
p oz firmy Beppe, ktora specjalizuje sig w produkgji najwyzszej jakosci

—

miastowa dostepno$¢. Dodatko-
wo dla dziecka moment zakupu
staje si¢ emocjonalnym wydarze-
niem, ktére od pierwszej chwili
buduje wiez z pluszakiem.

3

Jak komponowac oferte pluszu
do matego sklepu, aby klient
miat komfort wyboru?

- W takim sklepie asortyment powinien by¢ dobierany w sposéb
selektywny, tak aby zapewnial wyboér, ale nie nadmiar. Kluczowe
jest tez taczenie klasycznych wzoréw z tymi bardziej oryginalnymi.

O czym koniecznie trzeba pamietac, projektujac ekspozycje
pluszakow?

- Niezwykle istotna jest regularna wymiana czgsci asortymentu,
co sprawia, ze oferta pluszu pozostaje §wieza i atrakcyjna.

Czyistniejg sprawdzone triki na pluszaki w strefie impulsowej?
- Spontanicznym decyzjom zakupowym sprzyja umieszczenie ich
przy ladzie lub na wysokosci wzroku dziecka. W strefie impul-
sowej $wietnie odnajdujg si¢ zwlaszcza krotkie serie tematyczne,
limitowane wzory oraz ekspozycje sezonowe.

W jaki sposob sklepy, ktére
sceptycznie podchodza do plu-
szakow, moga przekonac sie,
ze warto wygospodarowac dla
nich specjalne miejsce?

- Z naszego doswiadczenia wyni-
ka, ze rosngce wyniki sprzedazy
przekonuja nawet najwiekszych
sceptykow!

Co najbardziej cenig w ofercie
Beppe sklepy, ktore wspotpra-
cuja z firma od lat?

— Przede wszystkim stabilng jako$¢ produktéw oraz oferte opar-
ta na dobrze rotujacych wzorach. Réwnie istotne sg dla nich ter-
minowe dostawy, cigglto$¢ asortymentu i przewidywalne warunki
wspOlpracy. Zaufanie do marki budujemy poprzez konsekwentna
stylistyke, dbalo$¢ o detale oraz partnerskie podejscie do wspot-

pracy.
Dzigkuje za rozmowe.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Beppe; materiat sponsorowany
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B EDUKACJA

Wszystkie bystrzaki

siegajqa teraz po OKIDOKTI!

W Swiecie dzieci kazdy dzien to inna przygoda, ktora uczy je czego$ nowego.
Idac tym tropem, Albi Polska stworzyto serie sprytnie taczaca zabawe z nauka.
Aby jeszcze bardziej zacheci¢ mtodych podréznikéw do eksplorowania Swiata nauki,
ich przewodniczka zostata bystra osmiorniczka OKIDOKI!

Seria OKIDOKI powstala z mysla o potrzebach dzieci w wieku
przedszkolnym i wczesnoszkolnym. Sktadajace si¢ na nig gry,
zeszyty aktywizujace i zabawki wspierajg rozwoéj wielu kluczowych
umiejetnosci, takich jak:

o pamie¢ i koncentracja,

o logiczne my$lenie i kreatywnos¢,

o kompetencje spoleczne,

» motoryka mala i koordynacja reka-oko.

Wszystko to sprawia, ze zabawki i gry z serii sprawdzaja si¢
réwnie dobrze w domu, jak i w przedszkolu czy gabinecie terapeu-
tycznym. To pomoce edukacyjne, ktore na co dzien utatwiajg ro-
dzicom, nauczycielom oraz terapeutom wspieranie wszechstron-
nego rozwoju dziecka.

T v

BYSTRA ESIORNICZKA

JAKIE PRODUKTY SKLADAJA SIE NA EDUKACYJNA,

SERIE OKIDOKI?

o Zeszyty aktywizujace ,,Roztanczone pisaki” - ich bohaterami
sg Szafirek i Rubinek, ktérzy majq za zadanie przygotowac dzieci
do nauki pisania. W kazdym zestawie s3 wypelniony zadaniami
50-stronicowy zeszyt oraz 2 zmazywalne pisaki z silikonowymi
nakladkami, ktére ulatwiajg nauke prawidlowego chwytu.

o Gra ,Emocje” - dzigki niej dziecko nauczy si¢ rozpoznawac,
nazywacé i wyraza¢ swoje emocje,
a takze lepiej rozumie¢ uczucia in-
nych. Gra uczy réwniez szacunku
dla siebie oraz wzmacnia poczucie
wlasnej wartosci.

o Zeszyty ,Witaj, przygodo!” — kazdy
z nich oferuje mnoéstwo zadan rozwi-
jajacych spostrzegawczos$¢ i myslenie
logiczne. Dotaczony zmazywalny
pisak sprawia, ze dziecko moze wie-
lokrotnie rozwigzywaé kazda tami-
gléwke, doskonalagc w ten sposdb
swoje umiejetnosci.
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o Ukladanka magnetyczna ,,Pojazdy”
-z 54 kolorowych magnesow dzieci
moga tworzy¢ wymarzone pojazdy,
co rozwija ich kreatywnos¢, a przy
okazji uczy rozpoznawania ksztal-
tow i kolorow.

o Zagadki obrazkowe - 80 kart z za-
daniami pozwala ¢wiczy¢ myslenie
logiczne i matematyczne, a takze
uczy nowych pojec. Zestaw jest ide-
alny do zabawy zaréwno w domu,
jakiw podroézy.

o Tablet LCD z szablonami - tabli-
ca graficzna, ktéra umozliwia bezpieczne rysowanie i pisanie.
Zabawka zacheca do kreatywnosci, a zarazem pozwala ¢wiczy¢
sprawno$¢ reki. Ekran nie emituje szkodliwego niebieskiego
$wiatla.

« Kolorowanki welwetowe — wypukle kontury umozliwiaja dzie-
ciom ¢wiczenie precyzji, niewychodzenia za lini¢ oraz kreatyw-
nosci. Oprawione dzieta malych artystéw stang sie ozdobg po-
koju dzieciecego.

o ,Memo bystrzaka” — ¢wiczy koncentracje oraz poszerza stow-
nictwo zwigzane ze $wiatem zwierzat.

o ,,Chinczyk. Weze i drabiny” - dwie klasyczne gry z drewniany-
mi, przyjaznymi dla dziecka elementami.

KTO MOZE NA TYM NAJBARDZIEJ SKORZYSTAC?
Po produkty z serii OKIDOKI w pierwszej kolejnosci powinni

siegnad:

o rodzice, ktorzy chcg wspieraé rozwdj swoich pociech przez za-
bawe;

« nauczyciele i pedagodzy, ktorzy znajda w nich angazujace po-
moce edukacyjne do pracy w grupie,

o terapeuci, ktorzy wykorzystaja je do ¢wiczenia u dzieci koncen-
tracji, motoryki matej i komunikacji.

Warto wiedzieé!

Kazdy produkt z serii
OKIDOKI zostat zaprojekto-
wany w taki sposéb,

aby pomagat dziecku
zdobywac wiedze i rozwi-
jac sie w naturalny sposéb
- przez dziatanie, odkry-
wanie i mgdrg zabawe.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Albi Polska; materiat sponsorowany
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Jeszcze w pamieci mamy osniezong Norymberge,
ajuz za pasem sa targi w Kielcach. Branzowy kalendarz
pedzi w rytmie Londyn > Norymberga - Kielce,
zsynchronizowany z Chinskim Nowym Rokiem,

Dniem Dziecka, sezonem Back to School i Swietami.
Dla producentow, dystrybutorow i retaileréw

to maraton planowania slotow produkcyjnych,

zamowien i wdrozen POS. Warto wiec ztapac oddech
i przyjrzec sie temu, co najwazniejsze: wektorom
z trendami, rynkowym nowos$ciom oraz produktom,
ktore wtasnie wchodza w goracy okres na potce.

TRENDY SEZONU

Na Spielwarenmesse 2026 najmocniej wybrzmialy dwa pozor-

nie sprzeczne kierunki:

Creative Mindfulness: zwolnienie tempa, odpoczynek od ekra-
néw, sensoryka i rodzinne rytualy; zabawa jako narzedzie regu-
lacji emocji i budowania bliskosci;

Al Loves (to) Play: przyspieszenie dzieki technologii — perso-
nalizacja treéci, responsywnos¢ produktow oraz faczenie analo-
gowych zabawek z dos§wiadczeniami cyfrowymi.

W praktyce oba te $wiaty nie rywalizuja, lecz uzupelniaja si¢

na poélce — obok relaksujacych projektoréw czy setéw kreatywnych
pojawiaja si¢ funkcje smart, aplikacje towarzyszace oraz tresci
streamingowe.

W TELEGRAFICZNYM SKROCIE: PRZEGLAD NowoScClI
SPIELWARENMESSE 2026

Little Tikes — Story Dream Ma-
chine (MGAE) - modelowy przy-
ktad Creative Mindfulness. Urza-
dzenie wycisza i przenosi w $wiat
opowiesci, wspierajac rodzinne
rytualy czytania. Biblioteka bajek
(klasyka + kolekcje specjalne: Baby
Born, Gabby’s Dollhouse, Kung Fu
Panda i inne) zapewnia kontynu-
acje zabawy. Wiek: 3+.
SuperThings - Bite Attack (Ma-
gicBox) - w nowym sezonie TV
(,Kazoom Power Mission” w ka-
nale Cartoonito) do gry wchodzi
Doc Vroom wraz ze swoim pojaz-
dem. Paszcza ,potyka” zloczyn-
codw, a odczepiane wiezienie po-
zwala mnozy¢ scenariusze zabawy.
Wiek: 4-8 lat.

Jurassic World Survival - Karno-
taur - Rozpedzony atak (Mattel)
- 43 cm dlugodci, ryk i klapanie
paszcza! To duzy format z efek-
tem WOW na froncie ekspozycji.
Dla dzieci to figurka akgji, dla do-
rostych - obiekt display.

RYNEK ZABAWEK

LICENCJE .

Rainbow High Be Dazzling /%
(MGAE) - linia mocno wy- 4
brzmiala obok tegorocz-
nych kolaboracji L.O.L.
(Swigtujacych 10. rocznice).
To przyklad zbalansowania

X .
dwoch trendow, jakimi sg display dla starszych dzieci i kre-
atywna zabawa dla mlodszych. Kolekcja umozliwia stylizacje,

zapewnia natychmiastowy efekt, a jednoczesnie dobrze wygla-
da na polce.

Na marginesie...

Trend kidults rosnie odwrotnie proporcjonalnie

do demografii. Dorosli fani oczekuja wiernych modeli,
wykonczenia w standardzie premium oraz zestawdw,
ktore tacza budowanie z displayem.

Brick Shop - Audi i Mercedes (Mattel) — modele konstrukcyj-
ne dla fandw motoryzacji, ktérzy szukaja alternatywy dla main-
streamowych systemow.

Volkswagen (COBI) - mocna kolekcja z Golfem i Transporte-
rem T3; charakterystyczna estetyka COBI trafia w gusta kolek-
cjonerow klasykow w skali 1:35.

LEGO Technic/Speed (LEGO) - z okazji 25-lecia ,,Fast & Fu-
rious” na pétkach ponownie zagoszcza legendarne auta: Nissan
Skyline R34 GT-R, Toyota Supra MK4 oraz Honda $2000.
Zestawy zostaly zaprojektowane pod display, ale uczciwg me-
chanike budowy docenia tez hobbysci.

Hot Wheels - Fast & Furious
- Silver Series (Mattel) — kolekcjo-
nerska linia z takimi peretkami, jak
Subaru Impreza *99 czy ,,Tokyo Drift”
Nissan Silvia w specjalnym malo-
waniu. Metalowe nadwozia, liczne
detale i spdjne pudetka wbijaja ja
w segment ,,potka dorostego fana”

GOTOWY PLAN DZIAANIA DLA SKLEPOW
o Zamoéwienia na I polrocze: najlepiej domkna¢ do kwietnia/

maja, pozostawiajac bufor na tzw. szybkie wstawki (virale,
wzmianki w streamie).

POS/storytelling: przy Story Dream Machine komunikacje
warto oprze¢ na wieczornym rytuale i korzysciach dla rodzi-
ca, przy Bite Attack — na samej zabawie (pozeranie, ucieczki),
natomiast przy Karnotaurze i motoryzacji - na efekcie WOW/
detalach (ryk, mechanika, wykonczenie).

E-commerce: sekcje kidults, filtrowanie po rocznicach/IP,
landing dla ,,Fast & Furious”

€LC3ANDS5
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Maciej Gocat

category manager hardlines

Elc Brands Poland

e-mail: mgocal@elcbrands.com
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B TRENDY

Rynek literatury dzieciecej w Polsce, zwiaszcza w segmencie 0-6 lat,
przechodzi obecnie jedna z najciekawszych transformaciji.
Coraz bardziej Swiadomy rodzic szuka propozycji, ktore wykraczaja poza tradycyjna lekture.

W dobie wszechobecnych gadzetow elektronicznych ksiazka stata sie m.in. narzedziem wspierajacym

rozwOj integracji sensorycznej i motoryki matej. Przyjrzyjmy sie zatem trendom, jakie dzi$
definiuja ten sektor, oraz przesledZzmy, w jaki sposob odpowiada na nie jeden z czotowych
polskich wydawcow dzieciecych — Wydawnictwo AWM.

TREND: KSIAZKA-ZABAWKA

Trendem dominujacym obecnie na tar-
gach ksiazki i w raportach sprzedazowych
jest tzw. aktywne czytanie. Rodzice nie
chcg juz tylko czyta¢ dziecku - zalezy im
na tym, by maluch moégt sam ,,obstugiwac”
ksigzke. Skuteczng zachetg do tego sa roz-
nego rodzaju mechanizmy pozwalajace na
przesuwanie elementéw, wyciaganie ich
albo krecenie nimi.

ODPOWIEDZ NA TREND

Wydawnictwo AWM od lat rozwija seg-
ment ksigzek-zabawek. Dla dwulatka kazdy
ruchomy element jest bowiem lekcjg na te-
mat zwigzkéw przyczynowo-skutkowych.
Przykladowo jedna z nowo$ci wydawcy,
jaka sa ,Wesole zwierzaki. Male kréliczki’,
to nie tylko opowie$¢ o $piacych zwierza-
czkach, lecz caly poligon do$wiadczalny dla
malych raczek. Dzigki precyzyjnie zapro-
jektowanym elementom do przesuwania
dziecko moze w angazujacy sposob potre-
nowaé chwyt pesetowy i precyzje ruchow,
co bedzie mialo bezposrednie przetozenie
na pdzniejsza tatwos¢ w nauce pisania.

TREND: MULTISENSORYCZNOSC

W segmencie 0-3 lata obserwowany
jest odwrdt od skomplikowanych tresci na
rzecz doznan dotykowych. Przewage kon-
kurencyjna zyskuja wydawcy, ktérzy ofe-
ruja w swoich publikacjach zréznicowane
faktury, skrywajace tajemnice okienka
czy elementy dzwiekowe. Ksiazka staje si¢
przedmiotem, ktory angazuje jednoczesnie
wzrok, stuch i dotyk.
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ODPOWIEDZ NA TREND

Wydawnictwo AWM od lat oferuje
swoim czytelnikom bogaty wybodr ksigzek
dzwigkowych, chocby serie ,,50 dzwiekow”
i ,Wiersze do stuchania’, czy te z wkladka-
mi dotykowymi: ,,Dotykam, poznaj¢” oraz
»Zwierzaczki przytulaczki” Jest to pro-
sta odpowiedZ na potrzebe ksztaltowania
zmystéw stuchu i dotyku u maluchéw.

TREND: OSWAJANIE CODZIENNOSCI

Rodzice poszukuja tez na rynku ksia-
zek, ktore pomoga ich pociechom oswoi¢
$wiat zewnetrzny, np. wyjscie do parku/na
zakupy czy zmiany por roku. To pozwa-
la dzieciom zyska¢ nowa perspektywe na
rézne codzienne sytuacje, z ktérymi przy-
chodzi im si¢ mierzy¢, a takze zacheca do
wnikliwego obserwowania $wiata wokdt,
co wyostrza zmysly, a w przyszto$ci ma
przetozenie m.in. na tatwo$¢ formutowania
wypowiedzi.

ODPOWIEDZ NA TREND

Ksigzki Wydawnictwa AWM, takie jak
»Pory roku krok po kroku” czy ,Na tro-
pie przyrody. Myszka odkrywa las”, pre-
cyzyjnie wpisuja sie w te potrzeby. Serie
tematyczne dotyczace otoczenia dziecka

nie tylko ucza nazewnictwa, lecz takze roz-
poznawania znanych maluchowi mechani-
zmow w $wiecie rzeczywistym.

TREND: STANDARD PREMIUM

W branzy dzieciecej najwyzsza jakos¢
wykonania nie jest juz atutem, ale koniecz-
nos$cig. Gruba, odporna na rozwarstwianie
tektura, bezpieczne, zaokraglone narozniki
oraz atestowane farby uzyte do produkeji
ksigzek buduja solidny fundament zaufa-
nia do marki.

ODPOWIEDZ NA TREND qoooe®

Wydawnictwo AWM ktadzie ogromny
nacisk na parametry techniczne wszystkich
swoich produktéw. Solidne wykonczenie
kartonowych ksigzeczek, chocby ,Raz,
dwa, trzy... szukam! Wies” czy ,,Okienka
maluszka’, sprawia, Ze s3 one postrzegane
przez rodzicow jako trwale i w pelni bez-
pieczne dla ich pociech.

dednyuw slowsem...

Przysztosc rynku ksiazki 0-6 lat nalezy
do wydawcéw, ktérzy dbaja zarowno
o doskonaty przekaz merytoryczny,
jaki o forme wydawanych ksiazek,
a wszystko to opieraja na wiedzy
7 zakresu psychologii rozwoju.
Wspotczesna ksigzka dla dzieci musi
by¢ zaproszeniem do interakgji.
Powinna zatem sie ruszac, brzmiec
i zaskakiwad, ale przy tym pozostac
bezpiecznym przewodnikiem
najmtodszych po ztozonym Swiecie.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: AWM
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BN GRY

§ Wydawnictwo ,Nasza Ksiegarnia”™:

Na widok ktérych planszdéwek serca graczy zabija niebawem szybciej?
Zrobilismy maty rekonesans i wyglada na to, ze wydawca ma starannie przemyslany plan
na wciagniecie catych rodzin w swoje rozgrywkil Polecamy zanotowac w kalendarzu
daty premier, tak aby kiedy tylko gry pojawia sie na rynku, zaproponowac je klientom.

25 LUTEGO

WIELKI POWROT
~ZEUSA™!

Czas rozgrywki: 20 minut
Liczba graczy: 2-5
Wiek: 8+

NA CZYM POLEGA ROZGRYWKA?

Celem graczy jest dostarczenie posagu Zeusa na sam szczyt
Olimpu. Ale uwaga: podczas wspinaczki przechodzi on z rak do
rak. Zwyciezy osoba, ktéra w momencie dotarcia na szczyt bedzie
dzierzy¢ posag w swoich rekach!

NAJWIEKSZE ZALETY GRY:
« przyjemna nauka liczenia,
« ciekawe wprowadzenie w §wiat mitologii.

CO WPLYNEXO NA DECYZJE WYDAWCY?

Jaroslaw Basalyga, dyrektor ds. gier planszowych w Wydaw-
nictwie ,Nasza Ksiegarnia™: - Klienci prosili nas o wznowienie
»Zeusa” juz od co najmniej kilku lat. Gra jest ceniona jako narze-
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dzie pomagajace rozwija¢ umiejetnos¢ liczenia. Wielu rodzicow i
nauczycieli polecalo ja sobie nawzajem i ta popularnos¢ przetozyta
sie na bardzo wysokie ceny uzywanych egzemplarzy na platfor-
mach sprzedazowych. Biorac to wszystko pod uwage, zdecydowa-
lismy sie na dodruk gry.

Co o0 ,,Zeusie” méwia sami gracze?

JSolecam dla dzieci i rodzin, tym bardziej ze gra
zebrata sporo nagrod i nominacji w USA | Kanadzie”

ZnadPlanszy

11 MARCA

WYPRAWA
DO ,.REZERWATY"!

Czas rozgrywki: 40 minut
Liczba graczy: 1-5
Wiek: 8+

NA CZYM POLEGA ROZGRYWKA?

Zadaniem graczy jest tworzenie rezerwatéw zapewniajacych
zwierzetom idealne warunki do Zycia. Nalezy przy tym mie¢
na uwadze, ze kazde zwierze chce mie¢ dostep do odpowiednich
siedlisk. Jesli gracz spelni te wymagania, zdobedzie cenne punkty.

RYNEK ZABAWEK




NAJWIEKSZE ZALETY GRY:

o kazda rozgrywka jest inna (gracze na poczatku kazdej gry
losuja, za co bedg zdobywac¢ punkty),

o atrakcyjny temat,

o proste zasady,

« pudetko zawiera rowniez dwa dodatki: ,,XL Expansion”
i ,Double Expansion”

CO WPLYNEXO NA DECYZJE WYDAWCY?

Jaroslaw Basalyga: - ,,Rezerwat” to bardzo przyjemna rozgryw-
ka polegajaca do tworzeniu z kafelkdw $wiata petnego zwierzat i ro-
$lin. Gra ma proste zasady, dzieki czemu trafi w gusta szerokiego
grona klientéw: zaréwno tych poczatkujacych, jak i nieco bardziej
doswiadczonych w $wiecie planszowek.

Co o s,Rezerwacie” mowig sami gracze?
LUwielbiam gry kafelkowe. Ta jest najlepszg z nich”
Shelf Wear, BGG

JLrawdziwa peretkal Fantastyczna rodzinna gra kafelkowa”
BoardGame Generations
,Gra szybko stata sie naszq ulubiong planszowkg
na pot godziny”.
Games for Two

RYNEK ZABAWEK

22 KWIETNIA

SZYKUJE SIE SZYBKA
~GRA NA NERWACH"!

“l

B
ra
¢ 8 ep\?rach

autor: Munetoshi Hargaya
projekt graficzny:
Malgorzata Wojcicka

Wydawnictwo
MASZA KSIEGARNIA

Czas rozgrywki: 10 minut
Liczba graczy: 2-6
Wiek: 8+

NA CZYM POLEGA ROZGRYWKA?

Gracze kolejno wykladajg karty na $rodek stotu (warto$ciami
do géry lub do dotu). Jesli ktérys z nich ma podejrzenie, ze suma
wartos$ci wytozonych kart wynosi 17 lub wiecej, méwi: ,,Spraw-
dzam!”. Jedli ma racje — zdobywa punkt, podczas gdy gracz, ktory
wylozyl karte jako ostatni, moze go straci¢. W przeciwnym wy-
padku to gracz sprawdzajacy moze straci¢ punkt na konto gracza,
ktory wytozyt karte jako ostatni. Wygrywa osoba, ktora zdobedzie
3 punkty.

NAJWIEKSZE ZALETY GRY:
 kontynuacja bestsellerowej serii,
o uczy trzymaé nerwy na wodzy,

o proste zasady,

o szybki przebieg rozgrywki.

CO WPLYNELXO NA DECYZJE WYDAWCY?

Jarostaw Basalyga: — Nasza bestsellerowq ,biala seri¢” roz-
wijamy od dziewieciu lat. Rozpoczelismy od ,,Gry na emocjach’,
ktora niezmiennie jest naszym absolutnym hitem. Potem byty
inne bardzo dobrze sprzedajace si¢ gry, takie jak ,Gra pozoréw”
czy ,Gra na czas” Teraz zdecydowalismy si¢ pdj$¢ w podobnym
kierunku - ,Gra na nerwach” nie do$é¢, ze toczy sie ekspresowo,
to jeszcze zapewnia ogromng dawke emocji.
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B /ABAWKI KREATYWNE

Tuban w tym roku
jedzie do Kielc z...

autkamilmarki{Wader!!

Tak, drodzy Czytelnicy, dobrze przeczytaliscie! Mato tego. ..
stoisko firmy Tuban zamieni sie w plac budowy z prawdziwego
zdarzenia! A to dopiero poczatek niespodzianek, jakie

przygotowat dla Was ten polski producent kreatywnych
zabawek! Czego jeszcze udato nam sie dowiedzie¢ w wyniku
redakcyjnego Sledztwa? Zapraszamy do lektury!

NOWOSC NR 1: PLAC BUDOWY

Bez dwdch zdan: to bedzie jedna z najcie-
kawszych premier tegorocznych targow Kids’
Time! Ten jedyny w swoim rodzaju zestaw
powstal dzieki wspolpracy nawigzanej po-
miedzy dwoma topowymi polskimi produ-
centami — firmami Tuban i Wader-Wozniak
- i stanowi doskonale polaczenie kreatywnej
zabawy z ¢wiczeniami sensorycznymi.

CO ZNAJDUJE SIE W PUDEEKU? -

W zestawie dzieci znajdg wszystko, co potrzebne do kreatywnej
zabawy, w tym piasek dynamiczny, piasek Fluffy oraz pojazdy bu-
dowlane marki Wader. Na tym jednak nie koniec niespodzianek!
Samo pudelko pelni jednocze$nie funkcje planszy do zabawy-placu
budowy, po ktérym dzieci moga jezdzi¢ autkami!

KOMU MOZNA W CIEMNO POLECIE PLAC BUDOWY
OD TUBANA?

Zestaw spodoba si¢ przede wszystkim dzieciom, ktére lubiag
sensoryczne zabawy kreatywne. Zarazem jest to réwniez bardzo
skuteczny sposob na wciggniecie chtopcow w ¢wiczenia stymulu-
jace uklad dotykowy.

NOWOSC NR 2: FLUFFY SLIME

W zestawie dzieci znajda wszystko, co po-
trzebne do stworzenia oryginalnego slime’a,
w tym nieoczywisty dodatek w postaci... pia- =
sku Fluffy XL! Dzieki temu beda mogty samo- ¥
dzielnie wyczarowaé niezwykle migkkiego, pu-
szystego fluffy slimea!

—_—

Zestaw to idealna propozycja dla wszystkich kreatywnych dusz,
ktore lubig eksperymentowaé z fakturg i konsystencja mas pla-
stycznych.

NOWOSC NR 3: TUBI JELLY OCEANARIUM

Zestaw z pomystowym akwarium umoz-
liwia dzieciom samodzielne tworzenie trdj-
wymiarowych figurek o zelowej konsystencji.
Taka zabawa przeniesie je do petnego koloréow
podwodnego $wiata, w ktérym beda mogty
wspigc sie na wyzyny swojej kreatywnosci.

CO ZNAJDUJE SIE W PUDEEKU?

W zestawie dzieci znajdg wszystko, co jest potrzebne do stwo-
rzenia wlasnego podwodnego $wiata, w tym zele w 8 kolorach oraz
duze akwarium do przechowywania gotowych figurek 3D.

KOMU MOZNA W CIEMNO POLECIC TUBI JELLY OCEANARIUM
OD TUBANA?

Zestaw doskonale rozwija wyobraznie i zdolnosci manualne naj-
miodszych. Jednoczesnie wywota szeroki usmiech na twarzy wszyst-
kich dzieci zafascynowanych eksploracjg oceanicznych glebin.

NOWOSC NR 4: SENSO STORY
Kreatywna seria, na ktdrg skladaja si¢ 4 zestawy do zabaw
sensorycznych:
 Sztuczny $nieg,
o Sensoryczna latarka $wiecaca w ciemnosci,
o Zelki $wiecace w ciemnosci,
o Piasek $wiecgcy w ciemno$ci.

KOMU MOZNA W CIEMNO POLECIC ZESTAWY SENSO STORY
OD TUBANA?

Kazdy z zestawow pozwala wznie$¢ kreatywng zabawe na jesz-
cze wyzszy poziom zaawansowania. To idealna propozycja dla
wszystkich dzieci, ktore lubig czasem poeksperymentowac.

NOWOSC NR 5: BIG BUBBLES 5 W 1

Odpowiedz Tubana na prosby dzieci, aby
do zestawow z akcesoriami do robienia baniek
dolaczona byta jak najwigksza ilo$¢ plynu,
co umozliwi niekonczaca si¢ zabawe. Kom-
paktowe opakowanie ulatwia zaréwno ekspo-
zycje produktu, jak i jego przechowywanie.

CO ZNAJDUJE SIE W PUDELKU?
W zestawie dzieci znajda plyn o pojemnosci 11 oraz 4 oryginalne
akcesoria umozliwiajace robienie efektownych baniek mydlanych.

PYTANIE ZA 100 PUNKTOW: JAK TO WSZYSTKO
ATRAKCYJNIE WYEKSPONOWAC W SKLEPIE?

Odpowiedz brzmi: wystarczy siegna¢ po nowy, ideal-
nie skrojony stand Let’s Slime z ruchomym ekspozytorem.
Zaprojektowany po to, by umozliwi¢ kazdemu sprzedawcy efek-
towne wyeksponowanie kolekcji zabawek sensorycznych. Jego
idealnym uzupelnieniem jest display do Jiggly Slime 100 ml.

djecia: Tuban



Zestaw piaskow dynamicznych i pojazdéw Wader

@ www.tuban.pl Q @tubantoys @tubantoys 0 /tubantoys

STANISEAW BIENKOWSKI: tel.: +48 787 569 280, stanislaw.bienkowski@tuban.pl (woj. matopolskie, dolnoslaskie, opolskie, $laskie, Swietokrzyskie, lubelskie, podkarpackie)
DARIUSZ NOWACKI: tel.: +48 533 173 983, dariusz.nowacki@tuban.pl (woj. mazowieckie, todzkie, wielkopolskie, lubuskie, zachodniopomorskie, pomorskie,
kujawsko-pomorskie, warminsko-mazurskie, podlaskie)



B TEMAT Z OKEADKI

Superbuzz

— dystrybutor sfokusowany na kidultach

Co wyrdznia firme? Po pierwsze, tworzg jg ludzie, ktorzy od lat pasjonuja sie
szeroko pojeta rozrywka. Po drugie, jej oferta zostata idealnie skrojona zarbwno

Superbuzz zostat wyrézniony w tegorocznym rankingu Gazele
Biznesu, ktéry wytania najdynamiczniej rozwijajace sie polskie
firmy. To ogromne osiggniecie, potwierdzajace konsekwentne
dazenie firmy do umacniania swojej pozycji rynkowej. W co za-
mierzajg Panstwo przekuc ten sukces?

Krzysztof Petryka, Superbuzz: - Rzeczywiscie, mechanizmy ryn-
kowe zdajg sie¢ nam sprzyja¢. Wszystkie dotychczasowe lata oka-
zaly sie dla nas wzrostowe, mimo trudnego otoczenia i zmienia-
jacych si¢ warunkéw demograficznych. Ale jak wiadomo, apetyt
roé$nie w miare jedzenia!

Schodzac za$ na Ziemie... W nadchodzacym roku chcemy sku-
pi¢ si¢ przede wszystkim na segmentacji oferty oraz stworzeniu
skutecznej globalnej komunikacji dla kazdej z naszych kategorii
produktowych. Planujemy szeroko zakrojone dzialania promo-
cyjne, w tym kampanie telewizyjne. Z mysla o wybranych mar-
kach zamierzamy wprowadzi¢ autorskie programy lojalnosciowe.
Tak jak dotychczas bedziemy obecni na wszystkich kluczowych
wydarzeniach branzowych, co pozwoli nam skutecznie wzmac-
nia¢ pozycje. Nasza strategia przewiduje réwniez rozszerzenie
oferty produktowej.

W wywiadzie, ktéry ukazat sie na tamach ,,Pulsu Biznesu”,
odwotat sie Pan do twardych danych demograficznych, ktore
wskazuja na wzrostowy trend segmentu kidult...

Krzysztof Petryka: - To prawda, w dobie probleméw demo-
graficznych, z ktérymi zmagaja si¢ producenci i dystrybutorzy
nie tylko w Polsce, branza coraz bardziej interesuje si¢ szeroko po-
jetymi zabawkami z segmentu kidult. Serdecznie zach¢cam Czy-
telnikéw ,,Rynku Zabawek” do zapoznania si¢ z calg tg rozmowa
- najlatwiej znalez¢ ja w sekcji ,,Aktualnoéci” na naszej stronie
www.superbuzz.pl.

Ajaka role odgrywa w dziatalnosci Superbuzza firma Toysto?
Krzysztof Petryka: — Michal stoi za przygotowaniem dla nas stra-
tegii marketingowej. Wspiera nas swoim do$wiadczeniem w za-
rzadzeniu komunikacja i usprawnieniem proceséw biznesowych.
Zalezy nam przede wszystkim na tym, by nasi partnerzy czuli si¢
kompleksowo zaopiekowani — zaréwno jesli chodzi o zapewnienie
im pelnej dostepnosci asortymentu, jak i wsparcie w postaci sku-
tecznych dziatan promocyjno-reklamowych.

Panie Michale, tym samym zostat Pan wywotany do tablicy.
W jakim kierunku planujecie dalszy rozwoj Superbuzza?

Michat Pekala: — Tak jak juz zostalo wspomniane wczesniej, Su-
perbuzz od poczatku swojej dzialalnosci jest dostawca produktow
opartych na popkulturze, anime i mandze skierowanych do klien-
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pod oczekiwania dzieci, jak i dorostych fanéw popkultury oraz anime,
a takze stylu retro.

20-metrowa statua Gundam, centrum handlowe DiverCity Tokyo Plaza (zrédto:
www.japansauce.net)

ta z segmentu kidult. Jest wylacznym dystrybutorem na polskim
rynku japonskiej firmy Bandai, ktérej chyba nikomu z branzy nie
trzeba przedstawiac.

Zainteresowanie anime i manga rozklada si¢ na rézne katego-
rie produktowe, przez co trudno jednoznacznie wskazaé, ktory
dostawca, brand i w ktorej kategorii produktowej zyska na tym
najwiecej. Uwazam jednak, ze Superbuzz ma potencjal, by sta¢ si¢
liderem tego trendu, gdyz doskonale rozumie, z czego wynika ta
moda, co za nig stoi, jakie licencje, komiksy i mangi, o czym sg
i kogo to interesuje. Ta wiedza to ogromna przewaga, ktdra be-
dziemy si¢ dzieli¢, wykorzystujac w tym celu mechanizmy naszych
kampanii.

Czy moze sie Pan pochwali¢ dotychczasowymi sukcesami
w zakresie wdrazania skutecznych strategii marketingowych
dla marek lub firm?

Michal Pekata: - W swojej dotychczasowej karierze mialem oka-
zje obserwowa¢ od $rodka ogromne wzrosty popularnoéci pro-
duktéw z réznych kategorii, m.in. robotyki, latajacych modeli
zdalnie sterowanych czy fidget spinneréw. Pracowalem z takimi
brandami, jak WowWee czy Hexbug. Ostatnimi laty, kiedy wzro-
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Jak byé na biezaco

ze wszystkim, co sie dzieje
w Superbuzzie?

Wystarczy zapisac sie

do newslettera!
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sty pojawily sie w kategorii pluszu, produkowatem o$miorniczki
z emocjami, a nastepnie koordynowalem wprowadzenie na polski
rynek marki Squishmallows.

To teraz poprosze o uchylenie rabka tajemnicy, jesli chodzi
o tegoroczng strategie marketingowa dla Superbuzza. Macie
w planach otwarcie Gundam Base w Polsce?

Michal Pekala: - Bardzo chetnie, ale raczej nie nastgpi to w tym
roku. Szukamy odpowiedniej lokalizacji na 22-metrowego Gun-
dama przed sklepem, aby prezentowal sie réwnie okazale jak w Ja-
ponii! [Smiech]. Méwigc jednak zupelnie powaznie, taka decyzja
nie zalezy tylko od nas. W tym roku Bandai otwiera drugg fabryke
Gundam w Japonii i jednoczesnie kilka pop-up storedéw w Euro-
pie, m.in. w Niemczech, co nastapi juz wkrétce. Kto wie, moze ko-
lejny taki sklep pojawi sie¢ w Polsce... Na pewno bedziemy o tym
na biezaco informowac!

W tym roku zaplanowalismy dla firmy trzy kampanie w obrebie
kilku kategorii produktowych. W ten sposéb chcemy wskaza¢
klientom Superbuzza, w czym dostrzegamy najwigkszy potencjat,
jesli chodzi o skorzystanie z szerokiego portfolio dystrybutora. Ten
rok z Bandai uptynie réwniez pod znakiem Tamagotchi, a wszyst-
ko to za sprawg 30-lecia tego oryginalnego konceptu.

= .DOBRZE SIE SKLADA"
Kampania ma na celu otwarcie klienta z kategorii klockéw
na modele do skladania, zwlaszcza japonskie Figure-rise Stan-
dard. Komunikacja podkreéla, ze skladanie modeli to forma
relaksu i oderwania si¢ od rzeczywistosdci, ktdra jest atrakcyjna
zaréwno dla dzieci, jak i dorostych. Poprzez takie a nie inne hasto
chcemy zaprezentowaé szereg propozycji produktowych w kon-
tek$cie rozmaitych okazji prezentowych, takich jak Dzien Dziec-
ka, Dzien Ojca, Dzien Mgzczyzny, a nawet Dzien Kobiet.

RYNEK ZABAWEK

TEMAT Z OKLADKI I

= .CHCE BOHATERA"
Kampania skupiona bedzie na licencjonowanych produktach
z réznych kategorii, zwlaszcza na figurkach przedstawiajacych po-
staci z gier, anime, pilkarzy czy bajek z oferty firmy Superbuzz.
Planujemy szereg konkurséw z atrakcyjnymi nagrodami.

= . TAMAGOTCHI - LACZYMY POKOLENIA™
Kampania skupi si¢ wokoél interaktywnych stref eventowych
przenoszacych do lat 90. Jej motywami przewodnimi sg 30-lecie
Tamagotchi, historia tego kultowego produktu oraz przedstawie-
nie, jak wyglada ta zabawka dzisiaj, jak bardzo si¢ zmienita i jaki
jest ambitny plan na rozwoj tej marki.

Dzigkuje za rozmowe.

Caty asortyment jest dostepny na stronie
superbuzz.pl.
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Rok 2026 uptynie pod znakiem kreatywnej zabawy!

Ten rok bedzie dla dystrybutora czasem intensywnego rozwoju, waznych jubileuszy i dalszego oo, CRY e

umacniania pozycji jednego z lideréw globalnego rynku zabawek. Firma po raz kolejny o \:"} E;r =
udowadnia, ze doskonale rozumie potrzeby dzieci i ich rodzin, taczac aktualne trendy, innowacyjne @‘ pé‘_ CS o’
rozwigzania oraz kultowe licencje, ktére od lat ciesza sie niestabnaca popularnoscig na catym swiecie. '\‘.E \../} =

Wnadchodzqcym roku MGA Entertainment bedzie celebro-
wac rocznice swoich ikonicznych marek, w tym BABY Born,
a jednoczesnie wprowadzi nowe odstony uwielbianych brandoéw,
takich jak L.O.L. Surprise!, Rainbow High, Miniverse oraz Little
Tikes. Kazda z tych linii ewoluuje w przemyslany sposéb — poprzez
$wieze motywy tematyczne, nowe mechaniki zabawy oraz elemen-
ty personalizacji, ktore angazuja dzieci i pobudzajg ich kreatyw-
nos¢.

SWIAT L.O.L. SURPRISE!

SERIA MERMAIDS! MAKEOVER MAGIC

Kolekcja przenosi w $wiat kreatywnej zabawy i pierwszych
eksperymentéw z makijazem. Lalki-syrenki kryja w sobie btysz-
czyk do ust, a dodatkowo w kazdym zestawie znajdujg si¢ dwa
skladniki, ktore pozwalajg tworzy¢ wlasne, unikatowe odcienie.
W kolekcji pojawila sie tez wersja Baby Sister, ktdra oferuje mor-
skie przyjaciotki idealne do pierwszych przygoéd w swiecie L.O.L.,
co umozliwia serii dotarcie do szerszej grupy wiekowej.

Na co zwrdci¢ uwage z handlowego punktu widzenia?
Seria Mermaids! Makeover Magic przyciaga zarowno dzieci,
jak i rodzicow, ktorzy poszukuja angazujacej edukacyjnej za-
bawy. Nowos¢ na rynku wzbudza zainteresowanie i buduje
buzz w mediach spotecznosciowych, a réznorodnos¢ pro-
duktéw w serii zwieksza potencjat sprzedazy kolekcjoner-
skiej i mozliwosc cross-sellingu.

SERIA LOVES
Kolekcja rozbudowuje $wiat kultowych lalek o nowe, licencyjne
tematy. Jednym z najnowszych dodatkéw jest radosny owocowy
Strawberry Shortcake, ktory pozwala dzieciom odkrywa¢ przygo-
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dy w towarzystwie ulubionych postaci. Produkty z tej serii zache-
cajg do interaktywnej zabawy, w ktdrej niespodzianki i akcesoria
pobudzaja ciekawo$¢ i zaangazowanie dzieci.

Na co zwrdci¢ uwage z handlowego punktu widzenia?
Seria Strawberry Shortcake wprowadza nowa dynamike
sprzedazy, zwieksza atrakcyjnos¢ produktéw dla dzieci
i rodzicéw oraz stwarza mozliwosci promocji wizualnej
w mediach spotecznosciowych.

LOVES HELLO KITTY REVERSIBLE PLUSH

Do kolekgji po raz pierwszy w historii dolaczyty pluszowe kule,
a kazda z nich kryje w sobie niespodzianke! Odwracajac kule
na drugg stroneg, dzieci odkrywaja kolejng posta¢. W $rodku
znajda réwniez laleczke oraz jej akcesoria na licencji Hello Kitty.
Dodatkowo kazda kule mozna przypia¢ do plecaka lub ubrania
za pomoca breloka.

-
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Na co zwrdci¢ uwage z handlowego punktu widzenia?
Kultowa licencja zwieksza atrakcyjnos¢ oferty, a nowatorska

forma pluszowych kul stymuluje sprzedaz kolekcjonerska
i impulsywna.

SWIAT RAINBOW HIGH

NOWOSC: SERIA BE DAZZLING FASHION DOLLS

Produkty z serii wyrézniajg si¢ unikalnym polaczeniem mody,
rekodzieta i kreatywnej zabawy. Lalki o wysoko$ci okoto 28 cm maja
liczne punkty artykulacji, co pozwala na ustawianie ich w realistycz-
nych pozach i tworzenie wymyslnych stylizacji. Najwickszg atrakcja
serii jest specjalne narzedzie do przyczepiania blyszczacych elemen-
tow (zaciskarka), dzigki ktéremu dzieci mogg samodzielnie ozda-
bia¢ wlosy i ubrania lalek, tworzac w ten sposdb unikatowe, blysz-
czace stylizacje. Teczowe naklejki mozna tez przyczepi¢ do wlasnych
wloséw czy ubran.
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Na co zwrdci¢ uwage z handlowego punktu widzenia?
Seria Be Dazzling taczy popularny trend modowy z interak-
tywnym elementem zabawy, dajac petna kontrole nad per-
sonalizacja lalek. Kolorowe, btyszczace dekoracje przyciaga-
ja uwage, a mozliwos¢ ozdabiania wtasnych wtoséw i ubran
zwieksza atrakcyjnos¢ produktu.

SWIAT SHADOW HIGH

NOWOSC: SERIA GIRLS’ NIGHT

Cztery nowe lalki inspiruja do kreatywnej zabawy i odgrywania
niezliczonych scenek. Kazda z nich zachwyca monochromatycz-
nym stylem i zostala wyposazona w zestaw oryginalnych akceso-
riéw. Lalki maja realistyczne rzesy i szklane oczy, a dzieki licznym
punktom artykulacji moga przybiera¢ rézne pozy.

Na co zwroci¢ uwage z handlowego punktu widzenia?

Powstata w odpowiedzi na ogromne zainteresowanie
lalkami Shadow High seria wnosi do kolekcji nowy, zabawny
i peten energii motyw, ktory zacheca dzieci do kreatywne-
go odkrywania $wiata mody. Stylowy monochromatyczny
design, dedykowane akcesoria oraz mozliwos¢ tworzenia
interaktywnych scenek zwiekszaja atrakcyjnos¢ produktu
oraz jego kolekcjonerski potencjat.

Sl.UIFIT STORY DREAM

NOWOSC: STORY DREAM MACHINE

Urzadzenie pozwala najmlodszym rozwija¢ umiejetnos¢ czyta-
nia, rozpoznawania stéw oraz koncentracje, a jednoczes$nie inspi-
ruje do spedzania czasu razem z rodzicami. Dzieci moga zanurza¢
sie w opowiesciach, przezywac historie bohateréw i tworzy¢ wla-
sne wspomnienia, faczac nauke z zabawa. Ostatnio seria bajek zo-
stata rozszerzona o nowe opowiesci ze $wiata Gabby i BABY born.

-~ " N
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Na co zwrdci¢ uwage z handlowego punktu widzenia?
Urzadzenie taczy w sobie edukacje z zabawa, co sprawia,
ze jest atrakcyjne zaréwno dla dzieci, jak i rodzicow. Roz-
wijajaca sie kolekcja bajek tworzy potencjat sprzedazowy,
a wprowadzanie do niej nowych postaci zwieksza atrakcyj-
nos¢ produktu i przyciaga fanéw znanych marek.

RYNEK ZABAWEK
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SWIAT MINIVERSE

Najnowsze propozycje rozszerzaja kultowe serie o zupelnie
nowe zestawy — w tym lini¢ Food, a takze nowosci z linii Nature S3
i Animals S2. Kazdy z nich to mozliwos$¢ tworzenia, utwardzania
i kolekcjonowania miniaturowych dziet, ktére rozwijaja kreatyw-
no$¢ i zdolnosci manualne dzieci.

Miniverse wprowadza réwniez nowe $wiaty licencyjne, ktore
poszerzajg oferte marki. Do serii dofaczaja wlasnie podwodny
$wiat SpongeBoba oraz od$wiezona, zupelnie nowa interpretacja
Hello Kitty & Friends, jednej z najbardziej rozpoznawalnych licencji
Miniverse.

Na uwage zastuguje réwniez seria SpongeBob SquarePants™,
ktéra przenosi dzieci do podwodnego $wiata Bikini Bottom. Kaz-
da kapsutka pozwala odtworzy¢ ulubione przysmaki i momenty
z serii. Do zebrania jest 8 zestawdw kolekcjonerskich.
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Na co zwrdci¢ uwage z handlowego punktu widzenia?
Miniaturowe zestawy rozwijaja kreatywnos¢ oraz stymuluja
zdolnosci manualne i kolekcjonerskie pasje. Wprowadzenie
takich licencji, jak Hello Kitty i SpongeBob, przyciaga fanow
kultowych marek i zwieksza potencjat sprzedazowy.

W tym roku ta kultowa linia lalek
$wietuje 35-lecie, potwierdzajac tym
samym swoj3 niezmienng pozycje
jednej z najbardziej cenionych i lu-
bianych marek zabawek na $wiecie.
BABY Born od pokolen towarzyszy dzieciom w codziennej zabawie,
uczac troski, empatii i odpowiedzialnosci, a jednoczesnie budujac
z nimi wyjatkowe, emocjonalne wiezi.

Z okazji 35-lecia marka przygotowuje sie¢ do wprowadzenia no-
wych lalek i akcesoriow, ktére wzbogaca §wiat BABY Born i otworza
nowe mozliwosci zabawy. To zapowiedz dalszego rozwoju kultowej
linii, ktéra nieustannie dostosowuje si¢ do potrzeb wspotczesnych
dzieci, zachowujac przy tym swoje ponadczasowe warto$ci.

f'ﬁi’

Na co zwrdci¢ uwage z handlowego punktu widzenia?
35-lecie marki wzmacnia jej wiarygodnos¢, buduje emocjo-
nalne przywiazanie i daje przestrzen do komunikacji miedzy-
pokoleniowej. Nowe produkty i zapowiadane niespodzianki
zwieksza zainteresowanie marka oraz stworza potencjat
do budowania dtugofalowych dziatan wizerunkowych
i sprzedazowych.

2/2026 55

Zdjecia: MGAE



7/ POZNRJ HREATVIUNE ZESTALLY
.o, DO DEHOROWAMIA =
£ | AKCESORIOW! 73, |

o

Ty y‘ |
ot ! g
» La - » i - 2
. . TN, p. y
. I.f v r
! E L]

’L * S MASZYNKA

WORZ /" DO/MALOWANIA
MIECIUTKIE, | (=3, TOAJEK X
PIANKOWE - = '\ -,




wlosnA y 4 -1]_1

3D e

| wak_ymlar zabaw
: szEIOCIOmI*z Pglki
Troskliwe'Misie! i




BN DYSTRYBUTOR - PRZEGLAD NOWOSCI

w ofercie M&Z/

Jakie nowosci dystrybutor przygotowat z mysla o | potroczu? Ponizej przeglad
najciekawszych zapowiedzi z roznych kategorii produktowych.

tym graczy! Cala sztuka polega na tym, aby przejs¢ plansze suchg
noga. Komu sie to nie uda, musi wréci¢ na start. Liczba graczy: 2-4.
Wiek: 4+.

DEDDY BEARS - Upiorne maskotki

Kolekcja pluszakéow (15-30 cm),
maskotek typu clip-on (10 cm) oraz fi-
gurek akcji. Inspirowana stylem gotyc-
kim i horrorem. Skierowana zaréwno
do dzieci, jak i kidultéw. Postaci cha-
rakteryzuja si¢ polaczeniem mrocz-
nego wygladu ze stodkim wyrazem
twarzy. W zestawach mozna znalez¢
trumny, worki na zwloki oraz akty zgo-
nu. Dodatkowo kazdy z nich zawiera
réwniez karte kolekcjonerska z unikalnym kodem, ktéry pozwala
odblokowa¢ ekskluzywna plakietke w grze na platformie Roblox.

JUST DOUGH - Pachnaca ciastolina
Kolekcja migkkich, stodko pach- N t‘-; TIGERHEAD CHAMPIONSHIP - Piankowe pitki
=
¥

BREAKEEZ - Ciasteczkowe niespodzianki

Marka kolekcjonerskich la-
lek, ktéra zapewnia wyjatko-
we wrazenia z zabawy. Laczy
element zaskoczenia z kre-
atywnoscia. Po rozbiciu ciasta
dziecko odkrywa, jaki slime
kryje si¢ wewnatrz. W kazdym
zestawie sg rOwniez maskotka
niespodzianka oraz strzykawka do karmienia slime’a, dzigki cze-
mu powigksza si¢ on nawet trzykrotnie! Kolekcja obejmuje osiem
réznych slime6w do zebrania.

nacych mas plastycznych, ktére sg

w pelni bezpieczne dla dzieci. Kazdy ' éf_
o

zestaw zawiera kolorowg ciastoline
oraz instrukgje, ktdra krok po kroku
pokazuje, jak samodzielnie stworzy¢
konkretne postaci. Dzieci moga tez
lepi¢ wedtug wlasnego pomystu.

PSI PATROL DIAMANT - Skoczki do zadan specjalnych

Kolekcja pluszowych zabawek
na licencji Psiego Patrolu. Miekka
poszewka jest zdejmowana i nadaje
sie do prania, co pozwala utrzymac
skoczki w czystosci. Modele do-
stepne w kolekcji: Chase, Marshall,
Skye, Rubble, Zuma i Rocky.

GRA ,,SOGGY DOGGY” - Wielka kapiel matego pieska

Gra oparta na zasadach rosyjskiej
ruletki. Jej gléwnym elementem jest
interaktywna figurka przedstawiajaca
pieska. Zadaniem graczy jest wyka-
panie pupila. Nie jest to jednak takie
proste, poniewaz piesek nie do kon-
ca przepada za prysznicami... Kiedy
tylko poczuje, ze wody w jego siersci
jest zbyt duzo... energicznie prébuje
si¢ z niej otrzepa¢, ochlapujac przy
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Zestaw pilek do zabawy zaréwno
na $wiezym powietrzu, jak i wewnatrz po-
mieszczen (technologia Soft-Foam spra-
wia, ze sg niezwykle migkkie). Umozliwia
kazdemu ¢wiczenie gry w pitke nozng
niczym profesjonalista. Pilki s3 dostepne
w réznych wzorach inspirowanych popu-
larnymi druzynami pitkarskimi.

LUMIPUFF - $wiecace poduszeczki

Wystepuja w atrakcyjnych ksztaltach,
sa migkkie i pod$wietlane na rézne kolory.
Idealne do zabawy, do snu i do zabrania
w podroz.

PALM PUPPETRONICS - interaktywne minimaskotki

Miniwersje  ulubionych bohaterow
dzieci, ktére naprawde ozywaja! Kazda
maskotka ma ruchomg gtowe i oczy oraz
umieszczone w glowie i brzuszku czujni-
ki. Zabawki wchodzg ze soba w interakcje,
wypowiadajg frazy i nasladujg dzwieki po-
staci, ktore przedstawiajg. Dostepne licen-
cje: Star Wars, Minions, Toy Story, Disney
Stitch.

RYNEK ZABAWEK
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just ponad 30 lat!

Najwiekszy Torebki, pudetka, U nas znajdziesz Bogaty wybor Produkty
w Polsce wyboér flowerboxy wszystko super gadzetow kreatywne oraz
opakowan ozdobnych  oraz wyroby do zapakowania prezentowych! licencjonowane.
do prezentéw! wstazkowe. prezentow.
ROZETTE Sp. z o.0.

Oddziak: 99-400 towicz, ul. Klickiego 22
tel./fax +48 46 8373755
www.rozette.pl

Zapraszamy na platforme

www.b2b.rozette.pl
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Z jakimi nowosciami przygotowanymi z mysla o najmtodszych czytelnikach jedzie
w tym roku do Kielc jedna z najbardziej znanych oficyn wydawniczych w Polsce,
jaka jest Wydawnictwo ,Nasza Ksiegarnia”? Dowiedzielismy sie tego u zrodtal

]e] bohaterami sa chiopiec Felus$ i jego
pluszowy mi$§ Gucio. Ksigzeczki sg skiero-
wane do dzieci w wieku przedszkolnym.
Poszczegolne tomy podejmuja tematy bli-
skie dziecku i jego codziennosci.

Na co warto zwrdci¢ uwage rodzicow

i opiekunow?

» Kazda ksigzeczka zawiera merytoryczny
wstep ze wskazowkami, w jaki sposob
rozmawiac z dzieckiem na rézne tematy,
aby wspomoc jego rozwoj.

o Seria jest drukowana na kartonie
o zaokraglonych brzegach, co sprawia,
ze ksiazeczki sg trwale i bezpieczne dla
matych raczek.

o Utrzymane w pastelowych odcieniach
szczegdlowe ilustracje umozliwiaja dziec-
ku wnikliwe obserwowanie scenek.

o Przedstawione historie odwolujg sie
do przezy¢ dziecka, co sprawia, ze moga
stanowi¢ punkt wyjscia do rozmoéw
o0 jego do$wiadczeniach.

Jakie kompetencje pomagaja rozwijac

ksiazeczki?

« Kladg nacisk na rozwdj emocjonalny
dziecka, odwolujac sie do jego przezy¢
i sposobu poznawania $wiata.

« Ucza funkcjonowania w domu, w rodzi-
nie i w przedszkolu.

o Oprocz wiedzy przekazuja takie war-
tosci, jak szacunek dla innych, odwaga,
uprzejmos¢ czy wspolczucie.

» Pomagaja w rozwijaniu kompetencji
miekkich, zwlaszcza umiejetnosci pracy
w grupie oraz komunikowania sie.

o Tres$ci w nich zawarte sg zgodne z pro-
gramem nauczania przedszkolnego.

» Stanowig wsparcie dla 0s6b pracujacych
na co dzien z dzie¢mi ($wietnie spraw-
dzaja sie jako pomoc dydaktyczna).
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Katarzund Kozfowska
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Jhstracie Wariannd Scheetl

PIERWSZA NOWOSC W SERII:
»FELUS 1 GUCIO OSWAJAJA STRACHY”

Felus denerwuje si¢ przed péjsciem
do dentysty, jego mama nie lubi duzych wy-
sokosci, a Gucia na widok obcego misia za-
czyna nieprzyjemnie faskota¢ w brzuszku...
Wszyscy sie czego$ boimy, i to bez wzgledu
nato, ile mamy lat. I nie ma w tym nic zlego!
Odczuwanie strachu jest catkiem natural-
ne! Warto jednak nauczy¢ si¢ rozpoznawac
i nazywac to, co czujemy, znajdowaé przy-
czyny leku i szukac sposobow na oswojenie
go. I wlasnie tego dzieci nauczg si¢ razem
z Felusiem i Guciem! A przy okazji odkry-
ja, jak radzi¢ sobie ze strachem w réznych
sytuacjach.

e
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FELUS | GUCIO ¥
POEZNAJA CYFERKL &S .

DRUGA NOWOSC W SERII: U

FELUS I GUCIO POZNAJA CYFERKI

Drewniany zestaw edukacyjny po-
maga rozwija¢ myslenie matematyczne
dzieci na réznych etapach wieku przed-
szkolnego. W pudetku mieéci sie 46
drewnianych puzzli z cyframi, a kazda
z nich sklada si¢ z odpowiedniej liczby
elementéw.

Dzigki kilku propozycjom zabawy (opi-
sanym w dolaczonym poradniku) przed-
szkolaki:

+ poznaja wyglad i kolejnos¢ cyfr,
- nauczg sie liczenia wielozmystowo w za-

kresie od 0 do 9,

-+ zglebia sposoby porzadkowania ele-
mentéw wedlug cechy wspdlnej i rozni-
cujacej.

RYNEK ZABAWEK
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Na co warto zwrdci¢ uwage rodzicow i opiekunow?

« Liczenie to pierwszy dostepny najmlodszym sposob porzadko-
wania $wiata.

+ Innowacyjny sposob prezentacji cyfr w formie ukladanki z ich
zréznicowang wielkoscig utatwia rozpoznawanie wartosci licz-
bowych oraz kategorii ,,mniejsze” i ,wigksze”.

« Zestaw skutecznie przygotowuje dziecko do dalszych etapéw
edukacji matematycznej (moze by¢ wykorzystywany zaréwno
w domu, jak i w przedszkolu).

Dzigki prostym pytaniom, dzwickonasladowczym odpowie-
dziom i odpowiednio dopasowanej oprawie graficznej maluchy
nauczg sie rozpoznawac nie tylko odglosy swojego ciata i naj-
blizszego otoczenia, lecz takze dzwieki charakterystyczne dla wsi
i miasta. Poznaja tez te bardziej nietypowe odgtosy - z pewnoscia
wywolaja one $miech i zapewniag dobra zabawe, ktéra idealnie
wspiera rozw6j umiejetnoéci poznawczych.

Na co warto zwrdci¢ uwage rodzicow i opiekunow?

« Seria w przystepny sposéb pomaga najmlodszym poznawac
dzwigki otaczajacego $wiata.

» Kazda kartonowa ksigzeczka sklada si¢ z 32 rozkltadowek
w porecznym formacie, co utatwia zabranie jej wszedzie ze soba:
na spacer, do parku, a nawet w podroz.

» Kazdy tytul zostal starannie zaprojektowany, z dbatoécia o deta-
le i w zgodzie z normami bezpieczefistwa znanymi z produkeji
opakowan zywnoéci (Food Safety).

PIERWSZA NOWOSE W SERII: ,,MOJE CIALO” cm—
Ksiazeczka, dzieki ktorej dzieci poznajg odpowiedzi (w formie

dzwigkonasladowczej) na proste pytania, takie jak:

+ ,Jak robi nos, kiedy co$ wacham?”,

« ,Jak brzmig $miech, kaszel albo taskotki?”.

Dzigki temu naucza si¢ rozpoznawaé dzwieki zwigzane z codzien-
nymi czynno$ciami i reakcjami swojego ciala.
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EPIDEIXIS

,Kompetencje przysztosci”
— nowa seria ksigzeczek

ydawca pomocy edukacyjnych - Kompetencije
dla dzieci i mlodziezy w tym przysztosc.

roku poleca serie ksigzeczek PUS
- ,Kompetencje przysztosci”, ktéra
obejmuje takie tematy, jak mysle-
nie krytyczne, odpornos¢ psychicz-
na i samo$wiadomo$¢, sprawczo$é
i automotywacja oraz dzialanie ze-
spolowe i rozwigzywanie problemow.
Warunkiem skorzystania z nich w pet-
ni jest umiejetnos¢ sprawnego samo-
dzielnego czytania.

_p— —

/" Alicja | lustro prawdy
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cipharem w sarce
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ATENEUM

Bestsellery Ateneum 2025:
ory i zabawki

irma Ateneum, ktéra jest jednym z najwiekszych polskich

dystrybutoréw ksigzek, gier, zabawek i artykuléw papierni-
czych, przygotowata zestawienie 10 najlepiej sprzedajacych sie gier
i zabawek spo$rdd ubiegtorocznych nowosci. Oto one:

GRY I ZABA....:-‘_
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B /ABAWKI EDUKACYJNE

W czym thkwi sukces

seriillmialGenius

| jak z niego skorzystac?

I’'m a Genius jest niewatpliwie jedna z najpopularniejszych serii w portfolio wtoskiej marki
Lisciani, znanejna catym Swiecie z produkcji oryginalnych zabawek edukacyjnych.

Na polskim rynku od kilkunastu lat z powodzeniem rozwija jg Dante. Szczecinski dystrybutor
kazdego roku wprowadza do oferty kolejne nowosci, kierujac sie edukacyjnymi walorami
produktow, przyjazng cena dla konsumenta i Swietng naukowa zabawa, jaka przynosi

ze soba wykonywanie prawdziwych eksperymentow.

CO TAKIEGO MA W SOBIE MARKA?

Zestawy z logo I'm a Genius sprawiajg,
ze zycie dzieci staje sie po prostu lepsze.
Gry i zabawki obejmuja caly okres rozwo-
jowy dziecka, towarzyszac mu od pierw-
szych miesiecy zycia az po wiek dojrzewa-
nia, co jak nic innego buduje trwala wiez
emocjonalng z serig.

NA CO POSTAWIC: CZERWIEN CZY ZIELEN?

Seria I'm a Genius naturalnie dzieli swoje zestawy na dwie
kategorie: Talent School oraz Science. Najtatwiej rozréznic je po
kolorystyce.

o Kategoria Talent School (kolor czerwony) obejmuje gry i qu-
izy oferujace réznorodne aktywnosci edukacyjne $cisle zwigza-
ne z programem nauczania w szkole. Podzial na dwa poziomy
trudnosci umozliwia mlodszym i starszym dzieciom spedzanie
czasu na wspolnej zabawie. Zestawy $wietnie odnajduja si¢ tez
w roli prezentu z réznych okazji.

o Kategoria Science (kolor zielony) obejmuje typowe ekspery-
menty naukowe. W dotaczonych do zestawow ilustrowanych
instrukcjach mtodzi pasjonaci nauki mogg zaznajomic si¢ z teo-
retycznymi podstawami eksperymentdw, a nastgpnie je prze-
prowadzi¢. Dzieki uszeregowaniu doswiadczen pod wzgledem
poziomu trudnosci dzieci naturalnie ucza si¢ wykorzystywaé
zdobyta wiedze podczas wykonywania bardziej skomplikowa-
nych eksperymentow.

JAK DOPASOWAC ZESTAW DO KONKRETNEGO DZIECKA?

Na spodzie opakowania kazdego zestawu znajduje si¢ tabela
wartoéci edukacyjnych, ktéra za pomoca 30 kategorii precyzyjnie
wskazuje kompetencje, jakie pozwala on rozwing¢. Narzedzie to
jest pomocne nie tylko rodzicom, ale tez sprzedawcom, ktdrzy
dzieki niemu mogg najlepiej doradzi¢ klientom w wyborze.

Postrzeganie i psychomotorycznos¢
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Pamiec i uwaga

i

Uczuciowosc i osobowosc

@

Przestrzen i czas

Jezyk i komunikacja

Ekspresywnosc i kreatywno

Matematyka i logika

Nauka i otaczajacy swiat

W JAKI SPOSOB DYSTRYBUTOR WSPIERA SPRZEDAZ?

Martyna Stupnicka, dyrektor dzialu handlowego Dante:
- Promujac oryginalne zestawy z serii I'm a Genius, staramy si¢
siega¢ po nieszablonowe rozwigzania. W kluczowych sezonach
szeroko korzystamy z mozliwodci, jakie daje Internet, co pozwala
nam dotrze¢ bezposrednio do zainteresowanych klientéw. Biorac
pod uwage wyniki sprzedazy za ubiegly rok, ktdére znaczaco wzro-
sty w poréwnaniu z 2024, jestesmy przekonani, ze nasze dzialania
przynosza oczekiwane efekty.

Maciej Klebanski, kierownik dzialu marketingu Dante:
- W przeszlosci wspdtpracowali$my z fundacja Pajacyk, natomiast
w tym roku zdecydowali$émy sie zrobi¢ co$§ dobrego dla $rodo-
wiska. Nawigzaliémy kooperacje z Fundacja Ratujmy Pszczoly,

RYNEK ZABAWEK




ZABAWKI EDUKACYJNE I

w wyniku czego cze$¢ dochoddw ze sprzedazy jednego z naszych o Laboratorium tuszu - zestaw, dzigki ktoremu dziecko zdobe-
nowych zestawdw — Laboratorium pszczdt — przekazemy na dzia- dzie wiedze, a nastepnie wykorzysta ja do wlasnorecznego wy-
fania majace bezposredni wplyw na ratowanie zycia tych cigzko konania np. dtugopisu czy zakreslaczy.

pracujacych owadow.

JAKIE NOWOSCI POJAWIA SIE W TYM ROKU W SERII

I’M A GENIUS?

o Laboratorium pszczol - zestaw pozwala dzieciom odkry¢
$wiat tych pracowitych owadéw, a nawet wigcej — wlasnorecznie
stworzy¢ bezpieczne schronienie dla nich!

JWE‘W

laburniurtum

o Wielkie laboratorium mineraléow — zestaw zawiera narzedzia
niezbedne do ,wykopania” oraz identyfikacji dofaczonych do
niego kamieni szlachetnych.

o 35 eksperymentow chemicznych - zestaw krok po krok wpro-
wadzi mlodych naukowcéw w fascynujacy $wiat chemii.

wielkit laLor;iunum

mINERﬂwW

EXSPERY -
35 cumuzwm ,

o Manufaktura olowkoéw - zestaw, z ktorym dziecko samodziel-
nie wykona oryginalne, kolorowe oléwki. Korzystanie z nich Na tym jednak nie koniec! Pozostale nowosci z serii I'm a Genius
na co dzien ulatwia dofaczone etui. (w tym inne nowosci marki Lisciani) czekajg na Panstwa do potowy
kwietnia w warszawskim showroomie Dante.

s o :
M;nuf;kiurl ﬁ, Warto wiedziec!

Firma Lisciani istnieje.na rynku nieprzerwanie
od |at70. Xx-wieku. Nie wszyscy jednak wiedza
o tym; ze rozpoczynata ona swojg dziatalnos¢
od produkgji. .. pedrecznikow metodycznych!

Wszystko dlategg, ze jej tworca Giuseppe Lisciani
przez duza czes¢ zycia zwjgzany byt ze Swiatem
edukagji - i to'wtasnie stad wywodzi sie edukacyjny
rdzeri firmy.

Idjecia: Dante
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Jak licencja radzi sobie

na szybkim torze’

ZapytaliSmy o to MARCINA POPIOLKA, country managera w firmie
Carrera Revell Evrope, ktora ma w swojej ofercie zarowno zabawki
na licencji, jak i bez niej, dzieki czemu spostrzezenia naszego rozmowcey

na ten temat sqg miarodeajne.

Jaka wartos¢ dodang wnosi do $wia-
ta zabawy popularna licencja?
Marcin Popiolek: - Patrzac przez pry-
zmat dziecka, sg to przede wszystkim
emocje. W przypadku starszych uzyt-
kownikéw moze to by¢ prestiz, unikatowos¢ produktu lub po pro-
stu spelnienie marzenia z dziecinstwa.

A patrzac na to z branzowego punktu widzenia?

~ Zeby nie rozpatrywaé tego wylacznie w aspekcie ekonomicz-
nym, powiedzialbym, ze licencja wnosi do sprzedazy wigksza
przewidywalno$¢.

Ktére sposrdd najbardziej wyczekiwanych w tym roku licencji
bedzie mozna znalez¢ w zestawach Carrera i Revell?

- Poktadamy ogromne nadzieje w naszych kluczowych licencjach,
takich jak Nintendo Mario Kart czy Psi Patrol. W tym roku po-
jawia sie one na duzym ekranie. Poza tym zaproponujemy kilka
produktéw na licencji Sonic Racing: CrossWorlds. W zestawach
Carrera First i Go!!! zadebiutuje natomiast Disney Stitch.

Kto jest gtéwnym adresatem produktow licencyjnych z Waszej
oferty?

— Smiato powiem, ze kazdy! Maluchy znajduja w naszych zabaw-
kach ulubionych bohateréw filmowych. Oferta dla starszych dzieci
czy segmentu kidult to w zasadzie wylacznie produkty licencyjne.
Trudno bowiem mi sobie wyobrazi¢, by ojciec z synem bedacy
zagorzatymi fanami wyscigdw $cigali si¢ autami no-name zamiast
ulubionym bolidem Formuly 1 ze stajni Red Bulla czy Ferrari...

Wtasnie, czy pod wptywem popularnosci trendu kidult jakas
licencja z Waszej oferty stata sie szczeg6lnie rozchwytywana?
- Rzeczywiscie, obserwujemy ostatnio wigksze zainteresowanie
produktami na licencji Formuly 1, gléwnie torami Carrera Go!!l,
a w przypadku starszych odbiorcéw - linig Digital.

Sprébujmy teraz wskaza¢ przewagi zabawek na licencji nad
identycznymi bez licengji...

— Zakup zabawki licencyjnej wiaze si¢ z wigkszg dawka pozytyw-
nych emocji. Zaréwno kupujacy, jak i ostateczny odbiorca dobrze
zna bohateréw licencyjnych, najczesciej kojarzg mu sie oni z jeszcze
lepsza zabawg. Przy zabawce na licencji spada tez ryzyko nietrafio-
nego prezentu.

Powiedziatbym, ze licencja
wnosi do sprzedazy

wiekszg przewidywalnosc.
Marcin Popiotek
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Ktére nielicencjonowane dotychczas produkty Carrera i Revell
beda od tego roku dostepne z licencjami?

- Wprawdzie taki kierunek ewolucji produktu nie wystepuje u nas
zbyt czesto, aczkolwiek przykladem moga by¢ modele aut zdal-
nie sterowanych Audi RS i Porsche z funkeja driftu oraz pary czy
funkcyjne pojazdy Carrera RC.

Czy pojawienie sie w Waszej ofercie jakiejs licencji byto szcze-
gblna niespodzianka dla klientow?

- Tu zdecydowanie najwicksze wrazenie wywart uklon marki
Revell w strone miodszych dziewczynek w postaci zdalnie stero-
wanego pojazdu RC Carlita na licencji Kociego Domku Gabi. Jest
to tym bardziej powdd do radosci, ze obie marki dotychczas koja-
rzone byly przede wszystkim z segmentem zabawek dla chlopcow.
W tym miejscu wspomnialbym réwniez o produktach wykra-
czajacych nieco poza ogélnie przyjety schemat zabawy. Mam tu
na mysli pojazdy zdalnie sterowane Carrera RC Bundesliga, ktdére
potrafig gra¢ w pilke!

Jakie nowosci przygotowaliscie dla swoich fanéw na ten rok?
— Carrera zaprezentuje szereg nowych aut zdalnie sterowanych
opartych na licencjach Nintendo Mario Kart i Sonic. Coraz lepiej
sprzedajg si¢ auta na licencjach Forda, Audi i Porsche - i ta linia
bedzie rozwijana. Z mysla o tegorocznych mistrzostwach $wiata
zaproponujemy tez nowe zestawy Carrera RC do gry w pitke.

Po ubiegtorocznym sukcesie poszerzymy réwniez oferte Carrera
Speed Arena, czyli mobilnych toréw, ktére po zlozeniu przyjmuja
forme plecaczka dla najmlodszych. Jak juz wspomniatem, atrak-
cyjna oferte toréw Carrera First i Go!!! dopelni licencja Disney
Stitch.

Natomiast w marce Revell stawiamy na trend kidult. Mam tu na
mysli gtownie Tiny Adventures Book Nooks — drewniane minia-
turki do skladania na kultowych licencjach z literatury dziecigcej,
takich jak Harry Potter, Krol Lew
czy Wiladca Pierscieni. Dla mam
i cérek proponujemy lini¢ Revell
Flowers, na ktdrg sktadaja sie drew-
niane zapachowe zestawy kwiato-
we do samodzielnego skfadania.
A po tym, jak w zesztym roku na
wszystkich rynkach europejskich
$wietnie przyjety zostat debiutancki
model z klockéw przedstawiajacy
okret Das Boot, rozszerzymy oferte
linii Revell Brick System o kolejne
modele na licencji Boeing i Top
Gun dla dorostych przedstawicieli
meskiego $wiata.

Dzigkuje za rozmowe.

RYNEK ZABAWEK
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TRUDNY WYBOR:

zabawka, ktorq kochaja dZIeCI,
vs. marka, ktorej ufaja dorosli

Prognozy méwia, ze przychody polskiej branzy zabawkarskiej osiagna w 2028 r. poziom 1,2 mld dol.
Do tego dochodzi eksport, ktory juz dzis wart jest niemal 2,4 mld euro. | cho¢ mogtoby sie wydawac,
ze na tym wypetnionym pieniedzmi placu zabaw wystarczy miejsca dla kazdego, to prawda jest taka,

7e za kilka lat w grze pozostang wytacznie producenci, ktérzy beda potrafili skusi¢ dzieci

swoja atrakcyjng oferta, a zarazem przekonac do niej dorostych.
Jak zatem budowac skuteczna komunikacje w branzy, w ktérej emocje dzieci konkuruja
z oczekiwaniami rodzicow? Sprawdzonymi radami w tym temacie dzielg sie z Czytelnikami
,Rynku Zabawek” eksperci z agencji Wills Integrated.

Rynek zabawek, cho¢ nadal peten perspektyw, jest dzi$ trudniej-
szy niz kiedykolwiek wcze$niej. Rodzimi producenci konkurujg
z globalnymi viralami typu Labubu i tanim asortymentem z lokal-
nych marketplacedw, a presja cenowa roé$nie wraz z ekspansja azja-
tyckich platform e-commerce. Do tego dochodzg jeszcze rozprosze-
nie kanaléw komunikacji oraz malejaca skuteczno$¢ tradycyjnych
formatéw reklamowych. W tym kontekscie coraz wyrazniej widac,
ze sama atrakcyjnos¢ produktéw dla dzieci nie gwarantuje dzis suk-
cesu sprzedazowego. Kluczowe staje si¢ zrozumienie, ze nie s one
jedynymi odbiorcami komunikacji, a sam proces decyzyjno-zaku-
powy jest znacznie bardziej ztozony niz jeszcze kilka lat temu.

DOROSLY = DECYDENT

Cho¢ w przypadku zabawek impuls zakupowy bardzo czgsto
pochodzi od zachwyconego kolorem, formg czy tez obietnica
$wietnej zabawy dziecka, to finalna decyzja niemal zawsze nalezy
do rodzica. A ten analizuje zakup przez pryzmat bezpieczenstwa,
jakosci wykonania, trwaloéci, ceny oraz potencjalnych wartosci
edukacyjnych. Dodatkowo warto mie¢ na uwadze, ze kazdy rynek
z czasem si¢ komodyzuje, tzn. produkty sa do siebie tak podobne,
ze roznice pozwala zaakcentowa¢ jedynie skuteczna komunikacja.
Dotyczy to nie tylko zabawek, ale tez calej kategorii produktéw
dzieciecych. Tym, co realnie wplywa na wybdr, staje sie wowczas
obietnica marki - to, co stoi za produktem i nadaje mu znaczenie.

To truizm, ale zabawki najczesciej
kupowane s3 na prezent... A przeciez prezenty,

zwtaszcza na wazne okazje, zazwyczaj wybiera
sie oryginalne, markowe.

Rodzice chetniej siegaja po marki, ktére wyzwalajg dziecigca
kreatywno$¢, rozwijaja kompetencje, zachecaja do samodzielno-
$ci czy pomagaja w budowaniu relacji rodzinnych. To wta$nie im
ufajg! Zatem producenci, chcgc sie rozwija¢ na rynku, powinni
w réwnym stopniu inwestowa¢ w produkt i promocje sprzedazy,
co w budowanie silnej, wiarygodnej i warto$ciowej marki.

PRZYKEADY W PRAKTYCE: WZROSTY SPRZEDAZY
| UDZIALU W RYNKU

W koncepcji kampanii, ktdrg zrealizowali$my dla marki Mario-
inex, postawiliSmy na przewage klockéw Mini Waffle, ktére dzie-
ki temu, Ze nie posiadajg instrukeji montazu, naprawde wspieraja
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kreatywno$¢ dzieci. Zaproponowane przez nas hasto kampanii
»Zabawa, ktora buduje” z jednej strony odnosito sie do samego
produktu, czyli elementéw, z ktérych mozna tworzy¢ dowolne
konstrukcje, z drugiej zas taczylo to, czego w zabawkach poszuku-
ja zaréwno dzieci, jak i rodzice: nieskrepowang zabawe i wyzwo-
lenie kreatywnosci.

Kampania dla firmy
Marioinex przyniosta
znaczace wzrosty sprzedazy
w poréwnaniu rok do roku,
a komunikacja pozwolita
wzmocni¢ pozycje klockéw
Mini Waffle jako ,tych
oryginalnych”

i*”“ A
»n

Z kolei we wspolpracy z marka Yellow Tipi przede wszystkim
skupiliémy sie na promowaniu produktéw i zwigkszaniu skali
sprzedazy online.

Szereg optymalizacji

dla marki Yellow Tipi
doprowadzit do kilkukrot-
nego wzrostu efektywnosci
wydanego budzetu,

co bezposrednio
przetozyto sie

na poziom sprzedazy.

Miketajhowe
LAST MINUTE

Wiktor Pastucha,
CEO agencji Wills Integrated

Tomasz Gierwat,

senior account manager
w agencji Wills Integrated

RYNEK ZABAWEK
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—dynamicznie rosnacy segment
rynku komiksowego

O przyblizenie naszym Czytelnikom komiksu japonskiego — zarowno od strony wydawcy,
jak i dystrybutora oraz sprzedawcy detalicznego - poprosilismy JANA GODWODA,

ktory stoi za jednym z czotowych polskich wydawnictw w segmencie.manga
- Studiem JG, a takze siecia sklepow stacjonarnych i internetowych Yatta.

Jakie trendy dominuja dzi$ na rynku komiksowym?

Jan Godwod: - Manga, ktérg wydajemy, to zupelnie inny produkt
niz to, co rozumiemy w Polsce pod hastem ,,komiks”. O ile w Japo-
nii ,,mangg” nazwaliby$émy kazda forme komiksu, o tyle w Polsce
manga - rozumiana jako komiks japonski — wybila si¢ poza kla-
syczny rynek komiksowy i funkcjonuje dzis jako odrebna katego-
ria kulturowa oraz wydawnicza. Réznice zaczynaja si¢ juz na po-
ziomie dystrybucji. Przez lata manga byla blizsza prasie, podczas
gdy komiks funkcjonowat gléwnie w formacie
albumowym. Wprawdzie dzi§ oba kanaly dys-
trybucji zblizyly si¢ do siebie, jednak przepasé
miedzy tymi rynkami pozostata. To inne tem-
po czytania, inne przyzwyczajenia odbiorcow
iinna relacja z historig. Dlatego méwiac o tren-
dach, wole méwi¢ o trendach w mandze, bo
ten rynek znam od podszewki.

A zatem jakie trendy mozna wskaza¢ na
rynku mangi dla dzieci, a jakie w mandze
dla dorostych?

- Manga w Polsce przeszla dluga droge. Od
niszy w latach 90., kiedy ukazywato si¢ kilka-
nadcie tytuléw, do pelnoprawnego rynku, na
ktorym w 2025 r. zadebiutowato niemal 800
nowych toméw. Niezmiennie najwiekszy wo-
lumen czytelniczy stanowia nastolatki i mlodzi
dorosli. Owszem, segment dziecigcy istnieje,
ale jest mniejszy i specyficzny. Dzieci
zapoznajemy z mangg poprzez ksigz-
ki i formy hybrydowe oparte na tzw.
estetyce mangowej. Czesto s3 one
powiazane z silnymi markami, taki-
mi jak Detektyw Pupa, Miraculous:
Biedronka i Czarny Kot czy Mine-
craft. Mlodszy odbiorca potrzebuje
bowiem prostszego jezyka wizualne-
g0 1 narracyjnego, co nie oznacza, ze
nie interesuje go estetyka Japonii.
Najszybciej rosnie obecnie segment
dorosly. Natomiast osoby, ktore dora-
staty z manga w latach 90. i 00., coraz

czesciej siegaja po dojrzalsze tresci:  wnetrze warszawskiego sklepu sieci Yatta
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obyczajowe, psychologiczne, groze czy ambitne adaptacje klasycz-
nej fantastyki naukowej. Takie tytuly czesto ukazuja si¢ w formie
luksusowych omnibuséw liczacych 400-800 stron.

Jak mozna by sprofilowac wspétczesnego czytelnika mangi?
- W ciagu ostatniej dekady czytelnik przestat by¢ jednowymiaro-
WY, co sprawia, Ze nie ma juz prostego przejscia od ,,komiksow dla
dzieci” do ,,powaznych tytuléw dla dorostych” Nowicjusz moze
zacza¢ od wymagajacej serii, a doswiadczony
czytelnik siegac po tytuly lekkie, humorystycz-
ne lub familijne. Wspoélnym mianownikiem sa
energia, emocja i narracja.

Czego poszukuja w mandze czytelnicy?

— W latach 80. i 90. manga byla kontrapunk-
tem dla zachodniego mainstreamu. Komiksy
amerykanskie kojarzyly sie gléwnie z superbo-
haterami, frankofonskie z humorem, za$§ man-
ga przefamywala schematy - oferowata dlugie,
wielopoziomowe historie, niejednoznacznych
moralnie bohateréw i narracje, ktéra traktowa-
fa czytelnika powaznie. Dzi§ manga jest tez po
prostu bardziej dostepna — i cenowo, i kulturo-
wo. Jest tansza niz klasyczny komiks albumo-
wy, a jej estetyka mocno rezonuje z miodymi
odbiorcami. Ogromne znaczenie ma réwniez
japonska popkultura jako calo$¢. Bardzo wazny
jest impuls — produkty, ktore wspiera-
ja mange jako kategorie wydawnicza,
to krotkie serie dostepne ,tu i teraz”
W tym przypadku nikt nie planuje
diugotrwatego zycia produktu, wspar-
cia sprzedazy czy zaawansowanego
marketingu - to spofecznosci fanéw
zaangazowanych w swoje ulubione se-
rie, ludzie wymieniajacy si¢ informa-
cjami w szkolach, na forach i eventach.

Co najchetniej czytaja dzieci?

- Japonska kultura czytania od naj-
mlodszych lat stawia na uwaznos¢,
empatie i rozwéj wyobrazni. Ten spo-
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sOb myslenia jest mocno obecny takze w tre$ciach, ktore trafiajg
do najmlodszych. To czytelnicy, ktérzy reaguja przede wszystkim
na czytelnos$¢ obrazu, humor, rytm opowiesci oraz wyraziste, fa-
twe do zapamigtania postaci. Ogromne znaczenie maja tez $wiaty
i bohaterowie, ktérych znaja z animacji, gier czy szerzej rozumia-
nej popkultury. Trzeba bowiem pamigtaé, ze dzieci dopiero ucza
sie narracji wizualnej, dlatego tak kluczowe sa w tym przypadku
prostota formy i emocjonalna dostepnos¢ historii.

A co przycigga do mangi mtodziez?

- Wskazalbym tu trzy elementy: ciagto$¢ historii, identyfikacje
z bohaterami oraz przynalezno$¢ do wiekszego $wiata. Manga
bardzo rzadko jest pojedynczym tomem - to dlugie opowiesci,
ktore rozwijajg si¢ razem z czytelnikiem. Bohaterowie dojrzewaja,
popelniaja bledy, zmieniajg si¢. Co istotne, manga to réwniez spo-
tecznodci, fanarty, cosplaye, rozmowy w sieci i poza nig. Trzeci
aspekt to estetyka i tempo narracji, ktore sg kompatybilne z wraz-
liwoscia mlodego pokolenia, wychowanego na obrazie i ruchu.

Kto czesciej siega po mange: dziewczeta czy chtopcy?

- O ile jeszcze kilka lat temu dziewczeta stanowily nawet 75%
rynku mangi w Polsce, o tyle dzi§ te proporcje wynosza 60:40.
Co istotne, zadna z tych grup nie zamyka si¢ w ramach tematéw
»typowo dziewczecych” czy ,,typowo chlopiecych”. Manga przesta-
fa by¢ kodowana plciowo, a to ogromna zmiana kulturowa.

Jaka tematyka jest obecnie najpopularniejsza w mandze?

- Manga jest przede wszystkim no$nikiem historii, podobnie
jak film, serial czy ksigzka. Wspdlnym mianownikiem tych historii
nie jest dzi$ tematyka, lecz skala obecno$ci. Méwimy o tytulach,
ktore sg jednoczesnie czytane, ogladane, komentowane i udostep-
niane - funkcjonuja w obiegu medialnym, podobnie jak najgto-
$niejsze seriale czy filmy. Dla przyktadu, sprzedaz serii ,,Hanako..”
przekroczyta w Polsce 1 mln egz., z czego pierwszy tom osiagnal
naklad ponad 140 tys. egz. To poziom popularnosci, ktdry jesz-
cze kilka lat temu byl poza wyobrazeniem rynku mangowego
w naszym kraju. W tym kontek$cie pytanie o ,,najpopularniejsza
tematyke” traci nieco na znaczeniu. O sukcesie decyduje dzi$ to,
czy dana historia staje si¢ zjawiskiem kulturowym - obecnym
w streamingu, mediach spofeczno$ciowych i codziennych rozmo-
wach miodych odbiorcéw. To zmiana, ktdrej czesto nie da sie zro-
zumie¢, patrzac wylacznie przez pryzmat tradycyjnych kategorii
gatunkowych.

SIS WYWIAD e

Czy wydawcy spetniaja oczekiwania wszystkich grup czytel-
nikéw?

- Paradoksalnie dzi$ najwiekszym wyzwaniem nie jest brak ofer-
ty, lecz jej selekcja i wlasciwe dopasowanie do odbiorcy. Z per-
spektywy wydawcy i dystrybutora widzimy, ze problemem bywa
nadmiar tytuléw, a nie ich niedobdr. Dlatego coraz wieksza role
odgrywaja kuracja oferty, rekomendacje oraz edukacja - zaréwno
sprzedawcy, jak i czytelnika.

Jak na przestrzeni ostatnich lat ksztattuje sie sprzedaz mangi
i co o tym decyduje?

- Momentem przelomowym dla calego rynku byla pandemia.
W krétkim czasie doszlo do zmiany status quo — wzrostowi ulegly
liczba publikacji, skala rynku i zainteresowanie czytelnikow. Zbie-
glo sie to z dynamicznym rozwojem platform streamingowych,
wiekszg dostepnoscia anime oraz niemal réwnoleglymi premiera-
mi mang w Japonii i w Europie.

Z naszej perspektywy kluczowe byto jednak to, co wydarzylo sie
po pandemii. Podczas gdy na wielu rynkach zachodnich, cho¢by
we Francji czy w Niemczech, po okresie gwaltownego wzrostu na-
stapily wyrazna korekta i spadki sprzedazy, polski rynek takiego
zalamania nie doswiadczyt. Utrzymali$émy ciagly, stabilny wzrost.
W duzej mierze jest to efekt konsekwentnego budowania relacji
z czytelnikiem i $wiadomego odciagania go od anonimowej, ma-
sowej oferty na rzecz wyspecjalizowanych kanaléw.

W jakich miesigcach i sezonach odnotowujg Panstwo piki
sprzedazowe?

- Wyrazne szczyty sprzedazy obserwujemy w dwoch okresach.
Pierwszym z nich sg wakacje, kiedy dzieci i mtodziez majg wiecej
wolnego czasu. Drugim takim sezonem sg $wigta, ktdre tradycyjnie
wiazg si¢ z zakupami prezentowymi. Dodatkowo widzimy coraz
wigkszy wplyw premier anime i seriali, ktére potrafig wygenero-
wa¢ krotkoterminowe, ale bardzo intensywne wzrosty sprzedazy.

A jak manga wyglada w liczbach?

- Zamiast skupia¢ sie na konkretnych cyfrach, wolatbym odda¢
skale zjawiska poprzez realne zachowania czytelnikéw. W ciagu
ostatnich pigciu lat po mange siegnat co czwarty polski nastola-
tek. Jest to najchetniej wybierana kategoria publikacji dla tej grupy
wiekowej. Duze sieci ksiggarskie wymieniaja ja w pierwszej piatce
najlepiej sprzedajacych si¢ kategorii wydawniczych. W segmencie
gadzetéw zwigzanych z popkulturg manga jest dzi$ jedng z naj-

W ciggu ostatnich pieciu lat po mange siegngt co czwarty polski
nastolatek. Jest to najchetniej wybierana kategoria publikacji
dla tej grupy wiekowej. Duze sieci ksiegarskie wymieniajg jg
w pierwszej pigtce najlepiej sprzedajgcych sie kategorii
wydawniczych. Manga jest tez dzis jedng z najsilniejszych

kategorii w segmencie gadzetow zwigzanych z popkulturg.
To pokazuje, ze nie mowimy juz o niszy ani chwilowym trendzie,
lecz o trwatym segmencie rynku i kultury czytelnicze).
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silniejszych kategorii — wyraznie dominujaca nad wieloma glo-
balnymi markami znanymi z filméw, seriali czy gier. To pokazuje,
ze nie méwimy juz o niszy ani chwilowym trendzie, lecz o trwa-
tym segmencie rynku i kultury czytelnicze;j.

Ile sklepéw stacjonarnych Yatty dziata juz w catej Polsce?

- Obecnie dzialamy w 31 lokalizacjach w najwiekszych miastach
w Polsce uzupetnionych przez sklep internetowy Yatta.pl. Tuz przed
Bozym Narodzeniem 2025 otworzyliémy nasz pierwszy punkt
w galerii handlowe;j.

Czym kieruja sie Panstwo, wybierajac ich lokalizacje?

- Poczatkowo opieralismy si¢ na danych ze sklepu internetowego
- otwierali$émy sklepy tam, gdzie widzieliémy realna, aktywna spo-
tecznos¢. Dzis, gdy manga stata sie znacznie bardziej powszechna,
czeéciej myslimy o komplementarnosci lokalizacji - taczeniu skle-
péw w centrach miast z obecnoscig w galeriach handlowych, ktore
zapewniajg inny typ ruchu i dostep do nowych klientéw.

Jakie warunki musi spetnia¢ miejscowka?

- Kluczowe sa widocznos¢, dostepnos¢ i naturalny przeptyw klien-
tow, a takze mozliwos¢ stworzenia przestrzeni, ktora nie bedzie wy-
facznie punktem sprzedazy, lecz miejscem spotkan spotecznosci.

W jaki sposdb sa zaaranzowane sklepy stacjonarne i witryny
Yatty?

- Podstawq naszej oferty sa mangi, ktére — jak ksigzki — najlepiej
funkcjonuja na regatach. Publikacje grupujemy tematycznie lub we-
dtug grup docelowych, a dopiero pdzniej alfabetycznie. W witry-
nach oraz wewnatrz sklepéw coraz czesciej wykorzystujemy ekrany
reklamowe, a takze ekspozycje nowosci i bestselleréw. Zalezy nam
na czytelnosci przekazu i szybkim pokazaniu tego, co w danym mo-
mencie jest najwazniejsze.

Czy w sklepach sg wydzielone strefy lub kaciki?

- Tak, $wiadomie projektujemy przestrzen sklepu, wydzielajac
m.in. strefy nowosci, bestselleréw, rekomendacji zespotu oraz stre-
fy prezentowe. Ich celem jest skrocenie $ciezki decyzyjnej klienta
i utatwienie mu eksplorowania oferty. Trzeba réwniez pamietaé
o tym, Ze manga to medium seryjne - klienci rzadko szukaja jed-
nej, przypadkowej ksigzki, a znacznie czgsciej kolejnego etapu
swojej przygody czytelniczej. Dlatego bardzo wazna jest takze
synergia miedzy roznymi elementami oferty. Osoba, ktéra przy-
chodzi po mange, czesto naturalnie siega tez po drobny przedmiot
zwigzany z ulubiong seria: kubek, przypinke czy inny gadzet, ktory
pozwala jej jeszcze glebiej wejs¢ do wybranego $wiata.

Panstwa sposoby na przyciagniecie klienta do sklepu stacjo-
narnego vs. internetowego...

— Sklep stacjonarny to dla nas przede wszystkim przestrzen spo-
feczna — miejsce spotkan ludzi o tych samych zainteresowaniach
oraz rozmow z zespolem, a zatem jednoczeénie fanami i profe-
sjonalistami. To do$wiadczenie, ktérego nie da sie zastgpi¢ cena
czy promocja. Z kolei sklep internetowy daje wygode, prywatnos¢
i czas na $wiadomy wybdr. Klient moze spokojnie zapozna¢ si¢
z oferta, a dzieki naszej platformie e-mangowej YattaReader prze-
czytaé pierwsze strony wybranych tytuléow, co realnie pomaga
w podejmowaniu decyzji zakupowych.

Swiadomie nie opieramy sie na modelu rabatowym, ktéry w dtuz-
szej perspektywie splaszcza oferte i sprowadza relacje z czytelni-
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Najnowszy sklep sieci Yatta zlokalizowany w galerii Posnania

kiem do ceny. Zamiast tego stawiamy na wsparcie odbiorcy i budo-
wanie wartosci dodanej w postaci gratisow, unikalnych dodatkow
iprzedsprzedazy. Do$wiadczenie pokazuje, ze taki model znacznie
lepiej buduje lojalno$¢ i dtugofalowq relacje niz obnizki cen.

Czy w tym roku maja Painstwo w planach otwarcie nowych
sklep6w stacjonarnych?

- Tak, cho¢ méwimy raczej o reorganizacji i rozwoju istniejacej
sieci niz o zwigkszaniu liczby punktéw. Testujemy nowe koncep-
ty, zmieniamy proporcje miedzy lokalizacjami w centrach miast
a obecnosciag w galeriach handlowych, a takze dostosowujemy
formaty sklepéw do lokalnych potrzeb. Rynek bardzo dojrzat
— dzi$ nie chodzi juz o ,,bycie wszedzie”, tylko o bycie tam, gdzie
realnie spotykamy naszego odbiorce i mozemy zaoferowaé¢ mu
pelne doswiadczenie.

W jaki sposéb zdobywaja Panstwo informacje o nowosciach?
- Mamy dedykowany zespd! zajmujacy si¢ wylacznie researchem,
ktéry dziala zaréwno w Polsce, jak i w Japonii. JesteSmy teZ obec-
ni na wszystkich kluczowych wydarzeniach branzowych. Dzieki
temu nasz plan wydawniczy jest gotowy na kilka lat do przodu.
Jednoczesnie pozostajemy elastyczni - mamy mozliwo$¢ szyb-
kiego reagowania na niespodziewane hity, ktére dopiero co mia-
ty swoja premiere w Japonii. To polaczenie dtugofalowej strategii
i operacyjnej zwinnosci jest dzis kluczowe.

Dzigkuje za rozmowe.
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Seria ,Ksigzeczka z cekinami”

Ksigzki oferujqg barwne, odpowiednie dla dziecka ilustracje, ciekawg
tematyke oraz wesote wierszyki potgczone z zabawg w dotykanie
cekinowych elementéw.
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Wydawca: AKSJOMAT

,Moje ciato”
Kartonowa ksigzka

z przestrzennymi scenkami

i okienkami zawiera opisy
ludzkiego ciata, jego rozwoju
oraz funkcjonowania.

Po otwarciu ksigzki ukazujg
sie rozktadane scenki
przedstawiajgce ciato
cztowieka. W serii ukazaty sie
tez ,Dinozaury”. Wiek: 5+.

Wydawca: AWM

BANDAI

Tamagotchi Paradise - Wirtualny pupill
Hit sprzedazy 2025! Cechy produktu:
kolorowy wyswietlacz (nowy poziom
realizmu), proste sterowanie (tylko

3 przyciski), interaktywna opieka

24/7 (opieka, rozwdj i zabawa),

rézne $wiaty do odkrycia (nowe lokacje),
tryb spotecznosciowy (tgcz sie z innymi
Swiatami bez dostepu do sieci, wymieniaj
prezenty, odwiedzaj przyjaciét), minigry

i nagrody (wyjgtkowe akcesoria),
energooszczedny tryb u$pienia
(Tamagotchi odpoczywa, gdy ty $pisz).
Wiek: 6+.

Dystrybutor: SUPERBUZZ
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»opotkanie w oceanie”
Ksigzeczka sensoryczna

z silikonowymi wstawkami

i rymowankg. Dziecko pozna

z nig zwierzqgtka cieptych moérz,
nauczy si¢ zasad kolezenstwa

i przyjazni. Silikonowe wstawki
majq réznorodne faktury i wzory.
Dobrze napisany, rymowany
tekst tatwo wpada w ucho,

co zacheca do zabawy

z ksigzeczkg. Wiek: 0-3 lata.

Wydawca: AKSJOMAT

.Na tropie przyrody. Pszczétka odkrywa
ogréd”

Ksigzeczka o sympatycznej
pszczbtce, ktoéra poznaje
ogréd. Dziecko, towarzyszqc
bohaterce, pozna
mieszkancow ogrodu.

Ksigzka zawiera wesote
ilustracje, ktére sprawiq
matemu czytelnikowi mnéstwo
frajdy. W serii ukazata sie
réwniez ksigzeczka ,Myszka
odkrywa las”. Wiek: 1+.

Wydawca: AWM

Transformers Classic Class/Optimus
Prime 01

Oficjalny DIY Model Kit Toy

od Blokees do samodzielnego
sktadania. Bez kleju, pedzli

i nozyczek (fatwy montaz

z trwatego plastiku ABS).

Posiada 20 ruchomych stawéw
umozliwiajgcych szeroki zakres
ruchéw i pozycjonowania.
Doskonaty dla kolekcjoneréw

i mito$nikéw kreatywnych wyzwan.
Wiek: 12+.

Dystrybutor: SUPERBUZZ
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ALMARINA TRADE

Klocki CaDA Renault 5 Maxi Turbo

Renault w skali 1:24

to szczegétowy model
kultowego samochodu wysci-
gowego stworzony z myslq

o kolekcjonerach i mitoénikach
motoryzacji. Zestaw zawiera
308 elementdw z precyzyjnymi
nadrukami. Wiek: 8+.

Dystrybutor: ALMARINA TRADE

Jezdzik Royce

Stylowy jezdzik inspirowany stylem retro.
Wyposazony w skretng kierownice

z dZzwiekiem, wygodne siedzisko,
miekkie kota EVA oraz schowek

na zabawki. Sprawdzi sie w domu

i na spacerze. Wyréznia sig lekkq
konstrukcjq i eleganckim designem.

Dystrybutor: AB

s NOWOSC |

ALMARINA TRADE

Klocki CaDA Livtist Spring e :

CabF LiumsT

Zestaw 637 klockéw pozwala stworzyé
stylowg dekoracje inspirowang orientalng
sztukq florystyczng. Idealny dla mitosnikéw
kreatywnych modeli i eleganckich ozdéb.
Wiek: 8+.

Dystrybutor: ALMARINA TRADE

ZAPF CREATION

BABY born - Zestaw do nurkowania
z ptetwami

Dzieki dotgczonym ptetwom lalka
porusza sie w wodzie lekko i swobodnie,
a kolorowe bikini sprawia, ze jest dobrze 3
widoczna. W zestawie sg wysokiej '
jakosci akcesoria dla lalek o wysokosci
43 cm.

Dystrybutor: AB

£ FELUS | GLCIO
POZNAJA CYFERKL

N{l Wydawnictwo
NASZA KSIEGARNIA

Katarzynd Kozfowska

3 6UCIO
EHA'!JA STRACHY

Wustracle Mariann@ Schoett

Kontakt handlowy:
sprzedaz.zabawka@nk.com.pl | tel. 22 338-92-11
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Laboratorium pszczét Carotina Baby - 20 gier
Dzieki dotgczonym informacjom Zestaw gier do odkrywania
i eksperymentom dziecko ‘ liczb i samogtosek, zwierzqt,

pozna zycie pszczot. ’ ~ koloréw oraz $rodowisk
Zestaw pozwala przekonac sie, o= T r-rrr*ﬁ"ﬂ w towarzystwie elektronicznej
jak ich niestrudzona praca o Laboraterium, ' Carotiny Baby. Gry sktadajg sie

wptywa na przetrwanie naszej PS 4.-( LG t » | f 5 z czteroelementowych
planety. Laboratorium umozliwia ; uktadanek oraz 30 kart.
odkrycie $wiata pszczot, Elementy zestawu sg
opartego na wspotpracy wykonane z trwatej tektury,
i cigzkiej pracy, oraz sposobdw a ich ksztatt i rozmiar

ich ochrony. sq dostosowane

do dziecigcych rqczek.
Dystrybutor: DANTE Dystrybutor: DANTE
,Rob & Ot Misja kgpiel” ,Przygody Gucia. Gucio moéwi nie”
Trzecia cze$¢ zabawnej serii Kolejny tom bestsellerowej
komiksowej dla dzieci, ktére serii, ktora uczy, jok madrze sie
zaczynajq przygode z czytaniem, rozwijaé. W kazdym tomie . da &
a zarazem idealne narzedzie Nl C2¥Tan 10 Przracan dzieci znajdg jednq przygode z
wspierajgce nauke czytania |SJA matego jednorozca oraz GUC'O MUWI N]E
i pisania dla rodzicéw i nauczycieli. KAP‘EL rady, jak rozwigzywaé rézne
Na korcu ksigzki znajdujqg sie ° problemy. Wiek: 3+.

¢wiczenia rozwijajgce umiejetno$é
czytania, pisania i rysowania.

Wiek: 5+.
Wydawca: DEBIT Wydawca: DEBIT

»Anto$ i jego banda. Tajemnica wZagadki z Krainy Zwierzakow.

bezgtowego szkieletora” Duch chomika i szmaragdowa klatka”
Zwyczajny dzieh szkolny Przybrani bracia: mopsik Smutas

i kot Persi, wyruszajq na weekend

do tosiowej Doliny, gdzie poznajq
pudelka i jamniczke. Uwage przyjaciét
przykuwa legenda lokalnego zamku...
Rozgosccie sie w Krainie Zwierzakéw!
Poznajcie petng przygdd opowiesé

o przyjazni, odwadze i wspdtpracy.

zamienia sie w prawdziwg
katastrofe! Anto$ Wircus,
jego najlepszy kumpel
Sta$ Salamandra i nowa
dziewczyna w klasie, Nata,
utkneli w... kominie. Petna
humoru i zwrotéw akcji

ksigzka ukazuje, jak z pozornej Wiek: 5+.

katastrofy wytania sie lekcja,

ktorej bohaterowie nigdy

nie zapomngq. Wiek: 5+.

Wydawca: DEMART Wydawca: DEMART
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MFP PAPER

Zestaw kreatywny 3D - Model jaszczurki
- Make

Zestaw zmienia proste naklejki el <

w przestrzenng pastelowq jaszczurke. l a o :;//
Wystarczy postepowaé zgodnie i

e »// P

. 4, . 1 ||l\~ - i 4

z numeracjq elementéw, a w mig Nl m-\‘y

powstanie wesota jaszczurka, = L~ N
ktéra ozdobi dziecigcy pokdj ﬁ %‘

lub stanie sie czescig zabawy.

Dystrybutor: MFP PAPER

Zdalnie sterowany kameleon
Jezyk kameleona wysuwa sie,

by ztapac jedzenie. Zabawka
porusza si¢ we wszystkich kierunkach.
Kameleon potrafi rusza¢ ogonem,
wydaje tez efekty dzwigkowe

i Swietlne.

Dystrybutor: BEMAG

NOWOSC!

MFP PAPER

Zestaw kreatywny 3D - Model zoo - Lew
- Make

Zabawny zestaw, dzigki ktéremu
dzieci z prostych piankowych naklejek
mogq stworzy¢ tréjwymiarowq figurke.
Poszczegélne elementy sktada sig
poprzez naklejanie warstw jedna

na drugq (bez uzycia nozyczek).

Dystrybutor: MFP PAPER

Gra ,Pitka nozna”
Jeden z zawodnikéw za pomocq
wyrzutni strzela do bramki, za$
drugi petni funkcje bramkarza.
Po kazdym golu zawodnik
otrzymuje karte z punktem.

Dystrybutor: BEMAG

GDY KRETY GADAJA ©

5 KLEUNOTY UCIEKAJA!

www.granna.pl

ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY WSZYSTKIE HURTOWNIE | SKLEPY!

Anna Tomczyszyn 502 222 788, annatomczyszyn@granna.pl
Michat Krzyzanowski 502 765 755, michalkrzyzanowski@granna.pl
Andrzej Grochocki 512 217 802, andrzejgrochocki@granna.pl
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DWUKROPEK

,Moja ukochana ksigzka”
Publikacja dla najmtodszych,
ktéra zawiera propozycje zadan
do wykonania na papierze

(nie potrzeba do tego zadnych
dodatkowych narzedzi).
Aktywnoéci dotyczq tego, z czym
dziecko spotyka sie na co dzien
w najblizszym otoczeniu. Zostaty
tak pomyslane, by ¢wiczyé
koncentracje, rozwija¢ motoryke
matq i dawa¢ dziecku poczucie
sprawczosci. Wiek: 0-2 lata.

moja
ukochana [
ksiaika 8

Wydawca: DWUKROPEK

Gra ,Sfinks”

Gracze wcielajq sie w odkrywcdw,
ktérzy krok po kroku wznoszg
monumentalne budowle
starozytnosci. Z pomocg dwéch
kostek tworzq liczby, ktére
wypetniq piramide, obelisk

i Sfinksa. Ale uwaga! W kazdej

z tych konstrukeji obowigzujg
inne zasady!

PSFl"i%iKs
.
7

Wydawca: EGMONT

S 1 O\ O C |

DWUKROPEK

»Josia i Julek sie ktécq”
Tym razem Tosia i Julek ktécq sie

podczas zabawy. Ksigzka pokazuije, :

. . , . L, . ., 1'5[ M&m
jak zgodnie wspétdziata¢ i wyrazaé i e
trudne emocije, a takze podsuwa USICY J,U-"d‘:
sposoby na radzenie sobie sie kroca
ze ztosciq. Wiek: 3+. ¢

Wydawca: DWUKROPEK

Gra ,Na ratunek!”
Gracze wysytajqg swoje pojazdy
ratunkowe do réznych wypadkéw.
Za kazdq udang akcje zdobywajq
punkt zwyciestwa. Muszq sie
jednak wystrzega¢ fatszywych
alarméw. Gdy zdobedgq ich

zbyt duzo, odpadng z gry.

Wygra gracz, ktéry jako ostatni
pozostanie w grze lub zdobedzie
najwiecej kafelkow.

NA RATUNEK/

FHINDIVA VA TR

Wydawca: EGMONT

,2Swiat Smerféw. Niesamowita Smerfetka”

Trzeci tom krétkich opowiesci

o wesotych i sympatycznych > S

Smerfozh. Tynz/ rctpzer\r/\ Srr?erfetko
5. Miesamorits Smerfetka

przekona sie, czym jest magiczny

zabi pocatunek, obroni

wedrownego grajka, rozpocznie

niebezpieczng zabawe

w Czerwonego Smerfokapturka,

zaopiekuje sie matq sowq i $miato

wyruszy do zamku petnego

potwordw.

Wydawca: EGMONT

BUDUJ SAMODZIELNIE
& INTELIGENTNE Roaonr
ﬁiatnik WWW.PIATNIK.PLIKOSMOS

.Czarodziejki W.LT.C.H. Ksiega 19"

W tej ksiedze magia przeplata sie -

z codziennosciq, a przyjazi po raz MW
kolejny pomaga przezwyciezyé 1
napotykane trudnoéci. Elegancka N
edycja w twardej oprawie zawiera ' B o
komiksy z archiwalnych numeréw
magazynu ,Czarodziejki W.LT.C.H.",
a takze ciekawostki o Sheffield
Institute, szkolnej gazetce

oraz ulubionych tawkach Will, Irmy,
Taranee, Cornelii i Hay Lin.

Wydawca: EGMONT

RYNEK ZABAWEK



FLOSS & ROCK

Pom Pom Art - Zestaw kreatywny
Dziecko dopasowuje pompony
do oznaczonych pdl, tworzgc
efektowne miekkie ilustracje.
Zabawa rozwija zdolnosci
manualne, koncentracje

i kreatywno$¢, a ukonczona
praca sprawia mndstwo
satysfakciji. Wiek: 3+.

Dystrybutor: REGNUM o

CARTAMUNDI

Karty Bicycle: Disney

- Krol Lew PN
Folia I$ni na opakowaniu niczym zachéd & (@85
sfofica na sawannie, a figury zdobiq

legendarne lwy z Pride Rock. Stylizowana

talia zawiera 52 karty do gry.

Wydawca: CARTAMUNDI ««

Reklama

2 AL\ NS

NOWOSC|

FLOSS & ROCK

Fashion Friends - Kreatywny zeszyt
z naklejkami

Kreatywny zeszyt na spirali zawiera

ponad 100 naklejek, kolorowe scenki

do wyklejania, a takze strony

do kolorowania, rysowania

i notowania. Dzieci mogq stylizowaé

bohaterki i tworzy¢ wtasne modowe

zestawy. Wiek: 3+.

Dystrybutor: REGNUM

CARTAMUNDI

Karty Bicycle: Cities
of the World

Kazda karta przedstawia panorame
innej Swiatowej stolicy. Liczba kart
w taliiz 52.

Wydawca: CARTAMUNDI

RODZINA

Platforma B2B dla klientéw hurtowych: @ s¥4s R {= i Hel]}]

f—
h'ﬁh

Treslikow

WSPOLNYCH LAT

10 lat bajkowej zabawy!

OTrefl
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,Prankenstein”
Gtéwnym bohaterem ksigzki

jest EImeri - pigtoklasista

o niepohamowanej wyobrazni

i niebanalnym poczuciu humoru.
Co to doktadnie oznacza,
dowiecie sie z ksiqzki, w ktorej
Elmeri postanawia zostaé
prawdziwg szkolng legendq...

NIFLENIANVHEA

Wydawca: GREG

HARPERKIDS

~+Akademia Mqgdrego Dziecka. Gdzie sie
schowat wéz strazacki?”

Maluchy bedg szukaty

w ksigzeczce radiowozu,
karetki, helikoptera

i oczywiscie wozu
strazackiego. Pod ostatniq
klapkg czeka na nie
niespodzianka - lusterko.
W serii mini ukazata sie
takze ksigzeczka

,Gdzie sie schowata
kaczuszka?”. Wiek: 0 m+.

Wydawca: HARPERKIDS

,Jezyk angielski. Stowka i zwroty”
Materiaty sq pomocne
w rozwijaniu stownictwa, utrwalaniu

podstawowych wyrazen oraz %7 =,
doskonaleniu umiejetnosci

komunikacyjnych w codziennych m
sytuacjach. Kazda karta zawiera e s + peavisRus

praktyczne zwroty, ktére pomagajqg
w codziennych sytuacjach, takich
jak rozmowy, podrdze i zakupy.

Wydawca: KANGUR

78 2/2026

~Wymysl wszystko. Trening kreatywnosci
z zadaniami”

Bez wzgledu na to, czy jeste$
dzieckiem, czy dorostym,

ta ksigzka pozwoli ci odkryé

w sobie twérczy potencijat.
Ponad 200 interaktywnych
zadan pomoze ci rozwingé
elastyczno$¢ umystu, przetamac
schematy myslowe, w tworczy
sposdb rozwigzywaé problemy,
a takze zyskaé¢ motywacje

do samorozwoju i rado$¢

z eksperymentowania!

Wydawca: GREG

HARPERKIDS

»+Akademia Mqgdrego Dziecka. M¢j $wiat.
Ksztatty”

Na kazdej rozktadéwce

przedstawiony zostat inny

ksztatt. Zadaniem dziecka jest I M dunat G
znalezienie odpowiedniego
elementu i umieszczenie go Ksztatty

na stronie z filcowq tablicq. ] =
Do zabawy zachecajq barwne ' /
postaci zwierzqt: krokodyl,
tygryski, zyrafa, mysz i kotek.
Oktadka ksigzki rozktada sie

w bramke z sorterem ksztattéw.
Wiek: 0-2 lata.

Wydawca: HARPERKIDS

Dopasuj i posortuj ksztalty! G

Gra ,Juz wiem! Przeciwienstwa”
Gra rozwija kreatywno$é

i logiczne myslenie. Dopasuj
obrazki, odkrywajqc $wiat
przeciwienstw (duze i mate,
gorqce i zimne, dzien

i noc). Wybierz jednq karte

i znajdz drugq, ktéra jest jej
przeciwienstwem. Wygrywa
ten, kto dopasuje najwiecej
par! Wiek: 3+.

Wydawca: KANGUR

RYNEK ZABAWEK



LITERATURA

,Chtopiec i Gwiezdny Wilk”

Antek ma bujng wyobraZnie,

lubi gapi¢ sie w gwiazdy i snu¢
fantastyczne historie. To o wiele
ciekawsze niz kiétnie z Filipem,

Chisie

oy molo stol de moctolut . GwiezdnYe
0fy nogeso SIe nastolatkiem, wllk N

ma swoje sprawy i nowych
kumpli. A poniewaz rodzina
przechodzi trudne chwile,

takze mama stata sie bardziej
nieobecna i bezradna. Ciepta,
rodzinna historia o tym, ze trudne
sytuacje mogq da¢ poczgtek
nowej historii.

Wydawca: LITERATURA

NASZA KSIEGARNIA

Gra ,Rezerwat”

Zadaniem graczy jest stworzenie
rezerwatéw zapewniajgcych
zwierzetom idealne warunki do zycia.
Kazde zwierze chce mie¢ dostep

do odpowiednich siedlisk.

Jedli gracz spetni te wymagania,
zdobedzie punkty. Wiek: 8+.
Premiera: 11 marca br.

Wydawca: NASZA KSIEGARNIA

NASZA KSIEGARNIA

,Felu$ i Gucio poznajg cyferki”
Drewniany zestaw edukacyjny ==
rozwijajgcy my$lenie matematyczne
dzieci. Dzigki kilku propozycjom
zabawy (opisanym w dotgczonym
poradniku) przedszkolaki poznajg
wyglad i kolejnoé¢ cyfr, a takze
nauczq si¢ liczenia wielozmystowo
od 0 do 9 oraz porzqdkowania
elementéw wedtug cechy wspélnej

i réznicujqce;j.

FELUS
| GUCID

POZNAJA

CYFERKI W .ﬁ"'_-.,:

Wydawca: NASZA KSIEGARNIA

RYNEK ZABAWEK

/ ) : = BUDUJ SAMODZIELNIE
Y e e o : INTELIGENTNE ROBOTY |
ﬁiatnik e WWW.PIATNIK.PLIKOSMOS

s NOWOSC |

LITERATURA

»+Abrakadabra... Mamy problem!”
Kamil ma niebywate szczeécie

- znajduje na $mietniku lampe
Aladyna! Mieszkajgcy wewngtrz
dzin spetnia zyczenie chtopca,
a nastepnie niezbyt fortunne
zyczenia jego kolegéw

i rodziny. Szybko okazuje sig,

ze powiedzenie ,Uwazaj, o czym
marzysz, bo moze sie spetnic¢”
jest boles$nie prawdziwe.

Czy uda si¢ odwréci¢ bieg
zdarzen, gdy lampa trafi w rece
rozsqdnej Darii?

Wydawca: LITERATURA

NASZA KSIEGARNIA

Gra ,Zeus”

Gracze wspinajq sie

na Olimp, greckg gére
bogéw. Cheq dostarczyé
na jej szczyt posqg Zeusa.
Podczas gry posqg
przechodzi z rgk do rgk

- wygra osoba, ktéra

w momencie dotarcia

na szczyt bedzie miata go
w swoich rekach! Wiek: 8+.

Wydawca: NASZA KSIEGARNIA

NASZA KSIEGARNIA

,Felu$ i Gucio oswajajg strachy”
Felu$ denerwuije sie przed
pojsciem do dentysty,
jego mama nie lubi

duzych wysokosci, a Gucia FELUSI GUCIU

nieprzyjemnie taskocze 0SWAJAJA STRAC“
w brzuszku na widok obcego : i
misia. Wszyscy sie czego$
boimy, to catkiem naturalne!
Dlatego warto nauczy¢ sie
rozpoznawac i nazywac to,
co czujemy, znajdowac
przyczyny leku i szukaé
sposobdw na oswojenie go.

Wydawca: NASZA KSIEGARNIA

ynd Koztowska
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Gra ,,Dixit Kids”
Nowa wersja popularnej gry
rodzinnej. Celem graczy jest
zaproszenie jok najwigkszej
liczby kréliczkdéw na przyjecie
urodzinowe Naczelnego
Kictonosza. Aby tego
dokona¢, muszg dobrze
zinterpretowa¢ emocje gosci
i wyrazi¢ je za pomocq
dostepnych ilustracji.

Wydawca: REBEL

Gra ,Kuromi Pop Up”
Zabawna gra zrecznosciowa,

w ktérej maluchy muszq

ostroznie wktadaé kolorowe
patyczki do beczki, uwazajgc,

by nie wystrzeli¢ figurki Kuromi.
Kazdy ruch wywotuje napiecie

i $miech, a proste zasady
pozwalajq bawi¢ sie catej
rodzinie. Wiek: 4+.

Dystrybutor: M&Z

MELISSA & DOUG

Drewniany stot warsztatowy
Zestaw zawiera

realistyczne stanowisko

pracy majsterkowicza oraz

elementy, ktére pozwalajq tal ' % .
budowa¢ whasne projekty, % L1 <5<
éwiczyé zrecznosé g‘—llm o

i rozwija¢ wyobraznie AR ™3
przestrzenng. W pudetku
znajduje sie ponad

60 czesci, w tym narzedzia, :
$ruby, nakretki i deseczki

z otworami do tgczenia.

4

Dystrybutor: PRO-EXIMP

80 2/2026

Gra ,Flip 7"

Dobierz karte z numerem,

aby zdoby¢ odpowiadajgcg mu
liczbe punktéw. Teraz kolejnal!
A moze jeszcze jedna?

Im wigcej kart dobierzesz,

tym wiecej punktdw trafi

na twoje konto. Ale uwazaj!
Jesli ktoérys numer sie powtérzy,
odpadniesz i stracisz wszystko,
co udato ci sie zebra¢ w catej
rundzie.

Wydawca: REBEL

BLUE ROCKET

XTREM Bots - Robot Elite Trooper

Zdalnie sterowany robot
wyposazony w efekty $wietine

i dzwigkowe potrafi chodzi¢,
poruszaé rekami oraz strzelaé
pociskami, a nawet wykonywac
zaprogramowane sekwencje
ruchéw. Sterowanie pilotem
pozwala na petng kontrole

i programowanie az 50 akgji.
Wiek: 5+.

Dystrybutor: M&Z

PRO KIDS

Wooden Art - Drewniane puzzle 3D
Uktadanka artystyczna. Model przedstawia niebieskiego motyla,
ktéry rozpostart skrzydta nad bujnym ogrodem.

Dystrybutor: PRO-EXIMP

RYNEK ZABAWEK




NOWOSC!

Sunset Basic - Nozyczki szkolne Temperéwka-gumka Capsule Flowicorn
Nozyczki majqg ostrza z gradientowymi Z jednej strony znajduije si¢ pojedyncza = 3

kolorami z jednej strony i geometrycznym - temperéwka na cienkie kredki It

czarno-biatym nadrukiem z drugiej. Ml i otéwki, z drugiej — miekka gumka = J‘ e L 7

W pudetku miesci sie 12 par nozyczek : ' _ z syntetycznego kauczuku, a posrodku y 'y - & |

z turkusowq rqgczkq i 12 par z z6ttq. pojemnik na $cinki. Produkt jest - e
dostepny w réznych kolorach: niebieskim, ‘ : S s !

bezowym i rézowym. W pudetku
miesci sie 16 temperdéwek-gumek.

Producent: MILAN Producent: MILAN

Inspired by Nature - Zestaw morski Mi§ - Zestaw do piasku
Gotowy komplet do zabawy na plazy Motyw misia i komplet akcesoriow

i w piaskownicy z motywami morskich zachecajq do zabawy w piasku. Zestaw
zwierzgtek. Naturalne, niejednorodne kolory jest idealny na sezon letni i do sprzedazy

to zastuga dodatku drewna bukowego. A impulsowej przy ekspozycjach wakacyjnych.

Producent: HEMAR FAMILY Producent: HEMAR FAMILY

Reklama

N vevia o

AHVSHIAINMNY

[

Celebruj z nami
wspolne chwile!

Ponad 140 lat
razem z wami.

Cartamundi Cards Poland Sp. z o.0.

,3 Cartamundi UL. PéHanki 18, 30-740 Krakéw

info.poland@cartamundi.com
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SKARPA WARSZAWSKA

SKARPA WARSZAWSKA

~Mister O'Lui™ szuka szczescia”

g vy "

msrm O'LUI-

Zapytany o szczescie

Mister O'Lui™ zaczyna sig
zastanawiag, czy naprawde
jest w petni szczesliwy.

A kiedy w jego zyciu pojawia sig
maty warchlaczek Rupert,
Mister O’Lui odpedza go,

bo w tym momencie naprawde
nie ma czasu dla malucha,
ktory nie ma nic wspélnego

ze szczeéciem. Lecz maty
spryciarz nie daje sie tak tatwo
zbyé... Wiek: 3-5 lat.

Wydawca: SKARPA WARSZAWSKA

Gra ,Yappa”

Gra towarzyska, w ktdrej czas
na odpowiedz odmierza...
nakrecana szczeka! Nakrec
jq do oporu i zacznij szybko
ktapa¢ swojg, by zdoby¢
jak najwiecej punktow

za dobre odpowiedzi.

Ale uwazaj! Na drodze

do zwyciestwa stang ci
utrudniajgce odpowiadanie
przeszkadzajki! Wiek: 10+.

Wydawca: TREFL

ZIELONA SOWA

,Julek i dziura w budzecie”
Kiedy w domowym budzecie
pojawia sie tajemnicza dziura,

Julek razem z przyjaciétkg Dusig

i szczurzycq Ratkg wyruszajg

na petng humoru i przygdd misje.
Po drodze dowiedzq sig, dlaczego
czasem mamy wiecej pieniedzy,

a innym razem mniej, jok mgdrze
planowa¢ wydatki oraz jok odrézniaé
potrzeby od zachcianek.

JULEK |
i DZiURR

NBUDZECE ﬁ

£, |

Wydawca: ZIELONA SOWA
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BUDUJ SAMODZIELNIE b
) INTELIGENTNE ROBOTY |3
WWW.PIATNIK.PLIKOSMOS [

,Paskudne Konisko”
Julka przyplgtata sie nam. Tak jak
innym przyplgtuje sie kot albo pies,
ktérego zawsze chciatem mie¢.

Ale niestety, Julka nie byta psem.
Byta koniem! Wysokim na dwa metry,
dtugim na dwa metry i szerokim

na dwa metry! A ja za nic

nie chciatem mie¢ nic do czynienia
z kofimi... Jedynym wyjéciem

byto zatem pozbycie sie Julki!

Wiek: 9-12 lat.

PASKUDNE
Komsko

Wydawca: SKARPA WARSZAWSKA

Puzzle: Creative
Seria puzzli, ktéra zostata
zaprojektowana z myslg

o tworczej zabawie.
Wybrane fragmenty
obrazu pozostawiono
biate, aby mozna

je byto dowolnie ozdobic.
Liczba elementéw: 500.
Wiek: 5+.

CREATIVE

T INSPIRED

Producent: TREFL

ZIELONA SOWA

,Szkolne szalenstwa. O rety! Nasza pani
kradnie diamenty”

Nowa nauczycielka Mai wydaje sie
podejrzana... Dlaczego ma dwa
komputery na biurku, a w samochodzie
rézowq peruke i ciemne okulary?

| z jakiego powodu w szufladzie

biurka trzyma diamenty? Na pewno
jest miedzynarodowq ztodziejkg
klejnotéw i trzeba jg powstrzymad!

7 Okl

-(um PANI
KRADNIE
b

\ ~.D'lﬂ[

Wydawca: ZIELONA SOWA

RYNEK ZABAWEK



BEPPE

Kot perski

Pluszowy kot perski (36 cm) w kolorze
szarym zostat zaprojektowany

w taki sposob, by odda¢ w niezwykle
miekkiej formie najbardziej
charakterystyczne cechy tej rasy.
Geste futro oraz hipnotyzujgce
spojrzenie sprawiajq, ze nie sposéb
oderwaé¢ od niego wzroku.

Producent: BEPPE

Mercedes-AMG

Na zestaw sktada sie 5 modeli aut
na licencji Mercedes-AMG.

Kazdy pojazd ma ruchome
elementy. Dtugos¢: 7,5 cm.

Wiek: 3+.

Dystrybutor: SIMBA TOYS POLSKA

NOWOSC!

BEPPE

Rys$ euroazjatycki

Pluszak (25 cm) zachwyca
realistycznym wyglgdem i najwyzszq
jakosciq wykonania. Dzigki migkkiemu
futerku i charakterystycznym kepkom
sieréci na uszach ry§ do ztudzenia
przypomina dzikie zwierze.

Producent: BEPPE

SIMBA TOYS

Troskliwe Misie Mini
Zbierz sze§¢ Troskliwych Misiow!
W displayu miesci sie 18 maskotek.
Wysoko$¢ misia: 7 cm. Wiek: 0 m+.

Dystrybutor: SIMBA TOYS POLSKA

Reklama

0“
.0 nw & Kn

Torebki Upominkowe

POSIADAMY W ASORTYMENCIE:

¢ Torebki do pakowania prezentéw
e Papier do pakowania prezentow
e Kartki okolicznosciowe

® Rozetki

¢ Pudetka na prezenty

® Magnesy

* Notesy

¢ Balony

¢ Gry logiczne

“W&K"” Wojciech Wasniewski
Radom ul. Potkariskiego 16a
tel. 692 470 809 |

e-mail: wojciech.wasniewski@wktorebki.pl

www.wktorebki.pl
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FIFA World Cup 2026™ Ballers - Seria 1.

Do zebrania sq 33 pitkarze,
7 rzadkich figurek

i 2 superrzadkie. Gracze
reprezentujqcy najlepsze
druzyny z catego $wiata,

w tym Brazylig, Argentyne,
Niemcy, Francje, Hiszpanie,
Anglie, Urugwaj, Meksyk,
Kanade i USA, majqg monete
kolekcjonerskq, miniaturowg
pitke i epickq niespodzianke.
Wiek: 3+.

Dystrybutor: ZURU TOYS

Gra ,Kretowisko”
Nadszedt dzief, w ktérym kreci
gérnicy muszq wykazag sie
umiejetnoéciami i wydoby¢
najcenniejsze klejnoty. Kieruj sie
intuicjq i nie daj sie rozproszy¢
pogawedkamil Czas rozgrywki:
20 minut. Liczba graczy: 2-4.
Wiek: 6+.

Wydawca: GRANNA

Mini Brands Really Works Magic Cook
Kitchen - Seria 1.
Kazda kula kryje w sobie
niespodzianke w postaci
sprzetu kuchennego w wersji
mini z maleAkimi sktadnikami
i akcesoriami, ktére pozwalajq
ozywi¢ kulinarne pomysty.

Do zebrania jest 9 urzadzen,
w tym gofrownica, urzqdzenie
do popcornu, blender

i maszynka do loddéw.
Technologia UV dodaje
zabawie realizmu.

Dystrybutor: ZURU TOYS

Gra ,Paper World”
Kazdy z graczy wciela sie

w podréznika, ktéry za pomocq
warstw papieru stara sie
odwzorowaé pejzaze podziwiane
w trakcie wojazy. W tej eleganckiej
grze karcianej w kazdej turze
stajesz przed wyborem: ktdre karty
dobra¢ i jak rozbudowaé swoj
$wiat, tgczqgce kolory i wartosci.
Czas rozgrywki: 20 minut. Liczba
graczy: 2-4. Wiek: 8+.

o e scg - i e

Wydawca: GRANNA

Gra ,,Qomet”
Wciggajgca gra logiczna,

w ktorej spryt i przewidywanie
ruchéw przeciwnika sg
cennigjsze niz kosmiczne
szczgscie. Zadaniem graczy
jest utozenie dowolnej
wielkosci kwadratu z gwiazd
w okre$lonym kolorze.

e e
L]
&
_ =
™
I

Tutaj liczq sie strategia oraz
umiejetnoé¢ przechytrzenia a
rywala w jak najkrétszym ] g e

czasie.

Dystrybutor: ATENEUM
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Gra ,Star Realms: Akademia”
Nowa odstona kultowej karcianki,

tym razem dla najmtodszych. Jasne
zasady oraz dynamiczna rozgrywka
sprawiajq, ze $wietnie sprawdzi si¢ jako
pierwsza gra typu deck building, rodzinny
tytut lub szybki pojedynek. Kazdy gracz
dowodzi wtasng kosmiczng armadg.

W trakcie rozgrywki zagrywa karty

ze swojej talii, zdobywa monety,

zadaje walke, kupuje nowe okrety i bazy,
ale przede wszystkim stara sig obnizy¢

do zera zycie przeciwnika.

Dystrybutor: ATENEUM

RYNEK ZABAWEK
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Moto puzzle: Kamper

Zestaw, na ktéry sktadajg sie wielki puzzlowy wéz (40 el.),

18 obrazkéw do dotozenia oraz poradnik z pomystami na zabawy.
Uktadanie puzzli pozwala ¢wiczyé matg motoryke, bystre oko

i logiczne myslenie. Tematyka inspiruje do poznawania $wiata

i planowania wtasnych wypraw. Wiek: 3+/4+.

Wydawca: BRIGHT JUNIOR MEDIA

CARRERA REVELL

Carrera 1. First - Formula Kidz

Do rodziny zestawdw dla najmtodszych dotqgczyt wasnie kolejny tor
o dtugoéci 2,4 m. Bohaterowie $cigajg sie w autach stylizowanych
na wzér bolidéw F1. Wymiary po roztozeniu: 93 x 45 cm. Zasilanie:
baterie typu C. Wiek: 3+.

-
Carrera’
-TIRST

ronsnn [T ;?

.3+i T . ._
Dystrybutor: CARRERA REVELL EUROPE

FAT BRAIN TOY

Dimpl - Sensoryczne bgbelki na zawieszce
Trzy zabawki na praktycznej
zawieszce. Kazda z nich

na jednym koricu ma silikonowy
bgbelek do wciskania

i wypychania, a na drugim
silikonowe wypustki do
stymulowania matych paluszkdw.
Dzieki odpinanej zawieszce
zabawke mozna fatwo przypigé
do wdzka, torby lub fotelika.
Wiek: 0 m+.

Dystrybutor: QELEMENTS

RYNEK ZABAWEK

Ve o} : == BUDUJ SAMODZIELNIE[E
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Puzzlove CzuCzu: Kwiaty ogrodowe
Puzzle rodzinne (1000 el.),
ktére pozwalajq cieszyc¢ sie
wiosng w ogrodzie przez

caty rok! Bajecznie kolorowa
ilustracja przedstawia
kilkadziesigt najpigkniejszych
kwiatéw ogrodowych. Wymiary:
48 x 68 cm.

Wydawca: BRIGHT JUNIOR MEDIA

CARRERA REVELL

Carrera RC Porsche 911 GT3 R
,Lionspeed GP, nr 24"

Synonim motoryzacyjnej
doskonatoéci w nowym
wydaniu. Model zostat
wyposazony w naped 4WD
oraz zapewniajgcy ptynne
sterowanie mechanizm
réznicowy. Reflektory LED
nadajg mu wyscigowy
charakter. Auto z funkcjqg
pary. Dlugos¢: 28 cm.
Predkosé: do 18 km/h.
Zasilanie: baterie. Wiek: 6+.

Dystrybutor: CARRERA REVELL EUROPE

HEYDOODLE

Symbole Polski - Silikonowa mata
do kolorowania
Mata zaprojektowana
przez artystke Ade Biedke.
Po zabawie mozna jg
wyczysci¢ wilgotng
szmatkgq i uzyé ponownie.
Na kolorowance
przedstawione zostaty
symbole Polski, miejsca

i postaci. Do zestawu
dotqczonych jest

9 nietoksycznych
flamastrow. Wiek: 3+.

Dystrybutor: QELEMENTS

2/2026 85
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PORTAL GAMES

Gra ,Liscie”

Szybka, emocjonujqca i estetyczna
karcianka o prostych zasadach

i znakomitym pomysle. Gra polega
na pozbywaniu sie kart z reki

i zagrywaniu co najmniej tylu kart,
ile znajduje sie na skrajnym stosie,
co stwarza potencjat do blokowania
wspotgraczy. Wiek: 8+.

Wydawca: PORTAL GAMES

NATALIA COLLECTION

Lalka chodzgca Natalia
Lalka méwi, $piewa po polsku,
potrafi tez samodzielnie
chodzié. Wystarczy dwukrotnie
klasng¢ w dtonie, aby ruszyta
przed siebie. Po nacinigciu
na brzuszek $piewa piosenki

i wypowiada wesofe frazy.

Dystrybutor: ARTYK

CLOUD B

Smok Drake - Lampka nocna Cube B™
Przeno$na lampka nocna, ktérg mozna podiqczyé do gniazdka.
Emituje delikatne $wiatto, posiada czujnik dotykowy do zmiany koloru
i intensywnosci $wiatta. Wykonana w 30% z plastiku pochodzqgcego

z recyklingu. Automatyczny wytgcznik czasowy wytgcza lampke

po 30 minutach.

Y AV 4

\
S
Dystrybutor: MARKO
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PORTAL GAMES

Gra ,,Cthulhu: Dark Providence”

Rywalizacyjna gra, w ktdrej
gracze przyjmujq sekretne
role po przeciwnych stronach
konfliktu. Pomimo podziatu
na przeciwne zespoty
zwyciestwo przypadnie

tylko jednemu z nich.

Groza, konfrontacja, ukryte
role i $wiat H.P. Lovecrafta :
to idealny tytut dla LHU
dojrzalszych graczy. OVIDENCE™
Wiek: 14+.

Wydawca: PORTAL GAMES

Smartfon malucha
Naciskanie przyciskdw
uruchamia polskie frazy,
rymowanki i piosenki,

co umozliwia dziecku
poznawanie cyfr, liter, koloréw,
ksztattéw, dni tygodnia oraz
odgtoséw zwierzqt i pojazdéw.
Realistyczne dzwieki telefonu
oraz animacje na wyswietlaczu
LCD dodatkowo angazujq
malucha, rozwijajgc jego
ciekawos¢ $wiata. Wiek: 2+.

oass ©

L]

Dystrybutor: ARTYK

CLOUD B

Sowa Owlie - Edukacyjny budzik
Zabawka posiada czujnik dotykowy,
ktéry za jednym dotknieciem
pozwala wigczyé podéwietlenie
ekranu lub wytgczy¢ alarm.

3 kolory utatwiajg dzieciom
zrozumienie rytmu snu. Zabawka
oferuje 4 kojgce dzwigki na
dobranoc, 4 melodie budzenia,
tryb drzemki + alarm na dni
powszednie i weekendy, czujnik
dotykowy oraz czas w formacie

12- lub 24-godzinnym. Zasilanie:
bateryjne lub sieciowe. Wiek: 3+.

Dystrybutor: MARKO

RYNEK ZABAWEK
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Jajko Malowanko
Maszynka, ktéra zamienia tradycyjne
malowanie jajek w petng koloréw
zabawe. Dzieki innowacyjnemu
mechanizmowi obrotowemu wzory
na pisankach powstajg same

- réwnomiernie i bez wysitku.
Zabawa jest czysta i wygodna,

bez rozlanych farb i brudnych rgk.

Dystrybutor: EPEE POLSKA

Mi$ gigant
Migciutki, przyjemny

w dotyku mis. Dostepny
w dwoch kolorach.
Wysoko$¢: 125 cm.
Wiek: 0 m+.

Producent/Importer: SUN-DAY

Brudaski w kgpieli - Jednorozce
Kolekcja jednorozcéw, ktére mozna
bez korica brudzi¢ ré6zowym
btotkiem, a nastepnie my¢

i znéw sie bawié. Dzigki specjalnej
powtoce fatwo je wyczyscic.
Zabawke uatrakeyjniajg dotgczone
do zestawu akcesoria. W ofercie
jest tez unikalny ztoty jednorozec.

Dystrybutor: EPEE POLSKA

Pluszowy stonik

25-centymetrowy =
pluszak na szczescie. }w
Wiek: 0 m+. i

Plac budowy

W zestawie znajduijq sie piasek
dynamiczny, piasek Fluffy oraz
pojazdy budowlane marki Wader,
ktére doskonale sprawdzq sie
podczas kreatywnej zabawy.
Dodatkowym atutem jest
opakowanie petnigce funkcje
planszy do zabawy.

Producent: TUBAN

,Hopniegci. Kolorowanka z naklejkami”
6 marca br. odbedzie sie premiera najnowszej
animacji Disney/Pixar, ktéra z pewnoscig HOPNILCI
zachwyci wszystkich fandw zwierzgtek.
Dzieki kolorowance z naklejkami dzieci
bedq mogty pozna¢ bobry i pozostatych
mieszkancow lesnej polany. Barwne
naklejki stanowig wzér do pokolorowania
czarno-biatych obrazkéw.

Wydawca: AMEET

RYNEK ZABAWEK

Fluffy Slime

W pudetku dzieci znajdg piasek Fluffy jako
dodatek do slime'a, dzigki ktéremu stworzg
migkkiego, puszystego fluffy slime'a.

To idealna propozycja dla maluchéw,
ktére uwielbiajg eksperymentowaé

z fakturg i konsystencjq mas plastycznych.

Producent: TUBAN

,LEGO® Minecraft®. Przygoda w Kresie”
Tym razem miodzi czytelnicy bedg musieli poméc odwaznemu
rycerzowi Kresu w jego petnej niebezpieczenstw misji. Niezwykte
zadania, poszukiwanie ukrytych ;
przedmiotéw w réznych biomach
i weiggajqee famigtowki to gwarancio IR
$wietnej zabawy. Minifigurka rycerza e
Kresu sprawi mtodym kolekcjonerom
mnostwo frajdy.

Wydawca: AMEET

a0 | MINECRAE Y

[/ ) : = BUDUJ SAMODZIELNIE
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Seascape - Kulodrom muzyczny
Kulodrom w ksztatcie meduzy
oferuje dwa etapy zabawy.

Zawiera elementy inspirowane v

Swiatem morza, ktére wspierajag 13 ! _.j
rozw6j motoryki matej oraz d - 4
koordynaciji reka-oko. Najwiecej

radoéci sprawia wrzucanie kulek ﬁ
i obserwowanie, jak zjezdzajg

przy dzwigkach muzyki i efektach

$wietinych, wprowadzajqc

malucha w $wiat zaleznosci

przyczynowo-skutkowych.

Dystrybutor: BLUE OCEAN

Gra ,Wodny ogréd”
Wciggajgca gra kafelkowa,

w ktdrej gracze tworzq

wodne ogrody petne karpi

koi i lilii wodnych. Jako mistrz
projektowania wodnych
ogrodéw bedziesz starannie
uktada¢ kafelki wody

na kwadratowej siatce,
korzystajgc zaréwno z wtasnych
zasobow, jak i z dostepnych
elementéw przeciwnikéw
bedgcych w twoim zasiegu.

Wydawca: ALBI POLSKA

~Top Trumps Match Kicia Kocia”
Na kostkach dzieci

znajdg ulubione postaci T mm—

zseJrii ksiqieczek,p ' e Korcl
m.in. Kicie Kocie, Packa,
Adelke, Juliana oraz
inne zwierzgtka, ktére
towarzyszq im

w przygodach.
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HOPPSTAR

Aparat Popcorn
Kompaktowy aparat cyfrowy

to idealne rozwigzanie dla dzieci

w podrézy i na co dzien. Lekki, poreczny
i stylowy, wyposazony w duze przyciski
utatwiajgce obstuge. W zestawie sq
karta SD 16 GB, obiektyw do selfie
oraz smycz 2 w 1 z funkcjg tadowania.
Kreatywnq zabawe wspierajg
dodatkowe filtry, ramki oraz funkcja
rozpoznawania twarzy.

Dystrybutor: BLUE OCEAN

Gra ,Emocje”
Stworzona z myélg o rozwijaniu
inteligenciji emocjonalnej
dzieci w wieku przedszkolnym
i szkolnym. Dzigki niej maluch
nauczy si¢ rozpoznawac,
nazywaé i wyraza¢ emocje,

a takze lepiej rozumiec
uczucia innych. Gra uczy
takze szacunku dla siebie

i innych, wzmacnia poczucie
wiasnej wartosci i pomaga

w budowaniu relacji w grupie.

Wydawca: ALBI POLSKA

Gra ,Yahtzee Stitch”
Poznaj ulubiong gre kosciang
milionéw graczy na catym
Swiecie, teraz dostepng

z bohaterem animacji
Disneya , Lilo & Stitch”.

Celem graczy jest zdobycie
jak najwigkszej liczby punktéw
poprzez rzucanie piecioma
ko§¢mi i tworzenie réznych
kombinacji. Czas rozgrywki:
30 minut. Liczba graczy: 2-8.
Wiek: 8+.

Wydawca: WINNING MOVES

RYNEK ZABAWEK
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Torebki prezentowe
Torebki dostepne sq w trzech wielko$ciach: A5, A4 i A3. Gramatura
papieru: 210 g/m2

Producent: JU-PITER

Toy Story 5 - Fabryka gniotkow
Zréb 3 wiasne piteczki

do $ciskania (wielokrotnego
uzytku) na licencji
kultowego filmu ,Toy Story".
Dodatkowo zestaw zawiera
21 ikonek zwigzanych

z filmem, ktére mozna
umiesci¢ wewngtrz piteczek
(joko wypetnienia mozna
tez uzy¢ wiasnych ozdéb).
Wiek: 5+.

Dystrybutor: COBI

SYLVANIAN FAMILIES

Cytrynowy bar sokowy
Zestaw oferuje wyjgtkowq

funkcje do zabawy: owoce

mozna wrzuca¢ przez dach, »_."(
a na dole wyptywajq jako s
sok (prosto do szklanek).
Dzieki temu zabawa
zamienia sie w interaktywne
doswiadczenie, w ramach
ktérego dzieci mogq tworzy¢
coraz to nowsze sokowe
kompozycije. Wiek: 3+.

Producent: EPOCH

/ ) : = BUDUJ SAMODZIELNIE
Y e e o : INTELIGENTNE ROBOTY |
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Torebki prezentowe z szerokim dnem
Torebki z szerokim dnem dostepne sq w trzech wielkosciach: AS
(15 cm), A4 (20 cm) i A3 (25 cm). Gramatura papieru: 210 g/m2

Producent: JU-PITER

Nieuport 17 C.1

Nieuport 17 C.1 to francuski
dwuptatowiec, ktéry odegrat

wazng role w poczgtkach lotnictwa
wojskowego w odrodzonej po
zaborach Polsce. Model w skali 1:32
wiernie odwzorowuje ksztatt maszyny
oraz uktad skrzydet typu sesquiplan,
w ktérym dolny ptat jest mniejszy

niz gérny. Posiada nadrukowane
biato-czerwone szachownice, obracane $migto i ruchome kota.

W zestawie sq figurka polskiego pilota w mundurze z epoki oraz
biata tabliczka z nazwg modelu, skalg oraz flagami Polski i Francji.
Liczba klockéw: 274. Wiek: 9+.

Producent: COBI

SYLVANIAN FAMILIES

Rodzina ptaszkéw cytrynowych
Cztery figurki z kolorowymi,
recznie wykonanymi strojami
z owocowymi motywami

to prawdziwe perefki.
Szczegoing atrakejq
zestawu jest drzewko
owocowe z funkcjq zbioru

- dzieci mogq na nowo
zbieraé owoce, sortowac je

i tworzy¢ wiasne historyjki.
Wiek: 3+.

Producent: EPOCH

2/2026 89
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Gra ,Gwint: Legendarna gra karciana”
Strategiczne wyzwanie, w ktérym
kazdy z uczestnikéw dysponuje
wtasng talig nalezgcg do jednej
z frakcji: Krélestw Pétnocy,
Scoia'tael, Potworéw, Skellige

lub Nilfgaardu. Zadaniem graczy
jest jak najlepsze wykorzystanie
jej unikalnych zdolnosci

i przemyslane zagrywanie
jednostek, tak aby przechytrzy¢
przeciwnika. Gra odzwierciedla
zasady i efekty znane

z ,WiedZmina 3: Dziki Gon".

Dystrybutor: SUPER SIODEMKA

WIEDZMIN

Pokémon TCG: Pokémon Day
- Special Collection
27 lutego fani z catego $wiata
obchodzq Pokémon Day,

by uczci¢ wypuszczenie

na japonski rynek pierwszej gry
wideo z serii Pokémon. Swietuj
Pokémon Day z wyjgtkowq

kartg promo foil ze specjalnym
stemplem, metaliczng monetq
przedstawiajgcq logo 30. rocznicy
Pokémon i trzema paczkami
boosteréw z réznych dodatkéw
Pokémon TCG!

Dystrybutor: SUPER SIODEMKA

Flaming - Lampka LED
Funkcjonalny dodatek

do dziecigcego pokoju.
Swieci zimng barwg $wiatta
(6500K). Wbudowany
akumulator 500 mAh (3.7V)
zapewnia bezprzewodowe
dziatanie przez 4-6 godzin.
tadowanie trwa 2-3 godziny
(zasilanie: 5V DC 1A).
Wykonana z tworzywa ABS

i silikonu obudowa jest
trwata i przyjemna w dotyku.

Producent: MARY'S

Lisek - Lampka LED
Migkki, przyjemny w dotyku
silikon i solidny korpus

z tworzywa ABS sprawiajq,
ze lampka jest wytrzymata.
Neutralna barwa $wiatta
(4000K) sprzyja wyciszeniu.
Wbudowany akumulator
1200 mAh zapewnia

do 56 godzin $wiecenia,

a szybkie tadowanie USB-C
trwa 3,5 godziny.

Producent: MARY’S

Drewniane klocki magnetyczne

Tradycyjne klocki, ktérych $cianki zostaty uzupetnione magnesami.
Dzieki temu mozna z nich tworzy¢ przestrzenne konstrukcje, ktére
nie rozpadnq sie podczas budowy. W ofercie dostepne sg zestawy
mini, basic i mega oraz giga w dwéch wersjach kolorystycznych:
natural i color. Produkt polski. Wiek: 3+.

Dystrybutor: ATENEUM
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Drewniane klocki magnetyczne
Klocki z magnesami

na $ciankach stwarzajq

nowe mozliwosci budowania.
Magnesy przyciggajq sie

- dziecko moze konstruowaé
przestrzenne budowle

bez obawy, ze sie rozpadnag,
poznajqc przy tym zasady
fizyki. Produkt polski. Wiek: 3+.

RYNEK ZABAWEK
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CHERRYPAZZI CHERRYPAZZI

Puzzle: Springtime Tea Puzzle: The Aristocratic Menagerie
Uktadanka stanowi potgczenie Portrety stylizowanych zwierzqt
klasycznej estetyki Dalekiego Wschodu z eleganckim chartem na pierwszym
z ponadczasowq elegancjq. Delikatne planie to przewrotna galeria, ktéra
wzory kwiatowe, gtebokie odcienie granatu, balansuje pomiedzy humorem
pudrowego rézu i cieptej czerwieni a wysmakowang estetykq. Ciepte
przyciggajq wzrok do przedstawionej odcienie uktadanki budujq atmosfere
ceremonii herbacianej, zachecajgc przytulnosci.

do celebracji codziennych chwil.

Wytgczny dystrybutor: PLATON Wytqgczny dystrybutor: PLATON

Gra ,A sio, gesi!” —— Gra ,Osiot Dardanelski”
Emocjonujgca rozgrywka, w ktérej lis " or A ) o"‘ 3 Szukasz gry, ktéra rozbawi towarzystwo,
prébuje przechytrzyé gesi i zgarngé g&z‘sﬁ-a s Ic = rozrusza rodzinne spotkanie i przetestuje
jak najwiecej przysmakoéw. W grze 0 e refleks oraz spostrzegawczo$é

liczq sie szybkie myslenie, i il uczestnikéw? Siegnij po te karcianke,
spostrzegawczo$¢ i odrobina N ktéra spetni wszystkie te oczekiwania,

przebiegtosci. Wiek: 6+. a nawet jeszcze wiecej! Wiek: 8+.

Wydawca: PIATNIK Wydawca: PIATNIK

Sportowa
adrenalina

1leg: == ; . 1D e Hkarskiml
GOSPSt s N i

Urocza
rywalizacja
z bohaterem

kultowej
animaciji!

@ Winning Moves’ www.winningmoves.pl 0 Winning Moves Polska toptrumpspolska
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MEDIA RODZINA

,Kicia Kocia ratuje boisko”
Przedszkole Kici Koci odwiedzit pan
dziennikarz, ktéry opowiedziat dzieciom
o swojej pracy. Kocia i Pacek tez zapragneli
zosta¢ dziennikarzamil Na poczqgtek
postanowili opowiedzie¢ o boisku,

na ktdrym nikt sie nie bawi. Dlaczego?
Wszystko stato sie jasne dzieki wywiadom
przeprowadzonym przez dzieci.

Wydawca: MEDIA RODZINA

Kidyspy - Mikrofon kierunkowy
Innowacyjne narzedzie eksploracyjne,
ktore zamieni kazdy spacer w misje
odkrywcy. Dzigki dtugodystansowemu
mikrofonowi i dotgczonym stuchawkom
dzieci mogq nastuchiwa¢ dzwiekéw nawet
do 15 m, poznawa¢ nature i codzienne
odgtosy oraz ¢wiczy¢ koncentracje

i spostrzegawczos¢. Wiek: 6+.

Dystrybutor: TRADESPOT

HASBRO

Wyrzutnia Nerf Ultra Dorado
Model tgczy w sobie ekskluzywny
design z zaawansowang
technologiq wyrzutni strzatek
(dla maksymalnego zasiegu).

To propozycja dla starszych
dzieci, szukajqcych precyzji

i przewagi na kazdym
podwérkowym polu bitwy.

Dystrybutor: RAMIZ

Mis$ z sercem

Maskotka umieszczona w displayu

(12 szt.) jest dostepna w 4 kolorach.
Kazdy pluszak trzyma w tapkach
czerwone serduszko ze ztotym napisem
,Love”. Wysokos¢: 11,5 cm. Misie
polecane sq szczegdlnie na walentynki,
ale sprawdzq sie takze jako catoroczny
prezent dla ukochanej osoby lub dziecka.

Dystrybutor: ROZETTE

[/ ) : = BUDUJ SAMODZIELNIE
' Yo P _ INTELIGENTNE ROBOTY |
ﬁiatnik ; e WWW.PIATNIK.PLIKOSMOS

S 1 O\ O C |

MEDIA RODZINA

.Kicia Kocia i Nunus$. W co sie bawimy?”
Ksigzeczka harmonijka dla najmtodszych. Barwne ilustracje
zachecajq dzieci do opowiadania i pokazywania.

Wydawca: MEDIA RODZINA

Kidyvision - Kamera z noktowizorem
Dzieki podczerwieni z zasiegiem do 70 m
dzieci mogq obserwowaé otoczenie nawet
w catkowitej ciemnosci, robi¢ zdjecia

i nagrywac filmy. Lekka, kompaktowa
konstrukcja, wbudowany ekran z trybem
dzien-noc i intuicyjna obstuga sprawiajq,
ze urzqdzenie rozwija ciekawo$¢, uwaznosé
i samodzielno$¢. Wiek: 6+.

Dystrybutor: TRADESPOT

Pojazd Buggy Kawasaki Teryx KRX1000
Licencjonowana terenowa bestia
stworzona z myslg o mtodych
kierowcach szukajgcych prawdziwych
wrazen. Kawasaki Teryx tgczy
agresywny, off-roadowy design

z solidnym napedem, oferujqc
najwyzszq jako$¢ wykonania

i bezpieczng dawke adrenaliny.

Dystrybutor: RAMIZ

Mis$ - Skarbonka

Porcelanowa skarbonka w dwoch

wzorach do wyboru: brgzowy mis
z sercem oraz mi$ z sekretnym
liscikiem. Wymiary: 14 x 10 cm.
Skarbonka $wietnie odnajdzie sig
w roli superprezentu dla dzieci,

bedzie tez mitq niespodziankg
z okazji walentynek.

Dystrybutor: ROZETTE

RYNEK ZABAWEK
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Blush - Kubek 3 w 1

Funkcjonalny zestaw do nauki picia, ==
ktéry roénie wraz z dzieckiem.

W opakowaniu sq trzy naktadki

- od ustnika po kubek treningowy.
Pojemnos¢ kubka: 240 ml.

Dystrybutor: BABY&TRAVEL

TOPBRIGHT

Logiczne tamigtowki

Seria interaktywnych gier edukacyjnych,
ktére rozwijajg myslenie logiczne,
analize i koncentracje. Dzieki
mechanizmowi kluczyka dzieci

mogq samodzielnie sprawdzaé

swoje odpowiedzi. Dostepne poziomy:
podstawowy, zaawansowany oraz
ekspert. Wiek: 3+.

Dystrybutor: BABY&TRAVEL

Woopie Royal - Lalka k3|ezn|czko i karoca
Wyrusz w bajkowq podréz z ksiezniczkq
w btekitnej sukni, biatym koniem

i karocq z elementami $wiecgcymi.
Kod produktu: 57970.

Dystrybutor: LEKER.PL

Woopie Green - Drewniany parking
i stacja benzynowa
Wielopoziomowy drewniany parking
(2 w 1) z rampq zjazdowq, ze stacjq
benzynowq oraz z Igdowiskiem

dla helikoptera. W zestawie sq
drewniane samochody, helikopter

i figurki (12 el.). Kod produktu: 564470.

Dystrybutor: LEKER.PL

TOREBKI KLASYCZNE

| TOREBKI Z SZEROKIM DNEM

Skontaktuj sie: jupiterradek@protonmail.com

NOWOSC!



BN GRY

Tytut

Woopie Green: Chinczyk
+ Weze i drabiny

Memo

»Tik Tak Bum Travel”

»~Blood Rage”

Zasady gry

Dwie klasyczne gry w jednym
wydaniu. Drewniane pionki,
kolorowa plansza z ciekawymi
ilustracjami oraz proste zasady
to gwarancja udanej zabawy,
ktéra dodatkowo rozwija
logiczne myslenie, koncentracje
i umiejetno$¢ wspdtpracy.

Kod produktu: 52746.

Zestaw to atrakcyjne rozszerzenie
funkcjonalnosci produktu

dla whadcicieli aparatéw
samodrukujgcych Hoppstar Artist.
Umozliwia tworzenie gry memory
z wtasnych zdje¢, co pozwala
tgczy¢ fotografie z edukacyjng
zabawg. Sktadajq sie na niego
24 ramki oraz 6 rolek papieru,

co umozliwia wydrukowanie

do 224 par.

Przeskakujgca z rgk do rgk
bomba wystawia nerwy graczy
na prébe! Trzymajgca jq osoba
musi szybko wymysli¢ stowo
zawierajqce wylosowang zbitke
liter, by méc przekaza¢ bombe
dalej. Karty z hastami mozna
przechowywa¢ w $rodku bomby.
Gra jest réwniez dostepna

w wersji junior. Wiek: 10+.

Strategiczny majstersztyk

z nietuzinkowq mechanikg

i Swietnymi figurkami. Strategia
i planowanie, rozwéj frakeji,
pozyskiwanie nowych jednostek,
negocjacije i bezposrednia
konfrontacja - gra trzyma

w napieciu od pierwszej

do ostatniej tury!

Wydawca/
Dystrybutor

Tytut

WOOPIE GREEN/LEKER.PL

~Heap-O-Sheep
- Latajace owce”

HOPPSTAR/BLUE OCEAN

oLl !
ol ¥
K| i
o
T
. MY |
AR

~Squishmallows
-4 do paczki”

PIATNIK

»Misja przeprowadzka”

PORTAL GAMES

»Top Trumps Quiz:
Doméwka muzyczna”

Zasady gry

Gra polega na takim
wystrzeliwaniu owiec z katapulty,
aby przyczepity sie do trawy

lub do siebie nawzajem.

W zestawie sq 16 owiec

w 4 kolorach, wybieg oraz

4 katapulty w 4 kolorach.

Liczba graczy: 2-4.

Szybka, weiggajgca gra karciana
inspirowana popularnymi
pluszakami Squishmallows.
Zadaniem graczy jest zebranie
paczki czterech réznych postaci
oznaczonych tym samym
symbolem. Dodatkowq atrakcjqg
jest dotgczony oryginalny pluszak
Squishmallows - Benny Wielka
Stopa. Wiek: 8+.

Gra rodzinna opowiadajgca

o wyzwaniach zwigzanych

z przeprowadzkami. Kazdy

z graczy weiela sig w pracownika
firmy przeprowadzkowej,

ktéry stara sie w taki sposéb
wypetni¢ swéj samochéd
réznymi rzeczami, by niczego
nie uszkodzi¢.

Wsréd 500 pytari ze 100 kategorii
gracze znajdq oldschoolowe
kawatki, viralowe hity, ktére
wszyscy $piewamy, i refreny,
ktorych troche sie wstydzimy,

ale i tak znamy kazde stowo!
Zawarto$¢: 100 kart (5 pytan

na kazdej) podzielonych na takie
kategorie, jak alkohole, woda,
poker, ciato, Kalifornia i wiele
innych. Liczba graczy: 2+.

Wiek: 18+.

Wydawca/
Dystrybutor

94 2/2026
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Tytut ,,ngdc.a P'?r:“:,e nt: ~Zakazany temat” ~Znajdz nas! Miasto” ,,'Star Realn‘is:"
wie wieze Rise of Empire
Weciggajqgca karcianka, Dynamiczna, petna $miechu Ksigzka edukacyjna, na ktérg Gra idealna zaréwno dla
kontynuacja popularnej gry rozrywka dla dzieci i dorostych. | sktada sie 7 gier dzwigkowych weterandw serii, jak i 0sob,
opartej na zbieraniu lew, Opisuj wylosowane hasta w taki polegajgcych na wyszukiwaniu ktére dopiero chcq jg poznaé.
w ktdrej gracze wspdlnie sposéb, aby inni je odgadli, elementéw. Dzigki nim dziecko Zaczyna sie dwuosobowq
wyznaczajq tory opowiesci ale unikaj przy tym stéw poznaje rézne pojazdy, budynki | kampaniq, ktéra wzbogaca
podczas wypetniania specjalnych | zakazanych. Gra rozwija i inne obiekty w miescie, éwiczy | wiat ,Star Realms” o trzy
Zasady gry | misji. W 18 rozdziatach stownictwo, refleks oraz spostrzegawczo$c, a takze nowe frakcje: Konsorcjum,
przedstawiona zostata druga kreatywne myslenie. rozwija zmysty stuchu, wzroku Krélestwo i Zbieraczy. Podczas
cze$¢ klasycznej powiesci i dotyku. Ksigzka prezentuje 12 scenariuszy gracze bedq
autorstwa J.R.R. Tolkiena, ponad 200 dzwigkéw oraz trwale ulepsza¢ okrety i bazy,
co pozwala na odkrywanie 70 elementéw do wyszukania. podejmowac istotne decyzje
nowych strategii. Wiek: 4+. i odblokowywaé dodatkowq
zawartos¢.
Wydawca/ REBEL/AB ARTYK GAME AWM 1UVI GAMES/ATENEUM
Dystrybutor

Reklama

Kresl w tunelu
rysunki i odczytyj

WKI

ukatwiajace

Litery pisane

Pisz po{queniu

literowe
w wybranych
sylabach.

globalnie podpisy.

Pobaw sie w odkrywce lub
odkryweczynie! Bokiem kredki
albo otéwka pokoloruj biaty

kawatek kartki. Co zavwazasz?

Litery
drukowane

.w : w / ROWKI ' ROW,

. ",ﬁwi.-,q« :7:::?1*:0 : ‘ 7‘

i Pisanie : E R
pisanie
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Fantastyczny jednorozec . .. ~Spidey: Myster »Koci Domek Gabi:
Tytut| Labirynt magnetyczny LS L4 S at the ‘l(llus)éum’y Supergra”
Dzieci za pomocq Kolorowa gra planszowa Ztap ztoczyfice, zanim zdota Tradycyjna gra planszowa w ges
magnetycznego otéwka z motywem farmy. Cechuijq jg uciec z muzeum! Graj jako w towarzystwie Gabi i jej kocich
prowadzq kolorowe koraliki proste zasady i wesote ilustracje | Spidey, Spin, Ghost Spider przyjaciét. To Swietny wybor
przez cukierkowy $wiat, - zamiast tradycyjnych oczek lub Czarna Panteral Uzyj dla mtodszych graczy, ktéry
az utworzq z nich lizaki. na kosci sq obrazki, ktére gogli z pajeczym zmystem, pozwala na rozwijanie relacji
W ten sposéb uczq sie utatwiajq rozgrywke. Wiek: 3+. by zobaczy¢, co skrywajq zetony. | z innymi i uczy strategicznego
Zasady gry rozréznia¢ barwy, a takze Skorczcie wyscig jako druzyna myslenia.
poznajq liczby od 1 do 10. i powstrzymaijcie ztoczynce!
Wiek: 3+.
Wydawea/ | 1opppiciT/BABYRTRAVEL GRAFIX/BEMAG CARTAMUNDI LISCIANI/DANTE
Dystrybutor
(Vs -0 N :
; KOLOROWE WA
% TROJKATY Iy
VA |
a i
W
L
i
.. ” »Dzieci kontra rodzice. s »Bum i Brum.

Tytut ~Kolorowe tréjkaty Wymien 3" »~Qwirkle Rajd Malucha”
Celem graczy jest umiejetne Dynamiczna gra z duzq dawkg | Gra w dopasowywanie ptytek Maluchy biorq udziat
doktadanie do siebie kolejnych adrenaliny. Dzieci rywalizujq wedtug koloréw lub ksztattow. w emocjonujgeym rajdzie petnym
kafelkéw w ksztatcie trojkatow. z rodzicami. Masz tylko Swiatowy hit - ponad 7 milionéw | przykrych i mitych niespodzianek.
Doktadany kafelek musi pasowa¢ | 10 sekund, aby odpowiedzie¢ sprzedanych egzemplarzy! Wybierz swojego malucha, utéz
catym bokiem do boku kafelka na pytanie! Wymien trzy znaki Proste zasady: wybierz, dopasuj | trase wyscigu i... pedz prosto
na stole (kolor czerwony doktada | drogowe. Wymien trzy rzeczy, i zdobywaj punkty. Gra jest do mety! Ptasia kupa (BUM)

Zasady gry | sie do czerwonego, niebieski ktére ktadziesz na kanape. polecana dla dzieci, dorostych czy nitro (BRUM)? Nigdy nie
do niebieskiego itd.). Gra ma Diuga plansza (80 cm) pozwala | i senioréw. Wiek: 6+. wiadomo, co spotkasz na drodze
dwa warianty rozgrywki: ,Tylko na wybranie réznej drogi do zwycigstwa. Jedno jest pewne:
kolory” oraz ,Kolory i tréjkqty”. - gracze przyjmujq takq musisz by¢ pierwszy na mecie.
strategie, aby jak najszybciej
dojs¢ do mety. Wiek: 8+.
Wydawca/ EGMONT KANGUR NASZA KSIEGARNIA NASZA KSIEGARNIA
Dystrybutor
96 2/2026 [ ‘,&1 :‘?\a‘% ﬂ‘%‘ét‘éiﬁ%"&"&%&'ﬁg RYNEK ZABAWEK
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~Hobbit:

Szachy magnetyczne

Tytut Tam i z powrotem” Tor przeszkod 3w »Lotto Bingo”
Rywalizacyjna gra kosciana. Dynamiczna gra zrecznociowa, | Potgczenie trzech klasycznych Na zestaw sktadajq sie
Wraz z przyjaciétmi wyruszasz ktéra zapewnia godziny gier planszowych: szachéw, 4 magnetyczne plansze,
w petng wyzwan podréz emocjonujqcej zabawy dla catej | warcabéw i tryktraka 20 kolorowych kart,
do Samotnej Gory, aby odzyskaé | rodziny. Gracze prowadzq kulki (backgammon) w jednym, 36 magnetycznych zetondw
utracony skarb krasnoludéw przez nowy, wymagajgey labirynt, | funkcjonalnym zestawie. oraz praktyczny woreczek
i pokona¢ smoka Smauga. obracajqc i przekrecajge To nie tylko rozrywka do ich przechowywania.

Zasady gry Podczas rozgrywek natkniecie sie | plansze za pomocqg wyraznie - to prawdziwa gimnastyka Gracze losujqg karty i zakrywajg
na trolle i gobliny, bedziecie oznaczonych przyciskow. umystu, ktéra angazuje zaréwno | je magnetycznymi zetonami
rozwigzywac¢ zagadki, ucieka¢ Jeden zty ruch moze oznaczaé dzieci, jak i dorostych (niezaleznie | na swojej planszy. Wygrywa ten,
przed burzq i ratowa¢ krasnoludy | powrét na start. Mozna gra¢ od poziomu zaawansowania). kto jako pierwszy zakryje wszystkie
z opatéw. A to wszystko w ramach | samodzielnie lub rywalizowaé pola i krzyknie: ,Bingo!”. Wiek: 3+.
8 wyjqgtkowych przygod! z rodzing i przyjaciotmi. Wiek: 5+.

Wydawca/ REBEL TOMY/M&Z PRO KIDS/PRO-EXIMP FLOSS & ROCK/REGNUM

Dystrybutor

. ” . ” ” »~Disney Uczy.
Tytut Seria,1Q Game »Spy Guy: Kosmos »Superfarmer Deluxe Kraina Lodu/Miki”
W displayu (12 szt.) znajduje sie Kosmiczna odstona kooperacyjnej | Nowa edycja superhitu Granny Dwie pozycje z grami
miks gier: ,1Q uktadanie kulek” gry obserwacyjnej. Zupetnie nowy | w odéwiezonej oprawie edukacyjnymi dla wszystkich
(uktadanie pitek wedtug wzoru tor do gry, elektroniczny timer graficznej. Zbieraj zwierzeta mito$nikow planszéwek. Kazda
na jednej z 10 kart), ,IQ parking” | iaz 17 dwustronnych plansz gospodarskie, rozwijaj hodowle z ksigzek zawiera az 7 réznych
(znajdz whasciwg droge wyjazdu | o réznych ksztattach sprawig, i zostan superfarmerem! Nowe propozycji zabaw, wéréd ktdrych sq
dla czerwonego samochodu) ze wasza przygoda bedzie planszetki graczy oraz praktyczne | gra karciana, zabawa wyrazami
Zasady gry R . o . o . o :
oraz ,|Q mézg” (znajdz miejsce | jeszcze bardziej emocjonujgca. tablice-sciggawki do przeliczania | oraz ,kto pierwszy na mecie”.
na wszystkie elementy). Wiek: 6+. | Pomézcie Spy Guyowi zwierzqt w hodowli sprawiajg, Do ksigzek dotgczone zostaty
zlapac ztodzieja i ocali¢ ze rozgrywka jest jeszcze karty oraz zetony.
miedzygalaktyczny pokéj! ptynniejsza. Czas rozgrywki:
Wiek: 6+. 30 minut. Liczba graczy: 2-4.
Wiek: 6+.
Wydawea/| 016 5iMBA TOYS POLSKA TREFL GRANNA AMEET
Dystrybutor
RYNEK ZABAWEK 2/2026 97
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WINNING MOVES

Claas - Traktor na pedaty z przyczepkqg
Licencyjny traktor na pedaty

z odczepiang przyczepkg wyréznia sig
solidng, bezpieczng konstrukcjq.
Model posiada skretng przednig 0§
oraz klakson w kierownicy.

Produkt tgczy realistyczng zabawe

z twiczeniem koordynacji, rownowagi
i wyobrazni. Kod produktu: 1040AB.
Wiek: 3+.

EPEE/EPEE POLSKA

Gra ,,Top Trumps Match Stitch: Zabawa na Hawajach”
Zadaniem graczy jest uktadanie postaci el
z ulubionego filmu w pionie, w poziomie

iy
i na ukos, aby stworzy¢ linie sktadajqce S'ETC"I M

sie z pieciu takich samych bohateréw.

Czas rozgrywki: 15 minut. Liczba
graczy: 2. Wiek: 4+.

NICKELODEON/MARKO

Gra ,,Stitch: Nie spadnij”
Emocjonujqca gra zrecznosciowa,
ktéra tqczy Swietng zabawe z naukq
koncentraciji i logicznego myslenia.
Rzucaj kostkq, wyciggaj patyczki

w odpowiednich kolorach i uwazaj,
by figurki Stitcha nie spadty.
Wygrywa gracz, ktéry na koniec
rozgrywki bedzie miat ich najmniej.

ALMARINA TRADE

Psi Patrol: Walizka podrézna na kétkach
Pojemna walizka na kétkach

z motywem bohateréw ,,Psiego
Patrolu”. Wykonana z wytrzymatego
materiatu ABS pokrytego warstwg
PC. Walizka ma dwukierunkowy
zamek btyskawiczny, cztery kétka
(obracajqce sie wokot wiasnej osi),
wysuwang rqczke z regulacjq oraz
2 pojemne komory wewngtrz (jedna
na zamek, druga z regulowanymi
paskami). Pojemnos¢: 32 1.

ARTYK

Klocki CaDA Mercedes-AMG GT3
Zestaw w skali 1:8 z efektownymi
nadrukami, odwietleniem LED i licznymi
funkcjami mechanicznymi,

m.in. 8-biegowq skrzynig, regulowanym
zawieszeniem i skretnymi kotami.
Wyrdznia sig innowacyjnym systemem
pneumatycznym do podnoszenia

auta i zmiany opon jak w pit stopie.
Liczba elementdw: 5466. Wiek: 14+.

BANDAI/SUPERBUZZ

Stitch: Hulajnoga

Lekka, ale zarazem solidna

konstrukcja z regulowang [ o
kierownicq zapewnia komfort
i bezpieczenstwo jazdy.
Btekitne kotka oraz barwne
grafiki podkreslajq jej radosny
charakter. To idealny wybor 3
dla dzieci, ktére kochajq ruch, N “6
swobode i dobrg zabawe

na $wiezym powietrzu.

COBI

Tamagotchi Paradise - Wirtualny pupil
Hit sprzedazy 2025! Cechy produktu: kolorowy
wyswietlacz (nowy poziom realizmu), proste
sterowanie (tylko 3 przyciski), interaktywna
opieka 24/7 (opieka, rozwéj i zabawa), rézne
swiaty do odkrycia (nowe lokacje), tryb
spofecznosciowy (tqcz sie offline z innymi
$wiatami, wymieniaj prezenty, odwiedzaj
przyjaciét), minigry i nagrody (wyjqtkowe
akcesoria), energooszczedny tryb uspienia
(Tamagotchi odpoczywa, gdy ty $pisz).

Wiek: 6+.

98 2/2026

Stitch - Fabryka Gniotkéw

Zréb 3 wiasne piteczki do Sciskania
(wielokrotnego uzytku) na licenciji
kultowego filmu ,Stitch”. Dodatkowo
zestaw zawiera 21 ikonek zwigzanych
z filmem, ktére mozna umiesci¢
wewnqtrz piteczek (jako wypetnienia
mozna tez uzy¢ wiasnych ozddb).
Wiek: 5+.

[/ ) . = BUDUJ SAMODZIELNIE
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BEMAG KIDS EUROSWAN/AB
Psi Patrol: Imprezowy zestaw dla dzieci Hello Kitty: Lampka 3D z budzikiem
Papierowe kubeczki oraz gtosne gwizdki : Lampa 3D w ksztatcie Hello Kitty oferuje funkcje

budzika, daty i godziny. Idealnie nadaje si¢
do postawienia na stoliku nocnym lub na pétce.

z motywem bajkowym to idealny
dodatek na urodziny, przyjecia

i zabawy tematyczne. Po nacisnieciu przycisku $wiatto pozostaje 5 * o
whgczone przez okoto 10 minut. Dodatkowe funkcje = s 4
budzika: wyswietlacz czasu, kalendarz.

CARTAMUNDI B.BOX/BABY&TRAVEL

»Disney Stitch: Kalejdoskop gier” — Harry Potter: Torba termiczna

na lunch

Torba termiczna z motywem Harry'ego Pottera
to idealne rozwigzanie dla wszystkich matych
fanéw czarodzieja.

Zagraj na jednej z trzech plansz

lub zostah mistrzem gry w karty!

Na zestaw sktadajq sie takie gry,

jak mtynek, warcaby, wilk i owce,
szalone dsemki, kent czy koncentracja.

+48 22100 40 86 e
leker@leker.pl @

the mvulti-brand company

Platforma B2B

Ponad 2 000 produktow 2 B
zabawki, pomoce edukacyjne TRUSTED
I wyposazenie sal dydaktycznych
do zabawy i nauki.

Wtasne Wsparcie
magazyny graficzne
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LISCIANI/DANTE

FUNRISE/M&Z

Hello Kitty: Sketchbook Scratch Reveal
Ksigzeczka z kolorowankami

do wydrapywania (z dotgczonym rysikiem),
dzieki ktérej odkryjesz i ozdobisz ilustracje
Kuromi i My Melody ukryte pod $cieralng
czarng warstwg. Ta technika rysowania

jest nie tylko niezwykle wciggajgca,

ale i edukacyjna. W drodku maty artysta
znajdzie réwniez porady, ktére pomagajg

w nauce rysowania krok po kroku.

HARPERKIDS

CAT: Ladowarka kotowa ze swiattem i z dzwiekiem
Realistyczna zabawka budowlana,

ktéra przenosi dzieci na plac budowy.
Dzigki migajgcym Swiattom, autentycznym
odgtosom silnika i ruchomej tyzce maluchy
mogq fadowaé oraz przenosi¢ materiaty
jak prawdziwi operatorzy maszyn. Solidna
konstrukcja z wysokiej jakosci materiatow
zapewnia trwato$¢ i bezpieczefstwo
podczas zabawy w domu lub na $wiezym
powietrzu. Wiek: 3+.

PRO-EXIMP

»Bluey: W domu rodziny tgczkéow”
Kartonowa ksigzka w ksztatcie domu,

w ktérym mieszkajqg Blue, Bingo oraz ich rodzice.
W co sie bawiq Blue i Bingo pod dachem?

A w co na dworze? Dotqcz do rodziny i zobacz, _
na czym polega zabawa w szpitalik oraz jakich ' = I S EhE
odkry¢ mozna dokonaé w salonie fryzjerskim, e =
ktérego klientem jest tata. Po ustawieniu ksigzki .;:n'@
pionowo sceny z domu tgczkéw postuzg ‘iiﬁfa/m
za scenografie do zabaw wymyslonych = | ﬂi_'g’ §

s £ACZKOW

przez dziecko. Wiek: 3-6 lat.

REBEL

Crystal Art - Karta diamentowa - Mozaika Iron Man
Zestaw pozwala samodzielnie
stworzy¢ efektownq karte 3D

z wizerunkiem Iron Mana

w dynamicznej pozie. Krysztatki

w intensywnych kolorach czerwieni,
ztota i czerni nadajq ilustracii
energetyczny blask, podkredlajgc
futurystyczny charakter zbroi
Tony'ego Starka.

SIMBA/SIMBA TOYS POLSKA

Gra ,Dobble Bluey”

Blue, Bingo i ich rodzice zapraszajq

do wspdlnej zabawy! Zebrali najwazniejsze
rzeczy, a po drodze zawitali na karty
,Dobble", by cieszy¢ najmtodszych oraz
zachecac¢ ich do ¢wiczenia refleksu

i spostrzegawczoéci. Na 55 okrggtych
kartach znalazty sie zaréwno kultowe
postaci, jak i charakterystyczne przedmioty.

TREFL

Winnie the Pooh: Rocznicowy Kubus$
Pluszak (25 cm) z dtugim wiosiem i w czapce
z okazji urodzin Kubusia Puchatka.
Wysokos¢: 30 cm. Wiek: 0 m+.

ZURU TOYS

Puzzle: Trefliki w Kosmosie

Kazdy z szeSciu zestawdw puzzli zawiera
100 elementéw i tworzy cze$¢ unikatowej
kolekeji. Po utozeniu obrazkéw i zdjeciu
zewngtrznej ramki uktadanki mozna

ze sobq potgczy¢, tworzge w ten

sposob ilustracje przedstawiajgcq
migdzyplanetarne przygody
sympatycznej Rodziny Treflikdw.

Wiek: 5+.

100 2/2026

My Mini Baby Disney - Seria 1.
Kazda kula skrywa silikonowego bobasa
o miekkiej skorze i recznie malowanych
detalach oraz akcesoria niespodzianki
z motywem Disneya (np. wozek

z motywem Moany, krzesetko Winnie
the Pooh lub t6zeczko inspirowane
Stitchem). Do zebrania jest sze$¢
réznych bobaséw. Wiek: 3+.

RYNEK ZABAWEK



KLOCKI -

WADER-WOZNIAK cosBl

Klocki Kids Blocks . M1A2 SEPv3 Abrams

Seria klockdw Kids Blocks to zaproszenie G : Czotg M1A2 Abrams w barwach

do $wiata nieograniczonej dziecigcej wyobrazni. 1. Warszawskiej Brygady Pancernej
Budowanie zamkéw, wiez, pojazdéw, zwierzqt w skali 1:35 dotgcza do klockowej

czy fantastycznych konstrukcji pozwala dzieciom | kolekcji Cobi. Model posiada
swobodnie realizowa¢ wtasne pomysty : obracajgce sie kota i ruchome

i odtwarza¢ $wiat w kreatywnej formie. gasienice, otwierane wiazy i tylne

W ofercie zestawy ztozone z 50 lub 90 klockdw. klapy serwisowe oraz zdejmowang
Dodatkowo w serii znajduije sie specjalny wariant ‘ tylng cze$¢ pancerza. Wieza z ruchomqg
50 el. w pastelowych kolorach. Wiek: 1+. : lufq obraca sig 0 360°. Do zestawu dotgczono figurke czotgisty, tabliczke
z nazwq zestawu i skalg oraz kolekcjonerski emblemat 1. Warszawskiej
Brygady Pancernej. Liczba klockéw: 1065. Wiek: 10+.

WOOPIE/LEKER.PL RAMIZ

Tor kulkowy - Zestaw
konstrukcyjny

Kreatywny poligon doéwiadczalny,
ktory uczy logicznego myslenia

i praw fizyki przez dynamiczng
zabawe. Az 105 elementéw pozwala
na konstruowanie spektakularnych
tras, co na diugie godziny angazuje
wyobrazZnig przestrzennq dziecka.

Woopie - Farma - Magnetyczne
klocki konstrukcyjne

Zestaw klockéw magnetycznych

(7,5 cm, 30 el.), z ktérych dzieci
zbudujg wiasng farme. Kolorowe
elementy rozwijajg wyobraznie,
kreatywno$¢ i motoryke matq
najmtodszych. Kod produktu: 55846.

Reklama

urtownia zabawek

Jeden z najwiekszych importeréw
zabawek i pojazdoéw na akumulator
w Polsce i w Europie!

Gwarantujemy kompleksowg obstuge
Twoich zamdwier.

ADRENALINA W SKALI MINI,
EMOCJE W SKALI MAKRO!

‘ www.ramiz.pl/hurt



BN <LOCK| e

BLOKEES/SUPERBUZZ

MARKO

Transformers Classic Class/Optimus Prime 01
Oficjalny zestaw modeli Transformeréw

do samodzielnego sktadania. Bez kleju, pedzli

i nozyczek. tatwy montaz zapewnia trwaty
plastik ABS. 20 ruchomych stawdw umozliwia
szeroki zakres ruchéw i pozycjonowania.
Doskonaty wybér dla kolekcjonerdw i mitosnikow
kreatywnych wyzwan. Wiek: 12+.

ALMARINA TRADE

Patrick - Sorter z klockami - Ksztatty
Dzigki kolorowym klockom dziecko
poznaje rézne ksztatty, uczy sie
kojarzenia oraz rozwija koordynacje
wzrokowo-ruchowq. Na zestaw
sktadajq sie 9 klockdw, sorter
ksztattéw oraz praktyczna rqczka
do przenoszenia.

ARTYK

Klocki CaDA Renault Sport RS 01
Licencjonowany model sportowego
auta w skali 1:24. Uwage przykuwajg
szczegdtowe nadruki i realistyczne
detale. Doskonaty dla fanéw
motoryzacji w kazdym wieku

- zaréwno do budowy, jak i efektownej
ekspozyciji. Liczba elementéw: 271.

Klocki kwiaty - R6ze pod kloszem
Kreatywny zestaw klockow

do stworzenia bukietu réz.
Ztozongq konstrukcje mocuije sie
na stabilnej podstawce

i zabezpiecza przezroczystym
kloszem, co nadaje catosci
elegancki wyglad i chroni model

Wiek: 8+. przed kurzem. Wiek: 7+.
POLYM/BABY&TRAVEL KOOGLO/ATENEUM
Zestaw matego konstruktora Klocki Kooglo

Klocki konstrukcyjne to zabawa i nauka

w jednym. Dzieki réznorodnym elementom
maluchy mogq tworzy¢ pojazdy, budynki

i inne budowle, rozwijajqc przy tym

wyobrazZnie i zdolnosci manualne.

Klocki sq migkkie, elastyczne i bezpieczne.
Catod¢ zapakowana jest w praktyczne pudetko.
Liczba elementéw: 128. Wiek: 18 m+.

CUBIC FUN/DANTE

Drewniane klocki magnetyczne. Ich Scianki
zostaty uzupetnione magnesami, dzieki
czemu elementy mozna tqczy¢ ze sobg

na wiele sposobéw, budujqgc przestrzenne
konstrukcje, ktdre nie rozpadng sie podczas
zabawy. Wiek: 3+.

HEMAR FAMILY

National Geographic - Puzzle 3D: Mikroskop
Dzieki zestawowi STEM z mikroskopem
mtodzi naukowcy mogq odkryé
mikroskopijny Swiat i w praktyce
pozna¢ zasady optyki. Podczas
zabawy dowiedzq sig, jok soczewki
wspdtdziatajq ze sobg, by powiekszac¢
malenkie obiekty, co pozwala
naukowcom na ich doktadne
zbadanie.

102 2/2026

Kuferek z platformq konstrukcyjng
Praktyczny kuferek, ktéry jednoczesnie
jest bazg do budowania, co zapewnia
porzqdek i zabawe w jednym. Swietny
pomyst na ekspozycije w sklepie, a takze
produkt, po ktéry klienci chetnie siegajq
przez caty rok.

[/ ) : = BUDUJ SAMODZIELNIE
L® @ gﬁm INTELIGENTNE ROBOTY [ RYNEK ZABAWEK
ﬁiatnik ; @ WWW.PIATNIK.PLIKOSMOS E



DONE BY DEER/BLUE OCEAN

KOSMOS/PIATNIK

KLOCKI -

Deer Friends - Zestaw klockéw
Drewniany zestaw klockéw to

34 elementy zaprojektowane z myslg
o rozwoju kreatywnosci i zmystow
dziecka. Réznorodne ksztatty, kolory
oraz elementy sensoryczne (lusterko,
grzechotka i kalejdoskop) angazujg

Reka cyborga

Zestaw edukacyjny, ktéry umozliwia
samodzielne ztozenie hydraulicznej
reki cyborga w formacie XXL. Podczas

sktadania mtodzi konstruktorzy poznajq

zagadnienia zwigzane z mechanikg,
elektronikqg czy hydraulikg. Kiedy juz

)

n
of
=
8.
"

i zachecajg do tworzenia pierwszych — "-' L0 ' reka cyborga zostanie zmontowana,

konstrukcji. Wiek: 18 m+. y fav ‘ Hl mozna niq sterowa¢ jak ludzkg.
- Wiek: 10+

HH POLAND/BEMAG QELEMENTS

Plip Kit - Silikonowe klocki
Na zestaw sktada sie 46 silikonowych,

Kolorowe bukiety kwiatow
Kreatywny zestaw do samodzielnego

zbudowania kompozycji kwiatowej. Zestawy elastycznych klockéw (10 prostych, K
charakteryzujq sie duzgq liczbg elementéw. 24 potokrggte, 12 w ksztalcie X) oraz o0 Br
worek do ich przechowywania. s o
Plip
s
w |
4.

NEW 2026

CabA ARTIZAN

BUDUJ. EKSPONUJ. PODZIWIAJ.

Mo CaDA MTIAN

C59024W C59023W
Summer Song Spring Whispers
751 pcs 613 pcs

C59025W
Autumn Ember
795 pcs

C59026W
Winter Silence
990 pcs

Kontakt handlowy: Olesia Kolodii e-mail: b2b@almarina.pl



REBEL
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IM.MASTER/M&Z

Gra ,,LEGO Brick Like This!”

Gracze dzielq sie na druzyny, ktdre w tym
samym czasie probujq jak najszybciej ztozyé
z klockdw ksztatt wskazany na karcie.
Podczas gdy jedna osoba opisuje, co widzi
przed sobg, druga stara sie¢ zbudowaé
odpowiedni model LEGO. Zabawe jeszcze
bardziej podkrecajg karty wyzwan.

0 s O

PRO KIDS/PRO-EXIMP

Pojazdy budowlane w kuli
Kreatywna zabawa dla dzieci,
ktére uwielbiajq konstruowanie
i maszyny z placu budowy.

W kazdej kuli znajduije sie zestaw
do ztozenia jednego z szedciu
realistycznych pojazdéw, takich
jak koparka, betoniarka czy
wywrotka (istnieje mozliwos¢
potqczenia wszystkich modeli
w jednego robota). Wiek: 6+.

WOODEN STORY/REGNUM

Tor kulkowy - Klocki

Dzigki 248 kolorowym elementom dziecko
moze samodzielnie tworzy¢ wielopoziomowe
wieze i ztozone systemy toréw, po ktérych

z impetem bedgq toczy¢ sie szklane kulki.
Kazda budowla to inna trasa, inny bieg kulki
i zupetnie nowe wyzwanie konstrukcyjne.

DICKIE TOYS/SIMBA TOYS POLSKA

Drewniane klocki w skrzynce
Zestaw naturalnych klockow
w zimnych barwach.
Drewniane elementy

o réznych ksztattach rozwijajg
wyobraznie, kreatywno$¢

i zdolnoci manualne dziecka.
Liczba elementéw: 54.
Opakowanie: praktyczna
skrzynka. Wiek: 3+.

TREFL

Monster Motor Mutants
Jaja niespodzianki. W kazdym
z nich kryjg si¢ jeden

z 10 rodzajéw pojazddw

(9 + 1 specjalny) bez napedu
(do ztozenia) oraz 20 g slime’a.
Dostepne w display'u po 9

lub 20 jajek. Wiek: 3+.

ZURU TOYS

Connect Mini Set: Miniwyscigéwka
Zestaw do zbudowania miniwyscigwki

i figurki rajdowego kierowcy imieniem Dave.
Nowa seria klockéw konstrukcyjnych Connect
to réwniez debiut barwnych i porecznych
opakowan, ktére trafig do sprzedazy

z poczgtkiem marca. Liczba elementdw: 37.
Wiek: 4+.

IUVI GAMES/ATENEUM

Max Build More Premium Fugglers
Innowacyjna, petna charakteru
zabawka niespodzianka. Kazda

kula kolekcjonerska kryje w sobie

do 167 elementéw premium oraz
instrukcje do zbudowania jednej

z czterech psotnych postaci ze $wiata
Fugglers (Fearsome Bat, Oogah
Boogah, Mr Buttons lub Squidge).
Klocki Max Premium fqczq sie

z klockami wiodgcych marek.

Wiek: 8+.

104 2/2026

Smartmax Start XL

Zestaw sktada sie z 42 elementéw
pozwalajgcych na zbudowanie
wszelkiego rodzaju piramid,

wiez i innych oryginalnych
konstrukcii. Te kolorowe i trwate
klocki magnetyczne wykonane
zostaty z wysokiej jakosci
materictéw. Ze wzgledu na rednice
elementéw przekraczajgeg 3 cm
klocki sq bezpieczne dla dzieci
juz od 1. roku zycia.

SMARTMAX

5
=
-
o
B
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RYNEK ZABAWEK
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exhibition & congress centre

Kids'Ti
Miedzynarodowe Targi Zabawek
i Artykutow dla Rodzicéw i Dzieci
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WOOPIE GREEN/LEKER.PL

RAMIZ

Woopie Green - Drewniana kostka aktywnosci
i samochéd safari

Kostka aktywnosci z ruchomymi
elementami z motywem samochodu
terenowego safari FSC. Zabawka
rozwija motoryke matq, koordynacje

i logiczne myélenie. Kolorowe elementy
zachecajg malucha do zabawy.

Kod produktu: 56454.

MILLY MALLY/AB

Drewniana multikostka edukacyjna 4 w 1
Potgczenie sortera, przeplatanki

i gry planszowej w jednej bryle.
Kostka doskonale stymuluje matg
motoryke oraz koordynacje reka-oko,
gwarantujgc bezpieczng edukacje
przez zabawe.

HUMBI/ALMARINA TRADE

Milly Koala - Zabawka pluszowa z projektorem
Potgczenie migkkiej maskotki i lampki nocne;j,
ktéra wyswietla rozgwiezdzone niebo oraz
odtwarza kotysanki i biaty szum. Oferuje

10 melodii, 5 dzwigkéw relaksacyjnych,

7 trybdw $wiecenia, regulacje gto$nosci

i timer. Wiek: 0 m+.

E-EDU/ARTYK

Wiejskie drogi - Mata puzzlowa
Wodoodporne puzzle podtogowe

o wymiarach 90 x 90 cm z motywem
wiejskich drég. Miekka antyposlizgowa
pianka EVA chroni przed zimnem,
amortyzuje upadki, wspiera rozwdj
motoryczny oraz wyobraznie malucha.

AWM

Mis Bajus

Mi$ Bajus opowiada madre bajki z moratem,
ruszajqc przy tym buzig i kiwajgc gtéwkg,
co jeszcze bardziej weigga malucha

w magiczny $wiat opowieci. Dzigki regulacii
gto$nosci zabawe mozna dopasowaé

do indywidualnych potrzeb malucha.

SASSY/BABY&TRAVEL

»3... 2... 1... Start! Rajd wyscigowy”
Ksigzka kartonowa z kierownicg

oraz panelem dzwiekowym. Prezentuje

11 dzwigkdw, ktére mozna ustysze
podczas rajdu samochodowego.

Wiek: 2+.

HH POLAND/BEMAG

Kula sensoryczna-gryzak
Zabawka sktada sie z systemu
zakreconych $ciezek, po ktérym maluch
prowadzi kolorowe koraliki. Czeé¢

z nich zostata pokryta migkkim
silikonem, by mozna je byto bezpiecznie
gryz¢. Gryzak polecany jest przez
logopeddw i terapeutéw. Wiek: 3 m+.

106 2/2026

Nauka dopasowywania ksztattow
Zestaw 12 jajek, z ktdrych

kazde sktada sie z dwoch czescei
dinozaurdw o réznych ksztattach.
Zestaw rozwija logiczne myslenie
oraz koordynacie reka-oko.

BUDUJ SAMODZIELNIE [
INTELIGENTNE ROBOTY [}
WWW.PIATNIK.PLIKOSMOS [

RYNEK ZABAWEK
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LISCIANI/DANTE

HEMAR FAMILY

Carotina Baby - Farma - Sorter
Podstawka do sortowania ze zwierzetami
zyjgcymi na farmie. Kazdy element mieci sie
tylko w jedno miejsce, co umozliwia dzieciom
samodzielne dopasowywanie i poprawianie
ewentualnych bteddw.

TOMY/M&Z

Inspired by Nature - Zestaw morski
Kolorowe akcesoria do zabawy
w piasku i w wodzie, ktore
wspierajq rozwdj sensoryczny

i zachecajg do zabaw

w morskie historie. Dodatek
drewna bukowego zapewnia
niejednorodng kolorystyke
inspirowang morzem, piaskiem
i lasem.

NASZA KSIEGARNIA

Lamaze - O$miorniczka Sammy z pozytywkqg
Miekkie materiaty, kontrastowe kolory i réznorodne
faktury wspierajq rozwoj zmystéw dziecka, a delikatna e
pozytywka pomaga mu sie wyciszy¢. Wbudowane '::3-\,‘:‘ =
lusterko zachegca do odkrywania $wiata i wiasnego
odbicia. Praktyczna zawieszka umozliwia tatwe
przymocowanie zabawki do wézka, tézeczka

lub fotelika. Wiek: 0 m+.

PRO KIDS/PRO-EXIMP

Kaczka i t6dka do kgpieli
Zestaw edukacyjnych zabawek
kagpielowych, w sktad ktérego .
wchodzq kolorowe kaczuszki
oraz tédki. Miekkie i bezpieczne
materiaty, z ktérych wykonane
zostaty zabawki, sq przyjazne
dla delikatnej skory dzieci. s
Przyjemne, pastelowe kolory n""
dodatkowo stymulujq rozwdj :

wzroku malucha.

’

o

JELLYCAT/REGNUM

Ksigzeczka sensoryczna
Miekka, materiatowa ksigzeczka

dla najmtodszych. Kolorowe
ilustracje dinozauréw oraz wystajgce
sensoryczne ogonki zachecajq

do odkrywania i zabawy. Ksigzeczka
rozwija zmysty, motoryke matq

i ciekawos¢ dziecka, a dzigki
bezpiecznym materiatom doskonale
sprawdzi sie juz od pierwszych
miesiecy zycia.

RYNEK ZABAWEK

Pucio. Sorter logopedyczny

Sorter ma ksztatt domku, w ktdrym kryje sie wiele elementéw stymulujgcych
zmysty, mowe i wyobraznie dziecka. Oprécz tradycyjnej zabawy (poznawanie
koloréw i dopasowywanie ksztattéw) pozwala stymulowaé rozwédj mowy
malucha juz od wczesnego okresu poniemowlecego (18 m+).

Reklama

www.bemag.pl
KWIATY. KTORE NIE WIEDNA!

N

IDEALNY PREZENT
NA OZIEN ROBIET
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_ RLOCRI MAGNETYCZNE- NIEZMIENNY BESTSELLER

2/2026 107



LITTLE SMOBY/SIMBA TOYS POLSKA
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TINY LOVE/MARKO

Chodzik 3w 1 z lalkq

Chodezik, wozek dla lalek i nosidetko
w jednym. Model ma ergonomiczny
ksztatt oraz system blokady két.
Lalka znajduije sie w zestawie.
Wymiary: 50 x 45 x 47 cm.

Wiek: 1+.

VTECH/TREFL

Karuzela podrézna 3w 1

Karuzela angazuje oraz uspokaja dzieci
w domu i w podrézy, zapewnigjgc

30 minut ciggtej muzyki (5 réznych
utwordw). Specjalne zapiecie umozliwia
przymocowanie jej do wiekszosci
t6zeczek podroznych, kojcow, fotelikow
samochodowych, kotysek i wézkow.
Kompaktowa, lekka konstrukcja.

ZURU TOYS

Bobaski i Mi$ - Kostka rozmaitosci

Ruchome elementy zachecajq
dziecko do naciskania ich,
przesuwania, ciggniecia i obracania.
Maluch éwiczy motoryke matg,

uczy sie liter i nazw przedmiotéw,
zwierzqt, ksztattéw — a wszystko to

w towarzystwie wesotych melodii

i piosenek. Wiek: 6 m+.

GRANNA

: KOSTKA ROZMAITOSC!

Robo Alive Junior Baby Shark
Umies¢ rekina w wannie i obserwuj,

jok ozywa dzieki technologii aktywowanej
wodg. Zobacz, jak ptywa, $piewajqc
piosenke ,Baby Shark”. Produkt zostat
przetestowany pod kagtem jakosci

i bezpieczenstwa. Zasilanie: baterie

(w zestawie). Do wyboru sq Baby Shark,
Mommy Shark oraz Daddy Shark.

Wiek: 18 m+.

CZUCZU/BRIGHT JUNIOR MEDIA

Puzzle lotto: Juz gram
Jezdze, Latam oraz Ptywam

Pierwsze puzzle: Mama i ja
Zestaw 11 duzych dwuelementowych
uktadanek z dziurkg. Petne ciepta i humoru

to rozwijajqce zestawy edukacyjne = 8 I-Qt'gﬂ'l

dla najmtodszych, na ktére sktadajg Q‘T:ﬁ t‘ W ilustracje przedstawiajq rodzicéw i maluchy.
sie puzzle, wyszukiwanka i loteryjka. ) 2 _-- \ ? j Zabawa polega na dopasowywaniu
Nadajq sie zaréwno do zabawy . - elementéw do dziurek. Wiek: 18 m+.

w grupie, jak i samodzielnej. %

Idealnie rozwijajq stownictwo Ry

i spostrzegawczoé¢ oraz ¢wiczq
pamigé. Czas rozgrywki: 20 minut.

Liczba graczy: 1-4. Wiek: 2+.

BEPPE KOSMOS/PIATNIK
Lulu - Pozytywka s Pojazdy - Kosci dzwiekowe
Wykonana z migkkiego pluszu pozytywka Y, Prawidtowe dopasowanie kostek aktywuje dzwiek odpowiadajgcy obrazkowi.

(25 cm) po nakreceniu (sznureczek

do pociggniecia) odtwarza przyjemng
melodie. Wszyte sznureczki umozliwiajg
zamocowanie jej na t6zeczku, wozku
lub foteliku.

Kostki dZzwiekowe wspierajg rozwéj umiejetnosci kojarzenia i matg motoryke
dziecka. Automatyczna sygnalizacja prawidtowego dopasowania umozliwia
samodzielng zabawe. Wiek: 2+.

KOSMOS
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EPEE/EPEE POLSKA

DONE BY DEER/BLUE OCEAN

Psytulaski

Interaktywne zwierzqgtka, ktdre reagujq

na smoczek, wydajqg dzwieki, a takze zamykaja
i otwierajg oczy. Miekkie i poreczne, ukryte
w stylowej torebeczce, mogq towarzyszy¢
dziecku w domu i w podrézy. Darmowa
aplikacja mobilna pozwala dziecku dba¢
o pupila i uczy¢ sie odpowiedzialnosci
przez zabawe. W asortymencie sq labrador
i cocker spaniel, husky oraz bohaterowie
Disneya - Stitch i Simba.

QELEMENTS

Dotti Sand - Lusterko sensoryczne
Funkcjonalna zabawka wspierajgca
rozwéj niemowlgt od pierwszych dni
zycia. Zacheca do lezenia

na brzuszku i aktywnej zabawy,
pomagajgc wzmacniaé migénie

szyi i tutowia. Kolorowe metki,
zréznicowane faktury oraz elementy
marszczqce i grzechoczqce stymulujg
zmysty i koordynacie reka-oko.

SUN-DAY

Leniwiec - Taggies - Grzechotka
i gryzak z metkami

Miekka grzechotka i gryzak w ksztatcie
leniwca. Uwage przyciggajq satynowe

metki wszyte w zwierzaka.

Pluszowy zajgczek
Zajqgczek z kolekeji Newborn dostepny jest w trzech kolorach. Wysokos¢: 30 cm.
Wiek: 0 m+.

PRAWDIIWA HISTORIA
0 NIEIWYKEE)

SKARPA
WAR

F2TRA EiMER

PASKUDNE
Konisko
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MASTERKIDZ/LEKER.PL

RAMIZ

Masterkidz - Drewniana tablica STEM XXL
Mobilna tablica STEM w ksztatcie domku
tgczy nauke z zabawg. Wytrzymata,
dwustronna, wyposazona w kétka

oraz praktyczng pdtke na akcesoria,
zapewnia wygodny dostep catej grupie
dzieci, a takze sprzyja wspdlnej zabawie.
Dostepna szeroka gama akcesoridw.
Kod produktu: ME29324.

SKIP HOP/BLUE OCEAN

Drewniana dwustronna tablica
z liczydtem

Niezastgpiona pomoc dydaktyczna,
ktéra zamienia obowigzek nauki

w kreatywnq przyjemnos¢.
Dwustronna powierzchnia

i wbudowane liczydto tworzqg
idealne stanowisko do ¢wiczenia
pierwszych liter i dziatar
matematycznych w domowym
zaciszu.

CZUCZU/BRIGHT JUNIOR MEDIA

Plecak z kolekcji Wander

Praktyczne rozwigzanie dla aktywnych
maluchéw - jest idealny do szkoty

czy przedszkola oraz do zabrania w podréz.
Pojemna komora gtéwna oraz kieszenie
(przednia i boczna - na bidon) zapewniajq
wygodngq organizacje na co dzief.. Produkt
jest dostepny w réznych wzorach (spéjnych
z pozostatymi elementami kolekcji Wander).

ALBI/ALBI POLSKA

Czytamy razem. Zestaw do nauki

czytania _
Edukochn}l zest-ow pows.to{ we wspp%pracy " pr DQN,?:uxi
ze specjalistami. Sktadajq sie na niego < aYIANL

6 ksigzeczek harmonijek, elementy
z literami, wyrazami i obrazkami oraz
scenariusze zabaw. Wiek: 2+/3+/4+/5+.

@ ¥

K

AKSJOMAT

Seria ,,Okidoki. Roztanczone pisaki”
Na serie sktadajq sie zeszyty
grafomotoryczne z zadaniami

dla dzieci w réznym wieku.

Do kazdego zestawu dotgczone
sq pisaki suchoscieralne i naktadki
wspierajgce prawidtowy chwyt.
Zeszyty rozwijajg motoryke

matq, percepcje wzrokowq oraz
umiejetnosci potrzebne do nauki
pisania.

AWM

+Pisze i zmazuje. Ucze sie pisac literki

z pisakiem”

Produkt tqczy tradycyjng nauke poznawania

i pisania liter oraz rysowania po $ladzie

z zabawg zmywalnym pisakiem. Nieudang linig
czy krzywo napisang litere mozna fatwa usungé
i napisaé jeszcze raz — poprawnie. Ksigzka
nadaje sig do wielokrotnej nauki i zabawy.
Wiek: 4-6 lat.

PLAYSHIFU/DANTE

»Maty geniusz. Wesote literki”
Publikacja wspomagajgca nauke pisania
oraz poznawanie liter. Do ksigzki dotgczony
jest pisak ze znikajgcym tuszem. Na kartach
sq specjalne rowki do odwzorowania,

ktére utatwiajq nauke pisania. Tusz szybko
blaknie, co oznacza, ze mozna zaczqgé
¢wiczy¢ od nowa. W srodku dzieci znajdg
ciekawe zagadki. W serii ukazaty sig
réwniez ,Wesote cyferki”. Wiek: 4+.
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Orboot - Odkrywca

Interaktywny globus tqgczy $wiat fizyczny

z cyfrowym. Umozliwia obracanie kuli
ziemskiej o 720 stopni, wyswietlanie mapy
gwiazd (dwa stopnie podswietlenia)

oraz rozwigzywanie wciggajgcego quizu
(w zestawie jest specjalny pisak UV).

Aby odkry¢ jeszcze wiecej niespodzianek,
wystarczy pobraé polskojezyczng aplikacje
na tablet lub smartfon. Wiek: 4-10 lat.

RYNEK ZABAWEK
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MINILAND/MARKO

»Czytam sobie sylabami. Poziom 1. Awantura w $mietniku”
Proste i zabawne historie sq dzietem wybitnych
polskich autoréw. W tekscie poszczegdine
sylaby zostaty wyréznione kolorami, co utatwia
dziecku czytanie oraz rozumienie tekstu.
Zamieszczone po bokach stron wyrazy

w ramkach pozwalajg na dodatkowe Ewiczenie
trudnej umiejetnosci sylabizowania. Na korcu
ksigzki mtodzi czytelnicy znajdq naklejki oraz
dyplom, ktére sq nagrodq za trud czytelniczy,

a takze wzmacniajq poczucie sukcesu
zwigzane z samodzielng lekturg. Wiek: 6+.

' dsbig
Awantura
w Smietniku

LITERATURA

Krab - Termos

Termos gwarantuje trwate utrzymywanie
temperatury - zachowuije ciepto lub chtéd
przez ponad 24 godziny. Potréjna warstwa
izolacyjna - dwuwarstwowa stal nierdzewna
z pokrywq z miedzi dla lepszej izolacji

(BPA free). Pojemnosé: 500 ml.

KIDS EUROSWAN/AB

»Rany Julek! O tym, jak Julian Tuwim
zostat poetq”

Napisana ze swadq historia dziecinstwa
Juliana Tuwima. Znajdziecie tu wiele historii
z jego zycia, poprzeplatanych wierszami

i zartami. A wszystkie tak barwne

i wybuchowe jak mikstury chemiczne
matego Julianal

MAKE/MFP PAPER

Zestaw pismienny Bluey

Zestaw pismienny (12 el.) z motywem
Bluey to idealny produkt dla dziecka,
ktére rodzice chcq wyposazy¢

w podstawowe akcesoria do pisania.

NEBULOUS STARS/BABY&TRAVEL

Air Dry - Zwierzeta - Glina samoutwardzalna
Kurczaczek, mis, zabka i pingwin
nie mogq sie doczeka¢, az dzieci
stworzqg ich wtasnymi rekamil
Zestaw samoutwardzalnej masy
plastycznej zapewnia mndstwo
zabawy i kreatywnego tworzenia.

REBEL

Dtugopis z pidrkiem

Oryginalny gadzet - dtugopis zelowy
zwieficzony pidrem (miks 6 wzoréw).
Nadrukowany kolorowy wzér i ozdobne
wykoniczenie nadajg mu niepowtarzalny
charakter. To prawdziwa gwiazda wsrdéd
przyboréw szkolnych.

AMEET

»BrainBox - Nauka”

Na 55 kartach znajdziemy informacje
o naturze i zjawiskach zachodzgcych
wokét nas. Angazujgey sposéb
zabawy sprawia, ze dziecko bez
wysitku poszerza wiedze z zakresu
nauk przyrodniczych - od ciata
cztowieka az po Uktad Stoneczny.

RYNEK ZABAWEK

»Disney Uczy. Zadania do zmazywania”
Najnowsza propozycja z serii ,Disney Uczy”,
dedykowana czterolatkom. Réznorodne
zadania edukacyjne sq dostosowane do wieku
przedszkolaka, a ulubieni bohaterowie ze $wiata
Disneya, tacy jak Superkoty, Minnie czy Ariel,
sprawiajg, ze nauka staje sie prawdziwg frajdg.
Scieralne strony oraz dotqczony do ksigzki
mazak umozliwiajg wielokrotne rozwigzywanie
zadan.

2/2026 MM
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FLOSS & ROCK/REGNUM

Notatnik Crystal Art - Diamentowa mozaika - Czaszka
Nowoczesne potqczenie stylu,
kreatywnoéci i funkcjonalnosci.
Barwne detale i misterny wzér
tworzq efektowng mozaike

o intensywnym potysku, ktora
przywodzi na mysl meksykanskie
$wieto Dia de los Muertos.

TREFL

Bidony tritanowe [

Praktyczne i stylowe, idealne do szkoty '*j N &
i przedszkola czy na wycieczki. Wykonane — =
z trwatych, bezpiecznych materiatéw, Y
wyposazone w szczelne zamkniecie.
Poreczny ksztatt utatwia uzytkowanie.
Pojemnos$¢: 450 ml. Wiek: 3+.

ZURU TOYS

Gra ,Kosmos”

Gracze wcielajq sie w zatoge statku
kosmicznego wyruszajqgcq na odlegtq
planete. Po drodze muszq rozwigzywac
naukowe zagadki, odpowiadaé na pytania
quizowe i wspélnie podejmowaé decyzje,
aby pokona¢ rozmaite przeszkody, takie
jak burze asteroidéw czy awarie systemow.
Gra rozwija wiedze z zakresu astronomii,
fizyki i logicznego myslenia, a takze uczy
wspétpracy i strategicznego planowania.
Wiek: 6+.

K¢ SMOS

Kooperacyjna gra edukacyina

. MOWISTEN

GRANNA

Brelok Fuggler - Seria 6.

Przyczep swéj brelok do plecaka, torby,
bagazu lub kluczy. Pluszowe breloki

to gwarancja $wietnej zabawy
kolekcjonerskiej i natychmiastowy
spos6b na rozpoczecie rozmowy.

Dzieki 10 unikatowym postaciom

w serii 6. chaotyczna rodzina Fuggleréw
wciqz roénie, a kazdy jej cztonek wnosi
do zabawy dawke ktopotéw. Wiek: 1+.

IUVI GAMES/ATENEUM

Gra ,Logic Cards”

Na talie sktadajg sie z 53 zréznicowane
zadania logiczne (o réznym poziomie
trudnosci), ktére rozwijajq analityczne
myslenie i spryt. tamigtéwki mozna
rozwigzywa¢ samodzielnie lub w grupie
- to $wietny sposob na rozwijajgcq

i angazujgcq zabawe. Odpowiedzi mozna
sprawdzi¢ réwniez za pomocq aplikacji
z funkcjq rozszerzonej rzeczywistosci.
Do wyboru sq cztery rézne zestawy.
Wiek: 64/12+.

MILAN

Gra ,Na tropie nauki”

Gra edukacyjna pozwalajgca zgtebié tajniki
wiedzy z zakresu wielu nauk Scistych, takich
jak fizyka, chemia czy biologia. Obejmuje
wiele ciekawostek i faktdw ze Swiata nauki,
umozliwia fatwe przyswojenie tej wiedzy dzigki
angazujqgcej mechanice. To nie tylko wiedza
teoretyczna, ale przede wszystkim ¢wiczenia
praktyczne polegajgce na wyszukiwaniu wokét
siebie przyktadéw omawianych zagadnien.

MA TROPIE NIW
- edulkacja STE¥

5
wink 99 00 1 G

MILAN

Kolekcja Sunset

Kolekcja to wyjgtkowe potgczenie
barwnych gradientéw inspirowanych
$rédziemnomorskim zachodem
stofica, uzupetnionych kontrastowymi
detalami w bieli i czerni. W ofercie
znajduje sie szeroki wybor produktow:
od piérnikéw przez plecaki

az po torby na $niadanie.
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Lava - Energia natury zamknieta w designie
W sktad kolekcji wechodzg artykuty
papiernicze, takie jak diugopisy,
oféwki automatyczne oraz gumki

z temperdwkg, a takze stylowe butelki,
piérniki i dodatki. Lava to potgczenie
sity natury z elegancjq, idealne

dla 0séb cenigeych wyrazisty design

i funkcjonalnoé¢ na co dzien.

BUDUJ SAMODZIELNIE b
INTELIGENTNE ROBOTY |
WWW.PIATNIK.PLIKOSMOS
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plutformﬁturgowu.abtoys.clb.pl

» Tysigce produktéw najwiekszych
dostawcow takich jok LEGO, MGA,
DANTE, COBI, EPEE, Ravensburger,
Lena, Smoby, Kids Euroswan
oraz wielu innych!

« Specjalne ceny targowe.
« Okazja by zaopatrzyC sie
w bestsellery na wiosne!

ZESKANUJ!

WIECEJ INFORMACUINA 22720 I5
NASZYCH SOCIAL MEDIACH www.linkedin.com/company/ab-s-a- )

Digital World
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