RYNEK

ISSN 2392-2273

POLSCY EKSPORT
ZAGRANICZNE RY

JAK ¢ YCS
W SKLE

AWEK

nr3(6) 2016 www.rynekzabawek.pl 9zt (w tym 8% VAT)

Fachowe pismo branzy zabawkarskiej

W




NOWA DYSTRYBUCJA

SUDDELL

pEr=tor=reee

an gl pAPO
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Jak podaje NPD Group, Polska nalezy do rynkéw o najwiekszej dyna-
mice wzrostu sprzedazy zabawek. Zajmujemy w tej kategorii 3. miejsce
(z 10-procentowym wzrostem rok do roku), a wyprzedzaja nas pod
tym wzgledem tylko Rosja i Meksyk. Za nami s tak silne gospodar-
ki, jak: Niemcy, USA, Wielka Brytania - to na pewno rynki bardziej
dojrzate, stad ta dynamika moze by¢ nieco nizsza. Polski rynek war-
tosciowo ro$nie o ponad 10 proc., a ilosciowo nastgpit niewielki spa-
dek - 0 0,2 proc. - dane za 2015 r. Srednia cena kupowanej zabawki
wynosita w naszym kraju ok. 34-37 zt. Oczywiscie konsumenci sa naj-
bardziej skfonni do wiekszych wydatkéw i wyzszej ceny jednostkowej
w grudniu. Najmocniejsza kategoria ze wzrostami rok do roku sa kloc-
ki i zestawy do budowania, na kolejnych pozycjach plasuja si¢ zabaw-
ki dla mtodszych dzieci i przedszkolakéw. Trzecie miejsce nalezy do
lalek, cho¢ tu nastapil delikatny spadek. Sprzedazowe wzrosty w oma-
wianym okresie, cho¢ niezbyt wysokie, odnotowano natomiast w na-
stepujacych grupach: puzzle i planszéwki, rowerki/pojazdy, zabawki
outdoorowe i sportowe, produkty do rekodzieta i pluszaki. Trzej najsil-
niejsi gracze na polskim rynku to: Lego, Mattel i Hasbro. Ich udziaty s3
istotnie wyzsze niz kolejnych firm: Trefl, TM Toys, Simba Toys Polska,
Cobi, Dromader i Dumel. Zdaniem wielu analitykéw rzadowy pro-
gram 500+ moze przyczyni¢ si¢ do dalszego rozwoju branzy zabawek.
Co jeszcze moze zwiekszy¢ sprzedaz w sklepach? Jest na to wiele spo-
sobow. W ,,Poradniku handlowca” piszemy o dwdch rozwigzaniach do
zastosowania od zaraz. To cross-selling oraz up-selling.

Przed nami drugi po Gwiazdce wazny okres dla naszego sektora —
Dzien Dziecka. Dzieci rados$nie oczekuja 1 czerwca, rodzice nerwowo
poszukuja, sprzedawcy probuja spetni¢ ich wymagania... I o ile do tego
momentu pozostato jeszcze troche czasu, o tyle dla tych ostatnich to
juz ostatni dzwonek, aby podja¢ dobre decyzje. Gra jest warta $§wiecz-
ki: zadowolony klient zawsze powraca... Warto zatem dobrze przygo-
towac sie do tego $wigta, jak tez do kazdego istotnego sezonu dla tego
segmentu. Wyczucie trendéw, dobra oferta i ciekawe akcje promocyj-
ne to zdecydowanie klucz do sukcesu.
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ZKDP - naktad kontrolowany: 3500 egzemplarzy

KOPD - Komitet Ochrony Praw Dziecka

o

Murugumbel - drukarnia

Murudigi - drukarnia cyfrowa

KURIERZY.
Kurka Wodna Kurierzy
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Wiadomosci

Odkrywamy Swiat
z lalkami ,Dora
| przyjaciele”!

opularna bohaterka animowanego serialu A

»Dora i przyjaciele” tym razem przenosi zabawe z telewizyjnego
ekranu na domowy dywan!

Do wspoélnej zabawy zapraszaja nowe lalki, ktére moga towarzy-
szy¢ dziecku w réznych momentach dnia, by razem z dziewczynkami
bra¢ udzial w magicznych przygodach, ktérych scenariusz podpowa-
da sama wyobraznia. Serialowa Dora to ciekawa $wiata dziewczynka,
ktora uwielbia odkrywaé nowe rzeczy oraz uczy¢ si¢ jezykow. Niedaw-
no przeprowadzila si¢ do picknego miasta nad morzem - Playa Ver-
de. W nowej szkole poznata grupe przyjaciél - Alane, Emme, Naiye,
Kasi¢ i Pabla, z ktérymi przezywa ekscytujace przygody, uczac przy
tym matych widzéw jezyka angielskiego. Teraz fani animowanej Dory
moga cieszy¢ si¢ towarzystwem ukochanej bohaterki i jej przyjaciot
nie tylko przed ekranem telewizora.

DZIEN PELEN PRZYGOD Z DORA

Towarzyszkami catodziennych zabaw moga zosta¢ najnowsze lalki

z linii ,,Dora i przyjaciele” (BHT40). Dora, Kasia, Emma, Alana i Na-

iya maja az 20 cm wysokosci i idealny rozmiar do matej raczki.
Dzieki ruchomym ramionom i nézkom lalki mozna ustawiac

w réznych pozach, co umozliwia odegranie niemal kazdej wymyslonej

przez dziewczynke scenki.

WIECZORNA KAPIEL PELNA ZABAWY

Gdy nadchodzi wieczdr, a dzieci nie maja jeszcze ochoty konczy¢ do-
brej zabawy, nie zawsze tatwo zacheci¢ je do kapieli. Za sprawa Ma-
gicznej Ptywaczki — Syrenki Dory (CDR85) wieczorna kapiel moze
sta¢ si¢ ulubiong cze$cig dnia! Wystarczy nakreci¢ ogon Dory, naci-
sna¢ jej magiczny naszyjnik-muszelke, a niebieski ogon rozblysnie
kolorowymi $wiatetkami, zapraszajac do ,podwodnej” przygody

w wannie. Dodatkowo jak na prawdziwg syrenke przystalto, Dora po-
trafi ptywa¢ po powierzchni wody dzieki obrotowej fioletowej ptetwie!
Dziewczynki pokochaja Dore réwniez za jej pickne, dlugie, migkkie
wlosy, ktére mozna czesac i stylizowac.

PRZYTULANKA DO ZASYPIANIA

Po dniu pelnym wrazen i niezwyktych odkry¢ malej mito$niczce przy-
g6d pomoze zasng¢ pluszowa Dora (BHT52). Ta migciutka lalka wy-
konana z milego w dotyku materiatu idealnie nadaje si¢ na ukochang
przytulanke i wierng towarzyszke stodkich snéw. Lalka ma az 30 cm
wysokosci.

MOKOPICO

Marka Buiten Speel
w ofercie importera

uiten Speel to holenderska marka gier i zabawek zreczno$ciowych

dla dzieci w réznym wieku, ale tez...ich rodzicéw. To wysoka jakos¢,
oryginalnos$¢ i zdrowa dawka zabawy dla kazdego. Wylacznym dystry-
butorem tych produktéw na rynek polski jest firma Mokopico, ktéra
ma juz w swojej ofercie takie brandy, jak: Plus-Plus, Scratch, Geo Kids,
Dress Your Doll, Ludus, Wikki Stix, Mon Petit Art oraz Atomic Soda.

Idjecia: Mattel, Buiten Speel
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Duzy wyboér
markowych produktéw
w supercenach z pétnocy

Producent kreatywnych zestawéw
plastycznych dla dzieci.
Prowadzimy sprzedai hurtowa
dla odbiorcow z calej Polski.

Lapraszamy do wspoipracy!
www.piaskoweobrazki.pl
tel.. 503 920 865

RYNEK ZABAWEK



just like the real thing

o prostu jak praniss

Dystrybutor i przedstawiciel w Polsce
3 : ATA Spétka z o.o.

X Centrala: 03-941 Warszawa, ul. Zwyciezcow 6a/4
e tel.: +4822 616 17 17, fax: +48 22 616 20 00, mobile +48 601 33 33 38
biuro@zabawki-modele.pl
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Wiadomosci

Swiecace klocki
Laser Pegs

_ wiecace klocki Laser Pegs to nowy i niespotykany produkt na ryn-
ku. Firma Laser Pegs wbudowata w srodek wybranych elementéw
diody, dzieki ktérym $wieca. Klocki cechuja si¢ bardzo dobra jakoscia
wykonania, sa idealnie dopasowane, nie rozpadaja si¢ i stosunkowo
fatwo mozne je od siebie oddzieli¢. Kazdy $wiecacy klocek posiada
odpowiednie wtyczki oraz gniazda, ktére pozwalaja na niemal nie-
ograniczong liczbe polaczen z innymi elementami wyposazonymi
w diode¢ LED.

Matle i $rednie zestawy sa zasilane tzw. pegiem - klockiem, ktory
posiada wymienne baterie LR44. Ze wzgledu na wlasciwosci diod
LED zuzywaja one niewiele energii, dzigki czemu baterie znajdujace
sie w zestawie wystarcza na dlugie godziny zabawy. Co wazne, ele-
menty Laser Pegs sa kompatybilne z innymi klockami popularnych
marek. Do sprzedazy oprocz dostepnych 12 zestawow, ktore pojawily
sie juz w dystrybucji, dolacza kolejne. W ciagu dwdch-trzech miesigcy
importer — firma Lorien - planuje wprowadzenie 11 kolejnych kom-
pletéw, w tym 5 nowosci z serii Power Block, Motorizer Runners oraz
6 zupelnie nowych zestawow z serii National Geographic.
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Dystrybutorem marki
Orange Toys

O range Toys dziala w bran-
zy zabawek od ponad
dziesieciu lat. Z pomocg zdol-
nych projektantéw tworzy
wspaniate kolekcje pluszo-
wych zabawek kreatywnych,
ktére sg popularne wsréd
dzieci i dorostych. Pluszaki
sprzedawane sa w prezento-
wych pudetkach z wygodna
raczky. Ekologiczne domki
mozna ztozy¢ i pokolorowac.
Maskotki wykonane zostaly
wylacznie z nowych mate-
rialéw, specjalnie certyfikowanych dla najmtodszych dzieci ponizej
3. roku zycia. Wewnatrz kazdego opakowania znajdziemy minikatalog
prezentujacy kolekcje. Symag opréocz maskotek Orange ma w ofercie
m.in. piekne hiszpanskie lalki Llorens oraz zabawki licencyjne Reig
Musicales. Firma Llorens powstala w 1995 roku i od poczatku swej
dziatalnosci stawiala na wysoka jako$¢ materialéw oraz wykonania.
Lalki w calo$ci produkowane s3 w Hiszpanii. Modele bazuja na na-
turalnych ksztaltach, mimice i proporcjach matych dzieci i bobasow.
W skiad kolekcji wchodza lalki ptaczace, mowigce oraz takie, ktore
mozna bezpiecznie kagpad.
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Nowe Barbie Fashionistas®
2016 juz w Polsce!

tugo wyczekiwana nowa kolekcja Barbie Fashionistas® 2016,

wzbogacona o trzy nowe sylwetki, jest juz dostepna w Polsce!
Od teraz dziewczynki oprdcz klasycznej Barbie majg do wyboru lal-
ke wysoka, kragta i drobng. Informacja o wprowadzeniu przez firme
Mattel nowych sylwetek lalek odbita si¢ gtosnym echem w mediach
i wywolala ogromne poruszenie wsréd milosnikéw Barbie®. Przeta-
manie jej dotychczasowego, ikonicznego wygladu jest dowodem na
ewolucje marki, ktéra odpowiada na zmieniajace si¢ potrzeby dzie-
ci i rodzicéw. Lalki z nowej linii Fashionistas® 2016 dzigki wigkszej
réznorodnodci sylwetek, ale tez koloréw karnacji, oczu, wloséw czy
rysow twarzy odzwierciedlajg rézne kanony piekna obecne w dzisiej-
szych czasach. Dziewczynki spo$rdd 33 nowych lalek moga wybra¢
taka, ktora najbardziej przypomina je same badz najblizsze im oso-
by. Dzieki tak réznorodnej ofercie fanki Barbie® mogg pusci¢ wodze
fantazji, odgrywajac wymyslone przez siebie historie na jeszcze wie-
cej sposobdw. Kolekcja Fashionistas® 2016 obejmuje: 33 nowe lalki,
30 koloréw wloséw, 24 fryzury, 22 kolory oczu, 14 ksztattow twarzy,
7 karnacji oraz 4 sylwetki.

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Laser Pegs, Orange Toys



a il

ktove vosng FMD L

Yazemwm z Dzwcifuem

Intera ktywna

~ Mapa E(ﬂSkl_ —

\ ./ 5+
e @&:ﬁsadlmﬂm

polskich miast
@ - p : @

|||

bright
starts
S h

FLETELEN B LE

dumel’

‘edukacja inspiracja’

IMPORTER - DUMEL

ul. kopuszaniska 36, budynek 14,
02-220 Warszawa

tel. 22 428 21 90,
biuro@dumel.com.pl




Wiadomosci

MUZEUM

X edycja konkursu
/abawka przyjazna dziecku

uzeum Zabawek i Zabawy w Kielcach organizuje IX edycje kon-
kursu ,,Zabawka przyjazna dziecku”. Konkurs odbywa sie cyklicz-
nie co dwa lata, na zmiane z konkursem ,,Ksigzka przyjazna dziecku’,

i skierowany jest do tworcéw, projektantéw i producentéw zabawek.

Jego celem jest wylonienie i promowanie ciekawej wzorniczo oraz

bezpiecznej polskiej zabawki.

Profesjonalne jury, w ktérym zasigdzie réwniez Anna Wakulak, re-
daktor naczelna magazynu ,,Rynek Zabawek”, bedzie ocenia¢ zabawki
w czterech kategoriach:

« zabawki wdrozone do produkgji;

o zabawki ludowe;

o zabawki artystyczne, prototypy;

o przedmioty lub zabawki, stuzace jako gadzet, promujace miasto lub
region - projekt musi by¢ mozliwy do wdrozenia do produkji.
Liczba zabawek przysytanych na konkurs rosénie, co §wiadczy o co-

raz wigkszym znaczeniu inicjatywy Muzeum Zabawek i Zabawy. We

wszystkich edycjach konkursu wzieto juz udziat kilkuset uczestnikéw.

Szczegdlnie widoczny jest wzrost zgloszen w kategorii zabawek arty-

stycznych i prototypow.

Prace przestane na konkurs znajdg si¢ w zbiorach muzeum, plano-
wane jest rowniez wydanie katalogu.

Muzeum czeka na zgloszenia do 31 pazdziernika 2016 r.
Regulamin konkursu znajduje si¢ na www.muzeumzabawek.eu/
mziz/images/stories/2016/regulamin2016.pdf.

Koordynator projektu:

Renata Pronobis, e-mail: r.pronobis@muzeumzabawek.eu.

FOXGAMES

Tytuty docenione przez KOPD

G rupa Wydawnicza Foksal, bedaca wydawcag rodzinnych gier plan-
szowych FoxGames, sukcesywnie poszerza swoja oferte. Dwie z nich
zostaly dostrzezone przez Kapitute konkursu ,,Swiat Przyjazny Dziecku”,
organizowanego przez Komitet Ochrony Praw Dziecka. Gra Pociagi Eu-
ropa oraz Budowa zamku zdobyly wyrdznienie w XIV edycji Konkursu.
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Wprowadza puzzle
na licencji Paw Patrol

Puzzle licencyjne ,,Psi Patrol” przeniosg wszystkich fanéw tej po-
pularnej bajki do $wiata szedciorga szczeniat: Marshalla, Rubble’a,
Chase’a, Rockyego, Zumy i Skye, ktére wspolnie z dziesiecioletnim
chlopcem Ryderem wyruszajg na ratunek potrzebujacym i stawiaja
czolo zagrozeniom.

TM Toys to wyltaczny dystrybutor puzzli Ravensburger opartych na
tej licencji w Polsce.

Idjecia: GW Foksal

Reklama

Ksigzki z okienkami

Przyjrzyj sie z bliska
pojazdom, zajrzyj do okienek
na kazdej stronie ksigzKi
i sprawdz, jakie zagadki kryja
maszyny budowlane i inne
cigzarowki!
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Dystrybytor:
G ADD Al F Agencja Wydawnicza Jerzy Mostowski o m
Janki k. Warszawy . Jalen ey
ul. Wspélna 17a, 05-090 Raszyn e
tel. (22) 720 34 90
www.gandalf-ab.pl www.morex.com.pl
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Wiadomosci

EXPOSILE'SIA . . . . .
Targi Rodzice i Dzieciaki

Z apraszamy Panstwa na najwieksze w wojewoddztwie §laskim wyda-
rzenie skierowane do rodzicow, opiekunoéw i wszystkich przygoto-
wujacych si¢ do pelnienia tych rdl, a takze 0s6b zawodowo zajmuja-
cych si¢ dzie¢mi.

Zaréwno rodziny, jak i reprezentanci placoéwek edukacyjnych: ztob-
koéw, przedszkoli i szkol, spotkaja sie¢ w czerwcu z przedstawicielami
branzy dziecigcej, aby zapozna¢ si¢ z nowosciami rynkowymi i odda¢
sie szalenstwu przedwakacyjnych zakupéw. Do udziatu w targach Ro-
dzice i Dzieciaki organizator (Expo Silesia) zaprasza producentéw i dys-
trybutoréw m.in.: odziezy i obuwia, tekstyliéw i akcesoriow, wozkow,
fotelikoéw i urzadzen elektronicznych, artykuléw kosmetycznych, pie-
legnacyjnych i farmaceutycznych, mebli, zabawek, gier planszowych,
puzzli, klockéw i lalek. O jakos¢ spotkan towarzyszacych targom zadba-
ja uznani eksperci z réznych dziedzin: psychologii rozwojowej, pedago-
giki, fizjoterapii, logopedii, oraz trenerzy rozwoju osobistego.

Termin: 11-12 czerwca. Miejsce: Centrum Targowo-Konferencyjne
w Sosnowcu.

SCHLEICH

Schleich wspiera WWF

Firma Schleich, ktérej jedynym dystrybutorem na Polskim
rynku jest TM Toys, rozpoczeta wspolprace z WWEF Deut-
schland (Swiatowy Fundusz na rzecz Przyrody). Schleich bedzie
wspiera¢ ochrone gatunkéw zagrozonych wyginieciem, np. stoni,
nosorozcOw oraz lwow.

BUNCHEMS

Swiatowy hit w ofercie Libry

Bunchems to kolorowe rzepy od Spin Master, ktére przebojem
zdobywaja kolejne rynki zabawek na caltym $wiecie. W Polsce
mozemy je naby¢ dzigki firmie Libra, ktéra po raz kolejny pokazala,
ze ma doskonale wyczucie trendéw panujacych w tym sektorze. Po
Kinetic Sand przyszed! czas na Bunchems! Zabawka, pomimo pro-
stej konstrukcji, jest niezwykle ciekawa i daje wrecz nieograniczone
mozliwo$ci tworzenia. Te pozornie proste kolorowe kulki wykonane
sg z tworzywa sztucznego, ktore dzieki zintegrowanym i elastycznym
haczykom pozwala im trzymac si¢ siebie nawzajem jak rzepy. Sq miek-
kie i przyjemne w dotyku i co najwazniejsze — zachowuja swdj ksztalt
do momentu ich rozczepienia.

W portfolio Libry znajduja si¢ rézne zestawy, m.in.: megazestaw
400 elementdéw, zestaw podrdzny oraz zestaw owady i zwierzatka.

Megazestaw (reklama TV) - pozwala zbudowaé az 36 wyjatko-
wych kreacji 3D, m.in.: sowy, niedzwiedzie, o$miornice, samochody,
malpy i wiele innych! Zestaw zawiera 370 Bunchems i 36 akcesoriow.

Zestaw podrozny (az 150 elemen-
tow) — przenos$ne studio, ktore mozna
zabra¢ zawsze ze sobg, aby urozmaici¢
dziecku np. podréz.

Zestaw owady i zwierzatka -
umozliwia stworzenie trzech owadéw
lub zwierzatek w 3D. Dodatkowo mo-
zemy je ozywi¢ za pomoca takich ak-
cesoriow, jak nogi i oczy. Kazdy kom-
plet zawiera 60 kolorowych rzepéw
+ akcesoria.

Idjecie: Libra

ne
JOIL

HEAP Migkkie magnetyczne zestawy
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TREFL

W kampanii PKO BP

przyjemnoscia informujemy, ze firma Trefl wzigta udziat w kam-

panii reklamowej PKO Banku Polskiego ,,Razem widzimy wigcej”

PKO Bank Polski rozpoczal kampanie reklamujaca oferte ban-
kowosci korporacyjnej i inwestycyjnej, do ktoérej zaprosil wiodace
polskie firmy. W akcji promocyjnej biorg udzial prezesi spolek: Tre-
fl, Grupa Vistula oraz OTCF (marka 4F). W spocie prezentujacym
spotke Trefl SA wystepuja Roman Szczepan Kniter — prezes zarzadu,
oraz pracownicy firmy. Reklama powstata na terenie siedziby Trefl SA,
w fabryce oraz biurach w Gdyni.

AXIOM

Wprowadza nowa licencje

irma Axiom poszerzyla swojg oferte o nowa licencje Bolka i Lolka,
bohateréw kultowej dobranocki.
Na uwage zastuguje doktadne odwzo- r"Jfﬂ"] ek i Lolek
rowanie postaci. Sporo uwagi poswie-
cono dbalosci o szczegoly. Zachowano
réwniez oryginalna kolorystyke. W asor-

tymencie znalazly sie dwie wielkosci h % % H

chlopcéw, jak réwniez dwie wersje strojow: oryginalna i kowbojska.

_Onroad” — Mistrzostwa
Polski Modeli Zdalnie
Sterowanych

17 18 czerwca br. firma Ata,
dystrybutor modeli:  Ta-
miya, Carson, Bruder, organi-
zuje Letnie Halowe Otwarte
Mistrzostwa Polski Modeli Zdal-
nie Sterowanych ,Onroad”. Wy-
darzenie bedzie miato miejsce
podczas eventu Freetime przy
ul. Pradzynskiego. Patronem zawo-
doéw jest Kia — organizator Wysci-

frestime & QU -
Letnio Nulows

Bojosh vue se www wyrem b

gowych Mistrzostw Polski Kia Lo- o B
tos Race. ‘ e
Rejestracja na zawody: X = = me hyone

www.myrcm.ch.

Wiecej informacji:

www.zawody-rc.pl.

Patronat medialny nad wydarzeniem objely magazyny: ,Rynek Zaba-
wek’, ,,AutoRok’, ,,Modelarz”, ,RC Przeglad Modelarski”

Idjecia: Axiom, Ata

Reklama

« |[dealna, pierwsza gra strategiczna

« Krotka i szybka rozgrywka
* Reklama TV

Zapraszamy do naszych partneréw handlowych:

Grupa Wydawnicza Foksal Sp. z o.0.

= Proste zasady gry oparte na grze kotko i krzyzyk

Al 3 Maja 12, 00-391 Warszawa Abro - 03-310 Warszawa, ul. Staniewicka 7, tel. 22/ 819-41-35; Anek - 05-850 Ozaréw -‘H
Kontakt: Przemystaw Karkosa Mazowiecki, ul. Poznanska 320, tel. 22/ 721-17-77; Rekman - 53-609 Wroctaw, § p J"'\
tel. kom. 664 031510 ul. Fabryczna 14, tel. 71/ 359-46-19; Ablex - 60-003 Poznan, ul. Sycowska 48, / J

tel. 61/ 661-62-37; M&Z - 81-571 Gdynia, ul. Chwaszczynska 131B, tel. 58/ 629-85-89

przemyslawkarkosa@gwfoksal.pl



Kids' Time 2016

Tegoroczne targi w Kielcach pobity kolejny rekord. Zarowno
frekwencja odwiedzajacych, jak i liczba wystawcow staty na
duzo wyzszym poziomie niz rok temu. Jak podaje organizator, ten

wzrost stanowit kilkadziesiagt procent.

407 wystawcow (40 firm z zagranicy) i niemal 5,5
tys. odwiedzajacych. Calkowita powierzchnia wy-
stawiennicza to ponad 14 tys. mkw.

Czyidea uczestniczenia w ogélnopolskich targach znéw
odzyla? Zdecydowanie tak! Jeszcze niedawno na takich
eventach mozna bylo zauwazy¢ wérdd wystawiajacych
sie przedsigbiorstw male i §rednie firmy - mowa o bran-
zy zabawek. W tym roku na Kids’ Time pojawili si¢ tez
wielcy gracze rynkowi (vide: Wader-Wozniak, CDP.PL)
i tacy, ktorzy od dawna nie uczestniczyli w zadnych tego
typu imprezach.

Gosciem specjalnym targéw byta m.in. Reyne Rice,
amerykanska trendsetterka i ekspertka branzy zabawkar-
skiej. Specjalistka doradzala, jak skutecznie sprzedawac,
jakiego rodzaju produkty maja szans¢ odnies¢ sukces
rynkowy. Reyne Rice przedstawila tez cztery dominujace
trendy na rynku zabawek: ¢wicz umyst, bohater w kazdej
sytuacji, zabawa poprzez sztuke i rozbudowana rzeczywi-
sto$¢.

Pawtem Schmidt z NPD Group przedstawit za$ ba-
dania dotyczace rynku zabawek oraz dokonal przegla-
du rosyjskiego rynku artykuléw dziecigcych. Po raz
pierwszy zorganizowano polsko-rosyjski ,,okragty stol”,
w ktérym udzial wzigli przedstawiciele firm oraz amba-
sad obu krajow.

Siédma edycja targéw (25-27 lutego) zgromadzita

/daniem wystawcow. ..

HALINA SUCHANEK, MARIOINEX

— Targi w Kielcach sg imprezg o coraz wiekszym znacze-
niu dla polskiego rynku artykutéw dla matki i dziecka.
Z dumg obserwujemy, Ze impreza z roku na rok stoi na
coraz wyzszym poziomie, a jej organizacja odbywa si¢
z duzym profesjonalizmem i wyczuciem. Tym bardziej
cieszymy sie z udzialu w tegorocznej edycji i uwazamy ja
za udang pod wieloma wzgledami. Bardzo milo byto nam
gosci¢ zardwno obecnych, jak i nowych klientéw. Niezwy-
kle wazny jest dla nas glos naszych kontrahentéw. Mie-
lismy szanse¢ na zywo ustysze¢ o ich sukcesach oraz tro-
skach, co wzmacnia relacje biznesowe. Dalo nam to szanse
wstuchania si¢ w ich opinie dotyczace naszych produktéow
i najnowszych propozycji. Wszystkie te rozmowy byly
bardzo inspirujgce — otrzymali$my liczne wskazéwki do-
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tyczace oczekiwan rynku pod katem potrzeb
dziecka. Nasi handlowcy cenig sobie targi za
mozliwos¢ zlapania oddechu, dzieki czemu
moga w spokojnej, w milej atmosferze spo-
tkac si¢ z klientami, przedstawic¢ pelng oferte
oraz zaprezentowaé nowosci. Juz szykujemy
sie do kolejnej edycji imprezy!

KATARZYNA DOMERACKA, DUMEL

- To byly nasze pierwsze targi w Kielcach,
w zwiazku z czym nie mamy poréwnania
z poprzednimi edycjami. Nie zmienia to
jednak faktu, Ze jesteSmy bardzo zadowo-
leni z ich przebiegu. Spotkania z klientami
byty konkretne i rzeczowe — wszyscy bardzo
pozytywnie nastawieni, chetnie odwiedzali
nasze stoisko, ktére zrobilo ogromne wraze-
nie zaréwno na zwiedzajacych, jak i innych
wystawcach.

Odwiedzajacych byto tak wielu, ze nie by-
lismy w stanie ich zliczy¢... Oprocz stalych
klientéw odwiedzilo nas réwniez wielu no-
wych, a najwigksza popularnoscia cieszyly
sie lezaczki i hustawki firmy Kids II.

Organizatorom nalezg si¢ duze brawal
Wszystko zostalo dopigte na ostatni gu-
zik, nie mieliémy najmniejszych zastrzezen
zaréwno do obslugi, jak i samej organiza-
cji. Jednak w naszej ocenie targi powinny
trwac o jeden dzien dluzej. Czujemy maty
niedosyt...

MACIEJ GRZESIK, TM TOYS
- To byly nasze pierwsze targi w Kielcach
i musze przyznad, ze jestem pod ogromnym
wrazeniem ich zasiegu, liczby wystawcow
i profesjonalnej organizacji. Nasze stoisko
odwiedzito wielu klientéw, byli wsréd nich
gltéwnie przedstawiciele sklepéw tradycyj-
nych i hurtowni, ale réwniez sieci handlo-
wych, cho¢by E.Leclerc. Okoto 10 proc. od-
wiedzajacych nasze stoisko stanowili nowi
klienci zaréwno z Polski, jak i z zagranicy.

Cata nasza oferta cieszyta si¢ ogromnym
zainteresowaniem, ale oprocz tradycyjnej
propozycji: Ravensburger, Schleich, plusz
Disneya, Swinka Peppa, klientom bardzo
podobaly si¢ nasze nowosci: laleczki-ba-
beczki Cupcake, Imoji, Tsum Tsum, gwizdek
Trelek oraz figurki funkcyjne pitkarzy repre-
zentacji Polski.

Targi Kids’ Time w Kielcach rozwijaja si¢
w bardzo dobrym tempie. Uwazam, ze to
$wietna prognoza dla polskiego rynku za-
bawek — moze za kilka lat nie bedziemy juz
musieli jezdzi¢ do Norymbergi...

RYNEK ZABAWEK
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LIDIA HEDZIELSKA, REKMAN

- Targi Kids’ Time mozemy zaliczy¢ do bardzo udanych. Pomimo zawi-
rowan zwigzanych z decyzja zmiany stoiska na wieksze tuz przed samymi
targami, podjeta na naszg prosbe, z dumg mozemy powiedzie¢, ze byla ona
wlasciwa. PowiekszyliSmy stoisko, ustawiliémy na wyspie otwartej z kaz-
dej strony gabloty. A chodzace ,,zywe” Marbo zrobily prawdziwa furore.
Targi byly gléwnie formg prezentacji nowego importu i statych linii pro-
duktowych. Wéréd nich znalez¢ mozna byto nowe grupy: Hauck, Bandai,
IMC Toys, Jazwares, Zuru, Imagine 8, Geoworld. Najwigksze zaintereso-
wanie wzbudzaly produkty z licencja z filmu ,,Gdzie jest Dory?” (Bandai,
Imagine 8), wozki dla lalek i jezdziki dla dzieci (Hauck), linia produktowa
»Miles z przysztosci” (IMC Toys) oraz asortyment z serii Star Wars (Ja-
zwares, Jakks Pacific). Jednak peretka okazaly si¢ oczywiscie nowe lalki od
Jakks Pacific — Ksigzniczki Disneya! Wielkim hitem i szczeg6lnym wyda-
rzeniem bylo zaprezentowanie po raz pierwszy w Polsce lalek z serii Star
Darlings firmy Jakks Pacific! Z wielka przyjemnoscia mozemy pochwali¢
sie, ze naszymi gos¢mi byli przedstawiciele biura Disneya z Warszawy.
Odwiedzili nas réwniez zagraniczni dostawcy, m.in. firma Educa. Na sto-
isku goscilismy takze wielu nowych klientéw oraz liczne grono odwie-
dzajacych, ktérych zainteresowala nasza cafa oferta i... sposéb dzialania
elektronicznej zabawki Marbo.

OLIWIA MACHNICKA, MONEKS 1

— Tegoroczne targi Kids’ Time zaliczam do najlepszych krajowych imprez
w naszej branzy! Frekwencja oraz niesamowity optymizm odwiedzaja-
cych budza wielkie nadzieje na przyszlo$¢ naszej branzy. Cieszy mnie to,
ze mozemy pochwali¢ sie impreza targowa zorganizowang na najwyzszym
poziomie rowniez za granica.

Podczas targéw ogromnym zainteresowaniem odwiedzajacych cieszy-
ty si¢ wszystkie produkty z oferty Hape, poniewaz na wszystkie zlozone
zamoOwienia udzielaliSmy 10-procentowego rabatu. Najlepsza sprzedaz
odnotowaly za$ trzy bestsellery z naszej oferty, ktore z okazji 30-lecia fir-
my byly dostepne dla klientéw z 30-procentowym rabatem! Ponadto za-
interesowaniem odwiedzajacych cieszyly si¢ rdwniez nowosci, m.in. bujak
w ksztalcie fodzi, nowe gry wykonane z bambusa (rybki) oraz produkty
edukacyjne.

BARTOSZ ULMAN, LIBRA

— Po raz pierwszy uczestniczylismy w kieleckich targach jako wystawca,
natomiast kolejny juz raz byliémy na nich obecni jako zwiedzajacy. Z ra-
doscig obserwujemy, ze targi sg coraz wieksze, coraz bardziej réznorodne
pod wzgledem prezentowanych produktéw oraz doskonale przygotowa-
ne. Kiedy bralismy w nich udziat w roli zwiedzajacych, bardzo ceniliémy
sobie mozliwo$¢ kontaktu z naszymi stalymi dostawcami, zapoznania si¢
z nowosciami, zlozenia zaméwien oraz nawigzania dobrze rokujacych
kontaktéw. Jako wystawcy doceniliémy szczegélnie mozliwos¢ kontaktu
z klientami, gdyz na co dzien jest on gléwnie telefoniczny i mailowy.

BARBARA ZEGIEL, ATENEUM
- W mojej ocenie to pierwsze tego typu targi w Polsce, ktére majg racje
bytu. Ogromny wplyw ma na to zapewne decyzja organizatora, aby dedy-
kowac¢ je wylacznie sektorowi B2B.

Targi w Kielcach byly réwniez dla nas doskonala okazja do spotkania
z parterami handlowymi oraz zaprezentowania nowosci, jakie znajda sie
w naszej ofercie w roku 2016. Udalto nam si¢ roéwniez nawiaza¢ kilkadzie-
sigt nowych kontaktéw biznesowych.

RYNEK ZABAWEK
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Jesli chodzi o nasza oferte targows,
to ogromnym zainteresowaniem zwie-
dzajacych cieszyly sig: Kinetic Sand
Build - nowo$¢ od Spin Master, ko-
lorowe rzepy Bunchem - nowos¢ od
Spin Master, nowo$¢ w naszej ofercie:
Supermag — magnetyczne klocki, Ban-
zai — zabawki zasilane wodg z weza
ogrodowego, oraz Sylvanian Families.

EWELINA SZALAST, BLUE OCEAN

- Targi byty dla nas bardzo udane. Mie-
lismy przyjemnos¢ zaprezentowania
dwdch nowych marek: Yookidoo oraz
Summer Infant. Kreatywne zabaw-
ki kapielowe oraz innowacyjne maty
edukacyjne przyciagaly odwiedzaja-
cych. Wsréd hitéw wzbudzajacych
zainteresowanie gosci znalazly sie tez
baseny piteczkowe oraz piteczki senso-
ryczne marki Ludi.

ANNA WITTIG, GONZO TOYS

- W tym roku brali$my udzial w tar-
gach Kids’ Time po raz pierwszy, ale na
pewno nie ostatni. Jeste§my niezwykle
zadowoleni pod kazdym wzgledem.
Nasze stoisko odwiedzila ogromna
liczba klientéw zaréwno z Polski, jak
i z zagranicy, ktérzy mieli okazje za-
poznania si¢ niemal z calym naszym
asortymentem. Trudno mi oceni¢, kto-
re nasze produkty cieszyly sie najwiek-
szym zainteresowaniem — mysle, Ze nie
bedzie przesads, jesli stwierdze, ze...
wszystkie. Niemniej jednak szczegdl-
na uwage klientdw zwrdcily: nasza
nowa linia MultiGo, kuchnie, garaze
oraz odpychacze. JesteSmy na rynku
od niedawna, dlatego nasze produkty
w wiekszosci sg dla klientéw nowoscia.
Co wazne, zwrdcili oni uwage na wy-
soka ich jakos¢ oraz to, ze sg skierowa-
ne wylacznie na rynek tradycyjny.

GIANLUCA MIGLIORISI, ARTSANA

- Tegoroczne targi w Kielcach prez-
entowaly ogélno$wiatowy poziom.
Rozmiar samej imprezy oraz liczny
udzial klientéw, przetozyly si¢ na wz-
rost zainteresowania naszg oferta, dlat-
ego tez cale wydarzenie oceniamy dos¢
entuzjastycznie. Wida¢é, ze impreza
nabiera rozmachu, co obserwujemy
z zadowoleniem. Popularnos¢ eventu,
duze i stale rosngce zainteresowanie

ZABAWKARSTWO

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Rynek Zabawek
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odwiedzajacych, takze tych ze srodkowej i wschodniej
Europy, dobrze $wiadczg o polskiej branzy dzieciece;.
Dla rynku oraz samych targéw jest to wielka
szansa na dalszy rozwoj i budowanie prestizu. Targi
w Kielcach to dzisiaj obowigzkowe wydarzenie na
mapie tego typu eventdw, dlatego organizatorzy po-
winni polozy¢ jeszcze wigkszy nacisk na profesjonal-
izm, innowacyjno$¢ i elastycznos¢ swojej oferty.
Zaréwno dla nas, jak i dla naszych klientéw te
i podobne wydarzenia to okazja do zaciesniania relac-
ji z branza oraz sposob na bardziej szczegétowa prez-
entacje naszej oferty. Na samych targach duzym zain-
teresowaniem cieszyly sie nowosci z popularnej linii
prezentowej First Dreams — zabawek dla noworod-
kéw, nowe krzesetko do karmienia z rodziny krz-
eselek Polly-Polly Progress oraz nowy wozek miejski
Urban Plus. Stale rosnie tez zainteresowanie gama
akcesoriow dziecigcych, a najbardziej smoczkami ort-

odontycznymi i produktami dla karmigcych mam.

POLESIE

KIDS’ TIME STAR 2016 - nagrody za najlepsze produkty przyznane!

Anna Wakulak

Firmy Dante (kat. zabawki 3+) i Whisbear Sp. z o.0. (kat. zabawki 0-3 lata) to wielcy wygrani tegorocznych
targéw Kids’ Time 2016 w konkursie na najlepszy produkt — KIDS’ TIME STAR 2016, w kategorii zabawki.

Nagroda Kids’ Time Star 2016 - zabawki 0-3 lata

WHISBEAR Sp. z 0.0., Warszawa — za Whisbear — Szumigcego misia z funkcjg CRY sensor

Nagroda Kids’ Time Star 2016 - zabawki 3+
DANTE Sp. z 0.0., Szczecin — za mozaike Photo Pixel Art

A oto nominowani do nagrody w kategoriach zabawki 0-3 lata i zabawki 3+ oraz pozostate nagrody

i nominacje w innych kategoriach:

ZABAWKI 0-3 LATA

Nominacje:

o WHISBEAR Sp. z 0.0., Warszawa — za Whisbear - Szu-
migcego misia z funkcjg CRY sensor

« BLUE OCEAN Sp. z 0.0., Warszawa - za Yookidoo -
Okret podwodny z prysznicem

o MASF DISTRIBUTION, Krzeszowice — za Kroliczka
Alilo® - zabawke edukacyjna, odtwarzacz MP3, dykta-
fon oraz lampke nocng w jednym

FOTELIKI SAMOCHODOWE

Nominagcje:

« AKPOL Sp. z 0.0., Gdansk - za fotelik samochodowy
Britax Romer KidFix II XP Sict

« MARKO Sp. j., Wodzistaw Slaski - za fotelik samocho-
dowy BeSafeiZi Modular

« MINI-MAXI, Piekary Slaskie - za fotelik samochodowy

Concord Reverso.Plus

Nagroda Kids’ Time Star 2016 - foteliki samochodowe

WOZKI

Nominacje:

o IDEO GROUP Sp. z 0.0., Warszawa — za wozek ANEX
SPORT

o DELTIM, Czestochowa — za wézek X-lander X-Pulse
2016

+ SCANDINAVIAN BABY, Lo$ - za wézek THULE Glide

Nagroda Kids’ Time Star 2016 - wozki:
« IDEO GROUP Sp. z 0.0., Warszawa — za wézek ANEX

ZABAWKI 3+ « MINI-MAX], Piekary Slaskie za fotelik samochodowy SPORT

Nominagje: Concord Reverso.Plus

o TOYKI SC, Jerzmanowice - za Petit Landau — wézek MEDALE za nowoczesno$¢ prezentacji i styl wystapie-
Madeleine ODZIEZ I TEKSTYLIA nia targowego:

o DANTE Sp. z 0.0., Szczecin za mozaike Photo Pixel Art Nominagje: o DUMEL Marcin Domeracki (A-28)

« MARKO Sp. j., Wodzistaw Slaski - za serie zabawek K’s
Kids — Training2s

ARTYKULY DZIECIECE

Nominacje:

« ECO & MORE Sp. z 0. 0., Warszawa — za pasty do
zebow Jack N’ Jill

« STOKKIDS, £6dz - za butelke antykolkowa Twistshake
z pojemnikiem

« MARKO Sp. j., Wodzistaw Slaski - za bramke roll-up
Dreambaby

Nagroda Kids’ Time Star 2016 - artykuly dzieci¢ce

« MARKO Sp. j., Wodzistaw Slaski - za bramke roll-up
Dreambaby
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« MARKO Sp. j., Wodzistaw Slaski - za zestaw otulaczy
i $piworkéw SwaddleMe

» EKO, Czgstochowa — za kocyk Outlast Climate
Regulation

« TEXPOL Sp. z 0.0., Dlutéw — za kolekcje Milk &
Bamboo

o Nagroda Kids’ Time Star 2016 - odziez i tekstylia:
« TEXPOL Sp. z 0.0., Dlutéw — za kolekcje Milk &
Bamboo

o DELTIM SP. Z O.0. (B-58)

o ONO Pawel Antczak (BABYONO) (C-34)

o LA MILLOU (SMARTINO) (D-28)

o SOFIJA (D-48)

« LOSAN COMERCIAL S.L.U., CASPE, Hiszpania
(D-57)

o ADAMEXII Apolonia Karort PPH (F-22)

« COLETTO SC Grzegorz Szymczak, Piotr Pinis (F-29)

o MINI-MAXI PPHU Irena Wydra (G-15)

« PRZEMKO PPHU Przemystaw Szymanski (G-18)

« ROAN PPUH Wiestaw Piech (G-29)

o IDEO GROUP Sp. z 0.0. (ANEX BABY) (G-32)

Zdjecia: Rynek Zabawek

RYNEK ZABAWEK
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osenne kontraktacje

Kontraktacje to dobry czas, by w spokojnej atmosferze wybrac ciekawe produkty

na | potrocze, a takze zaplanowac zamowienia na druga czesc¢ roku. Oto wybrane relacje

z targow, ktore juz odwiedzilismy. Jako ze sezon w petni, w kolejnym wydaniu opublikujemy
pozostate wydarzenia targowe, ktorych z roku na rok przybywa.

MIKI
4 marca odbyly si¢ wiosenne targi krakowskiej hurtowni Miki. Impre-
za wystawiennicza, w ktorej uczestniczylo 17 wystawcow, miata miej-
sce w Centrum Konferencyjnym ,Witek”. Oferte dostawcow obejrzalo
niemal 250 handlowcéw. Jak méwi Henryk Limanowski, wspotwlasci-
ciel Miki, spotkanie byto bardzo udane, a do wystawcow ustawialy sie
kolejki odwiedzajacych.

Nic dziwnego, skoro tegoroczna oferta producentéw i dystrybuto-
réw jest bardzo bogata i ciekawa. Oto niektdre z nich: CzuCzu - seria

TMTOYS

Mata Akademia, a w niej cztery produkty: Zwierzatka, Kolory, Przeci-
wienstwa, Ksztalty, Formatex — miecze $wietlne na licencji Star Wars,
Zielona Sowa - zestaw Top modelki na pokazie mody, Dante — nowe
zestawy Magformers, karty UEFA Euro 2016, Carotina Baby Smart-
phone, GW Foksal — dwie najnowsze gry: ,, Kraby na fali” i ,Gobblety”,
Tactic - gra ,,Alias - kobiety vs. mezczyzni’, Epee Polska - zestaw ko-
lekcjonerki Topps Match Attax w postaci pitki noznej, Granna - gry
»Mamusie” i ,,Auta’, funkcyjne figurki Druzyna narodowa, Imoji, ba-
beczki Cupcake, Artsana Poland - rowerek biegowy Chicco, Trefl - gra
,»Ego’, seria Sciencedyou.

FORMATEX
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GW FOKSAL

M&Z

7-8 marca w siedzibie M&Z w Gdyni odbyly sie wiosenne targi, na
ktdére wlasciciele hurtowni zaprosili jej odbiorcow - przedstawicieli
sklepéw zabawkarskich i z artykulami dziecigcymi. Podczas dwudnio-
wego spotkania handlowcy zapoznali si¢ z nowa oferta kilkudziesieciu
producentéw i dystrybutoréw. Przy skladaniu zamoéwien mogli liczy¢
na dodatkowe upusty oraz oferty specjalne przygotowane przez wysta-
wiajace si¢ firmy.

RYNEK ZABAWEK

BN KONTRAKTACJE e

Idjecia: Rynek Zabawek, Krzysztof Dryjariski
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Seria Kidizoom to zabawki stuworzone 2 myslg >
o dzieciecych potrzebach! Poprzez kreatyung zabause, @ Ridizoom Smart Watch
ulatwiajg rozwif dzieciecych pasiji.

% Wytgcznym dystrybutorem marki VTech w Polsce jest firma (,?Qﬁef(



B KONTRAKTACJE

W targach wzielo udzial niemal 50 przedsigbiorstw, wsrod ktérych
znalazty si¢ firmy: Alexander, Abino, Art and Play, ABC Kid, Adami-
go, Anek, Axiom, Brimarex, Chicco, Clementoni, Cobi, Egmont, Eu-
ro-Trade, Dromader, Formatex, Geomag, Gonzo Toys, Granna, Go-
Dan, Galeria Zabawek, Foksal, Hero, Hippocampus, Hasbro, Hencz,
Icom, Jawa, MST Toys, Marioinex, Mattel, MGAE, Pierot, Pipistrello,
Russell, Sun-Day, Simba Toys Polska, Trefl, StNux, Symag, Tupiko,
Tomy, Tactic, W&K, Wader-Wozniak, Zielona Sowa, To-Ma.

EURO TRADE
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PPHiU ,,AXIOM” Sp. z 0.0.
ul. Straconki 115, 43-300 Bielsko-Biata
tel. 33/814-97-98, fax 33/814-29-59
www.axiom.com.pl
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COBI OPEN DAY

9 marca w Centrum Kongresowym w hotelu Warszawianka w Jachran-
ce odbyly si¢ jednodniowe targi firmy Cobi. Podczas spotkania produ-
cent i importer zabawek zaprezentowal nowosci na IiII pdtrocze 2016
roku, przedstawit plany marketingowe, a takze wyrdznil najlepszych
dystrybutoréw.

Klientom bardzo podobata si¢ szeroka oferta firmy, a szczegdlnie
atrakcyjne nowosci, ktdre stanowia az 50 proc. — artykuly importowa-
ne, 80 proc. — kolekcje klockowe. Wsréd najczesciej komentowanych
i wysoko ocenianych produktéw byty: klocki Cobi - kolekcje World
of Tanks oraz Small Army, samoloty z II wojny $wiatowej. Jesli chodzi
o produkty importowe wprowadzane w I pétroczu, uwage handlow-
cOw szczegolnie zwracaly: zotwiki Little Live Pets, zestawy Revell Ju-
nior Kit, Fungus Amungus oraz Air Hogs Hyper Disc.

Klienci bardzo pozytywnie ocenili powr6t na rynek kultowej gry
dla dzieci ,,Ktamczuch” Roéwnie ciekawie zapowiada sie II pdtrocze -
czeka na nas moc nowosci. Ale o tym w kolejnych wydaniach ,,Rynku
Zabawek”.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Rynek Zabawek, Krzysztof Dryjariski
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| POLESIE
ul. Sadowa, lok. 14, 21-500 Biata Podlaska
polesie.poland@prokonto.pl | NIP 537-26-15-999

FIRMA HANDLOWA PANDA
ul. Sidorska 117b, 21-500 Biata Podlaska
tel: +48 83 342 26 20 | info@zabawkipanda.pl

Dystrybutor:
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REKMAN

Kontraktacje w Rekmanie zawsze wzbudzaly duze zainteresowanie
wsrod wystawcow i odwiedzajacych je handlowcédw. Duza liczba wy-
stawiajacych sie firm, imponujaca frekwencja gosci targowych i bar-
dzo bogata oferta to niezaprzeczalne atuty eventéw organizowanych
przez te hurtownie i duzego importera zabawek. Tegoroczne spotka-
nie miafo miejsce 10 marca w Dynamic Congress Centre Sp. z 0.0. we
Wroclawiu.

EGMONT POLSKA

Oto lista wystawcow: Adamigo, Albi, Anek, Alexander, Art & Play,
Artsana, Artyk, Axiom, Bard, Beppe, Brimarex, Castor, Clementoni,
Cobi, Czuczu, Dante, Dromader, Egmont, Epee, Epoch, Etifica, For-
matex, Goliath, Granna, Hape, Hasbro, Hippocampus, Jawa, Lorien,
MGA, Mattel, Pulio, Puzzlove, Russell, Simba, Stadlbauer, Stnux, Sy-
mag, Tactic, Tm Toys, Tomy, Trefl, Zielona Sowa.

STADLBAUER AXIOM

Na swoim stoisku Rekman zaprezentowat wtasne produkty z im-
portu firm: Bandai, Educa, Geoworld, Hauck, Heros, IMC Toys, Jakks
Pacific, Jazwares, Jumbo, Lena, Lexibook, Maerklin, Winning Moves,
Woodyland, Zuru.
- -

JAWA 2 WINNING MOVES &

Bardzo duzym zainteresowaniem wsrod oferty Rekmana cieszyly
sie wozki dla lalek, rowerki i jezdziki dla dzieci firmy Hauck. Wszyst-
kich zachwycity takze zabawki na licencji ,Gdzie jest Dory?” firmy
Bandai oraz olbrzymie figurki z serii Star Wars wraz z nowymi lalkami
Ksiezniczek Disneya firmy Jakks Pacific. Jednak najwigkszym hitem
i szczegélnym wydarzeniem bylo zaprezentowanie przez Rekmana po
raz pierwszy w Polsce lalek z serii Star Darlings firmy Jakks Pacific!

24 3/2016

REKMAN REKMAN

Hitami byly réwniez ,,Miles z przysztosci” firmy IMC Toys, pojazd
zdalnie sterowany, i pozostale produkty z serii, nowa marka Jazwares
oferujgca zabawki z licencji Star Wars oraz nowe gry ,,Monopoly PRI,
»Monopoly Swinka Peppa” od firmy Winning Moves, ktére wejda do
oferty jeszcze przed Dniem Dziecka. Zainteresowanie wzbudzily takze
nowe wzory lalek Fofuchas na licencji ,Kraina Lodu’, a takze elektro-
niczne produkty marki Lexibook na licencji filmu ,,Gdzie jest Dory?”.

EURO-TRADE

17-18 marca br. odbyly si¢ wiosenne targi firmy Euro-Trade. Te-
goroczna impreza handlowa miata miejsce w hotelu Mlyn & SPA
we Wtloctawku. Importer i dystrybutor zaprezentowal swoim dys-
trybutorom oferte zabawek na druga potowe roku, ale tez na sezon
Gwiazdka 2016. W asortymencie Euro-Trade nie zabraklo réwniez

y an SR B

wielu nowosci, na ktére klienci zwracali szczegdlng uwage. Wérod
reprezentowanych przez firme marek warto wymieni¢ takich pro-
ducentoéw, jak: Mega Creative, Craft with Fun, My Bubble, Bam Bam
i Playgro.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Rynek Zabawek, Krzysztof Dryjariski



CubicFun

TROJWYMIAROWE
PUZZLE DO
SAMODZIELNEGO
SKLADANIA

Bedg one pouczajgca zabawg
dla mtodych ciekawych $wiata
kolekcjoneréw najstynniejszych
na $wiecie budowli.

Do sktadania trojwymiarowych
modeli nie potrzeba zadnych
przyboréw, wystarczy wyjac z
arkusza kawatki piankowych
puzzli i rozpocza¢ budowe.

INNOWACJE
STANOWIA PUZZLE
PODSWIETLANE
DIODAMI LED.

Gotowa budowle stawia sig na
podstawce, w ktorej znajduja
sig diody LED. Podswietlone
tréjwymiarowe budowle, przy
zgaszonym Swietle prezentujg
sie imponujaco.

OFICJALNY DYSTRYBUTOR W POLSCE DYSTRYB UTORZY

Bante BIALA-PODLASKA BIALYSTOK BRZEG BYDGOSZCZ GDANSK, LOGISTIC KOWALE

PANDA INTEGRO NIKE MONIKA KAJA

UL.SIDORSKA 117 UL.HANDLOWA 7 UL.PIASTOWICE 40 UL.SZAJNOCHY 9D UL.MAGNACKA 4, SEGMENT C, 7R
TEL.: 833426060 TEL.: 857 455 203 TEL.: 603658398 TEL.: 523753854 TEL.: 586685863
PANDA@PRO.COM.PL INTEGRO@INTEGRO.BIALYSTOK.PL NIKE.ZABAWKI@INTERIA.PL \(@ KA.COM.! REMIXKAJA@ONET.PL

WWW.DANTE.COM.PL
SZCZECIN 71-345, UL RODAKOWSKIEGO 1/5

MODLNICZKA 0ZAROW MAZOWIECKI POZNAN SZCZECIN WARSZAWA WROCtAW

MIKI KIER SUPER 7 B&S AzYmuT REKMAN

UL.HANDLOWCOW 2 ( CH WITEK) PAWILON 1 UL.POZNANSKA 220 UL.OPEOTKI 23 UL.TAMA POMORZANSKA 14D UL.GOTTLEIBA DAIMLERA 2 MAGNICE, UL. EUROPEJSKA 4

TEL.: 124234603 TEL.: 228537504 TEL.: 616397925 TEL.: 914849380 TEL.. 228479758 TEL.: 713594621
GRZEGORZ@MIKI.COM.PL BIURO@ZABAWKI-KIER.PL KATARZYNA.LUNKIEWICZ@SUPER-SIODEMKA.PL ANNA.SALETRA@BSSZCZECIN.PL ALEKSANDRA.PIETRZAK@AZYMUT.PL RAFAL.KRAKOWSKI@REKMAN.COM.PL



ANEK
0zarow Mazowiecki
05-850
UL. POZNANSKA 320
#4822 1211777

DISTRI
Szczecin
71-001
UL. AUTOSTRADA POZNANSKA 1
+48 91885 23 80

Dystrybutorzy w Polsce:

ART. EQUIPMENT ARTYZAN ATENEUM
Warszawa Trzebinia Krakow
05-075 32-540 30-741
UL. PIOTRA SKARGI 1 UL. KOPALNIANA 2A UL. NAD DRWINA 10
+48 510 339 338 +48 32 623 92 57 +48 12 263 82 98
KAJA MIKI PANDA REBEL HURT
Kowale (k. Gdaniska) Modliniczka (k. Krakowa) Biata Podlaska Gdansk
80-180 82-085 21-500 80-298
UL. MAGNAGKA 4 UL. HANDLOWGOW 2 UL. SIDORSKA 117 B UL. BUDOWLANYCH 64 ©
+18 58 668 58 63 +48 12 423 64 03 +18 83 342 60 60 +48 58 728 49 31

0SWD AZYMUT
Warszawa
02-460
UL. DAIMLERA 2
+48 29 47 680 44

REKMAN
Magnice
05-040
UL. EUROPEJSKA 4
+48 71369 46 19



Sprawdz czy juz masz w
ofercie produkty Goliath?
Zapraszamy do kontaktu :
PL@goliathgames.com
tel.+48 503 645 695

Super Sand i mechaniki gry planszowej.

Czy bedziesz pierwszy po drugiej stronie piaskownicy?
Uwazaj na pulapki pozostawione przez przeciwnikow,
nie daj si¢ zablokowaé. Nie traé¢ czasu, omijaj przeszkody...

| albo lepiej obroc je w pyi!
~ Pamietaj kto pod kim dotki kopie ten sam w nie wpada!

CLEVER TOGETHER™

I
WWW.GOLIATHGAMES.PL Bﬂllﬂ



B PORADNIK

Kampania promocyjna
— flundamenty sukcesu

Sprzedaz zabawek w Polsce wynosi rocznie ponad 2,5 mld zt i wcigz dynamicznie rosnie.
Branza jest mocno rozdrobniona i nawet najwieksi, miedzynarodowi gracze maja wysoko
postawiong poprzeczke. Jak zatem powinna wygladac¢ dobrze zaplanowana kampania
reklamowa w Internecie, jakie musza byc jej fundamenty, gdzie szukac inspiracji?

GRUPA DOCELOWA

Specyfika branzy zabawkowej polega na tym,
ze nie tak fatwo odpowiedzie¢ na pytanie: kto
powinien by¢ bezposrednim odbiorcg komu-
nikatu marketingowego? Istota funkcji, jaka
moga spelnia¢ te niepozorne przedmioty,
sprawia, ze decyzja zakupowa nie jest zalezna
od jednej grupy.

Sprawa moze wydawa¢ si¢ nieco prostsza
w przypadku zabawek dla najmtodszych,
gdzie to gléwnie dorosty decyduje o wyborze.
Wartosci dodane, jakie chcemy dostarczy¢
naszym pociechom, inwestujac w ,gadzety
dla najmtodszych’, sprawiaja, Ze nawet nie-
mowle, pomimo braku umiejetnosci arty-
kulacji stownej swoich potrzeb, ma realny
wplyw na wybor, jakiego dokonuje rodzic. To
rado$¢, eksploatacja przedmiotu, zaangazo-
wanie dziecka pozwalajg pozna¢ jego prefe-
rencje i posrednio upewnic¢ si¢ odno$nie do
stusznosci wyboru.

Starsze dzieci dzieki docierajagcym do nich
komunikatom reklamowym i wymianie wie-
dzy z réwiesnikami jasniej i bardziej bezpo-
$rednio formuluja swoje oczekiwania. Jednak
nawet ich preferencje nie zmieniaja roli, jaka
przyjelo sie, ze powinni odgrywac¢ opiekuno-
wie — to doroéli najczesciej s sponsorami,
recenzentami i kontrolerami jakosci.

HISTORIA WYCHUDZONEJ BLONDYNKI

Ciekawym przypadkiem obrazujacym otwar-
to$¢ marki na potrzeby uzytkownikéow jest
firma Mattel ze swojg kultowa lalka Barbie
- znanym na calym $wiecie synonimem per-
fekeji, gustu modowego, idealem w domu,
w pracy i w kazdym aspekcie zycia. Jej dosko-
nalos¢ nie byta jednak cecha pozadang przez
rodzicéw, a oderwanie od rzeczywisto$ci sta-
fo si¢ polem rosnacej niecheci wobec marki.

28 3/2016

e

Firma Mattel nie pozostala bierna wobec tych
sygnatow.

Odpowiedzig na nie stala si¢ kampania
promocyjna ,You can be anything”, do kto-
rej przygotowana zostata seria lalek repre-
zentujacych szerokg game rol zawodowych,
jakie moze pelni¢ kobieta we wspolczesnym
$wiecie. Hasto przewodnie akgji to: ,,Mozesz
by¢ kimkolwiek zechcesz”, a reklama wideo
pokazuje, ze czas spedzony z Barbie nie jest
tylko zabawa, wedlug idealnie zaprojekto-
wanych przez producentdw scenariuszy, ale
stanowi morze mozliwosci, tworzenia, nauki
kreatywnego myslenia i wiary w siebie.

i
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hragine The Pozsibdities | Barbie

Konsekwentnym krokiem odpowiadaja-
cym potrzebie pokazywania realnego $wiata,
akceptacji odmiennos$ci bylo wprowadzenie
na rynek marki Barbie Fashionistas. Nowa
kolekcja obejmuje cztery sylwetki (orygi-
nalng oraz trzy nowe), siedem karnacji, 22
kolory oczu, 24 fryzury oraz kolejng linig
ubran i dodatkéw. Jednym z pierwszych me-
diéw komunikujacych wprowadzenie tych
zmian byt klasyk branzy modowej - magazyn
»ELLE”, co moze $wiadczy¢ o tym, ze doko-
nujaca sie zmiana formy lalki ma znaczenie
popkulturowe.

Firma Mattel w bardzo czytelny sposob
pokazala, ze nawet najwigksi gracze powinni
stucha¢ swoich uzytkownikéw i decydentéw

v Ay

w procesie zakupowym. W tym przypadku
obawy, watpliwosci i — mozna powiedzie¢ —
niewygodna wiedza pozwolily stworzy¢ co$
niezwyklego, wykreowa¢ nowg jakos¢.

MAGIA | JAKOSC, CZYLI BOZONARODZE-
NIOWA KAMPANIA PROMOCYJNA
Otwarto$¢ na potrzeby grupy docelowej nie
jest jedynie cechg najwigkszych amerykan-
skich koncernéw. Wtoska marka Chicco, dla
ktorej znajomos¢ potrzeb dzieci i rodzicow
jest zawsze najwazniejsza, na polskim rynku
postawita na kampanie zabawkowsa osadzo-
na wokot magii Bozego Narodzenia. W tym
przypadku dotyczyla ona grupy produktow
dla mtodszych w wieku 2-3 lata. Jej celem
bylo zaprezentowanie gamy artykuléw za-
bawkowych jako ciekawego, inspirujacego
pomystu na prezent.

Realizacja kampanii oparta byla na dedy-
kowanym serwisie www.gwiazdkazchicco.pl,
ktory centralizowal przygotowane materialy
- filmy wideo, dynamicznie zmieniajace si¢
kartki kalendarza adwentowego zintegrowa-
nego z kontem na Facebooku, poradnik pre-
zentowy oraz recenzje zabawek.

RYNEK ZABAWEK
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Do wspolpracy przy stworzeniu kampanii zostaly zapro-
szone cztery blogerki lifestyleowe: Vivi i Oli, Lady of the ho-
use, Mum and the City i Wronek. Kazda z nich doskonale zna
$wiat dzieciecych marzen, ale tez potrzeby rozwojowe dzieci
w poszczegolnym wieku. Ich zadaniem byto stworzenie $wig-
tecznego materialu wideo przedstawiajacego cieply klimat
domowych $wiat oraz $cisle wkomponowana w ten nastrdj
prezentacj¢ wybranych produktéw Chicco.

Powstaly niezwykle materialy wideo, ktére wprowadzaly
w klimat zblizajacej sie magii. Prezentacja zabawek byla osa-
dzona w realistycznej scenerii, mozna bylo poczué¢ prawdzi-
we emocje zwigzane z otrzymywaniem, rozpakowywaniem
prezent6w i ich eksploatacja.

Jej waznym elementem byly poradniki: jak wybra¢ od-
powiedni prezent w danej grupie wiekowej, na co zwrdcié
szczeg6lng uwage, aby nie byl to tylko przedmiot, ale element
inspirujacy do rozwoju.

Kampania ,,Najpiekniejsza Gwiazdka z Chicco” pozwoli-
fa w ciekawy sposéb zbudowa¢ zaangazowanie uzytkownika
poprzez réznego rodzaju konkursy i zagadki zwigzane z wy-
branymi zabawkami. Zaowocowata réwniez naturalng checia
poznania asortymentu po stronie klientéw i otwartoscig mar-
ki na komunikacj¢ nastawiong na potrzeby dzieci i dorostych.

Przygotowane materialy pozwolily lepiej pozna¢ potrzeby
dziecka na etapie rozwoju, w jakim si¢ znajduje, i na tej pod-

stawie zarekomendowa¢ najbardziej trafiony prezent. Dobrej jakosci zdjecia
i grafiki pokazujace funkcjonalnosci produktéw oraz praktyczne nagrania wi-
deo oddaly klimat magii, ktéra spajata caly kampanie.

REKLAMA OPARTA NA FUNDAMENTACH ZABAWY

Wedtug W. Okonia, polskiego pedagoga, specjalisty w zakresie dydaktyki, za-
bawa jest ,,dziataniem wykonywanym dla wlasnej przyjemnosci, a opartym na
udziale wyobrazni, tworzacej nowa rzeczywisto$¢”. Aby komunikat reklamo-
wy w branzy zabawkowej byt skuteczny, musi spetnia¢ kryterium pogodzenia
intereséw co najmniej dwoch grup: dziecka i opiekuna. Najmlodsi chca od-
krywa¢, uczy¢ sig, doswiadczaé pozytywnych wrazen, tworzy¢ swoéj kawatek
rzeczywistosci, stad reklama kierowana do nich ma pobudzaé¢ wyobraznie,
pokazywac $wiat, ale w stopniu ograniczonym, aby zostawi¢ pole do wlasnych
odkry¢. Rola dorostego jest zadba¢ o bezpieczenstwo oraz najbardziej sprzyja-
jace warunki do zabawy i odczuwania pozytywnych emocji. W tym kontekscie
kampania promocyjna musi by¢ rzeczowa, stwarza¢ mozliwo$¢ uzyskania naj-
wazniejszych informacji, doszukania szczegotéw, ktére dadza pewno$¢ dobre-
go wyboru. Obie grupy taczy zamilowanie do jakosci. To jako$¢ produktu, ma-
teriatéw promocyjnych, starannos$¢ zebrania informacji i sposob prezentacji
maja najwigksze znaczenie. Ludzie niezaleznie od wieku kupuja oczami (zatem
wizualne aspekty wyrobu i jego reklamy sg bardzo wazne) i sercem (dlatego
w procesie zakupowym nie moze tez zabrakna¢ emocji).

Agnieszka Kasperska,
performance marketing sales manager w Grupie Unity

Reklama

GRANNA

W pudetku znajdujg sie
gry i uktadanki.
Elementy sg zrobione
z twardej tektury.
Znakomity pomyst
na zabawe z dzie¢mi
dla troskliwych rodzicow.

Najnowsza seria gier dla dzieci w wieku

lata!
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B HANDEL ZAGRANICZNY

Polscy eksporterzy

zdobywaja
zagrani

czne rynk

W 2015 roku padt absolutny rekord w eksporcie zabawek, gier i art. sportowych z Polski.
W ciggu dwunastu miesiecy wystaliSmy za granice lalki, gry, pluszaki, klocki i inne
wyroby o tacznej wartosci niemal 4,6 mld zt, tj. o 1,7 mld zt (58,7 proc.)

wyzszej niz w roku 2014.

abawki to bardzo powazna sprawa.
Z Swiadczg o tym cykliczne przyrosty

eksportu notowane w ciagu ostatnich
pieciu lat. Bardzo udany byl juz rok 2014,
w ktérym eksporterzy zabawek, gier i arty-
kuléw sportowych (te produkty obejmuje
analizowana przez GUS kategoria) wypraco-
wali wzrost warto$ci o 75 proc. w pordwna-
niu z rokiem 2013. - Wzrost za 2015 rok jest
nieco nizszy, ale méwimy juz o miliardach
ztotych. Na tym poziomie zmiany procento-
we przekladajg si¢ na imponujace wartosci.
Tylko w pazdzierniku, listopadzie i grudniu,
na ktére przypadaja ,zniwa’ dla biznesu
zabawkarskiego, eksporterzy wypracowali
az 1,6 mld zl obrotu - méwi Radostaw Jare-
ma, szef firmy Akcenty w Polsce.

MILIARDY W GRZE

Zabawki, gry i artykuly sportowe to bardzo
pojemna kategoria. W przypadku polskiego
eksportu mozna wyrdézni¢ dwie grupy, ktoére
maja w niej dominujacy udzial. Klasyczne za-
bawki nie sg liderem; najwiekszg warto$¢ ma
eksport sprzetu do gier. W 2015 roku polscy
eksporterzy wystali do innych krajow sprzet
do gier o wartoéci 2,1 mld zl! Nieco mniejsze,
cho¢ nadal imponujace obroty (1,5 mld zi)
zanotowali eksporterzy klasycznych zabawek,
takich jak lalki, samochodziki oraz rowery
trojkotowe.

WYSYLAMY ZABAWKI DO 150 KRAJOW...

Gléwnym rynkiem dla polskiego eksportu
zabawek i gier jest Unia Europejska, do ktorej
sprzedajemy niemal 90 proc. towardw (w uje-
ciu warto$ciowym). Naszym najwigkszym
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Warto$¢ polskiego eksportu zabawek, gier i artykutow sportowych
oraz ich akcesoriow i czesci w latach 2010-2015 w mIn PLN.
Opracowanie: AKCENTY (na podstawie danych GUS-u)

1472,7
11495
= . I
2010 2011 2012

Irodto: Gowny Urzad Statystyczny

odbiorcg sa Niemcy, gdzie trafia az 1/3 calego
eksportu dla tej kategorii. Poza Europa w ub.r.
zabawkami z Polski zainteresowani byli takze
odbiorcy ze Standéw Zjednoczonych i z Mek-
syku. Polska branza zabawkarska moze jed-
nak pochwali¢ si¢ wachlarzem kierunkéw
swojej wysylki. Nasze produkty trafiaja do
niemal 150 krajéw na calym $wiecie! Zabaw-
ki z Polski znalazly swoich nabywcéw nawet
w tak odlegtych i egzotycznych krajach, jak:
Ekwador, Oman oraz Nowa Zelandia.

...ALE TYLKO CZESC

TO POLSKA PRODUKCJA

Cho¢ tak dobre wyniki eksporteréw z bran-
zy zabawkarskiej ciesza, to eksperci Akcen-
ty przypominaja, ze cze$¢ tego tortu nale-
zy przypisa¢ reeksportowi, w tym gléwnie
produkeji chinskiej. Import zabawek, gier
i artykuléw sportowych z Chin jest ogrom-
ny i w 2015 roku wart byl niemal 3,3 mld zt.
Czes¢ sprowadzonych z Chin zabawek pozo-
stala na polskim rynku, jednak reszta zostata
z naszego kraju przeslana dalej. - W zalewie
masowej chinskiej produkeji warto jednak

) SR Ae
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dostrzec peretki. Na $wiecie furore zrobil np.
stuprocentowo polski wynalazek — misie, kto-
re za pomoca kojacych dzwiekéw uspokajaja
niemowlaki. Polskie firmy $wietnie radza so-
bie takze na rynku klockéw oraz puzzli, gier
i kart do gry, dostarczajac produkty najwyz-
szej jakosci, ktore doceniaja rodzice na caltym
$wiecie. Chociaz segment zabawek innowa-
cyjnych i wysokiej jakosci jest w poréwnaniu
z masowg produkeja dos¢ maly, to jednak za
te produkty klienci s w stanie zaplaci¢ duzo
wigcej — podkresla przedstawiciel Akcenty.

AKCENTA to miedzynarodowa instytucja
platnicza oferujaca obstuge transakcji wa-
lutowych dla firm zajmujacych sie ekspor-
tem i importem.

Specjalizuje si¢ w wymianie walut, re-

alizacji platnosci zagranicznych i trans-
akcjach zabezpieczajacych kursy walut.
Akcenta dziala na rynkach finansowych
od ponad 19 lat, obecnie w pieciu krajach
Europy Srodkowej: w Czechach, w Polsce,
w Rumunii oraz na Stowacji i na Wegrzech.

RYNEK ZABAWEK

Idjecie: Shutterstock.com
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B RYNEK ZAGRANICZNY

Brytyjsk

sektor zabawek
w dobre| kondycji

W Wielkiej Brytanii branza zabawek cieszy sie swietnymi wynikami kolejny rok
z rzedu. Firma badawcza NPD Group ogtosita niedawno, ze rynek brytyjski
przeskoczyt niemiecki, stajac sie tym samym najwiekszym w Europie.

arto$¢ sektora zabawkarskiego w tym
Wkraju szacowana jest na 3,2 mld fun-

tow - rosnie on rok do roku o okoto
150 min funtéw. W ubieglym roku na ryn-
ku zadebiutowalo 58 tys. zabawek. Nowosci
przyjmowane sg bardzo dobrze, generuja one
31 proc. udzialu w sprzedazy. Sprzyja temu
z pewnodcig niska inflacja. Jednak dostawcy
musieli walczy¢ w minionym roku o utrzyma-
nie cen wskutek ostabienia funta wobec dola-
ra. Ten czynnik moze by¢ wyzwaniem réwniez
w tym roku, jesli dotychczasowe tempo rozwo-
ju mialoby zosta¢ zachowane. Na sprzedaz za-
bawek oczywiscie silny wptyw mialy premiery
kinowe, m.in.: ,,Star Wars’, ,Minionki” oraz
»Avengers”. Jak szacujg analitycy, wzrost sprze-
dazy zabawek zwigzanych z filmami w 2015
roku wyniost 27 proc., aliczba ta zwigkszyta sie
az o 89 proc. od roku 2013! Najmocniejsza
licencja minionego roku byla na wyspach po-
nownie Kraina Lodu. Maly Anglik nie narzeka
na brak zabawek. W ciagu ostatniego roku na
jedno dziecko przypadlo az 38 zakupionych
zabawek - z czego az 11 stanowily te otrzyma-
ne w prezencie $wigtecznym. Sprzedaz gru-
dniowa w Wielkiej Brytanii stanowi 26 proc.
wynikéw osigganych w ciagu calego roku.
Handel detaliczny ma jednak problem z za-
moéwieniami $wiatecznymi. Sprzedawcy nie sg
w stanie precyzyjnie przewidzie¢, co napraw-
de ,zaskoczy” i ile towaru nalezy zamowic...
W wyniku tego w wielu brytyjskich sklepach
wybranych produktéw zabrakto w tym najgo-
retszym handlowo okresie i nie byto zadnych
szans na zapelnianie pétek w wersji last minu-
te. Najmocniejsze kategorie zabawek w Anglii
to figurki (+20 proc.), klocki (+14 proc.) i plu-
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W ubiegtym roku
na rynku
zadebiutowato 58 tys.
zabawek. Nowosci
przyjmowane sg
bardzo dobrze, bo
w sprzedazy generuja
31 proc. udziatu.

John Baulch

szaki (+14 proc.). Najwigksze udzialy maja:
Mattel, Lego i Hasbro. W rynku detalicznym
wydarzeniem numer jeden w tym roku moze
by¢ przejecie lidera sprzedazy zabawek - sie-
ci Argos - przez sie¢ Sainsbury. Dostawcy
obawiaja si¢ jednak, ze ta akwizycja moze
wplynaé na ich dziatalno$¢. Nie jest przeciez
tajemnicg, Ze nowy wlasciciel bedzie propo-
nowal nowe umowy i nowe warunki wspoél-
pracy. Za to konkurenci czujg, ze to moze by¢
dobry moment na zwigkszenie ich aktywno-
$ci, by uszczknaé¢ dzigki temu co$ dla siebie.
Mocna pozycje w sprzedazy zabawek w Wiel-
kiej Brytanii majg: Smyths Toys, Toys "R” Us,

The Entertainer oraz Mothercare, jak réwniez
sieci supermarketéw Tesco i Asda. Nie zapo-
minajmy, ze niebawem (w czerwcu) wyspia-
rze beda glosowa¢, czy chcg pozosta¢ w Unii,
czy z niej wyj$¢. Sondaze na razie przekonuja,
ze wiekszo$¢ jest za pozostaniem w UE. Ewen-
tualna zmiana na pewno wigzalaby si¢ z nowy-
mi regulacjami, zwlaszcza w zakresie polityki
celnej, ocen bezpieczenstwa i dopuszczalnosci
produktéw do obrotu na rynku brytyjskim.

John Baulch,
wydawca i redaktor naczelny magazynu
»Toy World”, www.toyworldmag.co.uk

TARGI ZABAWEK W WIELKIEJ BRYTANII W 2016 R.

12-13.04 - INDEPENDENT TOY AND GIFT SHOW - SOLIHULL

3-5.06 - UK GAMES EXPO - BIRMINGHAM

4-7.09 - AUTUMN FAIR INTERNATIONAL - BIRMINGHAM

18-19.09 - SCOTLAND’S TRADE FAIR AUTUMN - GLASGOW

11-13.10 - BRAND LICENSING EUROPE - EUROPE’S EVENT FOR LICENSING
AND BRAND EXTENSION - LONDYN

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Toy World, Fotolia.pl
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Kalendarium reklam TV

przed Dniem Dziecka

Produkty
w spocie

31608 Aquabeads - Pracownia dla poczatkujacych
79668 Aquabeads - Zestaw Kraina Lodu

Czas emisji

02-31.05.2016

Kanaty TV

B @ 0 PEN s oty
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Produkty
w spocie

5242 Przytulny domek wiejski - zestaw startowy

Czas emisji

02-31.05.2016

Kanaty TV

B @ 206N s
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Produkty
w spocie

819197 Baby born Interactive Doll

Czas emisji

01-31.05.2016

Kanaty TV

Q@ @ B Fp nicwin
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Produkty
w spocie

Seria Lil'Ocean Explorers

Czas emisji

01-31.05.2016

Kanaty TV

@ © B Ty nicwin
v [ — R -

Produkty
w spocie

Produkt na licencji PZPN - Funkcyjne Figurki Pitkarzy ,Druzyna
Narodowa”

Czas emisji

17-30.04.2016

Kanaty TV

@ © o sy BN
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Produkty
w spocie

Kosta Rubika

Czas emisji

20-27.04.20161 19-27.05. 2016

Kanaty TV

B @ OEN s T Ty
IR R0 i Pokde 08,

Produkty
w spocie

Tsum Tsum

Czas emisji

27.04-08.05.2016

Kanaty TV

Ty VD TR

Produkty
w spocie

UEFA EURO 2016™ Adrenalyn XL™

Czas emisji

Kanaty TV
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RYNEK ZABAWEK
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B TECHNIKI SPRZEDAZY

Jak zwiekszyC sprzedaz w sklepie

Jakijest najprostszy i najtanszy (wrecz bezkosztowy) sposéb na zwiekszenie sprzedazy?
Jezeli pomyslates o reklamie (bez wzgledu na forme), to by¢ moze nie wykorzystujesz w petni
potencjatu umiejetnosci kluczowych do maksymalizacji zyskow — technik sprzedazy.

ile wspomniana reklama jest sposobem
O na ich podwyzszenie, o tyle laczy sie za-

réwno z nakladem pracy na zaprojek-
towanie oraz przeanalizowanie efektywnosci
réznych jej form, jak i przede wszystkim z ko-
nieczno$cig inwestycji czgsto sporej gotowki.
Jest to trudny krok zwlaszcza dla startujacych
bizneséw, ktore na poczatku swojego istnie-
nia potrafig nie przynosi¢ zyskow, a jedynie
zarabia¢ na swoje utrzymanie. Dwie techniki
sprzedazowe, o ktorych chce opowiedzie¢, sa
rozwiagzaniem do zastosowania od zaraz, nie
wymagaja zadnych specjalnych umiejetnosci,
a raz wyuczone beda podnosi¢ efektywnos¢
obstugi na state. Techniki te to cross-selling
oraz up-selling. Na czym polega ich prostota?
Przeanalizujmy.

CROSS-SELLING

Przyktadéw  wykorzystania ~ cross-sellingu
jest multum, a jednym z najpopularniejszych
sa proponowane hot-dogi, kawy czy ciastka
na stacjach benzynowych podczas placenia
za paliwo. Jezeli dluzej si¢ nad tym zastanowi-
my, to dojdziemy do wniosku, ze ta technika
jest swego rodzaju standardem w niektérych
branzach, np. gastronomii. Niezaleznie od
miejsca — czy to kawiarnia, restauracja, czy
fast food - notorycznie styszymy uwagi typu:
»A moze jeszcze co$ do picia?’, ,Polceam dzi-
siejszy wysmienity deser!”. Cross-selling ma
za zadanie przekona¢ klienta do dodatkowego
zakupu po tym, jak juz si¢ na co$ zdecydowal.
Szczegblnie istotne sg tutaj dwa elementy. Po
pierwsze, klient musi mie¢ juz wybrany, na-
zwijmy to, artykul podstawowy. Jest pewny
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kupienia go i chce za niego zaplaci¢. W tym
momencie mozemy zaproponowa¢ mu dodat-
kowy zakup i pojawia si¢ drugi wazny element
- proponowany dodatek powinien w pewien
sposob wspolgrac z produktem podstawowym
i by¢ jego uzupelnieniem. Nie zaoferujemy
przeciez ubranek dla lalki komus, kto kupuje
model pojazdu dla chtopca. Do zastosowania
tej techniki wystarczy nam znajomos¢ wiasne-
go asortymentu. Kiedy klient chce kupi¢ wy-
brany przez siebie produkt, pozostaje zapytac,
czy chcialby zobaczy¢ dodatki, jakimi dyspo-
nujemy. Z pewnoscig grono oséb odwiedza-
jacych Twdj sklep przychodzi po konkretne
towary, ale wystarczy, ze raz na jakis czas prze-
konasz je do dodatkowego zakupu, a Twoje
zyski w ciagu miesigca wzrosna — szczegdlnie
kiedy obstugujesz wiele oséb kazdego dnia.
Ta technika nic nie kosztuje, a jest jedynie
uprzejmym pytaniem bez zobowigzan.

UP-SELLING

W przeciwienistwie do cross-sellingu, up-sel-
ling nie dazy do sprzedazy dodatkowych pro-
duktéw, ktére moga stanowi¢ uzupelnienie
podstawowych. Ta technika ma za zadanie
przekonanie klienta do kupienia artykutu lep-
szego, a co za tym idzie — drozszego (z wigksza
marzg). Metodg te do perfekcji opanowali di-
lerzy samochoddéw. Zachecaja niska ceng auta
z wyposazeniem podstawowym, a kiedy sa-
mochdd nam si¢ spodoba, namawiajg na coraz
to lepsze dodatki - wiekszg liczbe poduszek
powietrznych, klimatyzacje dwustrefows itp.
Kiedy klient jest wyjatkowo chetny do dobra-
nia ulepszen nowego auta, dilerzy nie zawaha-
ja si¢ zaproponowa¢ w koncu lepszego i droz-
szego modelu, po czym zabawa z dodatkami
rozpocznie si¢ od nowa. Réwniez w branzy
FMCG up-selling jest wykorzystywany na
porzadku dziennym, tylko w nieco zmody-
fikowanej formie. Kryje si¢ on bowiem pod
wszelkimi ,,promocjami” na zakup wigkszej
liczby produktéw w obnizonej cenie. Dosko-
nalym przyktadem s3 réznego rodzaju wielo-
paki (gtéwnie wystepuja w napojach) i promo-
cjach typu ,,3 za 2”. Wiele 0s6b kupuje wiecej

v L

produktéw, niz potrzebuje tylko dlatego, ze
jest promocja i w paczce wychodzi taniej niz
pojedynczo. Natomiast z perspektywy przed-
siebiorcy, mimo obnizonej ceny jednostkowej,
bardziej optacalne jest sprzedanie kilku pro-
duktéw niz jednego. Typowy model up-sellin-
gu zaobserwowaé mozemy takze we wszelkie-
go rodzaju sklepach AGD lub elektronicznych.
Kiedy klient upatrzy juz sobie nowy wymarzo-
ny laptop, $mialo mozemy zaproponowaé¢ mu
nieco drozszy, wskazujac przy tym jego zalety
wzgledem tanszego. Jezeli nie przyszedt po
konkretny, wybrany przez siebie model, to jest
duze prawdopodobienstwo, ze przynajmniej
sie zainteresuje nasza propozycja. Oczywiscie
po dokonaniu wyboru wcigz mozemy wyko-
rzysta¢ technike cross-sellingu i zapropono-
wa¢ dodatkowg mysz lub stuchawki.

SEOWO KONCOWE

Opisane techniki stanowig mozliwosci mak-
symalizowania zyskow ze sprzedazy, lecz sg
czesto pomijane, szczegdlnie w poczatkuja-
cych przedsigbiorstwach. Odgrywaja one jed-
nak istotng role ze wzgledu na swoja prostote
i efektywnoé¢. Zadanie dwdch dodatkowych
pytan podczas sprzedazy powinno staé sig
nawykiem w aktywnej obstudze klienta, ktory
nie dostrzeze w tym nachalnosci, lecz zainte-
resowanie sprzedawcy swoimi potrzebami.
Réwnie wazna jest mozliwo$¢ wykorzystania
tych technik w niemal kazdym biznesie opar-
tym na sprzedazy, a takze w wielu firmach
ustugowych.

Maciej Odrowaz-Kietlinski,
specjalista ds. marketing w SHtraining

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Pixababy.com
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Kuchenne inspiracje
dla malucha

- -

NVENTOR [

Zabawa w nasladowanie dorostych pobudza
dzieciecg wyobraznie i utatwia maluchom
zdobywanie nowych umiejetnosci. Jednak
prawdziwe sprzety domowe mogg byc

dla nich za ciezkie, a czesto rowniez
niebezpieczne...

odpowiedzi na to polski producent zabawek Wader-Wozniak
Wstworzyl serie Party World, dzigki ktérej najmiodsi moga ba-
wi¢ si¢ w dom i odgrywa¢ wymarzone role.
KUCHNIA DLA DZIECI Z AKCESORIAMI (31 ELEMENTOW)
W zestawie znajduja sie: kuchenka z dwoma rucho-
mymi pokretlami, piekarnik, patelnia, rondel, tale- E
1]

rze i sztuéce, ktére mozna powiesi¢ na specjalnym
wieszaczku. Co wazne, wszystkie naczynka moga
mie¢ kontakt z prawdziwymi produktami zyw-
no$ciowymi, mozna je my¢ w zmywarce
oraz wklada¢ do mikrofaléwki.
Kuchenka posiada prak-

tyczny uchwyt, dzie- .
ki ktéremu maluch .
moze przenosi¢ swo-

je stanowisko pracy

i gotowa¢ niemal
wszedzie.  Zestawy

kuchenne dostepne s3 ""f/
w czterech wersjach ko-
lorystycznych. Zabawka wykonana zostala z wysokiej jakosci tworzywa
sztucznego. Wiek: 1+.

Klocki Engino
- wysokiej klasy zabawki edukacyjne

+ Najbardziej zaawansowane i wszechstronne tréjwymiarowe klocki

na rynku dla dzieci od 6-go roku zycia.

+ Zaprojektowane, by umozliwia¢ taczenie ze sobg nawet do 6 stron
jednoczesnie we wszystkich kierunkach (w ptaszczyznach 3D).
»  Mozliwos$¢ budowania konstrukgji nigdy wczesniej nieosiggalnych

dla mtodych tworcow.

Gwarancja najwyzszej jakosci - produkowane wytacznie w Europie,
PLYTA GAZOWA Z GARNKAMI spetniajg wymagane miedzynarodowe normy okreslajace bezpieczenstwo
Ta kompaktowa kuchenka zapew- uzytkowania.
ni malym amatorom gotowania
diugie godziny kreatywnej zaba-
wy. Praktyczna kuchenka posiada
dwa ,palniki” z dwoma rucho-
mymi pokrettami - w sam raz do
przyrzadzenia szybkiego obiadku!
W zestawie znajduja si¢ réwniez
stelaz montowany na tylnej $cia-
nie kuchenki z 4 wieszaczkami na
sztuéce oraz 2 garnki. Plyte gazowa z garnkami mozna rozbudowa¢
o inne zabawki z serii Party World. Zabawka dostgpna jest w dwdch
wersjach kolorystycznych. Wiek: 1+.

Klocki oferowane sa w wielu liniach produktowych:
Inventor, Inventor Motorized, Ecobuilds, Pico Spinners, STEM.

Wiecej informacji u wytacznego przedstawiciela Engino w Polsce:
Etifica Sp. z 0.0.

Zdjecia: Wader-Wozniak

Wytaczny dystrybutor produktow
RYNEI(ZABAWEI( marki Engino w Polsce: Etifica Sp. z 0.o.
e-mail: info@etifica.com, tel. 664 477 796
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Maty sport
Uzym wydaniu

na Swiezym powietrzu.

nie wéréd najmtodszych zdrowego, aktywnego trybu zycia, skladaja si¢

pitki do siatkowki, koszykowki, pilki noznej, recznej, czepki i okularki
do plywania, maski i fajki do nurkowania, zestawy do ping-ponga, badminto-
na oraz hulajnogi. Ich ,warto$¢ dodang” stanowi to, ze rado$¢ z zabawy w row-
nym stopniu bedg czerpaé dziewczynki i chlopcy w wieku 3-8 lat. Co wazne,
mali sportowcy nie zdaza sie tez nimi znudzi¢ — bo nawet gdyby w konicu miato
to nastapi¢, w kolejnym sezonie zabawki znéw beda jak znalazt...

N a linie zabawek Play4Fun, ktorych gléwnym zadaniem jest promowa-

MAMA WIE NAJLEPIEJ
Ambasadorkyg pokaznej kolekcji sportowej zostala
wybitna sportsmenka, ale przede wszystkim mama
Monika Pyrek. — Pani Monika przyjeta nasze za-
proszenie z ogromnym entuzjazmem. Jednocze-
$nie bardzo powaznie podeszla do swojej
roli - zostala naszg niezastgpiong konsul-
tantka, jesli chodzi o wybdr produktow
do nowej linii zabawek outdoorowych
- méwi Dorota Brejwo, prezes zarzadu
firmy Pierot. - Moge zdradzi¢, ze naszej
mistrzyni najbardziej przypadta do gustu
hulajnoga. My tez mamy do niej ogromny
sentyment, to jej poswiecilismy najwie-
cej uwagi, tak aby produkt spetnial wszelkie
nasze wymagania. I nie bez dumy musze¢ przy-
zna¢, ze udalo nam sie¢ osiggnac cel: hulajnoga
jest kolorowa, lekka i bardzo tatwo sig¢ ja sktada
- dodaje Pani Dorota.

ODADOZ
Prace nad kolekcja Play4Fun przebiegaly
w kilku etapach - poczawszy od starannego

TR
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Sezon wiosenny w branzy zabawek outdoorowych
‘w. Otworzyta w tym roku sama Monika Pyrek.
Polska mistrzyni skoku o tyczce zostata
ambasadorka nowej kolekcji firmy Pierot,
& stworzonej zmyslg o tym, aby zachecic
D dzieciaki do spedzania czasu

D D Sa

wyboru doskonalej jakosci produktéw, poprzez zaawansowa-
ne ich testy, az do stworzenia nowej oprawy wizualnej calej
linii. Firmie Pierot zalezalo bowiem na zapewnieniu matym
sportowcom pelnego bezpieczenstwa, solidnosci wykonania,
funkcjonalnoséci zabawek oraz designu, ktéry spowoduje,
ze przypadng im one do gustu. - Tym samym chcieli$my po-
kaza¢ najmlodszym klientom, ze ruch i aktywnos¢ to §wietna
zabawa. A sadzac po tym, jakim zainteresowaniem cieszy si¢
nasza nowa kolekcja zaledwie po miesiacu obecnosci na skle-
powych polkach, jestesmy pewni, ze ro$nie nam pokolenie
zapalonych sportowcéw — podkresla Dorota Brejwo.

OKIEM SPRZEDAWCY
Idee, jaka przyswiecala powstaniu linii
Play4Fun, szybko dostrzegli tez sprze-
dawcy. I o ile czes¢ oferty obejmuje pro-
dukty sezonowe, ktdre z reguly najlepiej
sprzedaja si¢ wiosng i latem, o tyle sa
wéréd niej takze takie, ktérych mozna
uzywac caly rok (pitki halowe, akcesoria
na basen, zestawy do ping-ponga). Sprze-
dawcy doceniajg réwniez to, ze sg to produkty

chetnie wybierane do wspélnych zabaw rodzinnych - upra-
wianie sportu stalo si¢ nie tylko modne, ale w przypadku
wielu 0s6b jest tez sposobem na zycie, ktérym chcg zarazi¢
swoje dzieci.

Dobry wybér ufatwia tez z pewnoscia szeroka obecnoé¢
zabawek z linii Play4Fun w prasie oraz w mediach spofecz-
no$ciowych. Ponadto sprzedawcy w pakiecie z zaméwieniem
otrzymajg liczne materialy POS oraz atrakcyjne gadzety,
w tym m.in. torby sportowe z logo linii.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Pierot
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Sprezynka znow ma gtos!

Moda na powrot do lat 90. i kultowych zabawek

z tamtych czasow trwa w najlepsze. Ostatnio jedna
ze swoistych zabawek wszech czasow - oryginalng
amerykanska sprezynke Slinky - wprowadzita

do swojej oferty firma Dante.

elementem dziecinstwa wszystkich,

ktérym przyszlo dorasta¢ w koloro-
wych latach 90. I mimo ze od jej debiutu
minelo wiele lat, a i ona sama przeszla meta-
morfoze — nadal potrafi wciagnaé w radosny
wir zabawy na dlugie godziny.

chzowa sprezynka byla nieodlacznym

MAGIA OLDSCHOOLU

- W czasach mojego dziecinstwa wzbudza-
fa ogromne emocje, kazdy chcial ja mie¢!
- wspomina Marcin Maciejewski, prezes
Dante. - Dlatego gdy tylko pojawila sie mozli-
wos¢ dystrybucji na polskim rynku sprezynki
Slinky, nie mialem watpliwosci, ze powinna
dolaczy¢ do naszej oferty. Szybko okazalo sie,
ze to strzat w dziesigtke! Rodzice, chcgc opo-
wiedzie¢ maluchom o czasach swojego dzie-
cinstwa, coraz czesciej wracaja wspomnie-
niami réwniez do zabawek, ktére umilaly im
czas, po czym... poszukuja ich w sklepach.
To wszystko sprawia, ze na rynkach, na kté-
rych jest juz obecna, Slinky niezmiennie osig-
ga wysokie wyniki sprzedazy.

SLINKY JEST TYLKO JEDNA

Historia oryginalnej sprezynki jest zaskaku-
jaca. Odkryt ja Richard James, inzynier ma-
rynarki wojennej USA, podczas prac nad...
doskonaleniem miernika stuzacego do po-

-
A
N

——

miaru predkosci okretéw. Do swoich ekspe-
rymentéw wykorzystywat sprezyny spiralne.
Wkrétce przypadkowo zaobserwowal ich
inne wlasciwosci - to, Ze po upuszczeniu na
podloge potrafig chodzi¢, wydajac przy tym
dzwiek.

W ten sposob narodzit si¢ pomyst wyko-
rzystania sprezynki w branzy zabawkarskiej.
Slinky miafa debiut podczas amerykanskich
targéw zabawek w 1946 roku. Wkroétce po-
tem Stany Zjednoczone opanowala euforia
— dzieci i doro$li testowali wszystkie jej moz-
liwoéci, sprowadzali po schodach, rozciaggali
i zonglowali nig. Sprezynke wykorzystywano
nawet podczas lekeji fizyki, aby tlumaczy¢
miodziezy zasady dziatania ciat sprezystych
i grawitacji. W 1985 roku uzyto jej do badan
nad bezwladnoscig na pokladzie amerykan-
skiego promu kosmicznego! Zabawka poja-
wita si¢ tez w wielu filmach, m.in. ,,;Toy Story”
- gdzie wystapila pod postacia zabawnego
sprezynkowego jamnika.

TRADYCJA PONAD WSZYSTKO

Slinky jest obecnie dostepna w wielu warian-
tach, ksztaltach i kolorach. Jedno pozostato
niezmienne — nadal produkowana jest w tej
samej fabryce i z wykorzystaniem tych sa-
mych maszyn, co pét wieku temu. I mimo ze
w miedzyczasie na rynku pojawilo si¢ wiele

38 3/2016

WX
e
-""-L__':

podobnych produktéw, klienci w ogromnej
wigkszosci poszukujg wylacznie oryginalnej
zabawki.

Zachecajaca jest tez z pewnosciag cena
produktu — metalowe male sprezynki kosz-
tuja w detalu ok. 25 zI, natomiast piesek ok.
125 zl. - Duzg zaleta zabawki jest rowniez
to, ze rado$¢ z zabawy przez caly rok beda
czerpac zaréwno chlopcy, jak i dziewczyn-
ki, a nierzadko tez... ich rodzice. Sprezynka
$wietnie usprawnia koordynacje wzroko-
wo-ruchowg, jest doskonatym wyborem dla
dzieci, ktére ,,roznosi” energia — podkresla
Marcin Maciejewski. - I nadal z duza gracja
schodzi ze schoddw...

Rodzice, chcac opowiedziec
maluchom o czasach
swojego dziecinstwa, wracaja

wspomnieniami do zabawek,
ktére umilaty im czas, po czym...
poszukuja ich w sklepach.

Marcin Maciejewski

ZABAWKA PRZEMOWIEA

Roéznokolorowe sprezynki z oferty Dante
maja wbudowany modul dzwiekowy, co jesz-
cze bardziej uatrakcyjnia zabawe. Wkrotce
bedzie o nich glo$no réwniez w prasie bran-
zowej i dzieciecej. Do prowadzenia zakrojo-
nych na szeroka skale dziatan reklamowych
zostang ponadto wykorzystane social media
oraz Internet. Sprezynka powrdci na polski
rynek zabawek w wielkim stylu - stad juz te-
raz warto pomysle¢ o wiaczeniu jej do oferty
swojego sklepu. Wszak Dzien Dziecka zbliza
sie duzymi krokami...

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Dante
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Absolwent VI LO im. Tadeusza Reytana oraz Politechniki
Warszawskiej. Pisarz, scenarzysta, promotor kultury,
tworca gier, wielbiciel komiksow, koszykarz, maz,
ojciec dwoch corek. Zawodowo od ponad 20 lat
zwiazany z wydawnictwem Egmont. Z Tomaszem
Kotodziejczakiem, dyrektorem wydawniczym dziatu
komiksow ,Klub Swiata Komiksu” i gier planszowych
,Kraina Planszowek” rozmawia Anna Wakulak.

Przyznasz, ze to niecodzienne potacze-
nie: absolwent politechniki, ktérego pa-
sjg jest pisanie... W jaki sposéb uwolnite$
w sobie pisarza?
- Kiedy w 1986 roku zaczalem studia, mialem
juz na swoim koncie debiutanckie opowiada-
nie. Studiowalem na trudnym Wydziale Me-
chaniki Precyzyjnej, ale mimo to jako$ uda-
walo mi si¢ znalez¢ czas na gre w koszykowke
w III-ligowym AZS-ie PW oraz na fantastyke.
Na zycie towarzyskie rowniez... [Smiech].
W roku 1989 zmienit sie $wiat, wiec studia
zeszly na drugi plan, a ja w 100 procentach
oddatem si¢ temu, co mnie pasjonowalo:
pisaniu, wydawaniu, redagowaniu... Przy-
gotowywalem programy o popkulturze dla
radia i telewizji. Rok pdzniej ukazala sie¢ moja
pierwsza powies¢, napisatem tez... podrecz-
nik do informatyki. W 1995 roku trafitem do
Egmontu, poczatkowo jako redaktor tygodni-
ka ,Kaczor Donald”, i zostatem na dluze;...

Co jest trudniejsze: napisanie pierwsze-
go czy ostatniego rozdziatu powiesci?

- Najbardziej wymagajacy jest $rodek. Po-
czatek zwykle jest prosty, bo startujemy z po-
mystem, wizja, ktéra juz wczesniej powstata
w naszej glowie. Konicéwka z kolei to taki mo-
ment tuz przed dojsciem do goérskiego schro-
niska: nogi bolg i masz klopoty z oddechem,
ale wizja cieptego prysznica, kolacji i zimnej
butelki pcha ci¢ do przodu... [Smiech]. Naj-
wigkszy problem podczas pisania powiesci
sprawiaja mi zazwyczaj sami bohaterowie.
Roztazg si¢, fobuzy, nie tam, gdzie planowa-
fem, moéwia rzeczy, ktorych si¢ nie spodzie-
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walem, a ja to musze potem na powr6t zebraé
w zgrabne watki...

Czy Twoim zdaniem fantastyka najlepsze
lata ma za soba, czy wrecz przeciwnie
- wcigz czekamy na przetomowe dzieto
tego gatunku?

- Fantastyka to odmiana literatury, kto-
ra wciaz si¢ zmienia. Kiedy zaczynalem ja
czyta¢ w latach 70., na rynku dominowalo
science fiction: roboty, rakiety, kosmici...
Pisarze tacy jak Lem, Zajdel, Strugaccy. Po-
tem modna stala sie fantastyka basniowa, ta
od Tolkiena, Le Guin, Sapkowskiego, nastep-
nie przyszfa fala horroru. Od kilkunastu lat
mamy w Polsce sporo prozy umieszczonej
w polskich realiach lub z Polakami jako boha-
terami. I to niezaleznie od gatunku - to moze
by¢ proza historyczna z czaséw Rzeczypo-
spolitej szlacheckiej, wspoélczesny horror czy
przysztosciowe science fiction.

Mam to szczescie, ktoremu
oCzywiscie co nieco
dopomogtem, ze niemal
przez cate zycie zawodowe
pracuje w obszarze
swojego hobby: fantastyki,
gier, komiksow. Wiec
zasadniczo lubie swoja
robote.

Tomasz Kotodziejczak

v L

A Twéj ulubiony pisarz?

- Czytam rézne rodzaje literatury, a w ob-
szarze fantastyki najbardziej ceni¢ Stanista-
wa Lema, braci Strugackich, Janusza Zajdla,
Philipa Dicka, Terryego Pratchetta. Lubie
tez poezje, szczegblnie w wersji $piewanej
- wiersze Zbigniewa Herberta w wykonaniu
Przemystawa Gintrowskiego, piosenki Jacka
Kaczmarskiego oraz Jana Kelusa.

Czy powracasz do ksiazek, czy raczej wciaz
poszukujesz inspirujgcych nowosci?

- Im jestem starszy, tym mniej czytam no-
wej prozy, a wiecej ksigzek popularnonau-
kowych, gléwnie historycznych. Wracam tez
do klasyki, w tym polskiej. Wiele 0s6b ma
poszkolny uraz do dawnych mistrzéw. Blad.
»Lalka’, ,Pan Tadeusz”, ,Nad Niemnem” nie
byty pisane dla mtodziezy szkolnej, tylko dla
dorostych. I opowiadaly o problemach ludzi
dojrzatych - z rodzing, Zyciem, praca, ojczy-
zng... Polecam powr6t do tego typu lektur
- naprawde mozna si¢ przyjemnie zaskoczy¢!

Oprocz literatury fantastycznej stworzy-
tes tez kilka gier...

- Mam na koncie kilkanascie drobnych tytu-
tow, wiele z nich powstalo pod koniec lat 90.
na potrzeby tygodnika ,Kaczor Donald’,
ktéremu wtedy szefowalem. Weczedniej stwo-
rzylem gre fabularng ,Strefa $mierci” dla
miesiecznika RPG ,,Magia i Miecz” i gre pa-
ragrafowg [opowiadanie interakcyjne — red.]
w klimatach science fiction. Ale mysle, ze je-
stem lepszym wydawca gier, niz ich twdrcg...
[Smiech]. A w planszéwki grywam regularnie.

RYNEK ZABAWEK



Twdj ulubiony tytut?

- Lubie rézne gry. Zdarza mi si¢ usigs¢ do
wielogodzinnych gier potwordw, ale lubig
tez ciekawe gry logiczne na kwadrans. Gdy-
bym miat wskaza¢ jeden tytul, bylby to ,Ti-
kal” Wolfganga Kramera. Stworzona niemal
20 lat temu gra byta moim pierwszym kon-
taktem z nowoczesnymi planszéwkami. I do
dzi$§ $wietnie si¢ sprawdza. Tym bardziej je-
stem dumny z tego, Ze w ubieglym roku mo-
glem ja wyda¢ w Egmoncie.

Zawodowo zajmujesz sie rowniez komik-
sem. Skad popularnos¢ tego medium?

- Tak, oprdcz gier planszowych podlega mi
dzial komikséw. Egmont od lat jest liderem
na polskim rynku komikséw, wydaje zarow-
no polskie klasyki, jak i $wiatowe bestsellery,
a takze dziela czoltowych tworcow gatunku.
»Kajko i Kokosz”, ,,Kleks”, ,,Iytus”, ,,Thorgal’,
»Asteriks”, ,Mo6j Kucyk Pony”, ,Batman’,
»Liga Sprawiedliwosci’, ,,Avengers”, ,,Spider-
-Man’, ,X-Men” to tylko wybrane serie wy-
dawnictwa.

Popularnos¢ komiksu bierze si¢ z ogrom-
nych mozliwosci tej formy sztuki narracyjne;.
Za jej pomoca przedstawiane sg zabawne
historyjki dla kilkulatkéw, petne rozmachu
fabuly fantastyczne i kryminalne, ale tez opo-
wiesci psychologiczne oraz historyczne. Bo-
haterowie komikséw, a tym samym cate ich
serie, weszli do kanonu kultur wielu krajow,
stajac si¢ symbolami, z ktérymi utozsamiajg
sie ich mieszkancy, np. Asteriks we Francji,
Tintin w Belgii czy Superman w USA. Posta-
ci z komikséw zawedrowaly na ekrany kin,
na koszulki, do sklepow z zabawkami. Na ca-
tym $wiecie odbywaja sie konwenty i festiwa-
le promujace komiksowa kulture i skupiajace
fanow.

Co Twoim zdaniem jest najwazniejsze, aby
utrzymac wysoka pozycje posrod publika-
cji kierowanych do mtodego odbiorcy?

- Mysle, ze dobra ksigzka/film/komiks/gra
dla dzieci musi powaznie traktowa¢ male-
go odbiorce, nawet jesli jest humorystyczna.
Powinna tez by¢ wielopoziomowa — mlodszy
czytelnik zachwyci si¢ akcja, starszy, takze
rodzic, doceni dowcipy w dialogach, a bar-
dziej uwazny odbiorca - dostrzeze aluzje,
zarty oraz powazne tre$ci w tle utworu. Tak
robione sg najlepsze hollywoodzkie filmy dla
dzieci, tak napisany jest ,,Mikotajek” oraz
wydawane przez Egmont komiksy ,Calvin
i Hobbes”

RYNEK ZABAWEK
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Moim zdaniem dzieci powinny prébowa¢
czyta¢/oglada¢ dzieta przeznaczone teore-
tycznie dla starszego odbiorcy. Wprawdzie
nie wszystko zrozumieja, nie kazda aluzje
odczytaja, jednak taka lektura je rozwinie,
zmusi do intelektualnego wysitku.

A nie jest tak, ze w przypadku najmtod-
szych konsumentéw magnesem s3 gadze-
ty dotaczone do wydania, a nie obietnica
tresci?

- W prasie dziecigcej bez watpienia tak jest.
W roku 1996 dotaczalismy do ,,Kaczora Do-
nalda” kartonowe gry, nalepki, plakaty. Naj-
wieksze sukcesy sprzedazowe przyniosta zas
gra ,Zbuduj swdj Kaczogrod’, ktora byta
pierwsza polska kolekcjonerska gra karcia-
na, oczywiscie dostosowana do mozliwosci
technologicznych gazety. Sprzedawalismy
wtedy niemal po 300 tys. egzemplarzy tygo-
dnika. Potem to si¢ zmienito, rynek gadzetoéw
dolaczanych juz nie tylko do pism, ale tez
jogurtéw czy sokéw ewoluowal. Zaczelismy
dodawa¢ plastikowe zabawki, zdarzaly sie
elektroniczne. Opakowanie gadzetu stalo si¢
istotniejsze niz sama zabawka. Mozna teskni¢
za starymi czasami, ale §wiat po prostu si¢
zmienia. Zawsze jednak dbalismy o to, by ko-
miksy z ,,Kaczora” byly zabawnie przettuma-
czone, naladowane dowcipami na kilku po-
ziomach, aluzjami, grepsami. Dlatego rodzice
chetnie je czytali z dzie¢mi i dlatego na rynku
byto miejsce np. dla ,,Komiksu Giganta” - pi-
sma bez gadzetu, ale za to z 256 stronami faj-
nych komikséw dla dzieci.

Jak okreslitbys kulture naszych czaséw?

- Kroétkoterminowa. Blockbustery, o ktérych
po roku nikt nie pamigta. Bestsellery po ty-
godniu zastegpowane sg innymi bestsellerami.
Gwiazdy zapominane po sezonie. Gonimy za

TOMASZ KOLODZIEJCZAK (rocznik 1967)
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nowosciami, nawet nie probujac sprawdzic,
jak wiele wspanialych rzeczy stworzono kie-
dys. Dziala tu, oczywiscie, sprzezenie zwrot-
ne z biznesem, ktéry pragnie nowych twa-
rzy, branddéw, tytuléw. Maszynka si¢ kreci...
No, ale skoro z tego Zyjemy, moze nie ma co
narzeka¢...

Co w swojej pracy lubisz najbardziej?

- Mam to szczgscie, ktéremu oczywiscie co
nieco dopomoglem, ze niemal przez cale
zycie zawodowe pracuj¢ w obszarze swoje-
go hobby: fantastyki, gier, komikséw. Wiec
zasadniczo lubi¢ swoja robote. Cho¢, rzecz
jasna, wieksza frajde sprawia mi ukladanie
planu wydawniczego oraz wyszukiwanie faj-
nych gier i komikséw, nizli pisanie miesiecz-
nych raportéw lub estymowanie obrotéw dla
szanownego licencjodawcy na dwa albo trzy
lata do przodu. [Smiech].

Twoéj sposéb na szybki i skuteczny reset
po stresujacym dniu...

- Dom, hobby i przyjaciele. Id¢ z Zong na spa-
cer, gadam z dzie¢mi - jedli zechca, z nastolat-
kami nie jest fatwo [$miech] - czytam ksiazke
lub ogladam dobry film. Raz w tygodniu gry-
wam z kolegami w planszéwki. Mamy lige,
punktujemy zwyciestwa, walczymy, jakby
od tego zalezaly losy $wiata. Wcigz regular-
nie grywam w koszykéwke, cho¢ kolana tro-
che juz nie te i mam klopot z doskoczeniem
do obreczy. No i dobre wino albo gruzinski
koniak tez nie zaszkodzg przy reseciku...

Dokoncz, prosze, mysl: zycie bez pasji...
- ...nie istnieje.

Dziekuje za rozmowe.

Zadebiutowat literacko w 1985 roku. Od tego czasu opublikowat szes¢ powiesci i kilkadziesiat
opowiadan (ostatnio tomy ,Biata Reduta” oraz ,Wstan i idZ”). Tworzyt tez gry, scenariusze

komiksowe, publicystyke.

Laureat Nagrody im. Janusza Zajdla za najlepsza fantastyczna powies¢ roku (,Kolory
sztandarow”), a takze licznych wyroznien za dziatalnos¢ wydawnicza i promotorska.

W roku 2010 otrzymat odznake ,Zastuzony dla kultury polskiej” przyznana przez ministra
kultury i dziedzictwa narodowego. W roku 2013 za zastugi na rzecz rozwoju kultury i za piele-
gnowanie pamieci o najnowszej historii Polski zostat uhonorowany Ztotym Krzyzem Zastugi.

Jego powiescii opowiadania byty ttumaczone na angielski, czeski, litewski, rosyjski.

Interesuje sie polityka, astronomia, historig oraz grami planszowymi.
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B TRENDY

PieC waznych
<tOre musisz z

nac

Robotyka, drony, zabawki kreatywne oraz gry
angazujgce catg rodzine to wedtug ekspertow
Toy Industry Association (TIA) wiodace

trendy w 2016 roku.

zeroko ujmujac, w trendach miesci sig
S cale spektrum produktéw. Od tych wy-

soko zaawansowanych po klasyczne -
tak jak rozne sg gusta dzieci, niezaleznie od
przedzialu wiekowego mtodych konsumen-
tow. Najlepsze produkty staja sie rynkowymi
hitami - s wérdd nich zaréwno takie, ktore
dobrze przystuguja sie rozwojowi dziecka,
jak i te, ktérych celem jest przede wszystkim
bawienie i dawanie rado$ci. Adrienne Appel,
ekspert trendow TIA, uwaza, ze cho¢ uwaga
producentéw skupia si¢ na dziecku, to wy-
raznie wida¢ pewna zmiang, by do wspélnej
zabawy angazowac dorostych. Jest to wazne
nie tylko w aspekcie psychologii i budowania
wiezi... Przed producentami zabawek stoi

bowiem wyzwanie, by ich wyroby napraw-
de wciaggaly do zabawy dorostych, tak by ci
chcieli spedzac¢ wiecej czasu ze swoimi dzie¢-
mi. Takie produkty musza by¢ angazujace
i fascynujace, by zabawa trwala godzinami,
bez uczucia nudy i zniechecenia po pieciu
minutach.
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TO CZAS NA 5 WAZNYCH TRENDOW.
JEDNAK NASZYM ZDANIEM WIEKSZOSC
Z NICH SIE PRZENIKA...

CYFROWO

W powietrzu i na ziemi drony pozwalajg
dzieciom robi¢ niesamowite rzeczy, technika
wchodzi w multifunkcyjne obszary, a zabawa
znacznie wykracza ponad samo sterowanie
pojazdem (najczesciej mozna dzieki nim robi¢
zdjecia lub kreci¢ filmy). Pozwalaja dostrzec
dziecku to, co znajduje si¢ poza jego zasiggiem
wzroku. Roboty - kt6z z nas, bedac dziec-
kiem, nie marzyt o takim metalowym przyja-
cielu, ktory odrobilby za nas lekcje i wynidst
$mieci? Pod wzgledem konstrukcyjnym jest
to pewnie mozliwe, jednak byloby szalenie
niepedagogiczne. Producenci idg raczej w kie-
runku robotéw-nauczycieli, i to od naprawde
powaznych zagadnien, np. nauki kodowania,
inzynierii, konstrukcji. Mlodszym dzieciom
dedykowane s3 interaktywne figurki lub za-
awansowane pluszaki. To zresztg jest istotny
kierunek: niewazne, jak bardzo rozwijaja si¢
nowe technologie, male dziecko wciaz potrze-
buje zabawki przypominajacej pluszowego
zwierzaka (sukces Furbiego stanowi na to nie-
podwazalny dowdd). Jednak mozliwosci, jakie
daje wspolczesna technika, sprawiaja, Ze moz-
na mie¢ 2 w 1 — superzaawansowang zabawke
w tradycyjnym layoucie. Oczywiscie obecne
pokolenie jest cyfrowe niemalze od chwili na-
rodzin, zatem tablet dla przedszkolaka nie jest
juz zadnym odkryciem, ale rzeczywistoscia. Ta
zreszta coraz czesciej jest rozszerzona. I nie ma
w tym cienia magii — to cyfrowe mozliwosci
odkrywaja i przyblizaja §wiat w sposéb natu-
ralny dla tego pokolenia.

EAT Y

‘rendow,

RODZINNIE

Pokolenie millenialséw, ktdre teraz wkracza
w etap rodzicielski, z rozrzewnieniem wspo-
mina wlasne dziecinstwo. Takie nostalgie to
naturalny stan rzeczy. A jak na to odpowiada
rynek? Rozwojem tradycyjnych planszéwek,
puzzli, klasycznych lalek i samochodzikéw.
Wspolczesni rodzice zauwazajy, jak bar-
dzo wciaga dzieciaki wszystko, co cyfrowe
i online. Niektorzy widza, jak bardzo tego
typu produkty uzalezniaja — probuja zatem
wyciagnaé dziecko ze $wiata wirtualnego,
zachecajac do wspolnej zabawy. Moga by¢
to réwniez gry elektroniczne - wazne, by
pozwalaly spedza¢ razem czas na zabawie.
Wielka sztuka jest wigc dzi$ zaproponowanie
produktu, ktéry wypetni luke miedzypokole-
niowa — naprawde grozi nam spoleczenstwo
jednostek wpatrzonych w ekran smartfonéw,
dla ktérych $wiat na zewnatrz nie istnieje...
Zabawki i gry maja wiec szczegélng misje:
muszg przywrdcic dzieci ze §wiata wirtualne-
go do realu. Bardzo wazna jest w tym przy-
padku rola rodzica jako inicjatora wspélnych
aktywnosci.

JESTES TWORCA

Waznym trendem jest rozwijanie pasji
i umiejetnosci, przydatnych nieraz przez cale
zycie. Dlatego modne stajg si¢ zabawki, kto-
re pozwola dziecku doskonali¢ jego warsztat,
niezaleznie od tego, co je interesuje. Dla jed-
nych bedzie to gotowanie, dla innych projek-
towanie lub szycie ubran, jeszcze inni poczujg
miete do budownictwa lub jubilerstwa. Waz-
ne jest jednak, by dziecko moglo przechodzi¢
na wyzszy szczebel, kiedy opanuje juz ele-
mentarne zasady. Produkty trudniejsze w ob-
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studze, np. zaawansowane klocki konstrukcyjne lub zestawy
kuchenne, ale takie, ktore naprawde pozwolag maluchowi na
kolejne lekcje gotowania, sprawig, ze bedzie on doskonalil sie
w tym, co lubi. Dziecko to maty cztowiek. Niekoniecznie musi
tylko udawac, ze filmuje, gotuje, szyje — ono naprawde moze
to robi¢, uzywajac do tego produktéw dostosowanych do jego
poziomu umiejetnoéci. Dobrze zatem, kiedy tego typu arty-
kuly dostepne sg zaréwno w wersjach dla poczatkujacych, jak
tez tych na poziomie masters.

PoCwICzZ MOZG

Zabawki edukacyjne sa wciaz na topie i nieustannie si¢ rozwi-
jaja. Sa to nie tylko produkty, ktére ucza albo zachecaja do na-
uki, i to w dziedzinach obiektywnie niefatwych, jak matema-
tyka, inzynieria, sztuka, nowe technologie, ale tez takie, ktére
uczg jezyka (rodzimego lub obcego), historii, przyrody. Tego
typu gry i zabawki akceptuje wigkszo$¢ ambitnych rodzicow.
Pomagaja przygotowa¢ dziecko do nauki w szkole, a kiedy
juz tam si¢ znajdzie — czesto stanowig dobra pomoc nauko-
wa. Konsumenci wymagaja jednak, by zabawki edukacyjne
nie nuzyty, pozwalaly dochodzi¢ do pewnych prawd poprzez
eksperymenty - zatem dobrze znany sposéb nauki poprzez
zabawe ciagle jest aktualny.

KOLEKCJONUJ

Kolekcje nadal s na czasie. Dzieciaki ko-
chajg zbieranie. Dzieki kupowaniu pojedyn-
czych elementéw, ewentualnie wymianie
z kolegami powtdrek, dochodza do etapu,
ze majg caly zestaw... i czekaja na to, co no-
wego pojawi si¢ w seriach. Kolekcjonowanie
ma wiele zalet socjalizacyjnych. W $wiecie,
w ktorym sprzedaz jest sercem kazdego
biznesu, dziecigce kolekcje s doskonalym
wprowadzeniem do lekcji ekonomii: co
warto wymieni¢, na co, z kim i za ile? Ucza
negocjacji i zawierania alianséw. Do tego
kolekcjonowanie rozwija w dziecku cierpli-
wos¢ oraz wytrwalo$¢. Tu nie ma wszystkie-
go na juz. Trzeba czeka¢, czesto oszczedzad
kieszonkowe albo namawia¢ babcie i ciocig
na kolejng figurke lub zestaw kart. Jest przy
tym bardzo zyciowe. A wspdlczesne malu-
chy nie sg od zycia oderwane. One coraz
weczesniej i lepiej rozumieja, na jakim $wie-
cie zyja. Dzi$§ dobra zabawka to niekoniecz-
nie produkt, ktéry przenosi do bajkowego
$wiata, ale ten, ktéry wprowadza dziecko do
tego prawdziwego...

Reklama

Al 3 Maja 12, 00-391 Warszawa
Kontakt: Przemystaw Karkosa
tel. kom. 664 031510
przemyslaw.karkosa@gwfoksal.pl

Grupa Wydawnicza Foksal Sp. z o.0. Zapraszamy do naszych partneréw handlowych:

Abro - 03-310 Warszawa, ul. Staniewicka 7, tel. 22/ 819-41-35; Anek - 05-850 Ozaréw Mazowiecki,

ul. Poznanska 320, tel. 22/ 721-17-77, Rekman - 53-609 Wroctaw, ul. Fabryczna 14, tel. 71/ 359-46-19;
Ablex - 60-003 Poznan, ul. Sycowska 48, tel. 61/ 661-62-37; M&Z - 81-571 Gdynia, ul. Chwaszczynska 131B,
tel. 58/ 629-85-89; Euro-Trade - 31-263 Krakéw, ul. kokietka 155, tel. 12/ 61-44-133
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Lubie to, co rob

Pozytywna energia, wysoka komunikatywnosc i peten profesjonalizm - te cechy uwidaczniaja sie

btyskawicznie, kiedy poznaje Pawta Wieczorkowskiego, przedstawiciela handlowego firmy Simba.

Swoja prace traktuje bardzo powaznie, a za najwazniejsze uznaje w niej budowanie dobrych relacji - bo to

procentuje na przysztos¢. Mtody, ale z duzym doswiadczeniem. Doskonale zna rynek. Niezwykle zadaniowy

w dziataniu. A przy tym otwarty w kontaktach z ludzmi. Wtasciwy cztowiek na wtasciwym miejscu.

Ile lat pracuje Pan jako przedstawiciel
handlowy?

- Prace jako przedstawiciel handlowy rozpo-
czalem 10 lat temu — mialem wéwczas 23 lata.
W Simbie jestem juz 5 lat, tj. potowe swojego
zycia zawodowego. To druga firma z branzy
zabawek, w ktorej pracuje. Jednak to tutaj na-
uczytem sie najwiecej i naprawde rozwinatem
swoje umiejetnosci handlowe. Moge powie-
dzie¢, ze w Simbie statem si¢ profesjonalista.

Jak wyglada Panski dzien pracy?

- Swoja prace planuje¢ zazwyczaj z tygodnio-
wym wyprzedzeniem. W kazdym rozpocze-
tym tygodniu mam z gory zalozone, jakie
miasto odwiedze danego dnia i z ktérymi
klientami si¢ spotkam. Dzien pracy zaczynam
od przypomnienia sobie zadan i wszystkiego
tego, co mam do zrobienia. Sprawdzam, jakie
telefony powinienem wykona¢ oraz jakich
spraw nie udalo mi sie dokonczy¢ poprzed-
niego dnia - i staram si¢ to szybko nadrobic.
W ciagu dnia mam wiele wizyt, biegam od
klienta do klienta, w miedzyczasie odbieram
setki telefonéw, umawiam spotkania, przyj-
muje¢ zamowienia, poprawiam ekspozycje
produktéw w sklepach...

Nie traci Pan czasu...

— Oj nie! Tak naprawde dopiero po powrocie
do domu moge spokojnie sprawdzi¢ pocz-
te. Odpisuje wtedy na maile, przygotowuje
oferty, wysylam zamodwienia z danego dnia.
A kiedy juz wszystko skoncze, moge napraw-
de cieszy¢ si¢ zyciem prywatnym...

Ile sklepéw musi Pan odwiedzi¢ tygo-
dniowo? Na czym polegaja takie wizyty?
- Srednio w tygodniu odwiedzam 25-30 od-
biorcéw. Moich klientéw moge pogrupowaé
na trzy kategorie: rynek nowoczesny - sieci
wielkopowierzchniowe, rynek hurtowy oraz
rynek tradycyjny - sklepy detaliczne. Jesli

44 3/2016

chodzi o rynek nowoczesny, to wizyty pole-
gaja na egzekwowaniu ustalen centralnych,
robieniu biezacych zamdwien i tych promo-
cyjnych. Do tego dochodzi dbanie o ekspo-
zycje produktéw, a w sezonie budowanie
alejek promocyjnych. Na rynku hurtowym
moje zadanie to przede wszystkim doradz-
two produktowe: informowanie o biezgcej
dostepnosci towardw, pojawiajacych si¢ no-
wosciach... Do tego dochodzi przygotowy-
wanie zamdwien na podstawie standw ma-
gazynowych oraz biezaca obstuga klienta.
W przypadku sklepéw detalicznych to row-
niez przygotowywanie aktualnych zamo-
wien, kontraktacji gwiazdkowych, informo-
wanie o promocjach i akcjach specjalnych.
To tak w duzym skrocie...

Jesli to byto w skrécie, to podziwiam...

- Wie pani, ja naprawde bardzo lubig te pra-
ce, a jak robi si¢ to, co si¢ lubi, to nie ma pro-
blemu z sensownym poukladaniem wtasnych
obowiazkéw. W tej pracy nie ma monotonii
i to tez bardzo mi odpowiada.

To ile kilometréw przejechat Pan w ciggu
ostatniego tygodnia?

- Samochodem, ktéry obecnie uzytkuje,
w ciagu dwoch lat zrobitem ponad 150 tys.
km. Srednio w miesigcu pokonuje 5-6 tys.
km, co daje tygodniowo okolo 1,5 tys. km.

St

W tej pracy sporo si¢ podrdézuje. Na szczedcie
prowadzenie samochodu sprawia mi przy-
jemnos¢, dzigki czemu spedzanie duzej liczby
godzin za kétkiem nie jest dla mnie meczace.

Co jest Pana zdaniem najwazniejsze, jesli
chce sie zosta¢ dobrym handlowcem?

- Moze zabrzmi to banalnie, ale uwazam,
ze najwazniejsza jest umiejetno$¢ budowa-
nia dtugotrwatych relacji i stuchania klienta.
Dobry handlowiec powinien charakteryzo-
wa¢ sie swego rodzaju empatia i umiejetno-
$cig osobistego zaangazowania w potrzeby
klienta oraz rozwigzywanie jego problemoéw.
Powinien tez posiada¢ zdolno$¢ radzenia
sobie w trudnych sytuacjach, stosowaé nie-
kiedy niekonwencjonalne rozwigzania tych
sytuacji. Bardzo przydaja si¢ umiejetnosci
negocjacyjne oraz koncentrowanie si¢ na za-
daniach i celach. Tego rodzaju praca wymaga
réwniez doskonalej organizacji czasu. Usta-
lenia priorytetéw, planowania i realizowania
zadan w wyznaczonym terminie. Niezbedna
jest tez oczywiscie umiejetno$¢ sprawnego
poruszania si¢ samochodem.

Czy ma Pan swdéj ulubiony sklep, ktéry
obstuguje, w ktorym ma Pan petne prze-
konanie, ze jego wtasciciel dobrze sie zna
na handlu?

- Mam wielu ulubionych klientéw i nie bede
wyrdzniat tylko jednego, bo to byloby nie fair.
Sa klienci, z ktérymi wspdlpracuje od osmiu lat
i znamy si¢ bardzo dobrze. Z nimi kontakty sa
juz ulozone i tatwe. Wyzwaniem sg nowi klien-
ci, z ktérymi nawigzalem wspdlprace w ciggu
ostatniego roku, a obroty osiagnety juz wysoki
poziom. W takim przypadku celem jest utrzy-
manie i zwigkszenie obrotéw. Cenie¢ tez mlode
osoby, ktdre swoja przygode z zabawkami roz-
poczely niedawno, a juz radza sobie bardzo do-
brze na rynku. Mysle, ze do takich osob nalezy
przyszlos¢ tej branzy.

RYNEK ZABAWEK



Czy ma Pan handlowg intuicje - wie, kto-
ry produkt na rynku ,,zaskoczy”, a ktéry
ma, niestety, zadatki na ,,pétkownika”?
- Nigdy nie polecatbym klientom produktdéw,
w ktore nie wierze i wiem, Ze beda zalega¢ na
potkach. Jednak bywaja takie artykuly, ktdre
sa nowe na rynku, a jednak jestem ich pewien
stuprocentowo. Schemat mam prosty: jezeli
zabawka podoba mi si¢ i sam mam ochote si¢
nig pobawi¢ — wiem, ze ,,zaskoczy”.

Panska ulubiona zabawka z dziecinstwa...
— Pamietam, ze jako dziecko mialem bardzo
bujna wyobraznie i to, co sobie wymarzytem,
musiatem mie¢. A jako ze wérdd zabawek na
rynku nie byto wtedy zbyt duzego wyboru,
sam je konstruowaltem [§miech]. Wystarczyly
kawatek kartonu, nozyczki, klej i juz miatem
wymarzong zabawke. Oprocz tego utkwily
mi w pamieci takie zabawki, jak ukochany
pluszowy mis$, konik na biegunach i duzy
nadmuchiwany tygrys. Jako starszy chlopiec
kolekcjonowalem samochodziki Majorette
oraz budowalem rézne pojazdy i budowle
z klockéw.

A co obecnie typuje Pan jako sprzedazo-
wy hit z Simby?

- Simba jak co roku przygotowala wiele no-
wosci — w tym kilka nowych linii, ktérych
sam jestem ciekaw i mocno w nie wierze.
Dodatkowo kontynuujemy rozwdj serii
wprowadzonych w ubieglym roku, takich
jak smoki Safiras, cala linia produktéw na
licencji filmu ,,Masza i Niedzwiedz” oraz
zabawek dla chlopcéw z popularnego seria-
lu ,,Strazak Sam”. Je$li chodzi o nowosci na
druga potowe roku, to obstawiam w ciem-
no nowe zabawki na licencji filméw ,,Bob
Budowniczy”, ,Lwia Straz” oraz ,Transfor-
mers”.

Licencje daja paliwo zabawkom?

- Zdecydowanie! Dobre licencje naprawde
zwiekszajg sprzedaz. Produkt na licencji nie
jest anonimowy - stoja za nim bohaterowie
doskonale znani dziecku... Widziata Pani,
ile odston na YouTubie ma jeden z odcin-
kéw ,,Maszy i Niedzwiedzia’? Nie? Prosze
strzelic...

HANDEL I

Pie¢ milionow?

- Miliard dwiescie miliondw wej$¢! Nic dziw-
nego, ze ta linia réwniez u nas tak dobrze si¢
przyjeta.

Co jest Panskim celem zawodowym
w tym roku?

— Cel jak co roku jest niezmienny: zapewnie-
nie jak najwiekszej dostepnosci produktow
firmy Simba dla klientéw. Ktade tutaj nacisk
na produkty z reklam telewizyjnych oraz
wszystkie nowosci. Zalezy mi tez oczywiscie
na tym, aby obroty, jakie uda si¢ wypracowa¢
w tym roku, byly wigcksze niz w roku ubie-
glym. Nowy asortyment jest bardzo ciekawy,
co daje optymistyczne perspektywy sprze-
dazowe. Posiadajac w ofercie artykuly, ktére
z calg pewnoscig nie nalezg do ,,potkowni-
kéw” - jak to Pani okredlifa, czyli produktow,
ktérych sprzedazy nie jestem pewien — wierze
W to, ze z latwoscia zrealizuje swoje cele.

Dziekuje za rozmowe.
Redakcja ,,Rynku Zabawek”
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— wiedza bliska dziecku

Dzi$ na wielu produktach adresowanych do dzieci umieszcza sie w opisie
marketingowe stowo ,edukacyjny”. Bo brzmi dobrze, bo rodzice to lubig,
bo moze potencjalnie zainteresowac szkoty czy przedszkola, zwiekszajac
zasieg dotarcia sprzedazowego. W tym przypadku edukacyjnego waloru

udowadniac nie trzeba. Gry planszowe i inne produkty bazujace

na filmach animowanych Alberta Barillé naprawde poszerzaja horyzonty
poznawcze najmtodszych, rozbudzaja ich ciekawosc i pasje odkrywania

nawet bardzo skomplikowanych zagadnien naukowych.

DZIECKO POTRAKTOWANE POWAZNIE

Janusz W. Feliks, wlasciciel spotki i tworca gier wydawanych
przez Hippocampus, jest wierny stowom autora niezapomnia-
nego filmu ,Bylo sobie zycie™ ,Sprawi¢, by dzieci chcialy
wiedzie¢, obudzi¢ w nich ciekawos¢. Uwierzy¢, ze rozumieja
wigcej, niz wydaje si¢ dorostym...”> W tym przestaniu kryje sie
chyba klucz do tajemnicy sukcesu — pierwotnie filméw, a obec-
nie réwniez gier planszowych, ksigzek i innych produktéw
bazujacych na tych lubianych przez maluchy bajkach. Dzieci
dostaly co$, co zdecydowanie nie jest infantylne i oglupiaja-
ce. Kto$ potraktowat je bardzo serio. Prawdziwie zachecil do
mysélenia, radoéci z poznawania nieznanych faktéw, gimna-
styki umystowej, ktéra w tym wieku moze by¢ przyjemnoscia.
I jest nig, pod warunkiem ze dydaktyka nie zanudzi dziecka,
ale podana bedzie w najbardziej przyswajalnej formie zabawy.
- W dziecku trzeba obudzi¢ zainteresowania i przekonac je, ze
wiedza jest fajna - méwi z pelnym przekonaniem Janusz W.
Feliks. I dodaje, ze o swoich grach czesciej mysli jako o tytutach
rodzinnych, a nie tylko edukacyjnych. Bo ich wartoscig jest
wspanialy czas, jaki na wspolnej zabawie spedza cala rodzina.

JEDEN TELEFON MOZE ZMIENIC WSZYSTKO

Janusz W. Feliks w 2005 roku, majac wéwczas kilkuletnig cor-
ke, poszukiwal w ofercie ciekawych bajek dla dzieci, ktére mia-
tyby warto$¢ edukacyjna. Nie znajdujac ich, skontaktowal sie
z tworcg kultowego filmu ,,Bylo sobie zycie” Albertem Barillé.
Efektem rozmowy byt projekt wydawniczy filméw ,,Bylo so-
bie..., obejmujacy kolejne serie realizowane w oparciu o pra-
s¢ regionalna. Kilka lat p6zniej, zainspirowany sukcesem calej
kolekgji filméw ,,Bylo sobie. ., stworzyl pierwsza gre pt. ,,Bylo
sobie zycie”. Wiasciciele firmy Hippocampus bardzo powaznie
traktuja dziedzictwo, jakie zostawil im Albert Barill¢, dlatego
tez oferuja produkty wysokiej klasy — wiedzac, ze w tym przy-
padku zwyczajnie inaczej nie mozna. Podobne podejscie do
etyki w biznesie, ale tez stawianie na przyzwoitos¢ w kazdej
sferze zycia, podzielanie pewnego systemu wartosci, zbiezno$¢
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Czas, ktory jako
rodzice poswiecamy
naszym dzieciom,
gdy maja 7, 8, 10 lat,
wydaje swoje owoce
w pozniejszym
okresie. Wspolna
zabawa przy
edukacyjne;
planszéwce daje
dziecku unikatowe
przezycie, radosc
z odkrycia, ze wiedza
jest fajna.

Janusz W. Feliks
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pogladéw i wzajemny szacunek zdecydowaly,
ze kontakty panstwa Feliks z Albertem Barillé
byly czyms wigcej niz tylko biznesem.

PLANSZOWKA DAJE POCZUCIE WSPOLNOTY
Kolejnym krokiem w rozwoju firmy Hippo-
campus byly gry inspirowane filmami z ko-
lekcji ,,Byto sobie..”. Mimo ze jaki$ czas temu
wieszczono, iz elektronika zagraza grom tra-
dycyjnym, okazalo sie, ze trend jest wrecz od-
wrotny. — Planszéwki to wspaniafa sprawa, te-
raz jest na nie moda, ale my stawiali$my na nie
o wiele wezesniej — przekonuje Joanna Feliks,
wspotwlascicielka spotki. W jej opinii wspolna
gra tworzy niesamowicie rodzinng atmosfere,
konsoliduje, pozwala inaczej spedzi¢ razem
czas, bardziej kreatywnie, weselej, a przy tym
wyrywa dziecko z obcowania w samotnosci
w jakich§ wirtualnych bytach. Pani Joanna
przywoluje badania psychologiczne, ktdre wy-
kazujg, ze takie gry rodzinne doskonale wpty-
wajg na rozwoj dziecka, uczac je koncentracji,
spokoju, motywacji do zdobywania wiedzy.

SA EMOCJE, JEST RADOSC...

Janusz Feliks dodaje jednak, ze taka plan-
szowka to musi by¢ co$ wigcej niz przeska-
kiwanie pionkiem w do$¢ przewidywalny
dla wszystkich sposdb. Zastrzega jednak, ze
w przypadku jego gier zasady sg proste — jasno
i klarownie wytozone w instrukcji, a sama gra
jest intuicyjna, bez przestojow — bo tu kazde
pole jest aktywne (to podoba si¢ dzieciom,
ktoére z zasady nie moga sie nudzi¢). Gry, kto-
re oferuje Hippocampus, wymagaja pewnej
strategii, cho¢ oczywiscie w sposéb dostoso-
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wany do mozliwosci dziecka (w klasycznej ,,Byto sobie zycie”
trzeba zdoby¢ komplet zetonéw z wizerunkiem Hemo, ale jed-
noczesnie jest si¢ atakowanym przez wirusa i wzywanym na
pojedynki). Potezna dawka wiedzy musi by¢ zréwnowazona
réwnie wielka kapsula humuru. Wazne sa przy tym niuanse,
w przypadku pytan odpowiedz prawidlowa odkry¢ mozna do-
piero za pomoca specjalnego detektora, ktory ,,deszyfruje” te
wiadciwa. Najnowszym dzielem Janusza Feliksa jest gra ,,Byli
sobie wynalazcy”. Z niej dziecko nie tylko dowie sie¢ wiele na
temat tego, kto i w jaki sposob wplywat na rozwdj $wiata, wy-
przedzajac czesto swoja epoke przelomowymi odkryciami, ale
by¢ moze samo zafascynuje si¢ tym na tyle, by lykna¢ bakcy-
la w doskonaleniu naszego $wiata. Lekarzy wychowanych na
»Bylo sobie zycie” wszak jest juz calkiem sporo... W tej chwili
w portfolio marki jest siedem filmow, pie¢ gier duzych, trzy gry
quizowe, ksigzki oraz puzzle. Produkty cechuje wysoka jako$¢
wykonania i wyrézniajaca estetyka

DOBRA MARKA

Produkty z logo Hippocampus to marka sama w sobie. Wiele
z tych filméw pamietajg zafascynowani nimi dzisiejsi rodzice,
wiedzac, jak madre sa to produkcje. Dzigki temu chetnie kupu-
ja je oraz zwigzane z nimi artykuly swoim pociechom. Jednak
gdyby tylko o samg nostalgie chodzito, o sukces byloby trudno.
Okazuje si¢, ze wspdlczesne dzieci uwielbiaja te bajki tak samo,
jak ich rodzice. Produkcje wciaz sg chetnie emitowane przez
rézne kanaly (w 2017 roku ,,Bylo sobie zycie” w wersji od$wie-
zonej wyemituje TVP). To na pewno sprzedazy pomaga samo-
istnie, ale Hippocampus planuje tez na jesient mocng kampanie
reklamowg w telewizji, by na Gwiazdke wiasnie jego produk-
ty byly hitem od Swietego Mikotaja. Cho¢ jak dodaje Janusz
W. Feliks, gry i ksiazki spod szyldu Hippocampus to réwniez
$wietny pomysl na prezent z okazji urodzin, Dnia Dziecka lub
konca roku szkolnego, i to nie tylko dla prymuséw.

PRZEMYSLANA DYSTRYBUCJA

Firma wspdlpracuje z takimi sieciami, jak: Empik, Smyk,
Toys "R” Us czy Matras. Stawia rowniez na handel tradycyjny,
docierajac tam gltéwnie za posrednictwem wszystkich wiek-
szych hurtowni. Hippocampus wcigz zamierza inwestowac
w rozwdj, a kolejne gry sa w planach...

KROTKO | NA TEMAT

Najczesciej domawiany produkt od handlu - gra ,,Byto sobie zycie”
Przecietny czas powstawania gry - 6 miesiecy

Srednia cena gry - 119,00 zt

Bonusy - do puzzli i ksiagzek dodawane sa filmy

100 tys. - tyle pudetek gry ,,Byto sobie zycie” wyprodukowano od

2013 roku do marca 2016 roku

Premiera 2016 - ,,Byli sobie wynalazcy”
Pozostate gry planszowe

,»Byt sobie cztowiek”

,»Byli sobie podroéznicy”

,»Byto sobie zycie - pierwsza pomoc”
www.hippocampus.pl

RYNEK ZABAWEK
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Wychowanie czworga dzieci to nie tylko ogromna radosc,

ale tez niepowtarzalna okazja do zdobycia bezcennej wiedzy,
ktorg przy odrobinie dobrej woli mozna wykorzystac ku
satysfakcji innych rodzicow iich pociech. Z takiej szansy
potgczenia przyjemnego z pozytecznym skorzystali Sylwia

I Przemystaw Dygdon, ktorzy swoje prywatne doswiadczenia
postanowili wykorzysta¢ w zyciu zawodowym. W ten sposob
powstat sklep internetowy Patalonia.

Patalonia to niezwykta historia, ktorag
napisato samo zycie...

- Wszystko zaczelo sie od naszego odkry-
cia... jak wspaniale jest by¢ rodzicami.
Wkrétce po narodzinach pierwszego po-
tomka nasza rodzinka powigkszyla si¢ o we-
sofg gromadke. A kiedy juz dzieci pojawily
si¢ na $wiecie, przestalo by¢ wesolo, jednak
z innego powodu... Do dzi$§ pami¢tamy wy-
sitek wktadany w poszukiwanie zabawek,
ktére wypelnityby przestrzen naszych po-
ciech kolorami, zachecity je do eksploracji
$wiata, probowania nowych rzeczy i we-
wnetrznego rozwoju.

I tak w 2010 roku otworzylismy sklep in-
ternetowy z zabawkami o profilu innym niz
pozostate. Chcieliémy w ten sposéb wyko-
rzysta¢ wlasne doswiadczenia, aby pomoc
innym rodzicom w ominigciu przeszkdd, na
ktére my natkneliémy. Jednak poczatki nie
byly latwe... Proby poszukiwania wyjatko-
wego asortymentu czesto spetzaty na niczym.
Najbardziej surowi i jednoczesnie obiektyw-
ni sedziowie czekali na nas w domu. Nasze
dzieci byty zdecydowane: akceptowaly badz
odrzucaly proponowane zabawki, co byto dla
nas duza pomoca z ich strony.

Juz trzy lata pdézniej oferta sklepu posze-
rzyta sie...

— Tak, w 2013 roku oferta Patalonii powiek-
szyla si¢ o akcesoria dla rodzicéw, ktore
z zalozenia s polaczeniem funkcjonalno-
$ci, doskonalej jakoéci oraz przystepnej,
ale niekoniecznie najnizszej na rynku ceny.
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I od tego czasu trzymamy niezmienny kurs:
z zalewajacych rynek propozycji wyluskuje-
my perelki, ktdre nastepnie oferujemy klien-
tom - uczciwie pracujac na ich zaufanie.

Czy trudno sprzedaje sie artykuty dla
dzieci w Internecie? Szczegélnie dla no-
worodkow, w przypadku ktérych rodzice
lubig osobiscie przekonad sie o jakosci
produktow i bezpieczenstwie...

- Korzystamy z wlasnego doswiadczenia.
Dzigki wychowaniu czworga dzieci wiemy,
z ilu rzeczy mozna zrezygnowa¢ na konto
innych, bardziej uniwersalnych. Dlatego ni-
gdy nie proponujemy klientom produktéw,
na ktére akurat panuje moda. Uczciwie do-
radzamy, a kiedy trzeba... odradzamy zakup.
Do zamowienia dolaczamy katalogi, ulotki
oraz informacje o nowych, atrakcyjnych pro-
duktach, a do duzych zakupéw - przydatny
gadzet. Zdajemy sobie tez sprawe z tego, ze
nie kazdy produkt spelni oczekiwania kazdej
rodziny, dlatego staramy sie¢ w opisach pro-
duktéw na stronie rzetelnie je recenzowac,
uwypuklajac te cechy, ktore naszym zdaniem
$3 najwazniejsze.

Odpowiedzig na potrzeby klientéw, kto-
rzy preferuja tradycyjna forma zakupoéw,
byt showroom? Kiedy powstat?

- Zdecydowanie za pdézno [$miech], bo do-
piero pod koniec ubieglego roku. Rzeczywi-
$cie, w pewnym momencie czesto otrzymy-
waliémy od klientéw telefony z zapytaniem
o mozliwo$¢ obejrzenia produktéw na zywo.

To rozwigzanie docenili réwniez nasi dostaw-
cy, z wieloma z nich rozpoczelismy rozmowy
o ekspozycji towaru.

W jaki sposéb zaplanowali Panstwo logi-
styke, ktora na kazdym etapie jest na naj-
wyzszym poziomie: nic nie kuleje, a klient
na biezaco jest informowany o przesytce
oraz otrzymuje rzetelne odpowiedzi na
swoje pytania lub watpliwosci...

- Postawilismy na wlasny system informa-
tyczny obstugujacy gospodarke magazyno-
w3, rozliczenia, integrujacy si¢ z systemami
naszych firm kurierskich, z Allegro, z plat-
forma sklepu internetowego, systemem fi-
nansowo-ksiegowym. Musimy przyzna¢, ze
podpatrywali$my troche najlepszego naszym
zdaniem gracza na rynku, jakim jest Ama-
zon — po czym uznali$my, Ze logistyka oraz
obstuga klienta sg najwazniejsze w sprzedazy
internetowej i na nich postawilismy si¢ sku-
pi¢. Moze i cena nadaje ton... Nas jednak nie
interesuje pojedyncza sprzedaz, tylko dlugo-
okresowa relacja, ktora rodzi si¢ wtedy, gdy
po zakupach zachwycony klient stwierdza, ze
przeszlismy jego oczekiwania.

Czy coraz to nowsze przepisy dotyczace
handlu na odlegtos¢ utatwiaja czy utrud-
niaja Panstwu prowadzenie dziatalnosci?
- Prowadzimy dziatalno$¢ rzetelnie, szanuje-
my klientéw i nie umieszczamy w regulami-
nie matym druczkiem korzystnych dla nas,
ale niejasnych postanowien - dzigki temu
zadne nowe regulacje nie s3 nam straszne.

RYNEK ZABAWEK
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Owszem, nowe przepisy za kazdym razem wymagaja pracy
zwigzanej z ich weryfikacja i ewentualnym dostosowaniem
do potrzeb naszego sklepu, ale traktujemy to raczej jako in-
westycje.

Kolejnymi delikatnymi kwestiami, z ktérymi musza sie
uporac wtasciciele sklepow internetowych, sa ochrona
danych i bezpieczenstwo ptatnosci. Jak sobie Panistwo
z tym radza, aby zapewni¢ klientom stuprocentowy
komfort w tym zakresie?
- Mamy na to prosty sposob: wykorzystujemy dane klientow
wylacznie do prowadzonej przez nas dzialalnosci, tj. sprze-
dazy towaréw. Dane te przekazujemy tylko partnerom obstu-
gujacym platnosci i spedycje, o czym klient jest za kazdym
razem informowany. Stosujemy si¢ do wszelkich regulacji
unijnych i krajowych zwigzanych z ochrong danych osobo-
wych, ich zbidr zglosilismy do GIODO. Szkolimy tez pracow-
nikéw w zakresie ochrony danych osobowych.

Natomiast jesli chodzi o strong¢ informatyczna, korzystamy
z ustug zaufanych dostawcéw, cieszacych sie historig $wiadcze-
nia ustug na wysokim poziomie, bez incydentéw w zakresie
naruszenia bezpieczenstwa. Dlatego korzystamy z platformy
sklepowej IAI ustug hostingowych 1&1 oraz Home.pl. Do za-
bezpieczania transakcji w sklepie wykorzystujemy certyfikaty
szyfrujace, ruch na naszej stronie jest szyfrowany. Réwniez
w zakresie platno$ci wspotpracujemy wylacznie ze sprawdzo-
nymi na rynku partnerami: PolCard, Dotpay, Przelewy24, IAL

Jako jedni z nielicznych honoruja Panistwo réwniez Kar-
te Duzej Rodziny. Z jakim odbiorem ze strony rodzicow
sie to spotyka?

- Poniewaz mamy szcze¢$cie wychowywac spora gromadke,
wiemy, ze kazda zlotéwka w tym przypadku ma znacze-
nie. Odbidr jest bardzo pozytywny, jednak mamy wrazenie,
ze sama Karta Duzej Rodziny jest na tyle stabo promowana,
ze nie cieszy si¢ wielka popularnoscia.

Czy w przypadku sklepu internetowego dotarcie do
klientow utatwiaja media spotecznosciowe?

- Uwazamy, ze rozdrabnianie si¢ na zbyt wiele platform przy
naszych obecnych zasobach nie przyniostoby spodziewanych
efektéw. Na co dzien korzystamy z Facebooka, gdzie publi-
kujemy informacje mogace by¢ przydatne klientom oraz
reklamy ciekawych produktéw, ktére chcemy zaprezento-
waé okreslonej grupie odbiorcéw. Facebook ma doskonate
mechanizmy kierowania reklam do konkretnych odbiorcéow
i staramy sie te mozliwosci wykorzystywac.

W jaki sposob zdobywaja Panstwo nowych klientow?

— Staramy si¢ tak dba¢ o klientéw, aby sami chcieli nas po-
leca¢ znajomym. Z opinii, jakie do nas docieraja, wynika, ze
nam si¢ to udaje. I to jest metoda, w ktora najwiecej inwestu-
jemy. Pomocne sg tez opinie zadowolonych klientéw zamie-
szane na naszej stronie oraz w takich portalach, jak: Ceneo,
Okazje.info, Allegro czy TrustedShops.

RYNEK ZABAWEK
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Czy zwroty zakupionych produktéow,
do czego maja prawo klienci dokonu-
jacy zakupoéw na odlegtos¢, bywaja
uciazliwe?

- Zdarzajg si¢ rézne przypadki, jednak
jest to jeden z istotnych elementéw obstu-
gi, dzigki ktérym mozna zyska¢ w oczach
klientéw. Wystarczy tylko robi¢ to dobrze.

W czym sklep internetowy ma przewage
nad stacjonarnym i odwrotnie?

- Niezaprzeczalna przewaga sklepu in-
ternetowego polega na jego dostepnosci
24 godziny na dobe przez 7 dni w tygodniu.
Ponadto oferta takiego sklepu trafia do
szerszego grona odbiorcéw w pordéwnaniu
ze sklepem stacjonarnym. Jednak sprzedaz
w sieci ma tez swoje wady, wsrod ktdrych
sa brak mozliwosci obejrzenia na zywo, do-
tknigcia i przetestowania towaru oraz nie-
bezposredni kontakt z obstuga sklepu, co
dla wielu klientéw moze stanowi¢ utrud-
nienie.

Czy gdyby dzis mieli Painstwo zaczyna¢é
wszystko od nowa, co by Panstwo po-
prawili w Patalonii?

- Na pewno od poczatku postawiliby$my
na szerszy asortyment dzieciecy, nie tylko
zabawki. Szybciej lub nawet jednoczesnie
ze sklepem internetowym uruchomiliby-
$my showroom. Od poczatku dziatalnosci
potlozylibysmy tez wiekszy nacisk na mar-
keting.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiata Agnieszka Chwitka-Florek

3/2016 49

WYWIAD - SKLEP Il



B FIRMA

Dromader staw

na ,Epoke lodowcowa”

Zdobycie cieszacej sie popularnoscia licencji pozwala
producentowi umocnic sie w wybranej kategorii.

Te droge rozwoju wybrat rowniez Dromader.

Tym samym na rynek dumnie wkroczyty klocki
konstrukcyjne na licencji ,,Epoki lodowcowe]”

- Od dawna nosilismy sie z zamiarem wprowadzenia kloc-
kéw na popularnej licencji. Dlugo musieliémy jednak czekaé
na taka, ktdra jest powszechnie znana i lubiana przez dzie-
ci, jednak jej popularno$¢ nie przeminie po jednym sezonie
—zdradza Wojciech Morawski, dyrektorhandlowy Dromadera.

OJCIEC SUKCESU

»Epoka lodowcowa” jest obecna na rynku od czternastu lat
i cieszy si¢ niezmienng popularnoscia nie tylko wérdd dzieci,
aletezrodzicow. Najlepszym dowodem nato jest pojawienie sie
w kinach w tym roku piatej czesci filmu.

Pomystodawcami byli Wojciech Morawski oraz Jarostaw Sko-
nieczny, a gléwnym koordynatorem prac zwigzanych z wpro-
wadzeniem nowej serii klockéw na rynek - Wojciech Moraw-
ski. Kiedy okazalo sig, ze zabawki wzbudzily duze poruszenie
wsrod odbiorcéw, zastugi zostaly rozdzielone sprawiedliwie
pomiedzy wszystkich zaangazowanych wspdtpracownikéw,
dzieki ktérym udalo si¢ stworzy¢ niezwykle atrakcyjny pro-
dukt. - Co wazne, jesteSmy jedynag firma na $wiecie, ktéra
oferuje klocki na tej licencji. To nas wyrdznia — podkresla
Wojciech Morawski.

Od pomystu do realizacji uplynal ponad rok. Najdluzej
trwala akceptacja poszczegdlnych wzordéw klockéw. — Po tej
szkole, jaka przeszliémy, wszystkich zmaganiach na poszcze-
golnych etapach tworzenia, projektowania, produkeji i akcep-
tacji produktow $mialo mozemy nazwac si¢ profesjonalistami
w tej dziedzinie — Zartuje Morawski. I dodaje, Ze to dobra lek-
cja na przyszlos¢, bo Dromader nie zamierza zakonczy¢ swojej
przygody z licencja na ,,Epoce lodowcowej”. Wrecz przeciwnie
— apetyt ro$nie w miare jedzenia! - Dodatkowa zacheta jest to,
ze skoro juz raz udalo nam sie przebrna¢ przez skomplikowang
procedure i zdoby¢ cenne doswiadczenie, nastepnym razem
bedzie i tatwiej, i szybciej, 1 przyjemniej — mowi.

MIEDZYNARODOWA GWIAZDA

Klocki na licencji ,,Epoki lodowcowej” beda dostepne od
konca kwietnia br. w szerokiej dystrybucji. Wzory prezen-
towane na kontraktacjach maja pozytywny odbiér. Zdaniem
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tworcow to jedyny w swoim rodzaju produkt na rynku. - Dzigki jednemu z na-
szych dystrybutoréw klocki miaty swéj wielki debiut podczas targéw w Nowym
Jorku, gdzie cieszyly si¢ duzym zainteresowaniem. Nasz partner handlowy ze
Stanéw Zjednoczonych byl nimi zachwycony! Na targach w Norymberdze
i Kielcach bylo podobnie - klocki btyszczaty w blasku fleszy. Zdobylismy wiele
zamowien. Z opinii, ktére do nas docieraja, wynika, ze trafilismy w punkt z li-
cencja — podkresla Wojciech Morawski.

JAKOSC BRONI SIE SAMA

Postaci filmowe na wysokiej jakosci klockach zostaly odwzorowane z wy-
jatkowa precyzja. Figurki wykonano w 3D, np. Sid ma ruchome konczyny.
To wszystko sprawia, ze dzieciakéw nie trzeba dlugo zacheca¢ do zabawy...

W ofercie Dromadera znajduje si¢ obecnie 11 zestaw6éw klockéw na licen-
cji ,,Epoki lodowcowej”. Gloéwny i zarazem wiodacy zestaw zawiera figurki:
Manka, Sida, Diego i Scrata. Pozostale mniejsze komplety maja odpowiednio
od jednej do trzech réznych figurek Komplety mozna taczy¢ i odtwarzaé sceny
z bajek. Ponadto sg one kompatybilne z innymi dostepnymi na rynku kloc-
kami. - W tym roku pojawi si¢ tez kilka nowych zestawéw opartych na piatej
czesci ,Epoki lodowcowej”, ktéra wejdzie do kin pod koniec lipca. Trafig one
do sprzedazy jeszcze przed premiera — zdradza Wojciech Morawski.

DAZENIE DO PERFEKCJI

Zdaniem Morawskiego licencja ta ma przed sobg jeszcze dlugie zycie,
bo dzieci kochaja bohateréw ,,Epoki lodowcowej”, a nowy film tylko wzmocni
te sympati¢. — Zamierzamy nadal pracowa¢ nad zestawami klockéw na licen-
cji »,Epoki lodowcowej”. Wiemy, co mozna jeszcze poprawic i jak ja rozwingé
- przekonuje.

Jego zdaniem decyzja o zakupie licencji niezwykle pozytywnie wplyneta na
postrzeganie Dromadera zaréwno w Polsce, jak i na rynkach zagranicznych.
- Wskoczyli$my na zupelnie inny poziom — méwi z satysfakcja. — Klocki sprze-
dawane sg we wszystkich kanatach: w sklepach, sieciach, hurtowniach. Grupa
docelowa zabawki jest bardzo szeroka, bo bajke lubig i dziewczynki, i chtopcy.
W najblizszym czasie planujemy wprowadzenie materialéw POS dla sklepow,
na pewno bedziemy tez bardzo aktywni w mediach spoteczno$ciowych - zapo-
wiada Wojciech Morawski. - W przyszlosci dzialania promocyjno-reklamowe
obejma réwniez telewizje oraz aplikacje mobilne.

Anna Wakulak

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Dromader
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Zabawki Chicco zostaty stworzone, aby towarzyszy¢ dzieciom podczas kolejnych faz ich rozwoju: wspiera¢ je i dostarcza¢ odpowiednich bodzcow.
Linia zabawek jezykowych rozwija umiejetnosci jezykowe i poznawcze. Seria First Dreams umila momenty snu i odpoczynku oraz stymuluje
wzrok i stuch dziecka, gdy nie $pi. Klocki z linii App Toys to potaczenie tradycyjnych klockow ze swiatem cyfrowym — Maluch rozwija zdolnosci

manualne budujac konstrukcje, nastepnie z pomoca tabletu i wtasnej wyobrazni odgrywa scenki w swiecie wirtualnym.
Nowe jezdzidetko z linii Move’'n’Grow to swietna zabawa wptywajaca na rozwoj zdolnosci motorycznych.

@ OSSERVATORIO
e CHICCO -

BABY RESEARCH CENTER

W ramach projektu
You Szczescie ptynie z serca do serca,
CHICCOPOLSKA.PL n wszedzie tam, gdzie dziecko Chicco wspiera Fundacje , Mission Bambini”.
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Manufaktura klockow

Uwazni rodzice, obserwujac synka podczas zabawy, wyczarowali
zabawke, o jakiej marza dzieci na catym Swiecie. Sg nig magnetyczne
klocki JollyHeap, z ktorych maluchy mogg tworzy¢ niezwykte budowle
ograniczone wytacznie wtasng wyobraznia. Ze Svitlana Sapunova,
wspottwaorczynia zabawki, ktora przebojem podbija serca dzieci

na catym Swiecie, rozmawia Agnieszka Chwitka-Florek.

W jaki sposob udato sie Panstwu odkry¢
moc niezwyktego potaczenia: szescien-
nych klockéw z magnesami?

- Historia zabawki wigze si¢ z pasja naszego
synka do budowania. Michal wykorzystywat
do tego celu przerdzne bazy: kanape, fotele,
kotdry, poduszki... Jednak kazda zabawa
konczyla si¢ zawaleniem budowli, a synek
na jej gruzach zaczynal wznosi¢ kolejna.
Przypominato to troche¢ bledne kolo: kiedy
zabawa trwala w najlepsze, nowa budowla
znéw sie osuwala... I wilasnie wtedy wpa-
dlismy na pomyst stworzenia klockéw Jol-
lyHeap. Zestaw uszyty dla synka szybko stat
sie patentem na szcze¢$cie innych maluchéw!
Kazde dziecko, ktére tylko go zobaczylo,
chcialo mie¢ identyczny w swoim pokoju...
W ten sposdb uszyliémy kolejny i kolejny,
w miedzyczasie je udoskonalajac... Od tego
czasu klocki zostaly dopracowane w najdrob-
niejszym szczegdle: zastosowane tekstylia sg
najwyzszej jakosci, wszyte pianki miekkie
i nieodksztalcajace sie, magnesy neodymowe
odporne na rdzewienie, a po szalonej zabawie
mozna je bez obaw upraé w pralce.

To chyba swietna alternatywa dla po-
pularnych basenéw z kulkami... Z pew-
noscig doskonale spiszg sie takze we
wszystkich miejscach, w ktérych - z przy-
jemnoscia lub z koniecznosci - przeby-
waja dzieci...

- Rzeczywiscie, klocki JollyHeap moga zosta¢
z powodzeniem wykorzystane wszedzie tam,
gdzie przebywaja dzieci: w poczekalni u leka-
rza, w hotelowym pokoiku zabaw, w kaciku
dla maluchéw w supermarkecie, w przed-
szkolu, w bawialni i restauracji. Dzieki nim
maluchy kreatywnie spedza czas, $wietnie
sie przy tym bawiac! Co wazne, zastosowane
miekkie materialy catkowicie eliminujg ryzy-
ko urazu i hatas. No, chyba ze jego zrédlem
jest radoé¢ rozbawionych dzieci... [Smiech].
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Ponadto klocki JollyHeap to niezastgpiona
pomoc w rehabilitacji dzieci — zabawa nimi
rozwija tzw. motoryke mala, wspomaga ko-
ordynacje wzrokowo-ruchows, uczy koncen-
tracji oraz rozpoznawania ksztaltow.

Aby réwniez Czytelnicy ,Rynku Zabawek”
mogli przekonac¢ sig, jaka maja moc przycia-
gania, serdecznie zapraszam do obejrzenia
ich na zywo ,w akcji” we wroctawskiej Fa-
mily Cafe. Bierzemy réwniez aktywny udzial
w imprezach dla dzieci organizowanych we
Wroctawiu. W najblizszym czasie odwiedzi-
my tez targi Bérnu Pasaule 2016 w Rydze,
miedzynarodowe targi zabawek na Litwie
oraz Koelnmesse w Niemczech.

Po zakonczonej zabawie

z klockéw mozna utozy¢
oryginalne siedzisko, dzieki
czemu stana sie wygodnym
wyposazeniem dzieciecego
pokoju.

Svitlana Sapunova

A z jakim przyjeciem spotkaty sie klocki
JollyHeap podczas niedawnych targéw
Kids’ Time w Kielcach?

— Zaréwno w czasie targow, jak i po nich zain-
teresowanie naszymi klockami jest ogromne.
W wielu przypadkach jestesmy juz na ostat-
nim etapie podpisywania uméw o wspdlpra-
cy z dystrybutorami z catego $wiata, ktdrzy
chca je mie¢ w swojej ofercie. Jeszcze raz
serdecznie dzigkujemy wszystkim za odwie-
dzenie naszego stoiska i wysoka ocene¢ kloc-
kow JollyHeap. Wszystkie ciekawe rozmowy
utwierdzily nas w przekonaniu, ze warto
spetnia¢ marzenia maluchdw!

& Ay

Z ilu klockéw sktada sie podstawowy ze-
staw i czy mozna go dowolnie rozbudo-
wywac?

- W ofercie jest 16 dwukolorowych zestawow
Klockéw w czterech ksztattach, ktére w prosty
sposob facza sie ze soba, tworzac oryginalne
budowle. Kazdy zestaw zawiera 100 klockéw
i mozna go dowolnie rozbudowywac. Co istotne,
po zakonczonej zabawie z klockéw mozna ulo-
zy¢ oryginalne siedzisko, dzigki czemu stang si¢
wygodnym wyposazeniem dziecigcego pokoju.

Produkcja klockow odbywa sie recznie.
Czy nadazajg Panstwo z realizacjg zamé-
wien?
- Reczne tworzenie klockéw to rzeczywiscie
cigzka praca, jednak wymaga tego skompli-
kowany proces technologiczny zastosowany
do ich produkcji. Dzigki temu w kazdym
klocku mogly znalez¢ si¢ az 24 supermocne
magnesy neodymowe, ktére umozliwiaja bu-
dowanie z nich dzieciecego $wiata.
Spodziewajac sie gwaltownego popytu na
klocki JollyHeap po kieleckich targach, za-
dbalismy o zabezpieczenie stosownych rezerw
poszczegdlnych zestawow. Oczywiscie jeste-
$my tez przygotowani na rozbudowanie dziatu
produkcyjnego, kiedy zajdzie taka potrzeba.

Jakie wsparcie reklamowe otrzymaja
w najblizszym czasie JollyHeap?

- Szczegblowe informacje o naszych klocach
mozna znalez¢ na dedykowanych stronach
internetowych w jezykach polskim i angiel-
skim. Szczegdlnie polecam obejrzenie filmu,
na ktérym jest pokazany caly proces ich
produkeji. JesteSmy tez obecni w mediach
spolecznosciowych - na Facebooku i Insta-
gramie — oraz w prasie dziecigcej. Ponadto
podjeliémy obiecujaca wspélprace z siecig
mebli dla szkét i przedszkoli.

Serdecznie dziekuje za rozmowe.

RYNEK ZABAWEK

Idjecie: JollyHeap
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B GRY PLANSZOWE

Furekal

W nowej grze od wydawnictwa Bard w ruch

pojda fiolki i molekuty, a gracze niczym
prawdziwi naukowcy przekrocza progi
magicznego laboratorium! ,Dr. Eureka”
to doskonate potgczenie zrecznosciowo-
logiczne, dzieki czemu radoSc¢ z rozgrywki

odkryja zarébwno mtodsi, jak i starsi fani gier.

planszéwek, nie moze dziata¢ po omacku. Kazdy jej ruch

jest starannie przemyslany i nie ma w nim miejsca na
przypadek. Nie dziwi zatem, ze kolejny tytut z portfolio Barda
zdobyt popularno$¢ na dlugo, zanim zajal miejsce na sklepo-
wych potkach...

Firma, ktérej pracownicy sa zagorzalymi pasjonatami

MIESZANINA JEDNORODNA

Mimo ze na pierwszy rzut oka sukces gry byl oczywisty
i przewidywalny, nie zabraklo tez elementu zaskoczenia.
Bo oto Bard - wydawca planszéwek - wprowadzit na ry-
nek tytul familijny bez planszy... Jednak to, co na poczatku
moze nieco dziwi¢, jest kolejnym punktem dopracowanego
pod kazdym wzgledem planu wydawniczego, w ktérym pod
uwage wzigto coraz wiekszg i pilniejszg potrzebe rodzinne-
go spedzania czasu. Dolna granica wiekowa graczy wynosi
6 lat, natomiast gorna... nie istnieje! W gre mozna gra¢ nawet
w parze, jednak emocje siegng zenitu, gdy przy stole zasig-
da naraz cztery osoby. A jesli dodamy do tego proste zasady
i akcesoria, ktére wprowadzajg do rozgrywki klimat tajemni-
czego laboratorium, otrzymamy mieszaning, ktéra dtugo nie
przestanie fascynowa¢ matych i duzych chemikow!

POMYSLNE TESTY

W pudetku znajduje si¢ 12 fiolek, 24 molekuly oraz 54 karty.
Kazdy z graczy otrzymuje trzy plastikowe fiolki, w ktérych
sg po dwie molekuly (kulki) w trzech réznych kolorach. Ich
zadaniem jest jak najszybsze stworzenie ukladu kulek, ktory
bedzie identyczny jak ten przedstawiony na karcie zadania.

- Gra, ktdrej autorem jest Roberto Fraga, podbila nasze serca
do tego stopnia, ze przez kilka dni trudno nam byto skupi¢
sie na pracy! - zdradza Marcin Dudek z Bard Centrum Gier.
- Nie ukrywam, ze jestem pod ogromnym wrazeniem tego,
co kilka fiolek i kolorowych kulek jest w stanie zrobi¢ z doro-
stymi ludZmi w biurze... - zartuje. - Tym bardziej jestesmy
pewni, Ze dzieci wprost oszalejg na punkcie ,,Dr. Eureka”

DOBRA ASYSTA
Nowa gra od Barda pojawi si¢ w sklepach na poczatku maja
br. Jej sugerowana cena detaliczna wynosi¢ bedzie 99,90 zi.
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Gra podbita nasze
serca do tego
stopnia, ze przez
kilka dni trudno nam
byto skupic sie na
pracy!

Marcin Dudek

Wydawca zaplanowal zakrojong na szero-
ka skale akcje promocyjng nowego tytutu.
- W planach mamy obecnos¢ w mediach
spolecznosciowych, tj. na Facebooku, Insta-
gramie, w portalach i na forach planszéwko-
wych, reklamy w prasie oraz w Internecie.
Planujemy tez nakrecenie i zamieszczenie na
YouTubie filmikéw z rozgrywek, dzigki kto-
rym wszyscy niezdecydowani beda mogli sie
przekonad, ile radosci i dobrej zabawy nie-
sie ze sobg nasza nowa gra rodzinna. Nato-
miast zdecydowani na zakup gry beda mogli
utwierdzi¢ sie w przekonaniu, Zze warto —
podkresla Marcin Dudek. - Niewykluczo-
ne, ze dzialania obejma réwniez kampanie
w radiu. Przygotowalismy si¢ tez stosownie
do udzialu w targach i innych imprezach
w branzy zabawek... Wystagpimy tam w stro-
jach rodem z laboratorium i na specjalnych
stofach zaprezentujemy pokazowa wersje
gry. Beda to z pewnoscig niezapomniane
emocje dla wszystkich! Juz dzi$ serdecznie
zapraszamy Czytelnikéw ,,Rynku Zabawek”
do odwiedzenia naszych szalonych laborato-
riéw! - zache¢ca Marcin Dudek.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Piotr Cebulak/Bard Centrum Gier
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Ngino
- konstruowan
jest przyjemne!

ozmowa z Magdalena Tokarczyk,
sales manager firmy Etifica.

Prosze na poczatek powiedzie¢ kilka stow o samej
marce i Paniistwa ofercie produktowej - co wyrdznia ja
w swojej kategorii?

- Engino to marka w 100 proc. europejska, klocki wytwarzane
sa na Cyprze. Produkt zostal wymyslony przez doswiadczo-
nego nauczyciela i pedagoga w 2004 roku. Design klockow
daje mozliwo$¢ taczenia elementéw w kazdej plaszczyznie
(3D). To produkt unikatowy na polskim rynku, skierowany
do dzieci powyzej 5 lat. Engino nalezg do kategorii klockow
edukacyjnych, tzw. konstrukcyjno-inzynieryjnych. Dzigki
opatentowanemu systemowi 17 elementéw daja nieograni-
czone mozliwosci tworzenia. Generalnie aspekt edukacyjny
lezy u podstaw tworzenia poszczegdlnych linii produkto-
wych. Klocki oferowane sa w zestawach umozliwiajacych bu-
dowe 4, 8, 12, 16, 50, 90, 120 + wlasnych réznych konstruk-
cji (Engino Inventor). Wybrane zestawy maja réwniez opcje
dodatkowe w postaci silniczkéw elektrycznych, ktére moga
napedza¢ elementy ruchome budowanych konstrukcji (En-
gino Inventor Motorized). Posiadamy réwniez klocki, ktére
wpisuja si¢ w trend edukacji ekologicznej. Dzigki zastosowa-
niu jako czesci sktadowych klockéw elementéw drewnianych
najmlodsi majg mozliwos¢ wykorzystania réznych mate-
riatéw (w tym wlasnie pochodzenia naturalnego — drewna)
do budowy swoich konstrukeji (Engino Ecobuilds).

Laczenie podstawowych elementéw elektrycznych (silni-
czek, baterie stoneczne) rozszerza funkcjonalnos¢ klockéow.
Do kazdego zestawu mozna $ciggnac z Internetu dodatko-
we instrukcje, pozwalajace na budowe kolejnych modeli.
W asortymencie jest réwniez kategoria produktéw impul-
sowych Pico Spinners. To linia najmniejszych kolorowych
zestawow. Kazdy zawiera element umozliwiajacy obracanie
sie zlozonego modelu. Dodatkowo taczac komplety, mozemy
zbudowa¢ wieksze modele.

Engino Stem to z kolei linia adresowana do segmentu edu-
kacyjnego — wspierajaca poznawanie podstawowych zasad
fizyki i praw z nig zwigzanych. W dobie powszechnie wyko-

56 3/2016

e

BN \WYWIAD FE e

rzystywanych technologii cyfrowych ta seria
wpisuje sie idealnie jako element zajec¢ z ro-
botyki dla dzieci mlodziezy.

Jak te produkty sa odbierane przez kon-
sumentow? Jakie umiejetnosci rozwijaja?
— Odbidr przez konsumentéw - rodzicow,
ale przede wszystkim dzieci - jest bardzo
pozytywny. Rodzice maja pewnos$¢, ze ob-
darowuja swoje pociechy produktami bez-
piecznymi i wysokiej jako$ci, natomiast
dzieci majg $wietng zabawe podczas budo-
wania i tworzenia. Klocki rozwijaja myslenie
przestrzenne, kreatywno$¢, wspierajg zain-
teresowanie naukami $cistymi i che¢ odkry-
wania podstawowych praw przyrody.

Gdzie obecnie mozna znalezé produkty
w detalu?

- Dzigki szerokiej gamie produktowej mamy
mozliwo$¢ adresowania naszych klockow
do réznych kanatéw sprzedazy. Wspdlpra-
cujemy z hurtowniami (m.in.: Anek, Panda,
Rekman), ktére dostarczaja produkty do
sklepéw stacjonarnych. Klocki pojawily sie
réwniez w sprzedazy w wybranych portsa-
lach internetowych. Dodatkowo jestesmy
w trakcie wprowadzania ich takze do tzw.
kanatu nowoczesnego - sklepéw specjali-
stycznych, do ktérych szczegélnie dedyko-
wana jest oferta produktéw edukacyjnych.
Bedziemy oferowali je réwniez poprzez sie-
ci, salony prasowe oraz dobre sklepy RTV
i AGD, jak tez stacje benzynowe.

Jak Panstwa branzowa wiedza przyda-
ta sie we wprowadzaniu nowej marki
na rynek?

- Jestesmy mlodg firma, co nie oznacza,
ze nie korzystamy ze zdobytego wczedniej

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Etifica, Rynek Zabawek



ponad 16-letniego profesjonalnego do$wiadczenia w branzy
zabawek i generalnie w handlu. Wnikliwa obserwacja tren-
doéw oraz przemian zachodzacych na rynku, a takze intuicja
ulatwiajg poszukiwanie bardzo dobrej jakosci produktdw.
Wykluczylismy stabej jakosci zabawki z Dalekiego Wschodu.
Chcemy oferowa¢ produkty pewne i bezpieczne, spetniajace
wszystkie wymagane normy. Stawiamy réwniez na innowa-
cyjny marketing, tak aby moc jeszcze bardziej wyrdzni¢ nasz
produkt na tle obecnej oferty rynkowej.

Czy Engino byta pierwszym wyborem, czy tez rozwazali
Panstwo innego typu produkty/marki?

- Rozwazali$my wiele firm, Engino spetnialo wiekszo$¢ na-
szych zalozen. Sa to zabawki kreatywne, ale przede wszyst-
kim nowe i niepowtarzalne. Nie imituja innych, sa unikato-
we. Rozwijajg zdolnosci twércze dzieci. No i sa produkowane
wytacznie w Europie.

Jak marka bedzie promowana w najblizszym czasie?

- Jeste$my na wstepnym etapie wprowadzania Engino w Pol-
sce. Na poczatek chcemy wspiera¢ komunikacyjnie samag
marke i jej atuty, a nastepnie oferte produktowa. Bedziemy
stale wykorzystywali szerokie portfolio narzedzi: promocje
sprzedazy (eventy), udzial w targach branzowych, a takze
dedykowane materialy POS, konkursy i animacje w wybra-

Design klockow daje
mozliwosc taczenia
elementow w kazdej
ptaszczyznie (3D).
To produkt unikatowy
na polskim rynku,
skierowany do dzieci
powyzej 5 lat.
Magdalena Tokarczyk

nych sklepach, reklamy w prasie i Interne-
cie, newslettery. Nie zapominamy réwniez
o dziataniach promocyjnych w sieciach
spofecznos$ciowych.

Jak marka wpisuje sie w panujacy
obecnie trend, by zacheca¢ mocniej
i bardziej inspirujaco dzieci do zainte-
resowania kierunkami scistymi, co sta-
nowi dtugofalowy plan zmian struktury
wyksztatcenia w Polsce?

- Jak juz wczeséniej wspomniatam, dysponu-
jemy kilkoma liniami produktowymi, ktére
daja mozliwoé¢ inspirowania dzieci, zache-

cania ich do zglebiania tajnikéw nauk $cistych (fizyka, nauki przyrodnicze).
Linie Stem oraz Inventor to empiryczne poznawanie tego, czego teoretycznie
uczymy si¢ w szkole — to nauka przez zabawe. Dzigki temu fatwiej jest zapa-
mieta¢ podstawowe zasady fizyki, mierzy¢ sie z problemami konstrukcyjnymi.
A to juz duzy krok, by zaszczepi¢ w najmtodszych che¢ poznawania, uczenia
sie. Kto wie, moze dzigki naszym klockom wyrosna z nich przyszli inzyniero-
wie, architekei, wynalazcy, fizycy, matematycy, projektanci, ludzie wykorzystu-
jacy wyobraznie do tworzenia wielkich rzeczy!

Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiata Lidia Lewandowska

Reklama

6659 Pokaj rentgenowski

playmobil

6661 Lekarka przy tzku chorego dziecka

6662 D‘entysta

6663 Dziecko na wozku inwalidzkim

6660 Sala chorych ztézkiem dla niemowlaka

KONTAKT

Stanistaw Tereszkiewicz, tel.: +-48 606 459 559, stanislaw_tereszkiewicz@playmobil.de

(woj. mazowieckie, lubelskie, Swietokrzyskie, podkarpackie, matopolskie)

Paulina Szyszka, tel.: +48 735 922 757, paulina_szyszka@playmobil.de (woj. $laskie, opolskie, matopolskie)
Katarzyna Rzepka, tel.: +48 696 412 520, katarzyna_rzepka@playmobil.de (woj.tddzkie)

Kamila Michel-Wisniewska, tel.: +-48 600 172 588, kamila_michel-wisniewska@playmobil.de (woj. pomorskie, zach.-pomorskie, lubuskie)

Magdalena Romanowska, tel.: +-48 538 448 045, magdalena_romanowska@playmobil.de

(woj. warm.-mazurskie, podlaskie, kuj.-pomorskie, mazowieckie)

Matgorzata Matecka, tel.: +-48 600 304 443, malgorzata_malecka@playmobil.de (woj. doInoslaskie, wielkopolskie, lubuskie)
Katarzyna Cierpiat, tel..-+-48 604 090 089, katarzyna_cierpial@playmobil.de (Warszawa)
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GRANNA

GRANNA

Gra ,,0d Helu do Wawelu”

Gracze weielajq sie w role podréznikéw, ktorzy
maja na celu okreslenie potozenia miast

i atrakcyjnych obiektow wzgledem siebie.
Inasz kierunki Swiata? Wiesz, ktdre z miast
jest bardziej wysuniete na wschdd, pétnoc

lub zachdd? Sprawdz swoja znajomo$¢ mapy
Polski, kontroluj, czy nie zabfadzites, i wyrusz
w niezwykta podréz. Wiek: 9+.

Wydawca: GRANNA

Gra ,Superfarmer” z dodatkiem ,Borsuk”

Jestes$ farmerem, hodujesz zwierzeta. Twoje stado
wciaz rosnie. Ale musisz uwazac! W okolicy grasuja
lis i wilk. Zwierzeta moga stac sie dla nich cennym
tupem. .. Zbierz stado i zostan superfarmerem.

W nowej odstonie do gry wchodzi Borsuk!
LSuperfarmer”to gra, ktéra powstata w Warszawie
w 1943 roku. Jej autorem jest wybitny polski
matematyk, profesor Karol Borsuk. Wiek: 7-+.

Wydawca: GRANNA

CRAYOLA

CRAYOLA

Color Wonder - Psi Patrol

Zestaw Color Wonder z kolorowanka i wizerunkiem
hohaterdw Psiego Patrolu. Dotaczone mazaki s
przezroczyste (a maluja), nietoksyczne i nie brudza.
Kolory pojawiaja sie tylko na,magicznym” papierze,
pozostawiajac skore, meble oraz tkaniny bez
najmniejszego $ladu zabrudzenia!

Dystrybutor: RUSSELL

Kolorowanka aktywizujaca
- Kraina Lodu

Kolorowanka z wizerunkami bohateréw ,Krainy
Lodu"taczy edukacje z zabawa. Znajdziemy w niej:
tamigtowki, kolorowanki i labirynty. Zestaw zawiera
jedna 32-stronicowa ksiazke oraz siedem zmywalnych
minimarkerdw.

Dystrybutor: RUSSELL

SIMBA TOYS

SIMBA TOYS

Glibbi Slime

Nowa odstona masy Glibbi. Teraz proszek
zamienia wode w zielong lub niebieska maz —
mase glutowa, ktdra uwielbiaja dzieciaki. Po
zabawie wystarczy dolac wody i wyciggnac korek
zwanny. Jedno opakowanie wystarczy na 40
litrdw masy. Aby rozpuscic Glibbi Slime, nalezy
dodac do niej 30 litréw wody. Opakowanie: 10
sztuk w displayu, 2 kolory — zielony i niebieski.

Dystrybutor: SIMBA TOYS POLSKA

Safiras Il - Krysztatowa brama

Brama ze $wiattem

i z dzwiekiem, wieloma
miejscami do zabawy oraz
ruchomymi elementami.
W zestawie wyjatkowy
smok Safiras, niedostepny
w standardowej kolekgji.
Wiek: 3+.

Dystrybutor: SIMBA TOYS POLSKA

Czuczu

RAVENSBURGER

Seria Mata Akademia

Zestaw Mata Akademia to sposdb na swietng
zabawe, ktdra jednoczesnie zacheca do
poznawania nowych stéw i poje, ¢wiczy
spostrzegawczo$¢ i percepcje wzrokowsa,
wspiera matg motoryke oraz precyzje, trenuje
prawidtowy chwyt kredki. W serii dostepne
53 4 produkty: Zwierzatka (18 m+), Kolory
(18 m-+), Przeciwieistwa (2+), Ksztatty (2+). W komplecie: ksiazeczka, puzzle.

Wydawca: BRIGHT JUNIOR MEDIA

Puzzle Psi Patrol

Puzzle licencyjne przeniosa wszystkich
fanéw popularnej bajki do $wiata
szesciorga szczeniat, ktére wspélnie

z nastoletnim Ryderem ida na ratunek
potrzebujacym. W ofercie puzzle:
2x12el., 2x24el., 15¢l., 35¢€l.,
3x49el., 100 el., rowniez z 2,34
obrazkami w opakowaniu.

Dystrybutor: TM TOYS
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GODAN

GODAN

Kolekcja Dobry Dinozaur

Seria produktéw z bohaterami bajki
Disneya,Dobry Dinozaur”. W ofercie:
talerzyki papierowe (23 cm, 8 szt.),
czapeczki papierowe (6 szt.), kubeczki
plastikowe (8 szt.), serwetki papierowe
(33x33 cm, 20 szt.).

Dystrybutor: GODAN

Kolekcja Masza i Niedzwiedz

Kolekcja produktéw z wizerunkami
postaci z bajki,Masza i NiedZwiedz"

W asortymencie: talerzyki papierowe (23
m, 8 szt.), czapeczki papierowe (6 szt.),
kubeczki plastikowe (8 szt.), serwetki
papierowe (33x33 cm, 20 szt.).

Dystrybutor: GODAN

TACTIC

TACTIC

Gra ,Looping Louie”

Zadaniem gracza jest trafienie

w przelatujacego Louiego, aby
ochroni¢ swoje kurczaki. Jesli tego
nie zrobi, straci je samolot. Ten, kto
pozbedzie sie zetondw najszybciej,
odpada z gry, ale moze nadal bra¢
w niej udziat, trafiajac w samolot.
Wygrywa osoba, ktdra uratuje
kurczaki przed latajacym Louie!
Liczba graczy: 2-4. Wiek: 4+.

Wydawca: TACTIC

Gra ,, Ty Beanie Boos Kimble”

Klasyczna gra planszowa

w towarzystwie uroczych postaci
ze Swiata Ty. Zwycieza osoba, ktdra
jako pierwsza przejdzie plansze
wszystkimi swoimi pionkami
(bardzo trwate plastikowe
elementy). Idealna réwnowaga
miedzy umiejetnosciami

a szezedciem. Liczba graczy: 2-4.
Wiek: 4+.

Wydawca: TACTIC

CARTAMUNDI GUND
Unikatowe karty do gry w formacie 63x88 mm Sowa Ziva
Na kartach figur znajdziemy Sowa Ziva to jedna
najpopularniejszych zawodnikéw z kilkunastu najnowszych
naszej reprezentacji na stylizowanych - < maskotek firmy Gund,
zdjeciach. Talia utrzymana jest pochodzaca z kolekgji Earth,
w barwach narodowych. 55 kart do Sea and Sky. Zabawna
gry zapakowanych jest w potyskujace séwka jest uszyta z bardzo
pudetko. wiochatego Wysoko$¢: 26 cm.
Wydawca: CARTAMUNDI Dystrybutor: GANDALF
TOMY TOMY
Aktywna spirala Sorter ksztattéw osmiorniczka

Aktywna spirala Lamaze zacheca
dziecko do zabawy poprzez rézne
elementy takie, jak: szeleszczacy
materiat, gryzaki oraz postaci kotka
i Iwa. Idealna do powieszenia przy
tézeczku, wézku badz foteliku

Zabawa z osmiorniczka polega na wypetnianiu
jej klockami, wyrzucaniu ich i rozpoczynaniu
wszystkiego od nowa, co doskonali koordynacje
wzrokowo-manualna. Gdy Twojemu maluszkowi
uda sie juz dopasowac wszystkie elementy, moze
wcisng¢ usmiechnigta gtowe oSmiornicy, a ta

=Y
'_..'\"
N-R

S

samochodowym. zacznie sie obracac i wyrzud wszystkie klocki.
Dystrybutor: TOMY Dystrybutor: TOMY
RYNEK ZABAWEK m \ : a_ ) % 0 . 3/2016 59
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PLASTICA

EPOCH

Pancerny batalion rozpoznawczy

(ztonkowie batalionu rozpoznawczego s3
gotowi do odbycia tajnej misji wojskowej.
Wyposazeni sa w opancerzony woz
bojowy, bron (duzy granatnik, karabin
maszynowy, duzy M249), przenoéne
ogrodzenia z drutu kolczastego, bariery ostonowe z beczek, skrzyr i workow

z piaskiem, reflektor oraz szafe narzedziowa. Zabawka wymaga 3 baterii AG13

(w zestawie). Wymiary pojazdu: 33x16x11 cm. Wysokos¢ figurek: 10 cm. Wiek: 3+.

Dystrybutor: REKMAN Sp. z o.0.

Sylvanian Families - rodzina krélikow

z czekoladowymi uszkami
»=E.
Przesympatyczna rodzina A
kréliczkéw z serii Sylvanian —L
Families to miniaturowe figurki
do zabawy i kolekcjonowania.
Posiadaj piekne stroje,
ruchome raczki i ndzki.
Wiek: 3+.

Dystrybutor: REKMAN Sp. z o.0.

SMART-TRIKE

BESAFE

Pojazd/rowerek Smart-Trike Deluxe

Dzigki technologii Touch Steering (sterowanie
dotykiem) rodzic ma mozliwo$¢ manewrowania
rowerkiem poprzez delikatny dotyk. Model posiada
uchwyt na bidon lub butelke. Dodatkowymi atutami
s3 wygodne, wysokie oparcie na plecy oraz duza

i pojemna torba, rozsuwany daszek z filtrem UV oraz
barierka bezpieczerstwa. Wiek: 10 m+.

Dystrybutor: MARKO

iZi Modular

iZi Modular to nowy, innowacyjny system BeSafe,

z ktérego dziecko korzysta od urodzenia az do ok. 4.
roku zycia. To modutowy system fotelikow dla dzieci
zapewniajacy jedng baze 1SO0fix dla dwéch fotelikéw.
System oferuje 3 foteliki w jednym: dla niemowlaka
oraz dla malucha tytem lub przodem do kierunku
jazdy (z wykorzystaniem tej samej bazy).

Dystrybutor: MARKO

LEGO

LEGO

41121 Sptyw pontonem

Walcz o jak najlepszy czas w sptywie
pontonem na kempingu. Zestaw zawiera
ponton, most z przewracajacym sie
drzewem, Scianke wspinaczkowa, namiot do
wygodnego biwakowania oraz 2 minifigurki
i niedZwiadka. Wiek: 6-12. Sugerowana cena
detaliczna: 129,99 zt.

Dystrybutor: LEGO POLSKA

60129 Policyjna t6dz patrolowa
Zamknij ztodziejaszka w celi

=/

L)
policyjnej todzi patrolowej Lego® City i
i przetransportuj na Wiezienng Wyspe. =
W zestawie znajdziesz motoréwke “
przestepcéw z kotwica i faicuchem, 3
kajdanki, plecak, banknoty L] = ‘i

i 4 minifigurki. Wiek: 5-12. Sugerowana cena detaliczna: 179,99 zt.
Dystrybutor: LEGO POLSKA

ZIELONA SOWA

ZIELONA SOWA

Seria ,,Gram z Disneyem”

Wybieraj sposrdd 6 roznych zestawow,
w ktérych znajduja sie kolorowanki,
prosta gra (dwuelementowe

puzzle lub karty domino), figurki

do wypchniecia i zabawy w teatr,

a takze ksigzka z pomystami, jak

mito, rodzinnie i pozytecznie

spedzac czas z dzieckiem. Zabawa

z puzzlami i kartami memo ¢wiczy

- spostrzegawczos¢ i pamiec, rozwija
umiejetnosci kojarzenia oraz koncentracje.

Producent: ZIELONA SOWA

Use your head - Klinika dla pluszakéw

Zestaw edukacyjny z serii Disney English,
ktory umozliwia nauke jezyka angielskiego
juz od najmtodszych lat. W pudetku znajduja
sie kolorowe ¢wiczenia oraz gra edukacyjna
z matg Dosia, ktdra na co dzieri opiekuje sie
zabawkami jak prawdziwy lekarz. Gracz ma
za zadanie pomdc pluszakom znalez¢ droge
do Dosi. Razem ze smokiem, hipopotamem,
owieczkg oraz batwankiem przezyje
niesamowita przygode. W trakcie poszukiwan pozna angielskie nazwy koloréw
i nauczy sie liczy¢ po angielsku!

Producent: ZIELONA SOWA

EAY

G ‘mmn
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TREFL VTECH
Gra ,Ego” Edukacyjny MultiPad

Emocjonujaca gra towarzyska! Czy znasz samego
siebie? Jak widza Cie inni? Wylosuj jedno z ponad 400
niebanalnych pytan i odczytaj je na gtos. W tajemnicy
zaznacz zetonem swoja odpowiedz. Pozostali gracze
sprobuja odgadnac Twéj wybér. Gracze w zaleznosci
od tego, jak bardzo s pewni odpowiedzi, obstawiaja

MultiPad zawiera 8 roznych gier edukacyjnych.
Uczy alfabetu, cyfr, podstaw liczenia oraz
wzhogaca stownictwo. Pingwinek towarzyszy
dziecku w zabawie i zacheca do nauki. Funkcjonuje
w oparciu o dziatanie czujnika ruchu, dzigki
ktdremu mozna sterowac postaciami gier oraz

odpowiednig liczbe zetondw. Osoba, ktdra najlepiej rozpracuje swoich menu. Zabawka uczy réwniez redagowania krétkich
przeciwnikow, zostaje zwyciezca. Liczba graczy: 2-6. Wiek: 14+. wiadomosci tekstowych. Wiek: 3-6.
Wydawca: TREFL Dystrybutor: TREFL
PLAYMOBIL PLAYMOBIL

6669 Aqua Park ze zjezdzalniag Samolot wakacyjny

Plywajaca opona raftingowa jest wciggana
przez ling na wieze, z ktdrej moze sptyna¢
po zjezdzalni. Dzieki obrotowej o$miornicy
w basenie powstaje nurt. Swietna zabawa
zwoda. Wiek: 4-10.

Supersamolot wraz z pilotem

i pasazerami. Dach maszyny
mozna zdejmowac, dzieki czemu
zabawa jest jeszcze ciekawszal
Wiek: 4-10.

Producent: PLAYMOBIL Producent: PLAYMOBIL

Reklama

e

FOOTBALL
! _i NIA

MODELARSTWO

dla kazdego

ZESTAWY MODELARSKIE

ZAWIERAJA:
m figurke

m farby

m pedzel
mklej

m terminarz
u flagi

m naklejki

rozne wzory modeli
www.mirage-hobby.pl  tel. +48606 122222  hurt@mirage-hobby.pl
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FORMATEX

ZURU

Shopkins seria 4.
— Skrzynka kolekcjonera

Skrzynka pomiesci nawet 60
Shopkinséw. W zestawie oprdcz skrzynki
znajdziemy dwa stodkie Shopkinsy

i naklejki do dekoracji. Wiek: 5+.

Dystrybutor: FORMATEX

XShot
- wyrzutnia Hurricane

Nowa wyrzutnia wyposazona
w ClipSystem. W zestawie
magazynek + 10 strzatek.
Wiek: 8+.

Dystrybutor: FORMATEX

EPEE

EPEE

Odkryj $wiat mody z Kitty Club!

Figurki Kitty Club s3 odpowiedzig na
najczestsze upodobania dziewczynek: do
P otkow i mody! Kolekcja zawiera 21 kotkéw

w saszetkach. Kazdy z nich posiada stylowy,
zdobiony krysztatkiem kapelusz, ktory mozna
zdja¢ i natozy¢ na inng figurke z linii. Kotki
maja mrugajace oczka z pieknymi rzesamii s
wykonane z migkkiego floku.

Dystrybutor: EPEE POLSKA

Happy Bubble

Happy Bubble to
teczowe banki do
tapania. Produkt
dostepny jest

w 6 kolorach: z6ttym,
pomarariczowym,
rézowym, fioletowym,
zielonym i niebieskim.

Dystrybutor: EPEE POLSKA

HEMAR

GOLIATH GAMES

Komplet do piasku Zamek - 8 elementéw
z mtynkiem

Zestaw do zabawy w piasku i wodzie
urozmaicony o nowy wzdr wiaderka
w ksztatcie zamku. W sktad kompletu
wehodza: sitko, topatka, grabki,
konewka, dwie foremki oraz mtynek.
Zestaw dostepny w réznych kolorach,
w tym takze w wersji rézowo-
fioletowej. Wiek: 10 m+.

Producent: HEMAR

|

» 1riominos XL to GO”

,Jriominos”to gra logiczna przypominajaca
klasyczne domino, niemniej jednak
gwarantujaca znacznie ciekawsza
rozgrywke. Uktadane elementy maja
ksztatt rownobocznych tréjkatow z liczbami
w naroznikach. Dostawiajac kolejny kamien
do juz utozonego uktadu, musimy zadbac o to, by numery w sasiadujacych
naroznikach byty takie same. Cyfry na naroznikach utozonego elementu to
zdobyte przez nas punkty, dlatego warto przemyslec swoja taktyke i kazdy ruch!

Dystrybutor: GOLIATH GAMES

CHICCO

EPOCH

Mi$ z projektorem

Miekki, delikatny i mity w dotyku pluszak

z ukrytym w brzuszku mechanizmem,

dzieki ktéremu czas, ktéry dziecko spedza
zmaskotka uptywa przy akompaniamencie
przyjemnej muzyki i efektéw swietlnych.
Dzwieki, ktérych maluch stucha

nieprzerwanie przez 30 minut, to muzyka
klasyczna (Bach i Beethoven), muzyka
nowoczesna, soft rock, jazz oraz dzwieki natury.

Dystrybutor: ARTSANA POLAND

Zestaw ,Gdzie Jest Dory?”

Dory moze nie pamigtac swoich przygéd, ale

Ty mozesz stworzyc swoje ulubione postacie,
aby pomdc jej wszystko sobie przypomniec.

Po prostu twdrz wzory z koralikdw Aquabeads,
korzystajac z zestawu,,Gdzie jest Dory?”,
zawierajacego ponad 800 koralikow w 11
kolorach i 3 arkusze z szablonami, co pozwoli na
stworzenie: Dory, Nemo, jego taty Marlina oraz
Hanka. Wystarczy utozy¢ koraliki, spryskac je wodg i poczekac, az dziefa wyschna.

Dystrybutor: EPOCH TRAUMWIESEN
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smarTrlke

GLOW Touch Steering™

' 4w

dd3 a999

Zaloguj sie na Modut dla Partneréw Handlowych www.marko-baby.pl i skontaktuj sie z opiekunem handlowym:
Tomasz Swiergolik, tel. 605 436 498, tswiergolik@marko-baby.pl

Magiczny Piasek - \

pojemnik 1,51. - biaty
Magiczny Piasek - Super Pack DON-MAo4o011
DON-MA08021

W zestawie: Magiczny Piasek 0.5 | w 5 kolorach
(biaty/z6tty/pomarariczowy/rézwoy/jasno-niebieski),

pojemnik z pokryw3, - -
foremki i narzedzia do zabawy - 13 sztuk, " ﬁ
mata (148,5cm x 148,5cm x 0,2cm) e

Magiczny Piasek to nowoczesny wyréb, ktéry
nie wysycha i nie twardnieje nawet po wielokrotnym uzyciu.

Zaloguj sie na Modut dla Partneréw Handlowych www.marko-baby.pl i skontaktuj sie z opiekunem handlowym:
Monika Kowalewska, tel. 32 453-01-71 wew. 64, mkowalewska@marko-baby.pl

1991-2016

TAT Import i Dystrybucja: PPHU "MARKO" Spétka Jawna, ul. Marklowicka 17, 44-300 Wodzistaw Slaski,
RS tel. +48 32 453 0171 e-mail: handel@marko-zabawki.pl
Zapraszamy do sktadania zaméwier w Panelu dla Partneréw handlowych na naszej stronie www.marko-baby.pl
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DUMEL DISCOVERY

DUMEL DISCOVERY

Prawda czy fatsz? Junior

Nowa wersja popularnej zabawki stworzona
zmysla o najmtodszych. Wariant junior wyposazony
zostat w fatwiejsze pytania tak, by kazdy maluch
poradzit sobie z udzieleniem na nie odpowiedzi. Gra
zamknigta zostata w biatej gwiazdce z kolorowymi
przyciskami i dziata doktadnie tak samo, jak jej
starszy odpowiednik. Kazdemu z graczy przypisany jest inny kolor ramienia.
Zabawka wypowiada pytanie, na ktére wybrany gracz musi udzieli¢ odpowiedzi,
naciskajac przycisk z uSmiechnieta buzka oznaczajaca prawde lub ze smutng
minka symbolizujaca fatsz. Nad przebiegiem rozgrywki czuwa lektor w postaci
Kasi Cichopek, ktdra uzyczyta zabawce swego gtosu. Wiek: 5+.

Producent/dystrybutor: DUMEL

Mapa Polski

Ta interaktywna Mapa Polski w magiczny
sposéb przemienia nauke w zabawe.
Posiada aktywny panel dotykowy,

za pomoca ktdrego dzieciaki moga

w dowolnym momencie przypomniec sobie
jedna z dostepnych informacji na temat
historii i potozenia naszego kraju oraz h
samodzielnie udziela¢ odpowiedzi na zadawane pytania. Mapa jest wyposazona
w dwa quizy wiedzy, dla starszych i mtodszych. A teraz prawdziwy hit! Dodatkowa
funkcja tej edukacyjnej zabawki jest mozliwos¢ odstuchania naszego pieknego
hymnu —,Mazurka Dabrowskiego”! Wiek: 6+.

Producent/dystrybutor: DUMEL

PANINI

LISCIANI

Puszka kolekcjonera UEFA EURO 2016™
ST Adrenalyn XL™
"‘ ,.LJ $

Puszka kolekcjonera wydana przez Panini to jedyna
oficjalna licencjonowana kolekcja kart do gry.

W serii kart znajdziemy niesamowite wizerunki
wszystkich najwiekszych talentéw pitki noznej,

a takze limitowana edycje kart. Zestaw zawiera

10 saszetek z kartami oraz 3 karty z limitowanej edygji.
Wszystkie karty umieszczone zostaty w wygodnej metalowej puszce! Wiek: 5+.

Maty Geniusz - quiz Jezyk polski

Jezyk polski nigdy nie dostarczat tyle
radosci! Gra na czas na podstawie programu
ksztatcenia szkoty podstawowej rozwija
stownictwo i wiedze z jezyka polskiego.
Dzigki trzem poziomom trudnosci moga

ze sobg grac dzieci w réznym wieku.
Odpowiedz na zabawne pytania z minikart
i wygraj! Wiek: 5-10 lat. .

Dystrybutor w kanale zabawkowym: DANTE Dystrybutor: DANTE
AXIOM AXIOM
Bolek i Lolek = Kolekcja Kropeczki
Bolek i Lolek ! P N i)
Sympatyczni chtopcy Bolek i Lolek Oryginalna, przyciagajaca wzrok R R & & i::}

nareszcie s3 dostepni w wersji
pluszowej! Dzielni poszukiwacze
przygéd zabiorg dzieci w $wiat zabawy,
a dorostym przypomna o beztroskim
czasie dziecinistwa. W ofercie Bolek

i Lolek w réznych odstonach: oryginalnej, kowbojskiej. . .

Producent: AXIOM

Wiek: 0+.

kolekcja dla najmtodszych. Wyjatkowo
miekka i delikatna. Ciekawe wzornictwo
i kolorystyka sprawiaja, ze pluszaki
wyrdzniaja sie na tle innych zabawek.
W ofercie: pieski, stoniki, kaczuszki

i misie. Wiek: 0+.

Producent: AXIOM

VP n‘\r‘;
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ART AND PLAY

ART AND PLAY

Sztuka tworzenia i uktadania kwiatow

Sztuka ukfadania kwiatow i innych elementéw rodlinnych
e g w roznorodne kompozycje: bukiety, wigzanki oraz
l}?@-fﬂl; =t girlandy, znana jest od starozytnosci. Zawarto$¢ zestawu
pozwoli na wykonanie 20 réznych kwiatéw z bibutki

i usztywnionego papieru. W komplecie: 48 bibutek

w kilku kolorach, 24 todyzki, 24 paczki kwiatowe, waza,
wzory kwiatow oraz ilustrowana instrukcja.

Dystrybutor: ART AND PLAY

Bizuteria Quilling — wisiorek i kolczyki

Zestaw pokazuje, jak wykona¢
podstawowe zwoje/koraliki w réznych
ksztattach i rozmiarach, a nastepnie
uczy wykonac wiasna bizuterie, taka jak
kolczyki i wisiorek. Wszystkie materiaty,
narzedzia oraz informacje dotyczace tej
sztuki zawarte s3 w zataczonej instrukgji.

Dystrybutor: ART AND PLAY
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BARD
,Bang! Pojedynek”

,Bang! Pojedynek” jest dwuosobowa wersja gry
,Bang!’, w ktérej kazdy z graczy wybiera okreslona
ilos¢ bohateréw z osobistej talii, strézow prawa
lub bandytéw. Kazdy gracz posiada takze swoja
osobistg talie akgji, gdzie stréze prawa specjalizuja
sie w dobieraniu kart, a bandyci w stosowaniu
sztuczek. Gracze na zmiane zagrywaja karty tak,
aby wyeliminowac wrogie postacie z gry.

Wydawca: BARD

WADER-WOZNIAK
Party World — Kuchnia z akcesoriami 31 el.

W kuchni Wader mali kucharze
znajda wszystkie akcesoria
niezbedne do gotowania.

W zestawie sa: kuchenka gazowa
z dwoma pokrettami wydajacymi
dzwiek (tryk-tryk), piekarnik,
patelnia, rondel, talerze

i sztucce, ktére mozna powiesic na
specjalnym wieszaku.

Producent: WADER-WOZNIAK

WADER-WOZNIAK
Kpl. do piasku z IML - 7 el. dla dziewczynek

7-elementowy zestaw dziewczecy - .

sktadajacy sie z 2 foremek . ) &
i kwadratowego wiaderka, ktére L

zostaty wykonane przy uzyciu

technologii IML. W skfad kompletu ( QQ

dodatkowo wchodza rowniez topatki
i grabki, sitko oraz konewka.

Producent: WADER-WOZNIAK

PIASKOWE OBRAZKI

Zabawa polega na
tworzeniu obrazéw.
Kazdy zestaw zawiera
kolorowy piasek, ktorym
posypuje sie lepkie
powierzchnie obrazka,
tworzac w ten sposob
wspaniate dzieta sztuki.

Producent: PIASKOWE OBRAZKI

RYNEK ZABAWEK
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COBI COBI
Klocki Cobi Small Army Il Wojna Swiatowa Klocki Cobi Monster Trux
- Sd.Kfz. 173 Jagdpanther - Wynalazek Jeffreya

Niemiecki niszczyciel czotgdw z lat 1944-
1945. Model skfada sie z 400 klockdw.

Po zbudowaniu ma 31,5 cm dtugosci

i 12 cm szerokosci. Wyposazony jest w dwa
otwierane wiazy, unoszong pokrywe
silnika i unoszong lufe. W zestawie s3 dwie
figurki zotnierzy oraz replika oryginalnej
broni: STG 44 i Luger P08.

Nowa kolekcja klockéw Cobi, z ktdrej mozna
stworzy¢ kultowe monster trucki. W tej linii
53 do zbudowania samochody zaréwno
dobrych, jak i ztych bohateréw, ktorzy
rywalizuja ze soba 0 zwyciestwo w wyscigu.
Wynalazek Jeffreya to unikatowe auto na superresorach, z otwieranymi drzwiami
i bagaznikiem. Model po zbudowaniu ma 17,5 cm dtugoscii 9,5 cm wysokosci.
Do zestawu dofaczono narzedzia oraz figurke kierowcy-wynalazcy Jeffreya.

Dystrybutor: COBI SA Dystrybutor: COBI SA
AWM AWM
Swiat maluszka Zakupy!
Ksiazeczka do sktadania typu harmonijka. e Z tym zestawem edukacyjnym maluch pozna swiat
Wykonana z przetestowanego i trwatego *" zakupéw i nauczy sie liczyc! W komplecie: 2 dwustronne
surowca, dzieki czemu postuzy na dtuzej. = : koszyki na zakupy, 3 listy zakupéw + 1 podwdjna,

16 kolorowych ilustracji wprowadzi kazdego
maluszka w przyjazny swiat zabawek,
zwierzatek, barw i ksztattow.

(ena detaliczna: 4,99 zt.

Wydawca: AGENCJA WYDAWNICZA JERZY MOSTOWSKI

.{ .40 kartonikéw z produktami i cenami, dodatkowo ksigzka
“ 1 znaklejkami—do zabawy w sudoku! Zestaw pomaga

. nie tylko w nauce dodawania, ale takze nabywania
codZ|ennych umiejetnosci, jak nazywanie produktow i kojarzenie. Wiek: 4+.

Wydawca: AGENCJA WYDAWNICZA JERZY MOSTOWSKI

MARIOINEX

MARIOINEX

Pojazd Gobo

Propozycja na kazda pore roku.
Samochdd ma wymiary 49x30 cm.
Oferowany jest w trzech

wariantach: Gobo, Gobo z klockami

oraz Gobo z kompletem do piasku.
Poreczna raczka umozliwia

ciagniecie. Kétka w ruchu wydaja
atrakcyjny dla dziecka dzwigk. Wiek: 2+.

Producent: MARIOINEX

@ f
o

Kostka 36

Soczysta zielen, niezwykly fiolet, zwariowany réz

i pomaranicz oraz biel. . . Zestaw 36 elementow to nie 1
znane i lubiane klocki konstrukcyjne w nowej odstonie
kolorystycznej — oferowany produkt zawiera rdwniez
elementy umozliwiajace taczenie klockéw w niedoster
do tej pory konfiguracjach. Kostka 36 to takze nowe pc
ksiezniczka, ksiaze oraz rumak! Osadzane w podstawie na
wczepie w postaci walca, co daje mozliwo$¢ obracania elementéw. Wiek: 2+

Producent: MARIOINEX

CDP.PL

CDP.PL

Disney Infinity 3.0: Swiat pole bitwy Marvela

Sojusznicy walcza ze soba, zmuszeni podstepem
przez sity zfa, ktore chcg zawtadnac $wiatem!

Na Polu Bitwy Marvela wszystkie chwyty sa
dozwolone! Walcz z maksymalnie trzema
przeciwnikami na arenie w lokalnej grze
wieloosobowej dla czterech graczy. Zestaw zawiera
nastepujace elementy: figurke Kapitana Ameryki:
Pierwszego Avengera oraz $wiat Pole Bitwy
Marvela. Swiat do funkcjonowania wymaga gry,,Disney Infinity 3.0” Wszystkie
postaci Marvel z Disney Infinity 2.0 i 3.0 dziataja w Swiecie Pole Bitwy Marvela.

Dystrybutor: CDP.PL
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Nowe figurki Marvel Disney Infinity 3.0

Ant-Man, ktéry kurczy sie do rozmiaréw
mrowki, ale nabiera sity, dzieki czemu
potrafi solidnie przytozyc. Vision to dzielny,
szlachetny wojownik, ktory walczy u boku
Avengers o pokéj na Swiecie, uzywajac
umiejetnosci pozwalajacych mu zmieniac
gestos¢. Czarna Pantera broni swojej
ojczyzny dzieki zdolnosciom akrobatycznym,
zwinnosci i specjalnym nozom wykonanym
z najcenniejszeqo zasobu Wakandy — metalu zwanego vibranium.

Dystrybutor: CDP.PL

RYNEK ZABAWEK
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PIEROT

PIEROT

Figurki Zwierzogréd

Wykonane z najwyzsza starannoscia recznie
malowane figurki z bajki,,Zwierzogrdd”.

Ta najnowsza animacja Disneya odniosta
niesamowity sukces kasowy, a jej bohateréw
pokochaty dzieci na catym swiecie! W ofercie
znajduje sie 6 figurek: Judy Hopps, Nick Bajer,

t - .
Szef Bogo, Pan Big, Flash oraz Finnick. Figurki \’

dostepne zaréwno w displayach, jak i w opakowaniach typu window box.
Dystrybutor: PIEROT

Figurki Bullyland

Starannie wykonane oraz recznie malowane h' B
figurki Bullyland. W ofercie dostepne sa & p S

figurki z uwielbianych przez dzieci bajek: &

,Kraina Lodu”,, Auta’,, Kubus Puchatek’, , Jej

Wysokos¢ Zosia” oraz wielu innych. Oprécz

produktéw licencyjnych w ofercie znajduja sie rowniez figurki zwierzat domowych
oraz dzikich, dinozauréw, smokdw, elféw, a takze kalendarze adwentowe czy
skarbonki. Dostepne tez w displayach.

Dystrybutor: PIEROT

GW FOKSAL

GW FOKSAL

Gra ,,Hexx”

Gra rodzinna bedaca kompromisem pomiedzy gra na
refleks a gra logiczng. To dynamiczna,,party game”
oparta na grze w domino. Gracze wykfadaja swoje
szesciokatne karty, dopasowujac kolorami do kart

lezacych na stole. Wygra ten, ktdry pierwszy pozbedzie
sie wszystkich swoich kart. Liczba graczy 2-5. Wiek 7+.

Wydawca: GW FOKSAL

»,Kraby na fali”

Kiedy nadchodzi przyptyw, kraby szukaja
bezpiecznej kryjéwki. Dla wszystkich nie starczy
jednak miejsca! Kraby musza wykazac sie
sprytem i wspia¢ na skorupe swego towarzysza,
tak aby nie zmyta ich fala. Lepiej wiec trzyma¢
sie razem! Liczba graczy: 2-4. Wiek: 8+.

Wydawca: GW FOKSAL

ENGINO

JOLLYHEAP

Klocki Engino Inventor Motorized 50

Zestaw klockéw umozliwiajacy zbudowanie g R €

50 modeli. Dodatkowo zawiera silniczek 1 ¢,

elektryczny zasilany bateriami, ktdry napedza gy ot S
ruchome elementy. W komplecie instrukcja % E O o 2
do zbudowania 4 modeli. 46 kolejnych instrukji L‘. S

do $ciagniecia ze strony internetowej. Wiek: 6+.

Dystrybutor: ETIFICA

Miekkie magnetyczne klocki JollyHeap

Absolutna nowos¢ i unikalny produkt!
Magnetyczne klocki o 4 ksztattach w bardzo
prosty sposéb tacz3 sie ze sobg za pomoca
oddziatywania pola magnetycznego — tworza
trojwymiarowe figury i obiekty o dowolnym
ksztatcie oraz rozmiarze.

Producent: JollyHeap

MIRAGE HOBBY

DROMADER

Figurka pitkarza - koszulka Polska 2016

Pierwszy i jedyny taki zestaw modelarski w Polsce

i na swiecie. Plastikowa figurka pitkarza do sklejenia

i pomalowania w barwach narodowych. Teraz i Ty
mozesz prosto z jednego pudetka zbudowac i pomalowac
figurke pitkarza, wykorzystujac plastikowy model do
sklejania polskiej firmy Mirage Hobby. Nowos¢ na rynku
- kompletny zestaw modelarski z klejem, farbkami oraz
==} pedzelkiem, a takze dodatkowo terminarz Euro 2016
z naklejkaml flag wszystkich wystepujacych druzyn we Frangji 2016.

Producent: MIRAGE HOBBY

EAY
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Klocki na licencji Epoka lodowcowa™

Klocki konstrukcyjne na licengji
uwielbianych przez dzieci i dorostych filméw
z serii,,Epoka lodowcowa™". Teraz mozesz
sam przezywac niesamowite przygody
Marika, Sida, Diego i Scrata. W kolekji
znajduje sie 11 roznych zestawdw klockow
— kazdy zawiera przynajmniej jedna figurke
filmowego bohatera. Wiek: 6+.

Importer: Filip i s-ka DROMADER Sp. jawna
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B TRENDY

Nie da sie ukry¢, ze dla wielu mtodych stylowych
mitoSnikow kolarstwa jazda rowerkiem na czterech
kotkach moze okazac sie... passé. Z kolei ich rodzice
sg petni obaw, ze oduczenie dziecka tej techniki
bedzie bardziej ktopotliwe, niz sama nauka jazdy na

dwoch kotkach.

gich jest rod zinka ultralekkich rowerkéw

biegowych Chicco, ktérych dystrybutorem
na Polske jest Artsana Poland. Dzieki nim
kazdy maluch szybko zdobedzie umiejetnos¢
fapania réwnowagi podczas jazdy na dwoch
koétkach, a przesiadka na tradycyjny rower
z pedalami bedzie dla niego lekka, latwa
i przyjemna.

Trzyosobowa rodzinka sklada si¢ z mode-
li: Chicco Rower Scrambler Ducati (inspiro-
wany stynnym motocyklem Ducati), Chicco
Rower Pink Arrow oraz Chicco Rower Red
Bullet, wsrod ktorych kazdy maly wielbiciel

I dealnym rozwigzaniem dla jednych i dru-
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jazdy na dwoéch koétkach znajdzie co$ dla sie-
bie. Wspélnym mianownikiem rowerkow
sa bardzo niska waga (2,7 kg), regulowana
wysoko$¢ kierownicy i siedzenia, niepowta-
rzalny design oraz kola, w przypadku ktérych
nie zachodzi ryzyko przebicia, nawet jesli
rowerek jest uzytkowany w bardziej wymaga-
jacym terenie. Ich kuzynem jest wyproduko-
wany we Wloszech, stylizowany na motocykl

Zalety rowerkow biegowych Chicco:

« prosta konstrukcja

« lekkos¢

« regulowana wysokos¢ kierownicy
i siedzenia

« nieprzebijajace sie kota

« atrakeyjny design

+ ,Wymuszajg” prosta postawe podczas
jazdy

« wptywaja na poprawe koncentracji

« doskonale ¢wicza miesnie dziecka

« zapewniaja tatwos¢ utrzymania
rownowagi

« poprawiaja komfort jazdy
w wymagajacym terenie

« utatwiaja przesiadke na klasyczny rowerek

motocrossowy rowerek Chicco Yellow Thun-
der, z antyposlizgowymi raczkami, antypo-
$lizgowym miekkim siodetkiem, crossowym
podwdjnym widelcem przednim, oponami
EVA (nie przebijajg si¢), stalowg ramg oraz
charakterystycznymi nadrukami.

Kazdy z czterech modeli bedzie stylowym
towarzyszem podr6zy nawet dwulatka. Mto-
dy kierowca nauczy si¢ dzigki nim utrzymy-
waé rownowage, fatwo opanuje umiejetnosé
podjezdzania pod gérke, radzenia sobie
w goérzystym i piaszczystym terenie. Wyni-
ka to z konstrukcji oraz mozliwo$ci rower-
kéw biegowych. Ich zalety dostrzezono juz
na poczatku XIX wieku. Jednak pierwsze
modele w niczym nie przypominaly tych
wspolczesnych, ktérych prosta i lekka kon-
strukcja sprawia, ze maluch moze czerpa¢
z jazdy ogromna przyjemnos¢, bez stresu
zwigzanego z nieudanymi probami oraz
nieuchronnymi upadkami - wystarczy, ze
opanuje technike odpychania si¢, podpiera-
nia oraz hamowania. Zdaniem wielu rodzi-
cOw po przesiadce z rowerka biegowego na
tradycyjny dziecko instynktownie zaczyna
jecha¢... I to jest gtéwny powdd, dla ktoére-
go coraz czgsciej wybierajg je jako pierwszy
»dorosty” pojazd dla swoich pociech.

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Chicco
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Mleczko
nadal zaskakuje

Od premiery mineto juz pot roku, a gry z rysunkami

Andrzeja Mleczki wciaz bijg rekordy sprzedazy

w sieci Empik! Nie ma chyba wydawcy planszowek,
ktory mogtby pochwalic sie w lutym wynikiem
sprzedazy wyzszym niz w listopadzie... MDR winduje
sprzedaz swoich produktow, a wszyscy wokot
przecieraja oczy ze zdumienia.

wydawcy, ktére mozna ograniczy¢ poprzez wybor odpowiedniego
produktu albo zafundowanie mu odpowiedniego wsparcia. Mozna
tez polaczy¢ obie te rzeczy i stworzy¢ hit!

Wprowadzanie produktu na rynek obarczone jest sporym ryzykiem

REKLAMA DZWIGNIA HANDLU

Walentynki w Empiku bezwzglednie staly pod haslem ,Gierek matzenskich”!
Produkt rozszed! si¢ jak ciepte buleczki, teraz wszyscy zakochani i mitosnicy
tworczosci Andrzeja Mleczki moga spedza¢ wieczory romantycznie i na we-
sofo. Skad zatem ogromny sukces sprzedazowy akurat tej konkretnej gry? Jak
moéwi Dariusz Rapa, dyrektor generalny MDR Dystrybucja, duzy nacisk zostat
polozony na reklame¢. Sam produkt jest nieoceniong peretka posréd masy gier
planszowych, jednak to gléwnie wsparcie outdoorowe — 50 billboardéw roz-
mieszczonych w najwiekszych polskich miastach, 23 tysigce wyswietlen na in-
foscreenie w metrze, reklama w Radiu Zet Gold oraz w gazetach wydawnictwa
Bauer, m.in. ,,Tele Tygodniu”, ,To & Owo” — przyczynilo si¢ do szerszego poka-
zania produktu i zaciekawienia nim odbiorcéw. Prawdziwg wisienka na torcie
bylta reklama na Juniorze nad wejsciem do Empiku. Tam nieopodal Galerii
Autorskiej Andrzeja Mleczki, w samym centrum Warszawy przy ulicy Mar-
szalkowskiej 160, zostala powieszona kreacja o powierzchni 140 mkw. Obok
takiego nattfoku informacji nie dalo si¢ przej$¢ obojetnie.

ARTYSTA DOBRZE WYDANY

- Dzisiaj kazdy wie, ze gry ilustrowane przez Andrzeja Mleczke to proste
i pewne pofaczenie, no i sprzeda¢ si¢ musi. Dla nas bylo to oczywiste od
poczatku, ale zapewniam, zZe niewiele 0s6b wierzylo w powodzenie projek-
tu, ttumaczac, ze ,,gry to powinny by¢ dla dzieci” albo méwiac wprost: ,to
si¢ nie sprzeda... bo czasy PRL-u juz sg niemodne” Na szczescie my wie-
dzieliémy swoje i dotozyliSmy wszelkich staran, aby gry wydac¢ jak najlepiej,
z wykorzystaniem materialow najwyzszej jakosci i bez oszczednosci na deta-
lach - wspomina Dariusz Rapa. - Jako$¢ w dzisiejszych czasach jest bardzo
wazna. Obecnie jesteSmy w trakcie tworzenia kolekeji art & pap i gadzetdéw
z rysunkami Andrzeja Mleczki, ktére ukazg si¢ w pazdzierniku. Wiemy, jak
trudno znalez¢ producenta, ktdry spelnitby nasze oczekiwania, zwlaszcza ze
kolekcja w 100 proc. ma by¢ wykonana w Polsce - to takie nasze zalozenie.
Chcemy przetamac standardy i promowac polski przemyst, sygnujac wszyst-

RYNEK ZABAWEK

) prezenty od serca

kie produkty z kolekcji nazwa producenta i oczywiscie pod-
pisem mistrza Mleczki. O kolekeji bedzie tez glosno w me-
diach, juz nasza w tym glowa - dodaje.

EMPIK 1 CO DALEJ?

- Dwie gry z popularnego tryptyku, czyli ,,Korporacje” i ,Ka-
riere polityczng’, zaczniemy dystrybuowal szerzej jeszcze
w drugim kwartale tego roku. Gry dostepne beda w Matrasie,
Agito i u partneréw handlowych hurtowni M&Z, z ktérymi
wigzemy duze nadzieje, dlatego tez tylko tam bedzie mozna
sie zaopatrzy¢ w nasze gry do dalszej odsprzedazy — mowi
Dariusz Rapa.

CZY GRY BEDA DOSTEPNE ZA GRANICA?

- Oczywiscie, ze z takim produktem szykujemy si¢ na rynki
zachodnie. Obecnie skonczylismy ttumaczenie ,Gierek mat-
zenskich” i ,,Korporacji” na jezyk angielski. Tutaj duzy uklon
w stron¢ Kevina Aistona z ,,Europa da si¢ lubi¢’, ktéry bez-
blednie wstrzelil si¢ w klimat gier. Trwa tez thumaczenie na je-
zyk niemiecki, gdzie gwarancje humoru ma zapewnic¢ Steffen
Moller — wyjawia Dariusz Rapa. — W maju rusza profesjonalna
kampania na kickstarterze celowana w USA - mamy tam juz
dystrybutora, ktéry tylko czeka na zielone $wiatto. Natomiast
nie ma co si¢ tak spieszy¢, chcemy wybra¢ najlepszych zagra-
nicznych partneréw, aby potem nie bylo rozczarowania. Moge
tez zdradzi¢, ze pracujemy nad aplikacja mobilng i na Facebo-
oka o dumnej nazwie ,,Gierki matzenskie”, oczywiscie z ilustra-
cjami Andrzeja Mleczki, ale szczegdly zostawie dla siebie — do-
daje. - Przed MDR wiele wyzwan i ciekawych licencji, ale nie
chcemy i$¢ zbyt szeroko. Mamy zamiar nad kazdym produk-
tem pracowac i skupia¢ sie tak, jakby to byt ten jeden jedyny.
Dlatego czasami odmawiamy wspolpracy, ale to chyba dobrze
dla kazdej ze stron. Mogg jedynie powiedzie¢, ze mito$nicy se-
rialu ,,Blok Ekipy” niedtugo znajda u nas co$ dla siebie. ..
www.mdr.gry.pl
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Dzien Dziecka

Nazwa

Double Eagle E516

Rakieta

~Gobblety”

Od A jak Australia
po Z jak Zimbabwe!

Zdalnie sterowany pojazd, ktdry jest
gotowy do zabawy po wyjeciu z pudetka.
Charakterystyka: system 27 MHz, zasieg
do 25 m, predkos¢ ok. 2,5 km/h, czas
zabawy ok. 20 min, czas fadowania
akumulatora 4-5 godz., funkgja auto

Wspaniata zabawka z klockéw
konstrukcyjnych, z ktdra dziecko pozna
nowe galaktyki! Okazata budowla

0 wymiarach 126 x 83 cm moze tez
stanowic oryginalny wystréj dzieciecego
pokoju. Duza liczba elementéw

Idealna pierwsza gra strategiczna.
Przypomina popularna rozgrywke w kétko
i krzyzyk, jednak tym razem gracze

mogq nawzajem,,zjada¢” swoje pionki!
Wygrywa ten, kto pierwszy ustawi trzy
gobblety w linii. Liczha graczy: 2.

Uktadanie puzzli jeszcze nigdy nie
dostarczato tyle wiedzy! Duze elementy
oraz piekna grafika zacheca malucha
do podrzy przez kontynenty i pomogg
mu w poznaniu alfabetu. Zestaw sktada
sie 248 duzych elementdw tworzacych

Opis off, jazda do przodu i do tyhy, skrety umozliwia tworzenie rozmaitych budowli, 24 pary, z ktorych kazda prezentuje litere
w lewo/prawo, stop, sygnalizacja ograniczonych tylko wyobraznia matego alfabetu, paristwo, jego symbol i flage.
Swietlno-dZwigkowa, manipulowanie konstruktora. W zestawie instrukcja
wysiegnikiem i hakiem, obrdt kolumny sktadania rakiety.
wysiegnika o 360°. Wymagane 2 baterie
AA 1,5V (zasilanie pilota). Skala: 1:20.
Wiek 6+ 2+ 5+ 3+
Producent/ " . ; .
dystrybutor Bruder/Ata Marioinex GW Foksal Bright Junior Media

Disney Infinity 3.0 Star . Klocki PlayBIG Bloxx
Nazwa Wars - zestaw startowy SO Marker Maker Masza i Niedzwiedz
Z Disney Infinity 3.0 dziecko odwiedzi Stodkie kolorowe Stylusie chowaja buzki | Zestaw, z ktérym dziecko wtasnorecznie | Wysokiej jakosci kolorowe klocki
uniwersum Gwiezdnych Wojen — wcieli pod warstwa wiosow. Aby je pokazaty stworzy az 16 oryginalnych flamastrow. | na licengji. Dziecko z fatwoscig wyczaruje
sie w Anakina Skywalkera i wyruszy i sie usmiechnety, wystarczy na nie lekko | Zawiera buteleczki z atramentem w trzech | z nich wymarzony $wiat ulubionych
w podroz przez galaktyke. Zestaw nacisnac! W zestawie: Stylus, grzebien do | kolorach — po ich zmieszaniu powstaja bohateréw. W zestawie figurki postaci
startowy zawiera wszystko, czego whoséw i ozdobna kokardka. niezwykte barwy. A stad juz tylko krok z bajki.
Opi potrzeba, by rozpocza¢ przygode z Disney do zostania prawdziwym mistrzem
pis Infinity 3.0: gre ,Disney Infinity 3.0", miksowania koloréw!
azytnik, Swiat Gwiezdne Wojny: Zmierzch
Republiki, figurke Ahsoki Tano i Anakina
Skywalker oraz karte z kodem sieciowym,
ktory odblokuje zawartos¢
dla komputerdw i urzadzen mobilnych.
Wiek 3+ 3+ 3+ 1,5-5
Producent/ . .
dystrybutor (DPPL Epee/Epee Polska (rayola/Russell Simba Toys/Simba Toys Polska
70 3/2016 m g RYNEK ZABAWEK
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Dzien Dziecka

Nazwa Elektroniczne klocki Fantasy Mix - Fashion Dolls th-tl,e LI.V e Pets Stomp Rocket®
- Zétw i basen
Nowa odstona znanych i lubianych 7t gra kazda dziewczynka uwolni wodze | Z6twiki zachowuijq sie jak prawdziwe: Rakiety powietrzne to bezpieczne
Sekretow elektroniki. Dzieki nowej fantazji i wykreuje wiele fantastycznych ptywaja i chodza po l3dzie, a ich zabawki, ktdre zapewnia dzieciom wiele
budowie elementéw, przypominajacych | laleczek! W zestawie kolorowa kostka oraz | ruchy wygladaja bardzo realistycznie. godzin radosci podczas aktywnej zabawy
tradycyjne klocki konstrukcyjne, teraz 16 rozktadanych laleczek, dzieki ktérym | W zestawie z basenem znajduje sie na swiezym powietrzu, jednoczesnie
nawet mtodsze dzieci moga odkry¢ zabawa bedzie petna emogji. Gra pobudza | unikatowy zotwik Gwiazda. Pojemnik ma | wyjasniajac im takie pojecia naukowe,
wspaniaty Swiat elektroniki. Zestawy ciekawos¢, wyobraznig, rozwija myslenie | uchwyt, dzieki ktdremu dziecko moze jak: trajektoria lotu, sita, ruch. Wszystkie
Opis | pozwalaja na zbudowanie lampki nocnej, | logiczne i zmyst obserwagji. przeniesc ulubierica w dowolne miejsce. | rakiety napedzane s3 powietrzem.
radia FM i wielu innych elektronicznych Na gérnym poziomie pojemnika znajduje | W zestawie: rakiety, poduszka
uktadow. sie wieko wsparte na uchwycie —tolad. | powietrzna, waz powietrzny z rurkq oraz
Poziom dolny to basen, do ktdrego mozna | stojak. Rakiety nie wymagaja baterii
nala¢ wody. Zotwik wskakuje z ladu ani paliwa, sa proste w montazu i gotowe
do wody i ptywa. Wymagana bateria AAA/ | do startu w kilka minut.
LRO3. ReklamaTV.
Wiek 6+ 4+ 3+ 3+
Producent/ Filip i s-ka Dromader Sp. j Ludattica/Dante Moose Enterprise (INT)/Cobi Art & Play
dystrybutor o
Nazwa Donerland WL A AL Szpital zwyposazeniem Spiewajaca Elsa
- Magiczny piasek - fioletowy
Magiczny piasek to nowoczesny Wielofunkeyjny gadzet elektroniczny, Zabawka, ktdra nie tylko pomoze oswoi¢ | Bohaterka bajki,Frozen” ubrana jest
odpowiednik modeliny. Produkt ktory pozwala dzieciom w zabawny lek matego pacjenta przed wizyta w piekna basniowa suknie, na gtowie
nie wysycha i nie twardnieje nawet i bezpieczny sposob wejs¢ w Swiat u lekarza, ale tez sprawi, ze otrzyma ma diadem, a na nogach zdejmowane
po wielokrotnym uzyciu. Mozna go zaawansowanej technologii. Posiada on powazne zadanie przywrdcenia pantofelki. W reku trzyma mikrofon,
z fatwoscia formowac bez uzycia wbudowany ekran dotykowy o przekatnej | do zdrowia wszystkim chorym lezacym dzieki ktéremu moze $piewac razem
wody, tworzac budowle, postaci itp. 1,4 cala, aparat fotograficzny, dyktafon na oddziale. Sala operacyjna wyposazona | ze swoja whascicielka. Posiada funkgje
Opis | Po zakoriczonej zabawie piasek wraca oraz 3 supergry. jest w regulowane tdzko, obrotowa lampe | tréjwymiarowych oczu Royal Reflection
do oryginalnej formy. Wykonany operacyjna i aparature medyczng. Windg | Eyes. Wysokos¢: 36 cm.
z naturalnych sktadnikéw, bezpieczny szybko mozna dotrzec do pokoju chorych
dla dzieci. W zestawie: piasek 0,4 | dzieci i kacika zabaw.
w 5 kolorach (biaty, z6tty, pomaraniczowy,
rézowy, btekitny), pojemnik z pokrywa,
foremki i 13 narzedzi do zabawy.
Wiek 3+ 3+ 4-10 3+
Producent/ Marko VTech/Trefl Playmobil Jakks Pacific/Rekman
dystrybutor y
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Dzien Dziecka

Nazwa

Pojazd Zta Jestro

Na ratunek zwierzakom

Grajacy Pchacz

L AL

Smackies Big Set

Ten zestaw to wymarzona okazja

do wspaniatej zabawy! Zadaniem dziecka
jest odzyskac Ksiege Potwor6w z Pojazdu
Ita Jestro, gdzie ukryt ja ty btazen,

i potozyc kres jego terrorowi w Knighton.
W zestawie m.in. 2 minifigurki oraz

Gra z serii,Zosia i jej 00" oprocz ksigzki
,Niesforny mi$ polarny” zawiera rowniez
2 planszéwki. Gracze wspélnie z Zosia

i lemurkiem Mipem pomagajg uratowac
zwierzeta, ktore przyleciaty balonem
wujka Horacego do zoo. W kolejnej grze

Zabawka pomocna dziecku przy stawianiu
pierwszych krokdw. Kazdemu krokowi
towarzyszy wesota melodyjka, co jeszcze
bardziej dopinguje malca do ¢wiczenia
techniki chodzenia.

Smackies sa zabawne, kolorowe

i przyklejaja sie do gtadkich powierzchni.
11 kolekcjonerskich Smackies ma rézne
kolory (oraz specjalne z brokatem

i Swiecace w ciemnosci), a dzieki
dotaczonym naklejkom dziecko moze

Opis | Ksiega Potworéw. Sugerowana cena nalezy przeprowadzi¢ zwierzeta do ich je personalizowac. Zabawka, z ktdrg
detaliczna: 229,99 zt. nowego domu w zoo: lwy na wybieg, ryby pobicie wtasnego rekordu celnosci albo
do akwarium, jaszczurki do terrarium, pokonanie przeciwnikéw w grze Smackies
a ptaki do ptaszarni. jest na wyciagniecie reki! W zestawie:
4 Smackies + zbieraczka oraz 5 tarcz
wielokrotnego uzytku (1 cel za 10 pkt,
3za 20 pkt, 1za 50 pkt).
Wiek 8-14 3+ 0-3 3+
Producent/ Lego/Lego Polska Zielona Sowa Chicco/Artsana Poland Goliath Games
dystrybutor
1.Friends on the Move . . . D3 High Speed Train
. -4, Klocki JollyH
Nazwa — Domek edukacyjny Shopkins - 4. seria ocki JollyHeap Set Deluxe
Domek dydaktyczny z serii licencyjnej Stodkie, zabawne postaci, ktore mieszkaja | Gtdwna cecha kolockéw JollyHeap jest Wielki zestaw toréw i wagonikow,
Friends on the Move to zabawka w wielkim Swiecie zakupow. Zestaw prostota i uniwersalnosc. z ktérym kazdy fan kolejnictwa stworzy
sktadajaca sie z domku oraz dziesieciu Shopkins z 5 figurkami zawiera jedng Za pomoca mitego w dotyku konstruktora | najprawdziwsza trakcje, a nastepnie
pastelowych klockéw w ksztatcie roznych | rzadko spotykana figurke niespodzianke. | magnetycznego mozna zbudowac cate odkryje nowe, nieznane tereny.
figur geometrycznych. Zabawa polega Inajduje sie w nim réwniez torebka miasto - z bajkowymi zamkami, mocnymi | Tory mozna ze soba dowolnie faczyc.
na dopasowaniu i whozeniu elementéw | do noszenia zwierzaczka Petkins. twierdzami, tarasami i labiryntami. Zwrotnice i zakrety pozwalaja
Opis | do odpowiednich okienek w domku. W zestawie z 12 figurkami s ukryte dwie | Wszystko zalezy od wyobrazni dziecka. na rozbudowe trasy kolejowej w réznych
figurki niespodzianki, a takze specjalna Konstruowanie wymaga doktadnosci kierunkach. Jedynym ograniczeniem
skrzyneczka do przechowywania i zdolnosci koncentragji. jest wyobraZnia matego kolejarza.
Shopkinséw i nowi przyjaciele Petkins. W zestawie: lokomotywa, wagoniki, tory,
mosty, jaskinia, stacja, egzotyczne palmy
iinne czesci krajobrazu.
Liczba elementéw: 62.
Wiek 1+ 5+ 3+ 3+
Producent/ Wader-Wozniak Formatex JollyHeap Dumica/Dumel
dystrybutor
74 3/2016 m Y1 RYNEK ZABAWEK
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Dzien Dziecka

Nazwa

Dmuchance Frozen

Tsum Tsum - zestaw Sklep

»Kurzy wyscig”

Robaczki na raczki i nozki

Na te niezwykta kolekcja sktadaja sie
dmucharice w przer6znych ksztattach,
ktdre zachwyca kazda fanke filmu
,Frozen”: Swiecace Anna (54 cm), Elsa
(55 cm) i Olaf (63 cm), gwiazda na patce

Dziecko stworzy z nim niepowtarzalng
kolekcje Tsum Tsum w sklepie dla figurek,
ktdry pomiesci az 30 postaci! Zestaw
zawiera ruchome elementy: specjalng
scene, ktdra po nacisnieciu przycisku

Zadaniem graczy jest ocalenie jajek

z patelni za pomocg specjalnego
magnetycznego kurczaka!

Uratowane jajka nalezy przenies¢

do wiasnego gniazda — jednak niefatwo

Zestaw grzechotek pobudzi wyobraznie
dziecka i jego zmysty oraz zainteresuje
wspaniat zabawa, ktdra wspomoze
jego prawidtowy rozwéj! Jasne, zywe
kolory i kontrastujace wzory zacheca

Opis Frozen z groszkami i dzwonkiem, tapball | wyrzuca utozone w stos figurki w gore, bedzie je w nim umiescic. dziecko do skupienia na nich wzroku,
Frozen, tapball magiczna rozdzka Frozen | odczepiany regat z potkami, dwie Gdy gracz upusci swoja zdobycz, z jajka a miekkie materiaty i rézne tekstury beda
oraz tapball mega Frozen. unikatowe figurki oraz platforme doich | wyleje sie zéttko! Liczba graczy: 2+. stymulowac jego zmyst dotyku.
podrzucania.
Wiek 3+ 3+ 5+ 0-3
Producent/ :
dystrybutor GoDan TM Toys Tactic Lamaze/Tomy

Reklama
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Zapraszamy do naszych partneréw handlowych: Gdynia - M&Z, ul. Chwaszczyriska 131B, tel. 58/629-85-89 e Krakéw - Euro-Trade, ul. kokietka 155, tel. 12/614-41-00 e Krakéw — Miki
Modiniczka, ul. Handlowcow 2, tel. 12/685 03 01 e £6dz - Gust-Pol, ul. Sw. Teresy 100, tel. 42/659 66 66  0zarow Mazowiecki - Anek, ul. Poznanska 320, tel. 22/721-17-77 Poznan - Ablex,
ul. Sycowska 48, tel. 61/661-62-37 ¢ Warszawa - Abro, ul. Staniewicka 7, tel. 22/819-41-35 e Wroctaw - Rekman, Magnice ul. Europejska 4, tel. 71/39-37-818  Biata Podlaska — Panda,
ul. Sidorska 117b, tel. 83/342-26-20 e Szczecin — Deef, ul. Tama Pomorzariska 1, tel. 91/482-62-83
Dziat handlowy Egmont: Tomasz Szymanski, tel.: 663 830 007, e-mail: tomasz.szymanski@egmont.pl, www.egmont.pl



Licencje

Licencja na uwodzen

e

Popularne produkcje stanowig podatny grunt dla

licencjobiorcow. Kazda z nich zyje wtasnym zyciem, do ktorego

wcigga zachwyconych widzéw. O tegorocznych premierach
Cartoon Network, ktore odbija sie gtosSnym echem nie tylko

w branzy telewizyjnej, ale tez zabawkarskiej, oraz stosowanych

metodach oceny ewentualnego ryzyka niepowodzenia
produktow na licencji z Dorotg Pawtowska, senior licensing
managerem CEE, rozmawia Agnieszka Chwitka-Florek.

Ktore seriale dla dzieci sposrod tego-
rocznych premier Cartoon Network maja
najwieksze szanse na zostanie hitem?

- Ten rok bedzie dla nas szczegélny ze
wzgledu na globalny relaunch dwdch hitéw.
W kwietniu po latach nieobecnosci na pol-
skie ekrany wracaja ,,Atomoéwki’, natomiast
na pazdziernik zaplanowalismy wielki po-
wroét ,,Ben 107 Oba seriale to juz kultowe
propozycje kanatu, ktére w czasie ich emisji
bily rekordy popularnosci i majg wierna rze-
sz¢ fandw. Jestem przekonana, ze nowe serie
odniosg réwnie duzy sukees.

Na jakim etapie produkcji oceniana jest
popularnos¢ serialu, a co za tym idzie -
kiedy rozpoczyna sie dystrybucja zaba-
wek i produktow na jego licencji?

- Proces przygotowania konkretnego pro-
gramu licencyjnego rézni si¢ w zaleznosci od
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tego, o jakiej kreskowce méwimy. W przy-
padku wspomnianych hitéw serialowych
rozpoczal si¢ on réwnolegle z zapadnieciem
decyzji o ich powrocie na maty ekran. Tym
samym umowy dotyczace sprzedazy zaba-
wek zostajg podpisane na dlugo przed tym,
zanim kreskowki trafia na antene. Dzieje sie
tak ze wzgledu na diugotrwaly proces zwia-
zany z ich wprowadzeniem. I tak zabawki na
licencji ,,Atoméwek” beda dostepne w sprze-
dazy od marca przyszlego roku, natomiast te
na licencji ,Ben 10” pojawia si¢ w sklepach
w pazdzierniku 2017 r. Z drugiej strony
mamy tez w portfolio m.in. serial ,Miedzy
nami, misiami’, ktéry zadebiutowat w Polsce
w listopadzie ub.r. W tym przypadku sytu-
acja wyglada nieco inaczej: caly czas uwaznie
przygladamy si¢ wynikom ogladalnosci oraz
popularnosci kreskowki i dopiero na tej pod-
stawie podejmiemy kluczowe decyzje doty-
czace licencji.

A czy zdarza sie, ze serial, ktéry poczat-
kowo cieszyt sie ogromna popularno-
$cia, nagle schodzi z ekranu z powodu
duzo mniejszego, niz poczatkowo za-
ktadano zainteresowania widzéw? Jak
wowczas wypetniana jest ta luka?

- Jestesmy w tej komfortowej sytuacji, ze to
my jesteSmy tworca naszego kontentu, co
daje nam duza niezalezno$¢ podczas po-
dejmowania decyzji. Bardzo dobrze znamy
widzoéw, ich potrzeby i potrafimy je spelni¢,
czego potwierdzeniem sg wyniki prowadzo-
nych przez nas badan. Reasumujgc, minima-
lizujemy ryzyko niepowodzenia do absolut-
nego minimum.

Iicel B Wy

Dzieciaki w jakim wieku sa najbardziej
zainteresowane produktami na licencji?
- Che¢ posiadania produktéw z ulubiony-
mi bohaterami bajek i filméw przejawiaja
juz dzieci w wieku przedszkolnym. Jednak
w wigkszosci przypadkéw wszystko zalezy
od tego, jakiej produkcji one dotyczg. Nasze
seriale przekazujg wartosci, z ktérymi iden-
tyfikuja sie dzieci w réznym wieku. ,,Pora na
przygode” oraz ,,Atomdéwki” sg np. doskona-
le przyjmowane przez szersza grupe odbior-
cow, w tym dorostych. Jednak najwigksze
zainteresowanie produktami na licencji ob-
serwujemy wsrod dzieci w przedziale wieko-
wym 4-8 lat.

Jak dtugo zyje teraz licencja?

- Nie ma jednoznacznej odpowiedzi na to
pytanie. Kazda marka ma niejako wlasna
osobowos¢, ktéra wpltywa na ksztatt i cykl
zycia programu licencyjnego. Podczas gdy
jedne licencje nie wychodza z mody przez
2-3 lata, tak inne staja sie klasykami, do kto-
rych widzowie chetnie powracaja. Mam tu
na mysli wspomniane ,,Ben 10” czy ,,Ato-
moéwki”. Dzigki nim produkty licencyjne do-
stepne sa na rynku przez wiele lat i korzystaja
z nich cale pokolenia.

Czy odmowili Painstwo kiedys licencji

na wybrany produkt? Z jakiego powo-
du?

RYNEK ZABAWEK
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Licencje

Reklama

- Decydujac si¢ na podjecie wspolpracy z partnerem licen-
cyjnym, przykladamy wage do tego, by marka producenta,
a $cislej mowigc — sam produkt byt w zgodzie z warto$ciami,
jakie reprezentuje nasz serial. Tylko wtedy mozemy zaofero-
wa( klientowi konicowemu efekt spetniajacy jego oczekiwa-
nia, a nierzadko zaspokajajacy jego potrzeby emocjonalne.
Jakis$ czas temu otrzymalismy propozycje wykorzystania li-
cencji na papierze toaletowym. W takich przypadkach zdecy-
dowanie stajemy na strazy naszej marKki...

Najdziwniejszy lub najbardziej zaskakujacy produkt na
licencji kreskowki...

- Produkty licencyjne sg obecne niemal w kazdej strefie na-
szego zycia, tak wigc trudno w tym przypadku moéwic o ele-
mencie zaskoczenia. Ten rynek nieustanne si¢ rozwija, co nas
bardzo cieszy.

Jakie dziatania reklamowe zaplanowali Paristwo wokot
dwaéch najgtosniejszych tegorocznych premier?

- Przygotowali$my szeroko zakrojong akcj¢ promocyjna. Juz
teraz zapraszam wszystkich czytelnikéw ,,Rynku Zabawek”
na specjalne spotkanie z ,,Atomdéwkami” podczas Festiwa-
lu Fantastyki ,,Pyrkon’, ktory odbedzie si¢ 8-10 kwietnia br.
w Poznaniu.

Podczas gdy jedne
licencje nie wychodza
zmody przez 2-3
lata, tak inne stajg sie
klasykami, do ktorych
widzowie chetnie
powracaja.

Dorota Pawtowska

Ktore seriale Cartoon Network maja naj-
wiecej licencjobiorcow?

- ,»Niesamowity §wiat Gumballa® oraz ,,Pora
na przygode” niezmiennie ciesza si¢ ogrom-
ng popularnoscig wrdéd widzéw. Jak fatwo sie
domysli¢, przektada si¢ to na zainteresowanie
ze strony licencjobiorcéw. Ogromny potencjat
dostrzegamy réwniez w zblizajacych sie pre-
mierach naszych hitéw - ,, Atoméwek” i ,,Ben
10 Jestem pewna, ze ich popularnos¢ przynie-
sie ze sobg nowe mozliwosci wspolpracy i no-
wych partneréw, co nas bardzo cieszy.

W jaki sposéb Cartoon Network wspiera
swoich licencjobiorcow?

- Moga oni liczy¢ na nasze wsparcie na
kazdym etapie wspdlpracy: poczawszy od
tworzenia produktu, na wsparciu marketin-
gowym konczac. Oferujemy partnerom tzw.
pakiet 360 stopni, tj. dzialania onlineowe,
promocje sprzedazy, komunikacje w me-
diach spotecznosciowych i public relations.

Dziekuje za rozmowe.
Rynek Zabawek

Roczuj prawdziwe: pitkarskie emaecje
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Modele pojazdow

Mate cztery kotka

Zabawa samochodzikami, budowanie ich

i kolekcjonowanie to wielka frajda dla matych

I z pewnoscig duzych chtopcow. Co nowego

w tym temacie? Oto propozycja modeli pojazdow,
ktdrg warto wtgczy¢ do oferty.

MIRAGE HOBBY

ATA Zestaw modelarski
Polski Czotg Lekki 7TP
Carson 507091 AutoDron Space Taxi 2 2,4GHz Jednowiezowy
0 100% RTF Teraz i Ty mozesz prosto z jednego
oy Space Taxi — zdalnie sterowany dron, funkcjonujacy tez jako pudetka zbudowac i pomalowac Czotg
& typowy pojazd kotowy, ptynnie porusza sie we wszystkich Lekki 7TP, wykorzystujac plastikowy model do sklejania polskiej
kierunkach po nawierzchni. Aktywacja smigiet przeksztatca firmy Mirage Hobby. Nowos¢ na rynku — kompletny zestaw
Gwiezdna Takséwke w drona zrecznie manewrujacego modelarski z klejem, farbkami oraz pedzelkiem.

w powietrzu dzieki szeScioosiowemu zyroskopowi.

RUSSELL SIMBA TOYS POLSKA

Pojazd silnikowy - Wyscigowka
Wyscigowka (4M) to zabawka konstrukcyjna dla dzieci 5+,
ktdra zapoznaje maluchy z zasadami dziatania silnikéw. lub bagaznik, plastikowe
Wystarczy potaczy¢ prosty obwéd, aby stworzyc¢ lekka, a zarazem elementy (Swiatfa, szyby),
wytrzymata wyscigdwke. Montaz nie wymaga srub! dobre resorowanie, szczegétowe
wykoniczenie, wysoka jakosc.

Majorette metalowe modele pojazdéw 7,5 cm
Licencyjne modele, metalowa karoseria, otwierane drzwi, maska

TMTOYS

Seria aut Ferrari

Dzieki swojej konstrukgji auta gwarantuja CHICCO
bezpieczng zabawe. Dostepne s3 rézne modele

i zestawy, rowniez zdalnie sterowane, ze Swiecacymi Seria samochodzikéw z napedem pull back

Swiattami i z oryginalnymi dZzwiekami Ferrari.

W linii: Policja,
Straz Pozarna, Taksowka.

e S Autka uruchomisz dotykowo

' b’ — pociagnij je do tytu,
4y . o

; a nastepnie nacisnij na dach.

Zobacz, jak nabieraja predkosci!

Sprawd? wyjatkowe efekty

dzwiekowe i swietlne!

TOMY

Pomoc drogowa 3w 1

W skfad zestawu pomocy drogowej wchodza duzy i maty
samochodzik oraz funkcjonalny kierowca. Stawiajac maty
pojazd na wiekszym, zakre¢ z6ttym kierowca jak kluczem,
aby wprawic¢ w ruch duzy samochodzik. Zestaw nie
wymaga baterii. Wiek: 1+-.

EAT Y
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Modele pojazdow

PLAYMOBIL LEGO

3911 Porsche 911 Carrera S 75871 Ford Mustang GT

Porsche mozna stuningowac zamiennym zderzakiem przednim, Miniaturowy model Forda Mustanga

tylnym spoilerem i czerwonymi felgami. Dach jest zdejmowany, GT z serii Lego® Speed Champions. Ten ,muscle car” ma pod

dlatego mozliwa jest szybka przebudowa w cabrio. Reflektory maska prawdziwga legende — silnik V8! W zestawie znajdziesz

przednie, tylne oraz deska rozdzielcza s3 podswietlane. Wiek: 4+. wymienne kotpaki, klucz i tablice czasow. Wiek: 7-14.
HEMAR DROMADER

Samochéd Welly

Wiernie odwzorowane modele samo-
chodéw dostepne w wielu skalach:
1:18, 1:24,1:34, 1:43i 1:60. Wykonane
z metalu, maja plastikowe elementy.

Koparka

Pojazd wyposazony jest w umozliwiajaca skrecanie
przednich kot kierownice oraz dwie ruchome fyzki
zprzodu i z tytu traktora. W kabinie znajduje sie ludzik —
operator koparki.

DUMEL

COBI
Toy State-Piston Thumper Ford F-150
W6z terenowy, ktdry sprosta nawet najbardziej kreatywnym Revell Junior Kit
pomystom matych kierowcéw. Piston posiada 3 przyciski Samochdd terenowy - kolekcja
dziatania znajdujace sie na jego dachu. Pierwszy aktywuje nagrodzona podczas targéw
ruchome ttoki, $wiatto i mechaniczne dzwieki, drugi — klakson. zabawek w Norymberdze w 2016
Za sprawa zmotoryzowanego napedu auto pojedzie samo, gdy r. Dzieci juz od 4. roku zycia moga
tylko zechcesz — wystarczy, ze wcisniesz trzedi, najwiekszy uczyc sie konstruowania modeli.
guziczek uruchamiajacy silnik. Wiek: 3+. Elementy nalezy potaczyc za pomoca

opatentowanych Srub. Sruby przykreca sie specjalnym Srubokretem,
ktory idealnie lezy w matych dtoniach dziecka. Pojazd mozna
ponownie rozmontowac.

DANTE

Teama spychacz + przyczepa

Pojazdy wykonane z wysokiej jakosci tworzywa sztucz-
nego i metalu. Kazdy model jest w skali, a realistyczny
wyglad i wysoka jakos¢ wykonania sprawig wiele
radosci kolekcjonerom i mitosnikom motoryzagji.

WADER-WOZNIAK

Super Truck — Smieciarka

Super Truck Smieciarka to duze, 77-centymetrowe auto ze znanej

i cenionej serii Super Truck. W sktad zestawu wchodza 4 kontenery
na Smieci z otwieranym spodem oraz dZwig, ktéry ma mozliwos¢

ART AND PLAY Sciagania ich z ruchomej naczepy. Duzg zaleta produktu jest lekkos¢
konstrukji i realistyczny wyglad. Catos¢ wykonana jest z wysokiej
Zestaw do budowania metalowych konstrukg;ji jakosci tworzywa

sztucznego, odpornego na
warunki atmosferyczne,
dziki czemu zabawke
przez caty rok mozna
przechowywac np.

w ogrédku czy na balkonie.

Zestaw zawiera 230 czesci, dzieki ktorym
mozna wykonac 32 (kolejny model budujemy
po uprzednim rozmontowaniu pierwszego)
modele, oraz ilustrowang instrukcje-ksiazecz-
ke. W komplecie wiele metalowych czesci, jak:
Srubki, naktadki, kétka, platformy, haczyki.

RYNEK ZABAWEK
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B TRENDY

PO PIERWSZE: WIELOFUNKCYJNOSC

W roku 2012 produkt 3 w 1 Mini Micro firmy
Micro Mobility zdobyt nagrode ToyAward
(Spielwarenmesse) w kategorii dzieci i nie-
mowleta. Dwa lata pézniej zwyciezca okrzyk-
nieto pojazd typu 2 w 1 Highwayfreak firmy
Scoot & Ride, ktéry stanowil polaczenie hu-
lajnogi i roweru biegowego. Taki wybdr nie
dziwi, gdy wezmiemy pod uwage, ze aby
przeksztalci¢ pojazd, wystarczy nacisnaé na...
jeden przycisk.

Trend wielofunkcyjnosci kontynuuje fran-
cuska firma Globber, ktéra w tym roku wpro-
wadzila na rynek Globber 5 w 1. Zabawka
zdobyla juz nagrode ToyAward 2016. Little
Tikes zaprezentowala z kolei tréjkolowiec
Ride & Relax Trike, ktory rowniez jest mode-
lem typu 5 w 1 i ro$nie wraz z dzieckiem. Ro-
werek jest tez dostepny w wersji 4 w 1. Firma
Wishbone z Australii zaoferowata zas model
3 w 1 Mini-Flip, natomiast wloska Grupa Art-
sana (Chicco) przeniosta trend wielofunk-
cyjnoéci na wyzszy poziom. Dzigki zabawce
typu 3 w 1 Rodeo Horse firma wprowadzita
na rynek najnowoczesniejsza wersje ukocha-
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a pod ehmurka

nego klasyka - konia na biegunach mozna te-
raz fatwo przeksztalci¢ w pojazd i odwrotnie.
Dodatkowa funkcje stanowi elektroniczne
centrum aktywnosci z apewniajgce rozrywke.

WARTOSC DODANA DLA RODZICOW
Przyczyna popularnosci zabawek wielofunk-
cyjnych jest oczywista — wynika z niskiego
przyrostu naturalnego. Niemal we wszyst-
kich krajach uprzemystowionych wiekszos¢
rodzin ma jedno lub dwoje dzieci, a rower-
ki biegowe i tréjkotowe nie sg przekazywane
mlodszemu rodzenstwu. W $lad za tym czas
eksploatacji zabawek outdoorowych typu
3w1,4wl1,anawet 5w 1 istotnie si¢ wy-
dluzyt. Dla przyktadu rowerki biegowe i tréj-
kotowe powinny by¢ projektowane tak, aby
rosly wraz z dzieckiem. Nic dziwnego, ze
dzieki temu stajg si¢ one coraz bardziej ,,in-
teligentne”

Trzeba jednak pamigtaé, ze zabawki po-
siadajace tylko jedna funkcje nadal majg
ogromne zalety. Roller Gonge dunskiego
producenta Gonge Creative Learning to tra-
dycyjna zabawka outdoorowa w zupelnie

Ruch na swiezym
powietrzu bedzie w tym
roku waznym tematem
W branzy zabawkarskie].
Wymagania rodzicow
dotyczace zabawek

outdoorowych sag coraz
wyzsze. W odpowiedzi na
ich oczekiwania producenci

nowym wydaniu. Niezapomnianej radosci
z zabawy dostarcza tez dzieciom tradycyjne
modele, jak: Nerf, Crossboccia, Speedminton
oraz hulajnogi. Bomby wodne Bunch O Bal-
loons firmy Zuru, ktére zdobyly ToyAward
2016, réwniez moga by¢ istotnym globalnym
impulsem dla branzy.

FUTURYSTYCZNE PODROZE

Kolejny trend w zakresie zabawek outdooro-
wych dostrzegalny jest w sektorze pojazdow
elektrycznych. Gwarancjg doskonatej zabawy
sa np. hulajnogi z napedem elektrycznym.
Wedlug firmy Razor dzieki dtuzszej zywot-
nosci pojazdéw na jednym tadowaniu dzieci
moga czerpacé jeszcze wicksza rado$¢ z jaz-
dy. Produkowana przez nig hulajnoga Power
Core E90 zapewnia do 80 minut zabawy.
Kalifornijski producent chce wecieli¢ w zycie
nowe standardy w dziedzinie hulajnég elek-
trycznych. Duzg popularnoscia ciesza si¢ tez
urzadzenia typu hoverboard, tj. lewitujace de-
skorolki, ktore zaprezentowal podczas Gift SL
w Norymberdze ich producent - firma Inven-
tia Premium.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Shutterstock.com



AMBASADOR MARKI

Sport od zawsze inspirowal producentéw zabawek. Obecnie
istnieje tendencja do tworzenia nie tylko tych modeli, ktére
imituja uprawianie sportu, ale tez ,prawdziwych” sprzetow,
ktére moga zosta¢ wykorzystane np. podczas gier druzyno-
wych. W tym celu Playmobil nawigzal wspotprace merchan-
disingowa z najlepszymi ligami $wiata. Firma wyproduko-
wala m.in. lini¢ zabawek NHL (amerykanska liga hokeja na
lodzie), ktérych ambasadorami zostaly takie druzyny, jak:
Boston Bruins, Chicago Blackhawks, Montreal Canadiens
oraz New York Rangers. C3 Construction Toys poszta o krok
dalej i oprocz figurek graczy NBA stworzyla zestawy budow-
lane umozliwiajace tworzenie wlasnego boiska do koszykdow-

3 wskazowki, ktére utatwiajg opracowanie udanej strategii
zabawek sportowych z wykorzystaniem wizerunkéw
zawodnikéw wybranych druzyn:

« Poszukujcie druzyn w regionach, w ktorych chcecie

sprzedawac swoje produkty.

« Skontaktujcie sie z wybranymi graczami, aby stali sie czescig
Waszej kampanii komunikacyjnej.

« Zwroccie sie do nich z prosba o wsparcie na innych etapach
tworzenia i/lub sprzedazy produktow.

ki lub szatni wybranego gracza. Inny producent — Oyo Sports - zakupil licen-
cje na najpopularniejsze zespoty USA: NFL (futbol amerykanski), The NHL
(hokej na lodzie), MLB (baseball), MLS (pilka nozna). Firma produkuje tez
zabawki z zespotami lig uniwersyteckich.

Kolejny producent z branzy zabawkarskiej — Ravensburger — wyprodukowat
puzzle 3D w ksztalcie futboléwek ze zdjeciami i podpisami czolowych graczy
druzyny Niemiec. W planach ma tez wprowadzenie zestawu bransoletek typu
»Zrob to sam” dla fanéw futbolu w barwach niemieckiej flagi.

Natomiast w europejskim przemysle zabawkarskim niepodzielnie krdluje
pitka nozna. Dorosli i dzieci moga zagra¢ w wiele gier — gtéwnie planszowych -
takimi zespofami, jak FC Barcelona oraz Real Madryt. Wéréd najpopularniej-
szych tytuléw mozna wymieni¢: ,,Monopoly FC Barcelona’, ,,Monopoly Real
Madrid”, ,,Planeta Barga” firmy Educa-Borras, ,,Connect 4 FC Barcelona” itp.

GWIAZDY SPORTU Z ZABAWKAMI
Sportowcy potrafig zaangazowac si¢ w promowanie projektow, ktére ich zda-
niem sg tego warte. Dobrym przykladem jest wspotpraca, jakg firma Little
Tikes nawiazala ze stynnym koszykarzem LeBronem Jamesem. Pierwszym jej
owocem jest kosz do koszykowki, do ktérego wkroétce maja dolaczy¢ kolejne
produkty. Pienigdze z kazdego zakupu przeznaczane sa na Fundacje Rodziny
LeBron James - organizacj¢ pomagajaca dzieciom zagrozonym koniecznoscia
przerwania edukacji. Natomiast firma Playmobil, aby oryginalnie zaprezento-
waé swoja nowg linie zabawek NHL, zorganizowata imprezy z udzialem hoke-
istow, m.in. Ricka Nasha z druzyny New York Rangers, ktory promowal je wraz
z zong i dzieckiem.

Zrédto: Spielwarenmesse

Reklama

TOWAR DOSTEPNY W:

M&Z Sp. z 0.0.

ul. Chwaszczyninska 131B
81-571 Gdynia

tel.:/fax: +48 58 629 85 89
e-mail: biuro@miz.gda.pl

FIRMA HANDLOWA PANDA
ul. Sidorska 117b

21-500 Biata Podlaska

tel: +48 83 342 26 20
info@zabawkipanda.pl

REKMAN Sp. z o.0.

ul. Europejska 4

55-040 Magnice

tel.: +48 71 359 46 19

e-mail: office@rekman.com.pl
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Furo 2016

Kibice zaczynaja juz zaciskac kciuki przed tegorocznym Swietem pitki noznej.
Oto gadzety, ktére z pewnoscia uprzyjemnia im radosne oczekiwanie:

B

TMTOYS
Gy D " Figurki pitkarzy
{ : reprezentacji Polski
CARTAMUNDI L] .
»~Czarny Piotrus/Memo” .
EGMONT POLSKA
»Goool! Mistrzostwa”
PIEROT —

Pitka Play4Fun

JAWA DANTE
~Super Kibic” Naklejkowa kolekcja
UEFA EURO 2016™
PLAYMOBIL
Przenosny stadion
MARKO

pitkarski

Stolik z pitkarzykami
Play & Party

il l GODAN
. GOLIATH GAMES S:. ' Cylinder kibica - rozmiar

uniwersalny

Hoover Ball

Zdjecie: Fotolia.pl
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KOLOROWE SEODKIE
STYLUSIE!

POKAZUJA | CHOWAJA
SWOJE BUZKI!
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Akademia Psiaka

9 Psiakow do kolekcj
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B FIRMA

Art & crart w starym,
dobrym stylu

Dzieci kochaja tworzy¢. Jednak aby mogty czerpac z tego jeszcze wiece] przyjemnosci,
poszukuja oryginalnych produktow, dzieki ktorym zabawa wzniesie sie na wyzszy
poziom zaawansowania. Na drugim biegunie sa te, ktore nie oddaja sie kreatywnej pasji

z prozaicznego powodu — bo nikt w nich jej nie zaszczepit. ..

Ciekawa propozycje dla jednych

I drugich ma Mirage Hobby, producent kompletnych zestawdw modelarskich,
ktore tuz po rozpakowaniu dostarczaja radosci tworzenia.

owstala w 1995 roku rodzinna firma
PMirage Hobby jest obecnie jednym

z najwigkszych producentéow plasti-
kowych modeli nie tylko w Polsce, ale tez
w Europie. Sg wsrdd nich jedyne tego typu
konstrukcje na $wiecie, z ktérych mozna
tworzy¢ wyjatkowe kolekcje. Swoisty feno-
men na skale $wiatowg stanowi to, ze od
10 lat produkcja wszystkich elementéw ze-
stawow odbywa si¢ w kraju - firma posiada
wlasng drukarnie, studio graficzne, narze-
dziownig i wtryskarnie.

POWROT DO KORZENI

- Cwier¢ wieku temu dzieci — w przeciwien-
stwie do swoich wspoétczesnych réwiesnikow
- nie mialy zbyt wielu alternatyw spedzania
wolnego czasu. Najczesciej albo wychodzily
na podworko, albo majsterkowaly. Pamietam,
ze kiedy miatem okoto 9 lat, odkrytem dzigki
tacie modelarstwo. Naturalnie wowczas nie
bylo mowy o elementach plastikowych - two-
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W czasach, w ktérych rodzice
zmuszeni sg starannie
planowac kazda chwile
spedzang z dziec¢mi, jakos¢
wspolnie spedzanego czasu
nabiera szczegblnego wymiaru.
Doskonatym sposobem

na niezapomniane chwile jest
wtasnie modelarstwo.

Piotr Zielinski
rzyliSmy wspdlnie wspaniale modele karto-
nowe, z ktérych kilka sie zachowalo i sg dla
mnie najcenniejsze. Ich warto$¢ podnosi to,
ze wspdlne chwile spedzone z tata moge ce-
lebrowa¢ do dzis... - wspomina Piotr Zielin-
ski, wlasciciel Mirage Hobby.

Element wspanialych wspomnien z dzie-
cinstwa pojawia si¢ tez w opowiesciach innych

O

dorostych modelarzy, ktorzy z tamtego cza-
su réowniez zapamietali przede wszystkim
bezcenny czas spedzony calymi rodzinami
na tworzeniu wyjatkowych modeli i jeszcze
piekniejszych historii, ktére zwykle dzialy sie
réwnolegle. ..

I wiasnie z tych pigknych wspomnien zro-
dzil si¢ pomyst, aby réwniez wspoélczesnym
dzieciom, pochlonietym roéznego rodzaju
nowinkami technologicznymi, da¢ cos$, co
zostanie z nimi na cale zycie. Bo o ile miej-
sce nowoczesnego telefonu komorkowego
i zaawansowanej gry komputerowej za chwi-
le zajma nowsze odpowiedniki, o tyle mo-
del stworzony z pomoca rodzicéw podczas
wspoélnie spedzonego rodzinnego popotu-
dnia zajmie stale honorowe miejsce na pofce.
- Kiedys, gdy si¢ co$ popsulo, to si¢ to na-
prawialo. Dzi$ zabawka, ktoéra sie popsuje, la-
duje w koszu — zwraca uwage Piotr Zielinski.
— Jest to czesto niebezpieczne pojscie na skro-
ty, przed ktérym powinnismy przestrzegac
nasze dzieci. Dzigki modelarstwu zrozumiejg
one, ze kazdy krok mozna powtérzy¢ i kazdy
blad naprawi¢. To lekcja zycia i pokory, jakiej
nie odbiorg nigdzie indziej — dodaje.

NIEZLY MODEL!

Dzigki wieloletnim obserwacjom dorostego
rynku modelarstwa Mirage Hobby dostrze-
gla potrzebe wyjscia naprzeciw mlodszym
amatorom kreatywnego tworzenia, ktdrzy
niejako bali sic modelarstwa z prozaiczne-
go powodu - koniecznosci skompletowa-
nia wielu specjalistycznych akcesoriow, bez
ktérych stworzenie wymarzonego pojazdu

RYNEK ZABAWEK
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bytoby niemozliwe. Zaproponowane im gotowe zestawy:
z modelem, nietoksycznymi akrylowymi farbkami, pe-
dzelkiem i klejem, ulatwiaja zadanie - mlody modelarz po
ich rozpakowaniu moze natychmiast przystapi¢ do pracy.
To $wietna forma spedzania wolnego czasu. A jesli do tego
dodamy, ze z ponad 140 dostgpnych wzoréw z tatwoscia
mozna tworzy¢ cale kolekcje, zyskamy pewno$¢, ze o kre-
atywnym znudzeniu nie bedzie mowy!

- W czasach, w ktérych rodzice zmuszeni sg starannie
planowac kazda chwile spedzang z dzie¢mi, jako$¢ wspdlnie
spedzanego czasu nabiera szczegdlnego wymiaru - zwraca
uwage Piotr Zielinski. - Kiedy kazda sekunda jest na wage
zlota, nie moze by¢ mowy o sieganiu po pétsrodki. Dosko-
nalym sposobem na niezapomniane chwile jest wlasnie
modelarstwo. Bo gdy przy wspdlnym stole tata oszlifuje ele-
menty, mama pi¢knie je pomaluje, natomiast dziecko sklei
z nich niepowtarzalny model, bezcenne wspomnienia pozo-
stang na cale zycie. A tworzenie kazdego kolejnego modelu
do domowej kolekcji bedzie wspanialg przygoda!

SWIAT W MINIATURZE

W ofercie Mirage Hobby jest wszystko, co lata, ptywa, jezdzi
i strzela. Do maszyn dolaczone sg historyczne opisy, dzigki
czemu tworzenie bedzie przy okazji niezapomniang lekcja hi-
storii. Ostatnio oferta firmy poszerzyla si¢ o smaczny kasek
dla fanéw pilki noznej przed zblizajacymi si¢ mistrzostwami
Euro 2016 - figurke pitkarza w kompletnym zestawie, dzieki
ktéremu rados$¢ z zabawy mozna odkry¢ tuz po rozpakowa-
niu kartonika.

- Odbylem kiedy$ ciekawg rozmowe z jednym z wta-
$cicieli sklepéw zabawkarskich. Twierdzil, ze modelarstwo
zamiera wsréd dzieci. Uznalem, ze to zbyt daleko ida-
ce uproszczenie — bo w jaki sposéb maja one wyksztalci¢
swoj stosunek do modelarstwa, skoro albo nigdy nie mialy
znim do czynienia, albo préba tworzenia spetzla na niczym
z prozaicznego powodu... dziecko samo nie zlozy przeciez
pierwszego modelu, jesli nie bedzie go w tym wspieral ro-
dzic - podkresla Piotr Zielinski. — A ten wspdlnie spedzany
czas jest niezapomniany, o czym czgsto trzeba przypomina¢
rodzicom wahajacym sie, czy kupi¢ dziecku model, czy is¢
po najmniejszej linii oporu...

I to jest zadanie sprzedawcow, ktorzy nierzadko wolg zre-
zygnowac z poszerzenia oferty swojego sklepu, niz wzboga-
ci¢ ja o warto$ciowe zestawy modelarskie dla najmlodszych
tylko dlatego, ze nie dostrzegaja idei, jaka stoi za kreatyw-
nym tworzeniem. Stad Mirage Hobby postawila na szeroka
edukacje i wsparcie na kazdym etapie wspodlpracy: poczaw-
szy od profesjonalnego doradztwa, poprzez zaproponowanie
przewodnika modelarskiego, a skonczywszy na przekazaniu
modeli w formie nagréd dla dzieciakéw, aby zacheci¢ je do
siegniecia po kolejne. - Chcemy pokaza¢ sprzedawcom,
ze raz zaszczepiona w mlodym czlowieku idea spowoduje, ze
on wroci — zwraca uwage Piotr Zielinski. — Zestawy z akceso-
riami mozna kupi¢ juz za 35 zl, zatem o barierze finansowej
tez nie moze by¢ w tym przypadku mowy...
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WIEZ Z KLIENTEM

Modelarstwo dziata na wielu plaszczyznach:
uczy wytrwalodci, dazenia do celu, dosko-
nali zdolnoéci manualno-techniczno-ar-
tystyczne, pobudza wyobraznig¢, otwiera
nowe horyzonty, dzieki tworzeniu dziecko
nabiera pewnosci siebie. Jego zalety co-
raz czgSciej dostrzegaja $wiadomi rodzice.
Ogromne znaczenie w szerzeniu wspania-
fej idei ma réwniez zaangazowanie Mirage
Hobby, ktéra dotrzymuje kroku miodym
konstruktorom. Firma jest obecna wszedzie
tam, gdzie wolny czas spedzaja dzieci i mio-
dziez. W ramach warsztatow modelarskich
odbywajacych si¢ w Muzeum Powstania
Warszawskiego udostepnia modele. Pod-
czas réznego rodzaju eventéw modelarskich
odbywajacych sie w calej Polsce wrecza je
w postaci nagréod najmlodszym uczestni-
kom. Organizuje tez warsztaty modelarskie
dla dzieci w malych miejscowosciach, w do-
mach dziecka itp. Ciesza si¢ one ogromna
popularnoscig wéréd 12-16-latkéw. Co cie-
kawe, potowa z nich to chtopcy, a polowa...
dziewczynki, ktdre sg zdecydowanie doktad-
niejsze i bardziej staranne. W ten sposéb
tylko w ubieglym roku firma rozdata 4,5 tys.
modeli.

Zdjecia niepowtarzalnych dziel zamiesz-
czane s3 nastepnie na profilu firmy na Fa-
cebooku. W ten sposdb mtlodzi ludzie s3
motywowani do dalszej pracy. Na tym polu
Mirage Hobby réwniez odniosta swoisty
sukces — niemal 22 tys. uzytkownikow, kto-
rzy lubig profil firmy na Facebooku, robi
wrazenie! - Na naszym profilu prowadzi-
my swoistg interakcje z uzytkownikami.
To doskonalte miejsce, by informowa¢ ich
o nowosciach, pokazywa¢ sklejone modele,
zacheca¢ do odwiedzenia wspolpracujacych
z nami sklepéw, w ktérych mozna kupi¢
wszystkie modele z naszej oferty — podkre-
§la Piotr Zielinski. - Co wazne, zamiesz-
czanie zdje¢ modeli zach¢ca matych mode-
larzy do dziatania - dzieki czemu chetnie
przesylaja nam wlasne dzieta, aby si¢ nimi
pochwali¢. W ten sposéb wzmacniamy po-
zycje marki Mirage Hobby. Dlatego jeszcze
raz zachgcam wlascicieli sklepéw zabawkar-
skich w calym kraju: nie bojcie sig¢, panstwo,
wprowadzi¢ do swojej oferty produktow
art & craft w starym, dobrym stylu. Dajcie
dzieciom i mlodziezy szanse¢ odkrycia przy-
jemnosci z modelarstwa, a zyskacie wier-
nych klientéw - zapewnia. n
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art & craft

Kreatywnie
| TwOrczo

Artykuty kreatywne umacniajg swoja
pozycje. Dzis wiekszS¢ producentow
I dystrybutorow ma je w swojej

ofercie. Jest wiec w czym wybierac. ..

RUSSELL

WYSZYWANKA

Zestaw 4M, ktdry zawiera wszystko, co potrzebne do nauki
wyszywania. Dzigki prostej i przejrzystej instrukgji nauczysz sie
wyszywania haftow i stworzysz przepiekne wyszywanki za pomoca

szablondw.
TOMY
TMTOYS »
MATA PODROZNA —
PUZZLE GIRLY GIRL Mata w wersji podréznej walizeczki, :

Niepowtarzalne puzzle 3D w wersji dekoracyjnej! Kazda
dziewczynka z pewnoscia zapragnie stworzy¢ swoja wyjatkowa
dekoracje pokoju — wystarczy utozy¢ z mocnych, plastikowych
puzzli wazon, pudeteczko na drobiazgi, przybornik lub drzewko
na bizuterie, a pokdj od razu nabierze nowego, czarujacego
charakteru.

pozwalajaca na tworzenie za pomoca
flamastra z woda rézowych rysunkéw, ktére
po chwili w ,czarodziejski” sposéb znikaja.
Maty Aquadoodle to malowanie z uzyciem
zystej wody, kreatywna zabawa bez
bataganu! Rysunki stworzone za pomocg *
flamastra z woda po chwili znikaja.

ZIELONA SOWA

SIMBA TOYS POLSKA

+STARWARS.GWIEZDNE PROJEKTY”
Wyjatkowa ksiazka dla fanéw sagi Star Wars!

W poradniku znajduje sie ponad 20 réznorodnych
projektéw do samodzielnego wykonania.
Inajdziesz w nim sposoby, jak ozdobi¢ ubrania,
maski, peleryny, miecze, oryginalne gadzety,
zdjecia obrazujace kolejne etapy wykonania
danego projektu oraz czytelne instrukgje krok

po kroku.

TORBY DO KOLOROWANIA
COLOR ME MINE

Seria Diamond Party to btyszczace torebki
z brokatowymi elementami. Torby Color
Me Mine w zestawie z permanentnymi
markerami do kolorowania. Wiek: 6+.

Idjecie: Shutterstock.com
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art & craft

GOLIATH GAMES

SUPER SAND CREATIVITY

Rewelacyjny piasek Super Sand w porecznym kuferku! Niezaleznie

0 teqo, gdzie idziesz, zabierz ze soba zabawe. W kuferku znajduje sie
mndstwo przyjemnosci — odpowiednia ilos¢ piasku

oraz 4 podstawowe foremki. Po zabawie cato$¢ umieszczamy

w kuferku.

FORMATEX

IDO3D

3D w kolorach: zéttym, niebieskim, zielonym, czerwonym,
fioletowym, czarnym. W kazdym komplecie znajduja sie
gotowe szablony oraz latarka do utrwalania prac. Jeden zestaw
pozwala na wykonanie minimum 5 projektéw, w zaleznosci

od ich wielko$ci. Wiek: 8+.

DROMADER

Samodzielnie 467 i pomaluj drewniane (ekologiczne!)

pojemniki

POJEMNIKI NA OLOWKI

na otowki i inne szkolne przybory. Kazdy

Zestawy zawieraja 1, 2, 4 lub 8 pisakéw do tworzenia projektéw

EPOCH

AQUABEADS - PRACOWNIA DLA
POCZATKUJACYCH

U6z koraliki Aquabeads na szablonie i spryskaj je woda,
aby uzyskac wspaniate dzieto. W zestawie:
pudetko do przechowywania koralikéw
(800 w 12 kolorach) w ksztatcie gwiazdy,

aplikator do ukfadania koralikéw oraz
4 arkusze z szablonami, ktére zapewnia moc ¢
kreatywnej inspiragji.

DANTE

FROZEN - STWORZ WLASNE KARTKI
OKOLICZNOSCIOWE

Ten bogaty zestaw (Lisciani) zawiera
wszystko, czego potrzebujesz, aby
stworzyc oryginalne zyczenia na
specjalne okazje.

Sa to karty do tworzenia pop-upéw,
naklejki i flamastry do dekoragji, pisania
i rysowania, szablony, wstazki i koronki
do upiekszania dzieta.

Wiek: 5+.

zestaw pozwala na ztozenie trzech pojemnikéw. Oprécz
pomalowania kazdy z pojemnikéw mozna udekorowac
dotaczonymi do kompletu naklejkami i kalkomaniami.
Wiek: 6+.

ART AND PLAY

PAPIER MACHE

Zawartos¢ zestawu i instrukcja umozliwiaja zrobienie z masy
papierowej Swinki skarbonki, pudetka, ozdobnego przedmiotu
= w ksztatcie liscia, miseczki
oraz segregatora. Komplet
zawiera: gazete, opakowanie
gazy, klej, farby temperowe

COBI

BEADOS GEMS SLONECZNY MOTYL
BeadosGems (Moose Enterprise (INT)) to zupetnie nowe

koraliki w ksztatcie krysztatkéw. Stworz niezwykta zawieszke — 6 kolordw, biata farbe
— dekoracje pokoju — stoneczne motyle z krysztatkéw akrylowa, 4 wykrojniki,
Beados! Utdz wzor, spryskaj i gotowe! Krysztatki tacza sie wazelineg, pedzelek,
pod wptywem wody, bez zgrzewania, kleju i bataganu. 2 baloniki, plastikowy korek
Zestaw skfada sie z 600 krysztatkéw, pojemnika na oraz mise.
krysztatki, chwytaka, nabieraka, 2 podkfadek, 6 szablondw,
spryskiwacza, 9 wieszakéw, 5 sznurkow, haczyka
z przyssawka oraz instrukji. Wiek: 4+.
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Szczescie sprzyja
najlepszym

Twarde reguty rynkowe wymuszajg zmiany. Do gtosu
dochodzg gracze, ktorzy nie tylko za nimi nadazaja,
ale tez potrafig je wykorzysta¢ do umacniania
swojego biznesu. Jednym z nich jest Adam Zegiel

- niegdys ksiegarz, a obecnie wiceprezes hurtowni
Ateneum, ktora konsekwentnie buduje swojg pozycje w szeroko pojetej branzy
ksiegarsko-papierniczo-zabawkarskiej.

roga, jaka przebyt Pan od cza-
D su otwarcia pierwszej ksiegarni

w 1997 roku do hurtowej sprzedazy
ksiazek, gier, zabawek i artykutéw pa-
pierniczych niemal 20 lat pdzniej, miata
z pewnosciag wiele zakretow i ,,odcinkéw
specjalnych”...
- Rzeczywidcie, wyzwan, sukcesow, ale tez
wiekszych i mniejszych rozczarowan na niej
nie brakowalo... Przygode z ksiazka rozpo-
czalem od prowadzenia wilasnych ksiegarn.
Szybko na ich pétkach pojawily si¢ tez arty-
kuly papiernicze i zabawki. Z czasem oka-
zalo sie, Ze dwczesni dystrybutorzy nie byli
w stanie sprosta¢ potrzebom rynku. Wtasnie
stad zrodzil si¢ pomyst otwarcia hurtowni,
ktora zdolataby zapewni¢ oczekiwany asor-
tyment moim punktom oraz ksiggarniom na
terenie Krakowa i Malopolski. I tak w 2004
roku powstalo Ateneum. W krétkim okresie
wypracowali$my marke, zdobylismy zaufanie
klientéw i objelismy dystrybucja nie tylko
calg Polske, ale tez punkty poza jej granicami.

Czy to dobre potaczenie: ksigzki, gry, za-
bawki i artykuty papiernicze pod jednym
dachem?

- Tak, to przemyslana decyzja — polaczenie
oferowanych segmentéw produktow, ktdre
bezposrednio ze sobg nie konkuruja, lecz si¢
uzupelniaja, tworzac wspolng, bogata oferte.
Istotnym powodem s3 tez potrzeby rynku
- coraz wiecej ksiegarn pragnie rozszerzy¢
swoj asortyment, a naturalnym uzupelnie-
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Coraz wiecej ksiegarn pragnie
rozszerzy¢ swoj asortyment,
a naturalnym uzupetnieniem
tej oferty sg wtasnie artykuty
papiernicze, gry planszowe

i zabawki.

Adam Zegiel

niem tej oferty sa wlasnie artykuly papierni-
cze, gry planszowe i zabawki.

Prowadzone w Polsce badania nie po-
zostawiaja ztudzen: czytelnictwo spada
w zastraszajagcym tempie. Tymczasem
Ateneum idzie do przodu - jako najszyb-
ciej rozwijajacy sie dystrybutor w Polsce,
osiagajacy jeden z najwyzszych obrotéow
w tej branzy.

- Nasza odpowiedzig na spadajaca sprzedaz
ksigzek jest wlasnie rozwdj w obszarze gier,
zabawek i artykuléw papierniczych, a takze
rozszerzanie wlasnych ustug dystrybucyjnych
i logistycznych. Chcemy i$¢ do przodu wraz
z naszymi klientami, dlatego uswiadamiamy
ksiegarzom, iz musza poszerza¢ asortyment
o wspomniane branze, aby by¢ konkurencyj-
nym i odnosi¢ sukcesy sprzedazowe.

W jaki spos6b buduja Panstwo przewage
konkurencyjna?

- Naszym sposobem jest stale dostosowy-
wanie si¢ do potrzeb klientéw. Staramy si¢

>
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eliminowa¢ bariery i zapewnia¢ ustugi, z kto-
rych s3 oni w pelni zadowoleni. Wyrdzniaja
nas m.in. termin dostarczenia towaru w ciagu
24 godzin od ztozenia zamdwienia oraz orga-
nizowane przez nas rozbudowane i profesjo-
nalne targi branzowe, podczas ktérych klienci
moga naby¢ produkty w wyjatkowo atrakcyj-
nych cenach. Nasza przewaga jest réwniez
to, ze klienci moga zlozy¢ zamoéwienie na
produkty z calego asortymentu i nie stanowi
to dla nas problemu, aby w bezpieczny spo-
sob w jednej paczce wysta¢ zaréwno ksiazki,
jak i zabawki oraz artykuty papiernicze.

Wtasnie, skad wziat sie pomyst na zorga-
nizowanie wtasnych targéw? Do kogo sa
adresowane, kiedy sie odbywaja, z jakim
przyjeciem sie spotykaja?

- Ogolnopolska dziatalno$¢ Ateneum oraz
mozliwo$¢ zakupéw za pomocg platfor-
my internetowej lub telefonu powoduja, ze
mamy niewiele okazji do osobistego kontak-
tu z klientami. W pewnym momencie tych
spotkan zwyczajnie zacz¢lo nam brakowac...
I tak zrodzil si¢ pomyst organizowania wta-
snych targéw, podczas ktérych oprdcz okazji
do spotkania ,face to face” i uzyskania wy-
sokich rabatéw na uczestnikéw czeka moc
atrakcji, cho¢by w postaci uroczystego ban-
kietu polfaczonego z dobra zabawa, a takze
konkurséw, w ktérych do wygrania sg war-
tosciowe nagrody. Najblizsze targi odbeda si¢
juz 15-16 kwietnia br. w Krakowie, kolejne
planujemy na jesieni.

RYNEK ZABAWEK
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Zwykle recenzja ksiazki oraz nazwisko autora wystar-
czaja, aby klient chciat ja mie¢ w swojej ofercie. Tym-
czasem w przypadku zabawek, ktore sg coraz bardziej
zaawansowane, potrzeba czego$ wiecej, aby sprzedaé
produkt. W jaki sposéb dokonuja Panstwo ich selekgji,
aby nastepnie peretki zaoferowaé swoim klientom?

- Niestety, w przypadku ksigzek wcale nie jest tak rézowo...
Co miesigc ukazuje si¢ tyle nowosci, ze nasi klienci czesto
maja problem z wyborem pozycji. Dlatego nieustannie ich
wspieramy w podejmowaniu dobrych decyzji, a takze na bie-
zaco informujemy o nowosciach w naszej ofercie w newslet-
terze oraz na profilu Ateneum na Facebooku.

Dokonujac wyboru asortymentu z branzy zabawkarskiej,
kierujemy si¢ intuicja, doswiadczeniem, réwniez rodziciel-
skim, oraz jako$cig produktéw. Niezwykle wazna jest ponad-
to relacja ceny do jakosci. Wysoko cenimy sobie propozycje
znanych marek, gdyz one dobrze si¢ sprzedaja, jednak nie
ograniczamy si¢ do zakupu od najwigkszych producentéw.
Dzieki temu oferujemy klientom szeroki asortyment produk-
tow z kazdej kategorii. Zwracamy réwniez uwage na opako-
wania, gdyz to one coraz cz¢éciej majg wplyw na ostateczng
decyzje zakupowa konsumenta.

Zabawki jakich marek kréluja w Panstwa ofercie?

- W dystrybucji mamy wiele znanych i cenionych marek,
wérdd nich s3 m.in.: Adamigo, Artyzan, Chicco, Clementoni,
Djeco, Goliath, Granna, Hape, Hexbug, Kinetic Sand, Lala-
loopsy, Little Tikes, Maisto, Russell, SES, Simba, Tactic, Trefl,
Zapf.

Ostatnio bardzo modne stato sie tez granie w planszéw-
ki. Czy to rowniez przektada sie na Panstwa oferte?

- Moda na planszéwki niezwykle nas ucieszyta, sam jestem
mito$nikiem gier planszowych. Uwazam, ze jest to idealna al-
ternatywa dla gier komputerowych i polecam rodzicom taka
forme spedzania czasu z dzie¢mi. Obserwujac rynek oraz
wzrostowy trend planszowek, zdecydowaliémy sie dwa lata
temu zatrudni¢ specjaliste zajmujacego sie stricte ta dziedzing.
W ten sposob planszéwki z miesigca na miesigc sprzedaja si¢
u nas coraz lepiej, stajac si¢ istotna czeécig naszych docho-
dow. W slad za tym idzie stale rozwijanie naszego asortymen-
tu w tym zakresie.

W jaki sposob udato sie Panstwu przeczekac burze, jaka
rozpetata sie na rynku podrecznikéw?

- Nigdy nie bylismy zwolennikami wprowadzenia darmo-
wych podrecznikéw, gdyz cierpi na tym zaréwno poziom
merytoryczny tych pozycji, jak i cala branza ksiegarska. Ate-
neum przygotowalo specjalna, bogata oferte podrecznikow
objetych dotacja MEN.

Dlaczego warto wspétpracowac z Ateneum?

- Ateneum jest jednym z najwigkszych dystrybutoréw w Pol-
sce, ktory zapewnia klientom pelna opieke juz od momentu
rejestracji. Co niezwykle wazne, posiadamy sie¢ przedstawi-
cieli handlowych, ktdrzy sa w stanie obstuzy¢ klientéw w ca-
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tym kraju. W naszej ofercie jest ponad 100 tys. pozycji, gwarantujemy wysoki
standard obstugi zlecen, mozliwoé¢ sktadowania zrealizowanych zamoéwien
oraz wysylke w zadanym terminie, a takze codzienng aktualizacje oferty han-
dlowej. To tak w telegraficznym skrécie. .. [Smiech].

To chyba ogromne wyzwanie pod wzgledem logistycznym... Tym bar-
dziej, ze Ateneum wspotpracuje z ksiegarniami, sklepami z grami,
zabawkami i artykutami papierniczymi nie tylko w kraju, ale tez za
granica. Czy wykorzystuja Panstwo nowatorskie rozwigzania w tym
zakresie?

— Obstuga logistyczna hurtowni jest duzym wyzwaniem i waznym filarem suk-
cesu Ateneum. Posiadamy wlasng flote samochodowa, dzigki czemu jestesmy
w stanie dostarczy¢ towar w ciagu 24 godzin na terenie calej Polski. Ponad-
to wspdlpracujemy z renomowanymi firmami kurierskimi, ktére zapewniaja
szybka i profesjonalng realizacje zamowien.

Czy obecna siedziba Ateneum utatwia zadanie, czy na tym etapie roz-
woju s3 juz Panstwo zmuszeni rozgladac sie za nowym obiektem?

- Ciagte poszerzanie asortymentu, a takze samej hurtowni Ateneum, réwniez
pod wzgledem kadrowym, wymaga od nas coraz wigkszych powierzchni ma-
gazynowych oraz biurowych. Obecnie jestesmy na etapie budowy nowej sie-
dziby, ktéra w pelni zaspokoi nasze ambicje i potrzeby klientow.
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Poprosze zatem o podanie prostego przepisu na sukces szescio-
krotnego zdobywcy Gazeli Biznesu.

- Nasz przepis skiada si¢ z kilku istotnych elementdw: ciezkiej pracy,
myslenia o przyszlosci i stalym rozwoju, $ledzenia trendéw rynko-
wych oraz otwarcia na potrzeby i oczekiwania klientow.

Jakie warunki trzeba spetni¢, aby podja¢ wspétprace bizneso-
wa z partnerem, ktory cieszy sie certyfikatem rzetelnosci?

— Jeste$my otwarci na nowych klientéw, a nawigzanie z nami wspot-
pracy nie jest w zaden sposéb trudne dla podmiotu handlujacego
ksigzkami, grami, zabawkami czy artykutami papierniczymi. Wy-
starczy wypelni¢ formularz rejestracyjny na platformie B2B Ateneum
oraz przesta¢ skany podstawowych dokumentow.

Domyslam sie, ze na drugiej szali jest caty wachlarz udogod-
nien...

- Nasi klienci otrzymujg atrakcyjne warunki wspétpracy, wéréd kto-
rych sa m.in. promocje, wyprzedaze i rabaty, a takze fachowa obstuge
ze strony przedstawicieli handlowych, jak i pracownikéw biura ob-
stugi klienta. Duzym udogodnieniem jest tez mozliwos¢ skladania
zamOwien na wiele sposobdw: za pomoca platformy B2B Ateneum,
poczty elektronicznej, telefonicznie, faksem oraz poprzez przedsta-
wicieli handlowych. Zaréwno w przypadku sklepéw stacjonarnych,
jak i internetowych umozliwiamy sprawne polfaczenie miedzy syste-
mem informatycznym klienta a naszym.

Ajakie materiaty promocyjno-reklamowe otrzymuja w tzw. pa-
kiecie detalisci?

— Przy pomocy naszych przedstawicieli handlowych do ksiggarn
i sklepéw przekazujemy standy, plakaty, katalogi, ulotki, zaktadki
do ksigzek i inne materialy reklamowe i produkty okazowe pochodza-
ce od producentéw oraz wydawcow.

Duza popularnoscia cieszg sie tez Panstwa sztandarowe akcje:
»Tygodniowe hity cenowe” oraz ,,Super ceny dla super Klien-
tow”.

- Rzeczywiscie. ,Iygodniowe Hity Cenowe” umozliwiajg klientom
przez tydzien zakup z dodatkowym rabatem wszystkich produktow
wybranego wydawnictwa lub producenta, natomiast ,,Super ceny dla
super Klientéw” to comiesigczna gazetka promocyjna, w ktérej do-
stepny jest w specjalnych cenach wybrany asortyment z zakresu gier,
zabawek, artykuléw papierniczych i beletrystyki.

Prébuje pojac ten swoisty fenomen sukcesu, jaki udato sie Pan-
stwu odnies¢, i przychodza mi do gtowy dwie mozliwosci: albo
szczescie Panstwu sprzyja, albo po prostu maja Paiistwo nosa
do interesow.

- Szczescie i nos do intereséw to wazne elementy naszego sukcesu, ale
bez cigzkiej pracy i odpowiedniego nastawienia na sprostanie potrze-
bom klientéw nie odnieslibysmy go.

Zycze Panstwu zatem niezmiennie wrazliwego nosa oraz...
wielu powodéw do naprawde ciezkiej pracy.

Rozmawiata
Agnieszka Chwitka-Florek
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Warto wiedziec

Swiatowy Dzier Konsumenta

d 20 lat Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw chroni

interesy stabszych uczestnikéw rynku. Powstaty w 1990 roku

Urzad Antymonopolowy zajmowat si¢ przede wszystkim de-
monopolizacjg gospodarki. Sze$¢ lat pozniej zaszla wazna zmiana,
gdy zakres jego kompetencji zostal poszerzony o polityke ochrony
konsumentow.

Na poczatku najstabsi uczestnicy rynku potrzebowali ochrony
przed naduzywaniem pozycji dominujacej przede wszystkim na ryn-
ku energetycznym, wodno-kanalizacyjnym, telekomunikacyjnym
oraz pocztowym. Pierwsza w historii decyzja urzedu, wydana w paz-
dzierniku 1990 roku, dotyczyta monopolisty — producenta samocho-
déw sredniolitrazowych — Fabryki Samochodéw Osobowych z War-
szawy. Tylko w ciagu miesigca cena fiata 125p wzrosla trzykrotnie.
Rezultatem podjetych woéwczas dzialan bylo obnizenie przez Radg
Ministréw cla na ten typ samochodéw. W konsekwencji w kolejnym
roku import trzykrotnie przewyzszy! produkeje krajowa.

Kluczowa zmiana roli urzedu nastgpila w 1996 roku, gdy zakres
jego kompetencji zostat poszerzony o ochrone konsumentéw. Wtedy
tez, aby sprosta¢ nowemu zadaniu, utworzono Departament Polityki
Konsumenckiej, a urzad zmienit nazwe na te, ktora funkcjonuje do tej
pory — Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw. W tym samym
roku prezes urzedu objal nadzér merytoryczny nad Inspekcja Han-
dlowa. W 6wczesnym stanie prawnym UOKIK nie mial kompetencji,
ktére pozwolilyby na prowadzenie postepowan w sprawie narusze-
nia zbiorowych intereséw konsumentéw w 1997 roku. UOKIiK zyskat
uprawnienie do wystepowania z roszczeniami do sadu przeciwko
przedsigbiorcom naruszajacym prawa konsumentéw na podstawie
przepisow Ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Na przestrzeni lat kompetencje urzedu byly wielokrotnie zwiek-
szane. Wazna zmiana nastgpita w 2002 roku, kiedy to UOKIK zyskat
mozliwo$¢ prowadzenia postepowan z zakresu naruszenia zbioro-
wych intereséw konsumentéw. Kolejne zadania UOKIK zaczat reali-
zowaé w 2004 roku w zwiazku z wejSciem Polski do Unii Europej-
skiej. Wtedy tez w Polsce zaczal funkcjonowac¢ system nadzoru rynku
oparty na ustawach O ogélnym bezpieczenstwie produktéw oraz
O systemie oceny zgodnosci. W jego ramach Prezes UOKiK moze
m.in. wydawa¢ decyzje wycofujace z rynku produkty niebezpieczne
i niezgodne z zasadniczymi wymaganiami. UOKIiK zarzadza tez sys-
temem monitorowania i kontrolowania jakosci paliw m.in. poprzez
publikowanie na biezaco wynikéw kontroli dokonywanych na sta-
cjach i w hurtowniach paliw.

Kolejne wazne rozszerzenie kompetencji urzedu nastepuje 17
kwietnia 2016 roku. Wtedy tez wchodzi w zycie nowelizacja Usta-
wy o ochronie konkurencji i konsumentéw, ktéra pozwoli na lepsza
ochrone m.in. klientéw instytucji finansowych. Urzad zyska nowe na-
rzedzia, takie jak: instytucja tajemniczego klienta, dzigki ktérej moz-
liwe bedzie uzyskanie dowodéw w postepowaniu w sprawie praktyk
naruszajacych zbiorowe interesy konsumentéw, oraz mozliwos¢ wy-
razenia pogladu istotnego w indywidualnej sprawie przed sadem po-
wszechnym, jesli przemawiac za tym bedzie interes publiczny.

Zrédto: Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentéw

RYNEK ZABAWEK



TARGI MO

2006-2016

SZANOWNI PANSTWO,

10 LAT NA RYNKU!

181 281 - ODWIEDZAJACYCH!
1923 - WYSTAWCOW!

NOW
DOTARCIE DO PONAD 3 MILIO
KOBIET SPODZIEWAJACYCH SIE
DZIECKA | MLODYCH RODZICOW.

WYKLADY, WARSZTATY,
PREZENTACJE DLA KOBIET
W CIAZY | RODZICOW

SZEROKA WSPOLPRACA
ZE SZPITALAMI, SZKOLAM|

| RODZENIA, POLOZNYMI. Z MALUTKIMI DZIECMI! | PONAD 50 pPoRTA[
TO NAJ ZAANGAZOWANY
, DLA Komﬁﬁdsl:'zﬁrvx E?ELSCE e WTARGI MOTHERCS BABY
WSPARCIE 0GOLNOPOLSKICH DO KOBIET, KoBIET y o0 WANE

W CIAZY ORAZ

Ronzmgw Z MALYMI DZIEGM)
WSPOLPRACA ZE WSZYSTKIMI
MEDIAMI PARENTINGOWYMI

5 SKA
MEDIOW M.IN.: TVN STYLE, ESKA,
RADIO ZET, ZLOTE PRZEBOJE.

ZAPRASZAMY NA JUBILEUSZOWA EDYCJE 2016 TARGOW MOTHER & BABY

9-10.04.2016 7-8.05.2016
GDANSK WROCLAW

HALA AMBER EXPO HALA STULECIA WYSCIGI KONNE SEUZEWIEC
JAK ZAWSZE TARGI NA WYSOKIM POZIOMIE | ZGWARANTOWANA FREKWENCJA! ZAPRASZAMY

Patroni Medialni:

babyonline G

Mo ZABawex EIMAMA Qitwks elstilo Gfign @0%; Duzecko 83 .KIUS - hipoalergiczni,  SUPERMAMA

Organizator: Partner medyczny:
ITE medicsncept medicsncept
NE family

Wl

Together [[E1 Familiepl smazozececa EEC!SD mjakmama.pl Maluchy @I rosczesawe 0, D2

Porol informacyino-rozryk:

Kontakt: justynafdwhitecrane.pl,

www.motherandbaby.pl 605697832 Lub (22) 711 26 89



B KONKURS

Laureaci XIV edycji
at przyjazny dziecku”

Komitet Ochrony Praw Dziecka uhonorowat najlepsze produkty

Sw

konkursu

dla dzieci. Co nowego i dobrego?

onkurs ,Swiat przyjazny dziecku’,
Kktérego organizatorem jest Komitet
Ochrony Praw Dziecka, ma juz czter-
nascie lat. Jego celem jest nagradzanie najlep-
szych na rynku produktéw dla dzieci w wieku

do 14 lat, a takze miejsc i portali interneto-
wych przyjaznych najmtodszym.

Patroni honorowi XIV edycji
Pani Prezydentowa Jolanta Kwasniewska
Rzecznik Praw Dziecka Marek Michalak

Kapitula konkursu

Marek Adamik - autor okladek dla tytutéw
prasowych i wydawnictw

Artur Barci$ - aktor, rezyser

prof. Adam Fraczek - byty rektor Akademii Pe-
dagogiki Specjalnej im. Marii Grzegorzewskiej
Mirostawa Katna - przewodniczaca zarzadu
krajowego KOPD

Magdalena Lazarkiewicz - rezyser filmowy,
teatralny, telewizyjny, scenarzystka

Robert Myslinski - autor bajek ,,Siedem su-
petkéw”; wspodlnie z zong Dorotg Zawadzka
pisze ksigzki, organizuje spotkania oraz wy-
kfady

Magdalena Stachowiak-Alexandrowicz - pe-
dagog, szef zespotu PR i pozyskiwania $rod-
kéw KOPD

prof. Mieczystaw Wasilewski — wykladowca

Akademii Sztuk Pieknych
Dorota Zawadzka - psycholog rozwojowy,
superniania

Anna Wakulak - redaktor naczelna ,,Rynku
Zabawek”

Lista laureatow XIV edycji konkursu
,Swiat przyjazny dziecku”

MIEJSCE PRZYJAZNE DZIECKU
Centrum EduFun (Centrum EduFun) - wy-
réznienie

Osrodek Sportu i Rekreacji Dzielnicy Wola:
plywalnie Nowa Fala, Delfin, Foka - nagroda
gltéwna

92 3/2016

INICJATYWY I WYDARZENIA

DLA DZIECI

Akcja ,,Zmieniamy $wiat — wielki konkurs
dobrych uczynkéw” (WeGirls) — wyrdznienie
Festiwal Temperatury im. D.G. Farenheita
(Centrum EduFun) - nagroda gltéwna

BEZPIECZENSTWO DZIECKA
Ubranka Pinokio z kolekgji Little Bear (Pino-
kio) - nagroda gltéwna

ZDROWIE
Osrodek Terapeutyczny ,,Przystan Szkraba”
- nagroda gléwna

ZABAWA

Zabawki dla dzieci w wieku 0-3 lata
Odkurzacz pitek Smiki (Smyk) — wyrdznienie
Little Tikes DiscoverSounds Activity Garden
(MGAE) - nagroda gléwna

Zabawki dla dzieci w wieku 3-7 lat

Gra edukacyjna ,,Juz czytam” (Granna) — wy-
réznienie

Gra ,Budowa zamku” (GW Foksal) - wyrdz-
nienie

Czarnoskora lalka (WeGirls) — wyrdznienie
Seria zabawek Mecho 4M (Russell) — nagroda
gléwna

Zabawki dla dzieci w wieku 7-12 lat

Gra strategiczna ,Ires” (Epideixis) — wyrdz-
nienie

Gra ,,2 x 27 (Granna) - wyrdznienie

Gra planszowa ,,Pociagi. Europa” (GW Fok-
sal) - wyrdznienie

Puzzle 1000 velvet (Trefl) — wyréznienie
Puzzle 500 gift + poster (Trefl) - wyrdznienie
Gra ,,Empatio” (Granna) - nagroda gléwna

KULTURA

Ksiazki

Dla dzieci w wieku 0-5 lat

Seria ksigzek ,,Przygody Wilka” (Adamada)
- wyroznienie

Seria ,W zoo zawsze jest wesolo”, ,W podrdzy
czas si¢ nie dluzy” (Debit) — wyréznienie
»Zeboszczotki” (Baba Ryba) — wyréznienie

»Klapu klap” (Baba Ryba) — nagroda gtéwna

Dla dzieci w wieku 5-12 lat

Seria ksigzek ,Maja i jej $wiat” (Adamada)
- wyro6znienie

»Do czego stuzy kotlet?” (Adamada) - wy-
réznienie

»Krolik i Chopin” (REA-S]) - wyrdznienie
»Dzieci w sieci dobrych manier” (Debit)
- wyro6znienie

»Nela na tropie przygéd” (Burda NG Polska)
- wyro6znienie

Wydawnictwa edukacyjne

»Dlaczego doroéli majg dziwne zeby?” (Kasza
Manna) - wyrdznienie

»Zapiski babci. Wspomnienia dla moich
wnukow”, ,,Zapiski dziadka. Wspomnienia
dla moich wnukéw” (Zakamarki) - wyrdz-
nienie

»1lustrowany inwentarz drzew”, ,,Ilustrowany
inwentarz zwierzat” (Zakamarki) — wyrdz-
nienie

PISMA DLA DZIECI

Magazyn ,\W Siodle” (Media Service Zawada)
- wyro6znienie

Magazyn dla dzieci ,,Swierszczyk” - nagroda
gléwna

MULTIMEDIA
Dom
Cebuszka Multi (Intro Media) - wyréznienie
Poduszka Fikuszka (Drewex) - nagroda
gltéwna
Dziecko w szkole
Artykuly plastyczne marki Kidea (Derform)
- wyro6znienie
Seria produktow ,Bezpieczenstwo wokot
nas” (Nowa Szkota) — nagroda gtéwna
Dziecko i internet
Ksiazeczkibajeczki.pl (Media Service Zawa-
da) - wyrdznienie
Aplikacja Safekido (Safekido) - nagroda
gltéwna

n
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drukowaliSmy

ten magazyn.

DRUKARNIA

|

Dzieki nowoczesnym systemom druku, kontroli jakosci i zaawansowanej introligatorni, mozemy zagwarantowac
Panstwu wysoka jako$¢ wszystkich opuszczajacych nasza drukarnie produktéw. Dysponujemy rozbudowanym
parkiem maszynowym opartym na kilku maszynach péfformatowych Shinohara.

Drukujemy réwniez cyfrowo na papierach do druku offsetowego (kredy, offsety), kartonach do 350 g, materiatach
syntetycznych do 0,3 mm grubosci, foliach Yupo Tako, papierach ozdobnych z ptytka faktura, kopertach do C4,
kalkach, folii, folii samoprzylepnej i papierach samoprzylepnych, Chromoluxie... i innych. Heidelberg Linoprint

to najnowszy system do druku cyfrowego. Gwarantuje wysokg powtarzalnos¢ koloru i znakomite odwzorowanie
detali dzieki rozdzielczosci 1200x4800 dpi. System, oprocz tradycyjnego druku CMYK, pozwala na druk bielg
kryjaca i bezbarwnym lakierem wybidrczym.

Drukarnia MuruGumbel, 04-713 Warszawa, ul. Zegariska 1 (wjazd od ul. Pozaryskiego na teren ABB)
tel. 22 858 25 86 - 87, tel./fax: 022 842 76 48, www.muru.pl, e-mail: biuro@muru.pl




GARAZE

STABILNA | MOCNA
KONSTRUKCJA

BOGATE
WYPOSAZENIE
ZESTAWOW

www.wadertoys.pl
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