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DRUKA

drukowaliSmy

ten magazyn.

DRUKARNIA

|

Dzieki nowoczesnym systemom druku, kontroli jakosci i zaawansowanej introligatorni, mozemy zagwarantowac
Panstwu wysoka jakos¢ wszystkich opuszczajgcych naszg drukarnie produktéw. Dysponujemy rozbudowanym
parkiem maszynowym opartym na kilku maszynach poétformatowych Shinohara.

Drukujemy réwniez cyfrowo na papierach do druku offsetowego (kredy, offsety), kartonach do 350 g, materiatach
syntetycznych do 0,3 mm grubosci, foliach Yupo Tako, papierach ozdobnych z ptytka fakturg, kopertach do C4,
kalkach, folii, folii samoprzylepnej i papierach samoprzylepnych, Chromoluxie... i innych. Heidelberg Linoprint

to najnowszy system do druku cyfrowego. Gwarantuje wysokg powtarzalnos¢ koloru i znakomite odwzorowanie
detali dzieki rozdzielczosci 1200x4800 dpi. System, oprocz tradycyjnego druku CMYK, pozwala na druk bielg
kryjaca i bezbarwnym lakierem wybidrczym.

Drukarnia MuruGumbel, 04-713 Warszawa, ul. Zegariska 1 (wjazd od ul. Pozaryskiego na teren ABB)
tel. 22 858 25 86 - 87, tel./fax: 022 842 76 48, www.muru.pl, e-mail: biuro@muru.pl




Zbliza si¢ koniec listopada i §$wigteczna goraczka zaczyna powoli nabieraé
rumiericéw. Dzieci piszg listy do Swigtego Mikotaja, a ich rodzice...
rozpoczynajg nerwowy maraton od sklepu do sklepu w poszukiwaniu
gwiazdki z nieba dla swoich pociech. Prognozy na grudzien sg sprawdzone —
w branzy zabawkarskiej bedzie si¢ dzialo! Twardy (nickoniecznie swiateczny)
orzech do zgryzienia majg tez sprzedawcy... Poczawszy od tego, jak

(a niejednokrotnie réwniez kiedy) oryginalnie udekorowa¢ sklep i wyczarowac
w nim $wiateczng atmosfere, ktéra bedzie nastrajata do zakupéw, poprzez
wybor nakrecajacych sprzedaz zabawek, az po ich zaméwienie z odpowiednim
wyprzedzeniem, tak aby dotarty na czas. Rzeczywiscie, troche sie tego
nazbieralo... Ale spokojnie... W koricu od czego ma si¢ przyjaciét...

I takg przyjacielska dtori wycigga do Panstwa ,Rynek Zabawek”. Ostatni
tegoroczny numer wrecz kipi informacjami, ktére nie tylko pozwolg dotrwaé
do $wiat, ale na dodatek przyczynig si¢ do tego, ze beda Paiistwo mile
wspominali ten czas. Bo dobrze przygotowany sprzedawca nie da si¢ niczym
zaskoczy¢! Dlatego jak na zawolanie w numerze serwujemy porcje wiedzy na
temat murowanych $wigtecznych hitéw zabawkowych, prezentujemy wyniki
okazjonalnej sondy. Publikujemy nawet przepis na... prawdziwa $wiateczng
bomb(k)e. Migdzy wierszami (ale weale nie drobnym druczkiem) doradzamy
za$, ktére nowosci z oferty polskich producentéw i dystrybutoréw zabawek sa o
naprawde godne rozwazenia. 74

A poniewaz jestesmy tradycjonalistami i uwazamy, Ze nic nie zastapi
kontaktu z drugim czlowiekiem — prowadzimy naprawde ciekawe i inspirujae
rozmowy z ludzmi z branzy. Dzielg si¢ w nich z nami — i naturalnie i
réwniez z Czytelnikami — swoim doswiadczeniem, obserwacjami, czgsto . -
odkrywajac wszystkie karty... To prawdziwa kopalnia wiedzy, pomystéw
i zastrzyk pozytywnej energii. Dlatego tym bardziej zachecamy Parstwa do
niezwlocznego oddania si¢ lekturze... Jednak zanim to nastapi, prosze przyjac
zyczenia §wigteczne ode mnie oraz Zespotu Redakceyjnego ,Rynku Zabawek”.

Niech tegoroczne Boze Narodzenie be¢dzie biale (przy okazji w numerze
zdradzamy réwniez, gdzie szuka¢ $niegu na wypadek niesprzyjajacej aury),
magiczne, zdrowe i bardzo rodzinne. A Nowy Rok 2016 przyniesie sukcesy
nie tylko w zyciu zawodowym, ale réwniez — a moze przede wszystkim —

prywatnym...
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WALEAL KO TROLOWANY
DWAZEK NONTROLI DYSTRYBUCA PRASY

ZKDP — naktad kontrolowany: 3500 egzemplarzy
| |

KPP

KOPD - Komitet Ochrony Praw Dziecka

Mgt
Murugumbel — drukarnia

Murudigi — drukarnia cyfrowa

MSbra

KURIERZY.

Kurka Wodna Kurierzy

Idjecie: Maciej Herman
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tel.: 2220 89 941
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WIADOMOSCI

MONOPOLY

REKMAN

GRA

KRAKOW” JUZ NA RYNKU!

listopada br. w centrum
7 handlowym Bonarka od-

byla sie premiera nowej gry
planszowej ,Monopoly Krakéw”!
Prezentacji towarzyszyly zabawy
i konkursy dla dzieci. - To super-
edycja, superprezent dla wszyst-
kich — nie tylko dla mieszkaricéw
Krakowa. To miasto jest dla mnie
wspomnieniem studenckich
czaséw, do ktdrego zreszty czesto
wracam. Mam tam swoje miejsca,
cho¢ nie wszystkie znalazly si¢ na
planszy... Dlatego nadal pozostaja
moje — méwi Lidia Hedzielska,
prezes firmy Rekman.

Krakowska plansze tworzy 30
miejsc i obiektéw, m.in.: Nowa
Huta, Podgérze, Blonia, Kopiec
Kosciuszki, Sukiennice, a nawet
dorozki krakowskie. Oprécz
zabytkéw na planszy znalazly sie
takze nowoczesny obiekt ICE czy
Tauron Arena Krakéw. Na ostat-
niej prostej, tuz przed finiszem
okrazenia, zaszczytne miejsce zajg-
ta krakowska huta. Warto réwniez
podkresli¢,

ze Krakéw
wlasna plansze
otrzymal przed
takimi stolicami,
jak: Praga, Bra-
tyslawa czy Bu-
dapeszt. — Wybér
miejsc byl bardzo
trudny. Pragnelismy pokaza¢ dwie
strony miasta — Krakéw tradycyj-

ny i nowoczesny. Na pewno nie
chcieliémy stworzy¢ jedynie wersji
historycznej, tylko wyréznic tez
to, czym Krakéw przykuwa uwage
obecnie. Dumg miasta sg zaréwno
Sukiennice, jak i ICE Congress
Centre — ttumaczy Marta Milew-
czyk, koordynator projektu. Prace
nad opracowaniem gry trwaly
przez ostatnie p6t roku. Krakéw
stal si¢ — po Gdarisku — drugim
polskim miastem z wlasng edycja
popularnej na §wiecie planszéwki,
ktéra w tym roku obchodzi 80.
urodziny. Jednoczesnie stolica Ma-
topolski dofaczyta do grona takich
metropolii, jak Berlin czy Sydney,
ktére moga si¢ pochwali¢ wlasna
wersjg ,Monopoly”.

Lidia Hedzielska, prezes firmy Rekman, ktora jest wytacznym dystry-
butorem gry ,Monopoly Krakéw” w Polsce

ASTERLI

Nowy katalog firmy Aster Li

Aster Li, wiodacy producent i importer artykutéw imprezowych, wydat nowy katalog
produktow na sezon karnawatowy 2015/1016. Atrakcyjna szata graficzna przyciaga
uwage zaréwno dzieci, jak i dorostych. Profesjonalnie wykonane zdjecia modeli i mo-
delek ciesza oko oraz stanowia inspiracje dla potencjalnych organizatorow eventow

i wydarzen okolicznosciowych. Firma bezpfatnie wysyta katalog do wszystkich chet-
nych. Klienci moga zapoznac sie z bogata oferta kostiuméw, masek, peruk, nakry¢
gtowy i innych akcesoridw potrzebnych na przebierane imprezy. Firma proponuje
réwniez szeroki wybor artykutéw dekoracyjnych i party. Katalog utrzymany jest

w charakterystycznej dla przedsiebiorstwa tonacji amarantu i niebieskiego. Firmowe
hasto,Bawmy sie razem”zacheca do skorzystania z bogatej oferty handlowej Aster Li.

4 3/2015

RYNEK ZABAWEK

djecia: Rekman, Aster Li
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WIADOMOSCI

SMYK

OTWIERA SEZON

SWIATECZNY

listopada br. sie¢ sklepéw Smyk
zainaugurowala Gwiazdke
2015. Wydarzenie poprowadzili

Karolina Malinowska i Olivier Janiak. Pod-
czas spotkania zaprezentowano takze wyniki
badan dotyczacych m.in. wymarzonego
prezentu $wigtecznego.

Badanie ,Dziecko jest w kazdym z nas.
Prezenty, zwyczaje gwiazdkowe
i marzenia dzieci dzi$ oraz ich rodzicéw
w przeszlosci” zostalo zrealizowane na
zlecenie Smyka przez TNS Polska na repre-
zentatywnej prébie polskich rodzicéw dzieci
w wieku 3-14 lat.

— Na przeprowadzenie badania wsréd
rodzicéw tuz przed sezonem $wigtecznym
zdecydowalismy si¢ juz po raz kolejny —
méwi Magdalena Dabska, dyrektor mar-
ketingu i PR sieci sklepéw Smyk. — Tym
razem podjelismy jednak prébe zbudowania
swego rodzaju mostu migdzy pokoleniami,
pytajac o $wigteczne marzenia, zwyczaje
panujace w domach oraz preferencje prezen-
towe zaréwno w odniesieniu do dzieci, jak
i samych rodzicéw. Ciekawi bylismy, na ile
sg one zbiezne, na ile rézne i czy rodzice,
podejmujac decyzje zakupowe, kieruja sie
emocjami zapamietanymi z przesztosci.
Whyniki z jednej strony potwierdzily nasze
oczekiwania, z drugiej natomiast nas zasko-
czyly — dodaje Dabska.

HURRA!SWIETATUZ-TUZ...

Cho¢ przed swigtami dos¢ powszechne jest
narzekanie na poprzedzajacg je gonitwe, to
tylko 27 proc. rodzicéw przyznaje, ze tego
etapu rzeczywiscie nie lubi. Zdecydowana
wickszos¢ (70 proc.) twierdzi, ze przyjem-
no$¢ sprawia im zaréwno celebrowanie
$wiat, jak i sama przedswigteczna goraczka,
cho¢ réwnoczesnie przyznajg, ze w dzie-
ciistwie oczekiwanie bylo dla nich znacz-
nie bardziej emocjonujace (88 proc.). Ich
zdaniem niewiele si¢ w tej kwestii zmienito:
dzieci dzi§ tez z niecierpliwo$cia wyczekuja
$wiat (96 proc.) i zaledwie 16 proc. z nich,
gléwnie chlopcy, nie lubi okresu przygoto-
wan (co piaty chlopiec i co dziesiata dziew-
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czynka). W ponad potowie badanych rodzin
juz przedszkolaki wlaczane sa w przygoto-
wywanie §wigtecznych ozdéb i prezentow.

Dzieci zazwyczaj wykonujg je wlasnorgcznie

(42 proc.).

CZY DALEKO PADA JABLKO OD
JABLONI?

Rodzice zgodnie twierdza, ze w czasach
dzieciristwa dostawali mniej prezentéw niz
obecnie ich dzieci (93 proc.). Przyznaja

tez, ze bardziej potrafili si¢ z nich cieszy¢
(91 proc.). Prezenty byly wowcezas bardzie;
praktyczne i uzytkowe, m.in. ubrania, sprzet
sportowy (80 proc.), a mniejszy dostep do
zabawek sprawial, Ze dzieci byly bardziej
kreatywne w organizowaniu zabaw i two-
rzeniu zabawek niemal z niczego (90 proc.).
Jednoczesnie wigkszo$¢ rodzicéw jest prze-
konana, ze w tamtych czasach dziecinstwo

byto bardziej beztroskie (66 proc.), pomimo
wigkszej niz obecnie liczby obowiazkéw
domowych spoczywajacych na dzieciach

(81 proc.). Mimo tych réznic w postrzeganiu
dziecinstwa wlasnego i swoich dzieci niemal
potowa badanych (48 proc.) uwaza, ze ich
dzieci sg tak samo szczgliwe, jak oni kiedys.

MARZENIA DZIECI WCZORAJ 1 DZIS
58 proc. badanych rodzicéw przyznaje, ze
ich dzieciece marzenia spelnity sie. Najcze-
$ciej marzyli o prezentach materialnych, ta-
kich jak zabawki (25 proc.), wéréd ktérych
prym wiodly wsréd dziewczynek lalki

(60 proc.), a wéréd chlopcéw — réznego
typu pojazdy, najczesciej auta i kolejki

(28 proc.). Ponadto dzieci lat 70-80 marzy-
ty o sprzecie sportowym (14 proc.), a takze
o wchodzacym powoli na rynek sprzecie
elektronicznym (6 proc.). Rzadko kiedy ich
marzenia dotyczyly wéwczas sfery niema-
terialnej, ktéra dzi§ zajmuje wazne miejsce
na liscie zyczeni dzieci. W grupie rodzicéw
bioracych udzial w badaniu 57 proc.
stwierdzilo, ze zna marzenia swoich pociech
i w wiekszosci albo juz je spetnito, albo
planuje ich spelnienie w najblizszej przy-
sztoéci, uznajac za mozliwe do realizacji
(77 proc.). Takiej odpowiedzi udzielali
najczesciej 30-latkowie posiadajacy jed-

no dziecko, a takze osoby o najwyzszych
dochodach wsréd badanych gospodarstw
domowych. Zdaniem rodzicéw pokolenie
urodzone po 2000 r. marzy przede wszyst-
kim o sprzgcie elektronicznym (21 proc.)

i zabawkach (16 proc.). Na licie zyczen

w przypadku dziewczynek niezmiennie
najwyzsze pozycje zajmujg lalki (47 proc),
zabawki zrecznosciowe (16 proc.) oraz
figurki zwierzat (11 proc.), a w przypadku
chlopcéw zestawy klockéw i pojazdy

(33 proc.). O ogromnej popularnosci
gléwnych kategorii prezentowych decyduja
przedstawiciele kraficowych grup wieko-
wych: najmlodsze dzieci (3-4 lata) preferuja
zabawki (59 proc.), natomiast najstarsze
(12-14 lat) pragna przede wszystkim dostaé
sprzet elektroniczny (50 proc.). Moment
przelomowy, kiedy to zainteresowania dzie-
ci przenoszg si¢ na elektronike, ma miejsce
ok. 7.-8. roku zycia. Nowoscig s3 marzenia
o prezentach niematerialnych, do ktérych
nalezg: przyjaciel w postaci domowego
zwierzatka (12 proc.) oraz czas spedzony

z rodzicami podczas podrézy (12 proc.).

RYNEK ZABAWEK

djecia: Smyk
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WIADOMOSCI

LIBRA

Hexbug
w kampanii TV!

0d 26 listopada do 13 grudnia br. trwa kampania TV
produktéw Hexbug Aquabot. Spoty mozna ogladac
w kanatach: Cartoon Network, Boomerang, Polsat
JimJam oraz (Beebies. Linia Hexbug Aquabot oferuje
wiele ciekawych zabawek. Piekna meduza dzieki
niezwykle inteligentnej technologii wykorzystuje
swoje macki i silnik do wirowania i ptywania. Do
zabawek Hexbug dotaczyt rowniez konik morski.

REKMAN
Plerwsze

reklamy TV!

Firma Rekman po raz pierwszy w swojej historii
przygotowata w sezonie Swigtecznym reklamy tele-
wizyjne dwdch topowych produktéw: lalki Elsa Sing
Along i interaktywnego pingwina Marbo.
REKLAMATV

Lalka Elsa Sing Along firmy Jakks Pacific

16 listopada — 13 grudnia 2015 .

Ponad 890 GRP — kanaty: Disney Chanel, Disney
Junior, MiniMini+, Nickelodeon, TV Plus 2, Cartoon
Network, Boomerang, JimJam, (Beebies, Polsat, TV4,
TV6, TVP ABC

REKLAMATV

Interaktywny Pingwin Marbo firmy Lexibook
26 listopada — 13 grudnia 2015 .

Ponad 800 GRP — kanaty: Disney Chanel, Disney
Junior, Disney XD, MiniMini-+, Nickelodeon, Tele-
TOON+, TV Plus 2, Cartoon Network, Boomerang,
JimJam, CBeebies, Polsat, TV4, TV6, TVP ABC
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Czwarte
wydanie
gry ,,Pytaki”

TERAZ CZAS
DLA RODZINY!

o najmniej 10 tys. rodzin w Polsce
C korzysta juz z tego w pelni polskiego

autorskiego projektu. W listopa-
dzie br. miata miejsce premiera kolejnego,
czwartego juz wydania ,NieZwyklej Gry
Rodzinnej — Pytaki”. — Jestesmy szczesli-
wi, ze ten projekt juz dzi$§ przynosi wiele
radosci, empatii i bliskosci tysigcom rodzin
— méwig twérey gry. — ,Pytaki” narodzily
si¢ z naturalnej potrzeby rozmawiania i po-
glebiania relacji rodzinnych. Dwa lata temu
przygotowalam domowg wersje dla naszej
malej rodzinki. Pézniej w moim rodzinnym
miasteczku — Jézefowie — testowalismy 100
egzemplarzy, ktére rozeszty sie w kilka dni.
Obecnie jeste$smy juz w ksiggarniach i skle-
pach w ponad 40 miastach w catej Polsce.
A zaméwienia internetowe przychodza
z najrézniejszych zakatkéw kraju i zagranicy.
To niesamowite, jak szybko rozwija si¢ ten
projekt... — cieszy si¢ autorka ,Pytakéw”,
mama czw6rki dzieci Aleksandra Sulej.

PRZEZ PYTANIA DO SERCA

»Jakie jest twoje najpickniejsze wspomnie-
nie z ostatnich wakacji?”, ,Co lubisz robi¢

z osobg siedzgaca po twojej prawej stronie?”,
,Czym Wasza rodzina rézni si¢ od innych?”
— to tylko wybrane pytania w grze, ktére

w delikatny sposéb otwieraja cztonkéw
rodziny na siebie, dzicki czemu stajg sie
sobie blizsi.

PRZELOMOWY 2014 ROK

Mozna $miato powiedzie¢, ze ,Pytaki”
mialy bardzo dobry ubiegty rok. Drugie,
rozszerzone wydanie zostalo $wietnie
przyjete przez rynek oraz docenione przez
wydawcéw i ekspertéw. Potwierdzeniem
bylo otrzymanie prestizowego wyréz-
nienia Feniks 2014, przyznawanego od
ponad dziesieciu lat przez Stowarzyszenie
Wydawcéw Katolickich. Kilka miesigcy
pézniej w konkursie podsumowujacym
rok gier w Polsce ,,Pytaki” znalazly si¢ na
liscie gier zakwalifikowanych do udzialu
w ogélnopolskim konkursie branzowym

Gra Roku.

OTWIERASZ | MOZESZ GRAC

Gra ,Pytaki” jest przyjemna, prosta roz-
grywka dla calej rodziny. Dzi¢ki intuicyjnej
mechanice w ,,Pytaki” mozna zaczaé gra¢
wiasciwie od razu. To wazne, poniewaz wiele
0s6b nie lubi gra¢ w gry ze wzgledu na ich
skomplikowane zasady. Wystarczy, ze jeden

z graczy przeczyta wezesniej instrukcje, a juz
poradzi sobie z wprowadzeniem w rozgrywke
calej rodziny w ciggu minuty.

,Pytaki” s rekomendowane przez: Sto-
warzyszenie Psychologéw Chrzescijanskich,
fundacje Razem w Dojrzato$¢, Zwigzek
Duzych Rodzin , Trzy Plus”, fundacje
Rodzina w Akji oraz Misjonarzy Swietej
Rodziny.

RYNEK ZABAWEK

djecia: Libra , Pytaki
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ESSEN

INTERNATIONALE
SPIELTAGE SPIEL 2015

egoroczne targi Spiel, jedna z naj-
Twiqkszych na §wiecie imprez poswig-

conych grom, w tym roku okazata si¢
rekordowa pod wzgledem wystawcéw (910)
i zwiedzajacych (162 tys.). W tych imponuja-
cych targach uczestniczg takze polskie firmy
—w roli wystawcéw 1 odwiedzajacych. Oto
relacje niektérych z uczestnikéw Spiel 2015.

TOMASZ KOtODZIEJCZAK,

EGMONT POLSKA:

—Juz po raz ésmy jestem obecny na targach
Spiel w Essen. Zauwazytem, ze od kilku

lat coraz wigcej miejsca na targach zajmuja
wydawcy z zagranicy.

Egmont Polska wydaje gry dla dzieci i ro-
dzin, dlatego na targach poszukiwatem cieka-
wych tytuléw tego typu. Pierwsza gra ,,poesse-
nowy’, ktéra wydamy (w marcu 2016 r.),
bedzie ,Kiwi — le¢, nielocie, le¢!” — zabawna,
pickna, efektowna imprezéwka od Hucha.
Zawsze z wielka przyjemnoscia spotykam
si¢ w Essen z moimi ulubionymi twércami
gier, mistrzami gatunku - Wolfgangiem
Kramerem i Reinerem Knizig. Jesli chodzi
o tendencje widoczne w tym segmencie, to
na pewno takie, ze gry dla nerdéw beda coraz
wicksze, drozsze i pelne wspaniale wyko-
nanych elementéw. Gry dla rodzin coraz
bardziej efektowne, tak jak nasza linia gier

Egmont Polska

dla najmlodszych dzieci ,,Zagraj ze mng’.
Kiedy pierwszy raz bytem w Essen, Ignacy
Trzewiczek, szef portalu, a méj serdeczny
kolega, mial jedno mate stoisko w bocznej
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hali. W tym roku jego firma stala obok naj-
wigkszych, a fotografia Ignacego jako jednego
z waznych autoréw wydawnictwa Pegasus
wisiata w ich boksie obok takich mistrzéw, jak
Kramer czy Knizia. To symbol. Bytem bardzo
dumny i z niego, i z tego, jak Polacy w ogdle
$wietnie si¢ na tym miedzynarodowym rynku
odnajdujg. Bez dotagji pafistwowych promuja
polska sztuke i my$l intelektualng, a przy
okazji réwniez biznes.

BOZENA MICHALSKA, GRANNA:

— Podczas tegorocznych targéw prezento-
walismy dwie nowe gry. Pierwsza z nich to
»CVlizacje”, kolejny tytut z serii , Granna
Expert”. Jej autorem jest mtody polski pro-
jektant Jan Zalewski. Druga gra to ,Motto”

autorstwa Reinera Knizi. Na targach skupili-
$my sie gléwnie na promocji naszych nowosci,
dlatego to te dwie gry wzbudzaty najwicksze
zainteresowanie. Mamy nadzieje, ze obydwa
tytuly powtérzg sukces ,CV”, ktérg eks-
portujemy juz do 14 krajéw, ostatnio nawet
do Chin! W Essen byli$my po raz czwarty.

Z roku na rok jest to coraz wicksza impreza.
Wiecej wystawcéw, wiecej zwiedzajacych,
jeszcze wiecej nowosci wydawniczych. Dla
nas to przede wszystkich mozliwo$¢ zapre-
zentowania naszej oferty handlowej i produk-
cyjnej, liczne spotkania z klientami zagranicz-
nymi, a takze z graczami, ktérzy chetnie grali
w nasze nowosci na stoisku. Zawsze tak samo
wielkie wrazenie robi na nas liczba odwie-

dzajacych targi. Skala catego przedsiewziecia
réwniez jest imponujaca. W Polsce jeszcze tak

duzych wydarzeri nie ma, ale liczymy na to, ze
niebawem i my doczekamy si¢ ogélnoswiato-
wej imprezy poswieconej grom planszowym.
Zawsze przywozimy ze sobg pomysly na
kolejne gry. Juz teraz je testujemy. Mamy
nadziejg, Ze niebawem ten najciekawszy tytul
wzbogaci naszg oferte. Poza tym przy okazji
kazdych targéw szukamy nowych dystrybuto-
6w, autoréw gier i ciekawych tytuléw.

JACEKZDYBEL, TREFL:
— Na naszym stoisku w Essen prezentowa-
lismy ,Roar! Lap potwora”, innowacyjna
gre Taczacy tradycyjng rozgrywke z aplikacia
na urzadzenia mobilne oraz gry ,Santiago”,
yAtlantyda”, ,Zeby smoka” i ,Sawanna’.
Wszystkie nasze tytuty zostaly bardzo
dobrze przyjete, ale jesli mieliby§my ocenia¢
na podstawie sprzedazy oraz rozméw, jakie
podjelismy z potencjalnymi wydawcami,
to zdecydowanie faworytami byty ,,Roar”
i,Santiago”. Mamy nadziejg, ze to byty
najlepsze dla nas targi od czasu, kiedy sie
na nich wystawiamy. Nie chce zapeszaé, bo
rozmowy ciggle trwaja, ale wyglada na to, ze
nasze gry trafia do szerszego grona odbiorcéw
w Europie Zachodniej, a moze jeszcze dale;...
Targi w Essen pozwalaja kazdemu znalez¢ co$
dla siebie — od prostych gier dla najmlodszych
przez coraz ciekawsze gry rodzinne az do
niezwykle zaawansowanych gier dla prawdzi-
wych geekéw. Przywiezlismy mase probek,
ktére obecnie testujemy. Podczas targéw
przede wszystkim odswiezylismy dotychcza-
sowe kontakty i spotkali$my si¢ z autorami,
z ktérymi wspélpracujemy na co dzieri.
Dopielismy tez kilka uméw na nowosci, ktére
ukazg si¢ niebawem. Oczywiscie nawigzali-
$my tez nowe relacje, ktére — mam nadzieje —
zaowocuja kolejnymi dobrymi grami w naszej
ofercie.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Jarostaw Basatyga, Granna
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Dotacje dla

Temat dofinansowania dziatalnosci firm jest niezwykle szeroki. Postaramy

przedsigbiorcow

widzenia polskich firm.

-— - - —

ZRODLA FINANSOWANIA
Polskie firmy moga sigga¢ po $rodki z Unii
Europejskiej, ktéra jako organizacja migdzy-
narodowa dysponuje wlasnym budzetem. Fi-
nansowane sg z niego dziatania majace na celu
rozwigzywanie probleméw. Dzi¢ki wspdlnemu
budzetowi sprostanie wyzwaniom jest tafisze
i skuteczniejsze, niz gdyby kazde panstwo
cztonkowskie miato samo stawi¢ im czola.
Oczywiscie to, na co przeznaczane sg $rodki
z Unii Europejskiej, jest zwigzane ze strategia
jej rozwoju. Harmonogram wydatkowania
tych srodkéw (tzw. wieloletnie ramy finanso-
we) okreslany jest nie rzadziej niz raz na pigé
lat. Budzet Unii Europejskiej tworza gtéwnie
dochody pochodzace z paristw czlonkowskich.
I o te $rodki mozna aplikowac za posrednic-
twem wybranych funduszy i programéw.

DOSTEP DO SRODKOW
Srodki ogdlnopolskie sa dostepne niezalez-
nie od siedziby przedsiebiorstwa, natomiast
$rodki regionalne — jedynie dla firm majacych
siedzibe na terenie wybranego wojewdédztwa.
Poziom dofinansowania jest rézny i waha
si¢ od 40 proc. do 85 proc. Rozwdéj gospo-
darczy wszystkich krajéw Unii wspiera pigé
gléwnych funduszy. Sg wéréd nich:
Europejski Fundusz Rozwoju Regional-

nego — jego cele to zmniejszanie réznic
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sie zatem omowic najwazniejsze zagadnienia z nim zwigzane z punktu

w poziomie rozwoju poszczegélnych regio-
néw UE oraz wzmacnianie jej spéjnosci go-
spodarczej, spolecznej i terytorialne;. Srodki
Z niego s3 przeznaczane m.in. na wsparcie
inwestycji produkeyjnych i infrastruktu-
ralnych oraz dotacje dla matych i §rednich
firm;

Europejski Fundusz Spoleczny — gtéw-
nym jego celem jest walka z bezrobociem
w krajach czlonkowskich. Pieniadze z Eu-
ropejskiego Funduszu Spotecznego zwigk-
szaja mozliwos§¢ zatrudnienia i ksztalcenia.
Z jego srodkéw wspétfinansowana jest
pomoc dla réznych regionéw i grup spo-
tecznych, w szczegolnosci dla oséb zagro-
zonych ubéstwem oraz mlodych, ktére
dopiero wchodzg na rynek pracy;

Fundusz Spéjnosci — przeznaczony dla
panstw czlonkowskich, ktérych dochéd
narodowy brutto (DNB) na mieszkarica
wynosi ponizej 90 proc. éredniej w UE. Jego
cele to zredukowanie réznic gospodarczych
i spotecznych oraz promowanie zréwno-
wazonego rozwoju gléwnie poprzez duze
inwestycje w zakresie infrastruktury trans-
portowej i ochrony srodowiska;

Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwo-
ju Obszaréw Wiejskich — stuzy wsparciu
przeksztalcen struktury rolnictwa oraz roz-
wojowi obszaréw wiejskich;

"I._I

Europejski Fundusz Morski i Rybacki —
$rodki z niego pochodzgce s3 przeznaczane
na restrukturyzacje rybotéwstwa paristw
czlonkowskich.

Unia Europejska do 2020 roku zamierza
poprzez te fundusze przekazac tacznie niemal
polowe budzetu (ponad 453 mld euro) na
pomoc krajom czlonkowskim.

FUNDUSZE INWESTYCYJNE

Warto podkresli¢, iz pozostate srodki unijne

przeznaczane s na realizacje celéw spe-

cjalnych za posrednictwem dodatkowych
funduszy inwestycyjnych, w tym:

Funduszu Solidarno$ci Unii Europejskiej —
zapewnia wsparcie w przypadku powaznych
klesk zywiotowych;

Instrumentu Pomocy Przedakcesyjnej —
stanowi wsparcie dla krajéw kandydujacych
i potencjalnych kandydatéw do UE.

Poza tym Unia wprowadzita cztery instru-
menty finansowe:

* Jaspers i Jasmine — finansuja wsparcie tech-
niczne przy przygotowaniu duzych projek-
téw infrastrukturalnych;

* Jeremie — ulatwia malym i §rednim przedsie-
biorstwom (MSP) dostep do mikrofinanso-
wania (co jest szczegélnie istotne dla firm);

* Jessica — wspomaga rozwdéj obszaréw miej-

skich.

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Shutterstock.com



Sposdb funkcjonowania funduszy okreslaja wspélne dla wszystkich
panstw czlonkowskich przepisy.

WSPARCIE DLA FIRM (W TYM SKLEPOW INTERNETOWYCH)
Uwadze malych i $rednich firm polecamy ,Regionalny program
operacyjna dla wojewédztwa mazowieckiego”. Srodki z niego mozna
uzyska¢ na nowe ustugi (innowacje), rozwéj oraz wykorzystanie tech-
nik I'T; co z pewnoscig zainteresuje szczegélnie sklepy internetowe.

Dofinansowanie mozna takze uzyska¢ na dziatania i projekty doty-
czgce wykorzystywania surowcéw oraz zmniejszenia energii.

Wireszcie ostatnia kwestia — firmy moga takze uzyska¢ preferen-
cyjne pozyczki (dzigki wspomnianej inicjatywie Jeremie, ktéra ma na
celu pomoc tym przedsiebiorstwom, ktére na rynku komercyjnym
mialyby ogromne trudnosci z uzyskaniem kredytéw).

Inicjatywa skierowana jest przede wszystkim do tych firm, ktére:
* rozpoczynaja dziatalnos¢ (start-upy);

* nie posiadaja historii kredytowej;

* nie posiadaja zabezpieczen o wystarczajacej wartosci.

Z inicjatywy Jeremie moze skorzysta¢ przedsigbiorca, ktory:

* zatrudnia 1-250 pracownikéw;

* ma obrét roczny w wysokosci do 50 mln euro oraz posiada sume
bilansowg do 43 mln euro;

* prowadzi dziatalnos¢ gospodarczg na terenie wojewédztwa mazo-
wieckiego;

* nie posiada wystarczajacych srodkéw finansowych na realizacje
projektu
lub

* nie posiada zabezpieczen o wystarczajacej wartosci.

JAK APLIKOWAC
Aplikacje o $rodki odbywajg si¢ zawsze w trybie konkursowym. Naj-
pierw jednak pojawia si¢ informacja dotyczaca naboru i terminéw.

Do napisania wniosku niezbg¢dne jest uzupelnienie tresci w tzw. ge-
neratorze. W tym roku pozostaly juz tylko dwa nabory (obecnie trwa
nabér w zakresie programu B+R na tzw. dzialania badawczo-rozwojo-
we), ktére zakoncza si¢ 30 grudnia 2015 r. Jednak juz w listopadzie na
stronie www.funduszedlamazowsza.pl powinien by¢ dostepny nowy
harmonogram funduszy.

Wiarto réwniez zainteresowac si¢ dotacjami w zakresie kredytu
technologicznego, a takze dotacjami do targéw i wystaw krajowych
oraz zagranicznych ($rodki na nie pochodzg z Polskiej Agencji Roz-
woju Przedsigbiorczosci, nabér planowany jest w I kwartale 2016 r.
poziom dofinansowania ma wynies¢ do 85 proc., przy czym obejmie
ono caly katalog form udziatu w targach — od zabudowy stoisk przez
delegacje po targi).

INNE FORMY WSPARCIA

Sa wsréd nich:

* kredyt na innowacje technologiczne, ktéry jest bezzwrotnym instru-
mentem wsparcia finansowego dla mikro, matych i srednich przedsie-
biorstw planujacych wdrozenie innowacji technologicznych;

* wsparcie projektéw dotyczacych wdrozenia innowacji technologicz-

nych bedacych wynikiem wiasnych prac B+R przedsiebiorcéw lub

RYNEK ZABAWEK

projektéw dotyczgcych wdrozenia prac B+R nabywanych
przez przedsiebiorcéw w ramach projektu. O dofinanso-
wanie mogg ubiega¢ si¢ wylacznie mikro, male i rednie
przedsigbiorstwa;

* poddziatanie 3.3.3 — wsparcie MSP w promocji ma-
rek produktowych — Go to Brand.pl — jako cel gléwny
zaklada zwigkszenie wolumenu eksportu przedsigbiorstw
reprezentujacych sektory gospodarki o najwyzszym po-
tencjale eksportowym opartym giéwnie na produktach/
ustugach innowacyjnych, w tym Krajowych Inteligent-
nych Specjalizacjach. Poziom dofinansowania wynosi
do 50 proc. lub do 85 proc. wydatkéw kwalifikowanych
(w zaleznosci od rodzaju wsparcia: pomoc publiczna i de
minimis lub tylko pomoc de minimis). Pierwszy konkurs
w ramach dzialania planowany jest w 2016 r.

SZCZEGOLOWE INFORMACJE

Mozna je uzyskaé¢ na nastepujacych stronach interneto-

wych:

www.nchir.pl
www.inteligentny-rozwoj.com.pl
www.funduszeeuropejskie.gov.pl
www.parp.gov.pl/rok-2015
www.eurotargi.pl
www.parp.gov.pl/rok-2015

www.jeremie.com.pl

Reklama

PYTAKI

NieZwykia Gra Rodzinna
Jedyna gra tylko dla rodziny. Dla kazdej rodziny.

wJak sie poznali Twoi rodzice?”
»Z kim z rodziny dawno nie spotkates sie sam
na sam. Umodwcie sie teraz.”

Polski pomyst i wykonanie. Wyrézniana i nagradzana
za najlepsza gre dla rodzin w 2014 i 2015 roku.

»»> Bez rywalizacji »» Bez punktow »; Bez planszy
»» Bez ograniczen wieku, czasu i ilosci graczy.
Jak to mozliwe?

Sprawdz na

www.Pytaki.pl i.

" o |
. tak
Mamy dla Was kod rabatowy 1 'F.' p ‘}; s 'I:J |

o wartosci 10zt dla pierwszych
10 os6b, ktére kupia Pytaki
przez strone www.Pytaki.pl.
Wystarczy przy zaméwieniu e
wpisaé kod: RynekZabawek =
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Dzieciaki nie

kupia kota

w worku...

To ttumaczy, dlaczego tak kochajg zakupy z Shopkinsami.
O braku,zdrowej konkurencji”w Formatexie opowiada
Iwona Parol, country manager Polska. Przy okazji
rozmowy udato nam sie tez wytypowac kolejne miejsca
na podium sprzedazy tego wegierskiego dystrybutora
zabawek.

Zdaje sig, ze liderem sprzedazy Formatexu na polskim rynku
jest niezmiennie linia Shopkins... Prosze zdradzic,

czy w IV kwartale mozemy sie spodziewaé pretendenta do
pozycji ex aequo?

— Rzeczywiscie, ten rok jako kolejny nalezy do Shopkinséw. W paz-
dzierniku br. wprowadzilismy dwie nowe serie, w ktérych pojawito si¢
wiele nowosci. Sg wsréd nich zestawy zwigzane z modg i jedzeniem.
Do tego doszto 280 nowych figurek Shopkins do kolekcjonowania.
Jest w czym wybieraé, dlatego jestem przekonana, ze seria pozo-
stanie niekwestionowanym krélem sezonu w ofercie Formatexu.

O tym, czy doczeka si¢ godnego przeciwnika, przekonamy si¢

w nowym roku...

Brzmi intrygujaco... Czyzby mieli Pafnstwo w planach mata
»wojne domowa”'?

— I tu Panig zaskocze... W I kwartale 2016 roku planujemy wprowa-
dzenie... kolejnej serii Shopkins. Dzieciaki wprost uwielbiajg prze-
nosi¢ si¢ do bajkowego §wiata zakupéw, w ktérym mogg odgrywac
rézne role, dlatego nie wyobrazamy sobie, aby cokolwiek moglo im
w tym przeszkodzi¢. Tym razem figurkom towarzyszy¢ beda urocze
zwierzatka Petkins. Pojawi si¢ tez nowa linia lalek Shoppies. Biorac
pod uwage ogromng popularno$é tych zabawek, nie moze by¢ mowy
o zdrowej konkurengji... [Smiech].

A jakie akcje marketingowe beda w najblizszym czasie wspar-
ciem dla serii Shopkins?

— Zaplanowalismy dwie silne kampanie telewizyjne. Pierwsza z nich
ruszyla 26 pazdziernika, druga zakoriczy si¢ okolo polowy grudnia.
Dodatkowo z naszym partnerem — Media Service Zawada — zorga-
nizowalismy akcje samplingows, w wyniku ktérej w IV kwartale br.
do dzieci trafi 40 tys. saszetek z figurk i koszyczkiem Shopkins, do
tego dochodzg konkursy z nagrodami. Wiele uwagi poswiecilismy
tez stronie www.shopkins.pl, na ktérej mozna poznaé¢ wszystkie
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Hide Away Pets

Shopkinsy. Obecnie pracujemy nad dub-
bingiem webisode’éw — krétkich filmikéw
opowiadajacych o przygodach Shopkinséw.

Powstalo ich juz ponad dwadziescia.

Do jakiej grupy wiekowej chca Panstwo
dotrze¢ z Shopkinsami?

— Zakladamy, ze przynajmniej raz spoty
telewizyjne obejrzy ponad 80 proc. dziew-
czynek z grupy wiekowej 4-9 lat, do ktérej
adresowany jest produkt.

Gdzie prowadzona jest sprzedaz tej
kolorowej zakupowej serii?

— Shopkinsy mozna obecnie kupi¢ w sie-
ciach sklepéw zabawkarskich, tradycyjnych
sklepach, supermarketach i oczywiscie

w Internecie.

Trzeba jednak przyznaé¢, ze Shopkinsom
zaczyna deptaé po pietach inna zabawka
z portfolio Formatexu... To Hide Away
Pets - pluszaki, ktére pokochaja juz na-
wet niemowleta. Zabawa nimi z pozoru
moze wydawacé sie prosta. Tymczasem
dzieci w roznym wieku wprost szaleja za
swoimi pluszowymi przyjaciétmi...

— Dzieci od zawsze uwielbialy pluszaki.

Teraz jednak podczas zabawy moga i§¢

RYNEK ZABAWEK

djecia: Rynek Zabawek, Formatex



o krok dalej. Dzi¢ki opatentowanej obreczy Hide Away Pets ma-
luchy z tatwoscia zamienig ukochanego pluszaka w... matg stodka
kuleczke. Zabawka wyréznia si¢ tez doskonalg jakoscia pluszu oraz
mozliwoscig kolekcjonowania maskotek.

Maja juz Panstwo w planach nowosci z tej serii?

— W przysztym roku wprowadzone zostang kolejne odstony Hide
Away Pets na Dziel Dziecka i Gwiazdke, zatem rodzinka plusza-
kéw si¢ powigkszy...

Jakie dziatania marketingowe towarzysza sprzedazy Hide
Away Pets?

— Prowadzona w pazdzierniku silna kampania telewizyjna zaowo-
cowala ogromnym popytem na te zabawki. Musz¢ przyznaé, ze
przekroczyl on nasze najsmielsze oczekiwania... Wezesniej plusza-
ki odniosty ogromny sukces na rynku wegierskim, dzigki czemu
nie mieliSmy watpliwosci, Ze zostanie on powtérzony w Polsce.
Dodatkowo wspieramy sprzedaz konkursami z nagrodami dla
dzieci.

Czy réwniez inne zabawki z Panstwa oferty otrzymaja

w najblizszym czasie wsparcie reklamowe?

— W listopadzie zaplanowali$my dwie duze kampanie — Tummy
Stuffers oraz Hovertech. Bajecznie kolorowe pluszaki Tummy
Stuffers to jednoczesnie pojemne pojemniki, w ktérych dzieci
mogg przechowywac swoje skarby. Natomiast Hovertech to za-
bawki dla chtopcéw — elektroniczne, unoszace si¢ w powietrzu cele
i blastery do ich zestrzeliwania.

Zapowiada sie, ze rok 2016 bedzie naprawde dobry dla
Formatexu...

— Mysle, ze najwazniejsze jest to, ze pomystéw nam nie braku-
je, a te najlepsze udaje si¢ weieli¢ w zycie. Korzystajac z okazji,
chciatabym zyczy¢ calej naszej ogromnej ,,zabawkowej rodzinie”
zdrowych i spokojnych $wiagt Bozego Narodzenia, a dzieciom
wymarzonych prezentéw pod choinka...

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiata Anna Wakulak

W nowej

kolekcji

Shopkins
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Gra o wiedze

Grywalizacja jako metoda zmiany nastawienia ludzi

do roznych aktywnosci jest obecnie jednym

z najczesciej dyskutowanych trendéw w biznesie.

Nic dziwnego, ze takze osoby zarzadzajgce szkoleniami
| rozwojem pracownikow szukajg w niej narzedzi,

ktore pomogtyby usprawnic ich prace.

ypowe rozumienie grywalizacji opiera
Tsiq na obserwacji, ze niektére me-

chanizmy charakterystyczne dla gier
przyczyniaja sie do budowy niesamowicie
silnej motywacji do uczestnictwa w roz-
grywee. Tworcy pojecia grywalizacji za-
uwazyli, ze mechanizmy, takie jak: systemy
rankingowe, misje, punktacja, spéjna linia
fabularna, moga zostaé wyjete z kontekstu
gry i przeniesione w inne realia (organiza-
cyjne, spoleczne), gdzie z réwnym powo-
dzeniem przyczynia si¢ do zmiany poziomu
i rodzaju motywacji oséb uczestniczacych
w réznego rodzaju dziataniach. Przenie-
sienie tego pomyslu na realia programu
szkoleniowego owocuje préba stworzenia
takiego zestawu narzedzi wspierajacych lub
uzupelniajacych klasyczne dziatania eduka-
cyjne, ktéry przyczyni si¢ do podniesienia
motywacji i zaangazowania w szkolenie,
a takze do lepszego przyswojenia przeka-
zywanej wiedzy czy zachowarl. Ten tekst
bedzie prébg przyjrzenia si¢ metodom
grywalizacyjnym w szkoleniach i pokazania,
w jaki sposéb mogg one przyczynic si¢ do
korzystnych dla firmy zmian w zachowaniu
szkolonych pracownikéw.

KORZYSCI

Zastosowanie metod grywalizacyjnych
w programie szkoleniowym, jak pokazuja
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Marcin taczynski, SHtraining

do$wiadczenia praktyczne i wyniki badari
zebrane m.in. przez Karla Kappa w jego
ksigzce ,, The gamification of learning and
instruction”, przynosi korzysci w trzech
podstawowych obszarach.

Po pierwsze, zgrywalizowanie konkretne-
go szkolenia lub catego programu edukacyj-
nego prowadzi do wzrostu zaangazowania

i motywacji uczestnikéw szkoler, co z kolei
— jak pokazuja wyniki innych badari — bar-
dzo mocno koreluje z szansg, ze przekazana
na szkoleniu wiedza badZz metody dziatania
zostanie wdrozona w codziennej praktyce
zawodowej szkolonych.

Po drugie, metody grywalizacyjne z cza-
sem prowadza do zmiany motywacji do
udzialu w szkoleniach w ogéle. W dobrze
skonstruowanym programie szkoleniowym
wspartym gamifikacja po pewnym czasie
ro$nie wiasna, wewnetrzna motywacja
pracownikéw do udzialu w warsztatach
czy samoksztalcenia, zastepujac polecenie
przetozonego czy procedury méwiace o tym,
kto i kiedy musi wzia¢ udziat w szkoleniu.
Z tego tez powodu narzedzia grywalizacyj-
ne sg szczeg6lnie przydatne we wspieraniu
wszelkiego rodzaju wewnetrznych akademii
rozwoju czy otwartych programéw roz-
wojowych, w ktérych uczestnictwo nie jest
obowigzkowe.

Trzecim powodem, dla ktérego war-
to wykorzystywac elementy grywalizacji
w szkoleniach, jest potwierdzony badaniami
wzrost efektywnosci samego procesu ucze-
nia si¢ opartego na grach i zgrywalizowa-
nych warsztatach. Wyzsza efektywnosé jest
widoczna zwlaszcza w obszarach szkolen,
ktére dotycza zlozonych kompetencji inte-
lektualnych (takich jak planowanie strategii
dzialania firmy, budzetowanie, zarzadzanie
produkcja, analityczne myslenie) albo kon-
kretnych, praktycznych wzorcéw zachowa-
nia (np. procedur obstugi klienta, procedur
postepowania z konkretnymi przypadkami
pacjentéw w placéwcee medycznej).

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Shutterstock.com, SHtraining



KLUCZOWE CECHY

Wielu autoréw piszacych o grywalizacji skupia si¢ w na podstawo-
wych mechanizmach zaczerpnietych z gier, takich jak punktacja czy
tablice rankingowe. Takie podejscie bywa krytykowane przez cze¢sé
badaczy i praktykéw, ktérzy nieco pogardliwie nazywaja je ,punkty-
fikacja” albo poréwnuja do wspélzawodnictwa w pracy kojarzonego
z ZSRR czy wielkimi budowami okresu PRL-u. Faktycznie, punkty
czy tablice rankingowe moga by¢ narzedziem grywalizacji, ale zbiér
narzedzi, po jakie mozna siegna¢, jest duzo szerszy. Wszystkie te
techniki opieraja sie na kilku podstawowych zatozeniach dotycza-
cych tego, jak powinien by¢ skonstruowany dobry program grywali-
zacji szkolenia. Te kluczowe zatozenia to:

Powigzanie osiagniec i udzialu w programie z systemem nagréd
(materialnych i niematerialnych) — najwazniejszym zadaniem dla
osoby projektujacej grywalizacje szkoleri jest stworzenie systemu
nagréd (punktéw, wyrdéznien, drobnych lub wigkszych nagréd
materialnych) powigzanych z efektami ksztalcenia, do jakich dazy
program szkoleri. System ten bedzie péZniej podstawa wielu innych
dziatan w zakresie grywalizacji.

Wykorzystywanie urozmaiconego zestawu materialnych i symbo-
licznych nagréd w charakterze pozytywnych wzmocnieni — podej-
§cie oparte na punktach wy$miewane jest m.in. dlatego, ze bardzo
upraszcza myélenie o nagrodach dla uczestnikéw. Pochwata, drobne
wyréznienie na tle grupy, gadzet o symbolicznej wartosci czy jakas
niematerialna nagroda (np. dzier wolny) to tylko niektére formy,
jakie mogg przyjmowac nagrody dla uczestnikéw programu.

Nacisk na szybka informacj¢ zwrotng o postgpach uczestnikéw
programu — tym, co powoduje bardzo silny wzrost motywacji pod-
czas gry komputerowej, jest — jak wskazuje wielu psychologéw — na-
tychmiastowa informacja zwrotna — gra informuje o tym, czy kazda
z decyzji jest dobra, czy nie, i pozwala na blyskawiczng korekte
zachowania (a wigc i uczenie si¢). Podobnie program grywalizacyjny
powinien jak najczgsciej wykorzystywac okazje do przekazywania
uczestnikom informacji o ich postepach.

Wymierna informacja zwrotna — stosowa-
nie punktacji lub innych jasno zdefiniowa-
nych miar osiggniec - pomaga uczestnikom
programu strukturyzowac doswiadczenie
udzialu w warsztatach, a takze stanowi
jasny punkt odniesienia méwigcy o tym, ile
jeszcze muszg sie nauczyc.

Gradacja trudnosci szkolen i zadan
rozwojowych — tym, co odréznia programy
zgrywalizowane od wielu tradycyjnych szko-
leri, jest duza uwaga po$wiecana trudnosci
poczatkowej fazy szkolenia. Zalozeniem
skutecznej grywalizacji jest taka konstrukcja
programu, aby w jego poczatkowej fazie jak
najszybciej przekazaé uczestnikowi informa-
¢je o tym, ze udato mu si¢ osiagnaé, chocby
byt to tylko drobny postep, i zwigzang z tym
nagrod¢. Odktadanie przekazania nagréd
w czasie lub pigtrzenie na poczatku zbyt
wymagajacych zadan prowadzi do obnizenia
motywacji do udziatu.

Nagradzanie nie tylko za wynik — w pro-
gramie szkoleniowym istnieje cata gama
dzialan wpierajacych uczenie, ktére nie sa
bezposrednio zwigzane z trescig szkolenia.
Czynnosci zapisanie si¢
do newslettera z informacjami o programie,
utworzenie profilu w firmowej spoleczno-
$ci uczestnikéw szkolenia, wybér kurséw,
wymiana informacji z innymi uczestnikami
szkoleni — to tylko niektére dziatania wspie-
rajace, ktére moga by¢ powiazane chocby
z drobnymi, niematerialnymi nagrodami, ale
nie powinny by¢ pozostawione bez wsparcia

do tej Pory rodzenstwo potczy swe sity,

Reklama

UWAGAL Gra sprawi, e rywalizujace

by rdzem przechytrzyC...
Zyrafg i lemural

—— T o




B T ECT ey

grywalizacjg.

Wykorzystanie elementéw storytellingu
w konstrukeji programu — komunika-
ty wykorzystywane podczas prezentacji
tematéw szkoleniowych i przebieg warsz-
tatéw powinny mie¢ przemyslang strukture
narracyjng, odwolujaca si¢ do zasad storytel-
lingu, a wige tworzenia znaczacych narraci,
ktére lepiej angazuja i motywuja do zaanga-
zowania w zadanie. Przyktadem moze by¢
schemat wprowadzenia modutu szkole-
niowego nawigzujacy do regut konstrukeji
narracji w bajkach opisanych przez Proppa.
Taki schemat sktada si¢ z czterech gléwnych
elementow: briefing/prezentacja zadania
i jego znaczenia — wykonanie — nagroda
— debriefing.

Ograniczone, przemyslane uzycie ele-
mentu rywalizacji — wizja listy rankingo-
wej, ktéra stuzy najszybszemu wylonieniu
najlepszego gracza - to bodaj najwicksze
nieporozumienie na temat grywalizacji, jakie
mozna usltysze¢. Poprawnie skonstruowana
lista rankingowa powinna dawa¢ kazdemu
uczestnikowi mozliwo$¢ walki o wysoka
pozycje — np. punktujac przyrost wiedzy
i zmierzony w programie rozwéj danego

pracownika. Przemyslenia wymaga tez to,

czy rywalizacja, jaka rozkrecamy, jest gra

grywalizacji nie budzi podobnych emocji
(pozytywnych i negatywnych) i nie przycig-
ga uwagi tak, jak listy i rankingi.

Wykorzystanie urozmaiconych tresci
szkoleniowych i narzedzi. Tworzac program
oparty na metodach grywalizacyjnych, po-
winni§my zadba¢ o szeroka palete narzedzi
szkoleniowych. Mozna tu siggna¢ m.in. po
gry szkoleniowe, e-learning, elementy samo-
ksztalcenia, zadania wdrozeniowe, klasyczne
warsztaty — za kazdym razem powigzane
jednak z precyzyjna i mierzalng informacja
ZWrotng.

SKRZYNKA Z NARZEDZIAMI
Rozumienie podstaw i skutecznych zalozen
grywalizacji szkoleni pozwala na tworzenie
wlasnych narzedzi, ktére spelnig t¢ funk-
¢je. Takze znajomosé gier (planszowych,
towarzyskich, komputerowych, sportowych)
jest cennym zZrédlem inspiracji do tworzenia
nowych technik grywalizacyjnych. Istnieje
jednak spory zestaw narzedzi, ktére z po-
wodzeniem wykorzystywane sg do uspraw-
niania planéw szkoleniowych czy réznego
rodzaju platform edukacyjnych (akademii
firmowych, systeméw e-learningowych),

o ktérych warto wiedzie¢. Do najpopular-
niejszych nalezg:

o sumie zerowej (mamy jednego najlepszego
gracza, a pozostali sg gorsi), czy o sumie
dodatniej (kazdy z graczy, ktéry osiagnie
okreslony poziom w rankingu, moze liczy¢
na najwyzsze miejsce). Nie s3 to banalne
watpliwosci, bo zaden element programu
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* karty uczestnika — zbierajace wszystkie in-
formacje o postepie w programie, dostepne
dla kazdego uczestnika np. na platformie
e-learningowej;

* publicznie widoczne wyréznienia — przy-
znawane za realizacje zadai w programie,

dobre wyniki w grach szkoleniowych,
sprawne wykonywanie zadari wdrozenio-
wych;

* tabele rankingowe — pamietajac o wspo-
mnianych weze$niej zastrzezeniach do ich
stosowania;

* system informacji zwrotnej — raport o po-
stepie w rozwoju kompetencji uczestnika
+ pochwala/punktacja/nagroda po udziale
w kazdym elemencie programu;

* system nagréd/pochwal/statuséw — roz-
budowany i powigzany ze wszystkimi
czynnosciami istotnymi dla programu,
nagradzajacy za postep 1 majacy charakter
gry o sumie niezerowej;

* schemat opisu elementu programu — zgod-
ny z regulami storytellingu, dostepny dla
uczestnikéw, jasno ttumaczacy sens i cel
wybranego zadania;

* platforma informacyjna dla graczy — apli-
kacja, serwis WWW w intranecie, newslet-
ter, spolecznos¢ wewnetrzna;

* gry szkoleniowe — uzywane jako element
programu ulatwiajacy pomiar zlozonych
kompetencji i dodatkowa atrakcja motywu-
jaca do udzialu w szkoleniu;

* schemat rozwoju kompetencji — jasno zde-
finiowany i znany uczestnikom;

* zadania dodatkowe, poboczne, opcjonalne
— udostepniane w trakcie programu, umoz-
liwiajace zdobycie dodatkowej, poglebione;j
wiedzy i odpowiadajace rosngcej wewnetrz-
nej motywacji uczestnikéw;

* gadzety, rekwizyty, ,przypominacze”

o szkoleniu, pamigtki, dyplomy — material-
ne mikronagrody i dowody na osiggniecia
w programie, stuzace takze przypomnieniu
o udziale i tresci szkolen.

NAKONIEC

Konsekwentne zastosowanie grywalizacji
w tworzeniu programéw szkoleniowych to
zadanie wymagajace nieco czasu, ale bedace
obecnie jednym z narzedzi — obok e-learnin-
gu i narzedzi osadzonych w przestrzeni wir-
tualnej — pozwalajacych na istotng poprawe
efektywnosci procesu szkolen oraz uzyskanie
duzego przyrostu motywacji pracownikéw
niemal bez wzrostu szkoleri. Grywalizacja
jest jedna z innowaciji, takich jak just-in-time,
ktére wymagaja w wiekszym stopniu zmiany
modelu myslenia o firmie niz bezposrednich
inwestycji, a dajg szans¢ na wyrazna poprawe
wynikéw w wybranym obszarze biznesu.

Marcin taczynski, SHtraining

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Shutterstock.com
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Czy dla dziewczynki moze byc ktos blizszy niz
lalka, ktorg sama stworzy, a nastepnie tchnie
w nig zycie? To bratnia dusza, z ktérg zabawa

bedzie fascynujaca przygoda. To wiecej niz
lalka — to przyjaciotka od serca.

Educa trafity do sprzedazy we
wrzeéniu br. Od tego czasu
zdgzyly je pokocha¢ dzieci na ca-
tym $wiecie. Przyjrzyjmy si¢ zatem
co stoi za tg niespotykang popularno-
$cia...
Lalki powstaly z mysla o dziewczynkach, kr
wigzuja si¢ do zabawek z dusza albo takich, kt

Lalki Fotuchas hiszpaniskiej firmy

czgstke siebie. Blondynka, szatynka, rudowlosa,®
w kolorze kruczoczarnym? Niebieskooka czy raczq'tﬂ}!ﬁmym —
rzeniu? Modna romantyczka, gwiazda rocka, niepoprawna czarodz
ka
czy przebojowa indywidualistka? Kazda laleczka ma inny charakter,
dzigki czemu mata whascicielka z tatwoscia zdecyduje, z ktérg z nich
chee zwigzad si¢ na zawsze.

Chloe, Katie, Pixie, Moon to cztery indywidualnosei. Ale i w tym
przypadku dziecko ma duze pole do popisu — wymarzona Chloe

weale nie musi mie¢ niebieskich oczu, a Moon codziennie zaktada¢ duzo materiatu, z ktérego mozna przygoto-
swoich czarnych glanéw. — Wewnatrz kazdego opakowania znajduja waé cale kolekcje. Dziewczynka samodziel-
si¢: instrukcja obrazkowa, sktadany korpus z tworzywa sztucznego, nie moze tez wykonac¢ buciki, torebke oraz
tasma klejaca i szablony, z ktérych dziecko moze wykonaé¢ dowolne bizuterie¢ dla swojej przyjaciétki.

ubrania i dodatki — méwi David Komisarski, product manager w fir- Ze stworzeniem z tych wszystkich ele-
mie Rekman, ktéra jest dystrybutorem w Polsce marki Educa. — Co mentéw wymarzonej laleczki poradzi sobie
wazne, oferta marki wkrétce zostanie poszerzona o kolejne produkty, Oier'tta FOfUiha§ juz szesciolatka. Mlodsze dzieci albo te,
dzigki czemu laleczki zyskaja np. wymarzone rodzenstwo — zapowia- \;’)vo;;efzeoigsoal?c;?ejn e | ktoére niekoniecznie spetniajg si¢ w zaba-

da pan David. produkty wach manualnych, moga poprosi¢ o pomoc
Tworzenie laleczki nalezy rozpocza¢ od polaczenia elementéw rodzicéw. Chwile spedzone na wspélnym

korpusu. Wtedy to zaczyna si¢ prawdziwa zabawa... Dziecko wyczarowywaniu upragnionej lali beda

samodzielnie tworzy nie tylko wlosy, ubrania i akcesoria dla swojej z pewnoscig niezapomniane.

laleczki, moze tez wybra¢ dla niej kolor oczu itp. Kazda lalka ma A jesli do tego wszystkiego dodamy nie-

ruchome raczki, dzieki czemu z fatwoscig poradzi sobie z trzyma-

niem np. smyczy dla psa czy kosza na zakupy. Wewnatrz opakowa-

nia znajduja si¢ szablony ubrar i akcesoriéw, ktére nalezy wyciaé

z dolaczonej pianki. Jesli dziewczynce znudzi si¢ kreacja, moze

wykonaé nowg — do kazdego zestawu dolaczone jest wystarczajaco
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wygoérowang ceng laleczek, ktéra w sprzeda-
zy detalicznej wynosi 60,00-80,00 zt, otrzy-
mamy produkt, ktéry w najblizszym czasie
powinien znalez¢ si¢ na pélce kazdego

djecia: Educa

dobrze zaopatrzonego sklepu z zabawkami.



Otworz j E5 4

Chetnie zToba
pobawie sie! 4

o wiww formeatos boynpl

Artyk Sp. o.0. Norimpex MIKI Mz KIER Rekman AB System DISTRISp.zo.0. Panda Oliver Barski Importi dystrybucja:
Ul. Zbaszyriska 3 Ul Osadnicza 35 ul. Handlowcéw 2 Ul. Chwaszczyriska Ul. Poznarska 220 Ul. Fabryczna 14 Ul. Rodta 16 ul. Pomorska 66  Sidorska 117b Manager ds. rozwoju rynku Formatex Kft. H-1112
91-342 £6dz 65-001 Zielona 32-085 Modlniczka/ 131B 05-850 Ozaréw 53-609 Wroctaw 64-920 Pita 70-812 Szczecin  21-500 Biata Podlaska ~ Mobile: +48 517 103 202 Budapest, Rétkertilé ut 41.
Tel. 696-049-583  Géra Krakow 81-571 Gdynia Maz. Tel. (71) 35946 19 Tel. (67) 213 83 55 tel. 918852380  (083) 342-27-10 E-mail: o.barski@formatextoys.pl Fax:+36 13107188
Tel. (068) 328 09 00 Tel. (12) 423 64 03 Tel. (58) 629-85-89 Tel. (22) 664 98 82 www.rekman.com.pl www.absystem24.pl ~ www.distri.pl www.zabawkipanda.pl Web: www.formatextoys.pl E-mail: info@formatex.hu
www.miki.com.pl www.miz.gda.pl Web: www.formatex.hu




N SKLEP

Dziecka sie
nie oddaje...

Sklepy ToysBox jeszcze szeS¢ lat temu byty znane
na polskim rynku pod nazwg Pompo. To czeski
odpowiednik naszego Smyka. Ich prezesem na
terenie kraju byt Jarostaw Karczmarzyk.

iedy Czesi zdecydowali si¢ wycofaé
Kz Polski, zapadla decyzja o wykorzy-

staniu potencjalu i przejeciu biznesu.
Dyrektorem odpowiedzialnym za rozbudo-
we sieci sklepéw ToysBox zostat nie kto inny,
jak... Jarostaw Karczmarzyk. I mozna $mialto

powiedzied, ze od tego czasu nastapil praw-
dziwy ,ztoty wiek” w historii sieci sklepéw.

NAROZSTAJU DROG
— Mielismy dwa wyjscia: podda¢ si¢ albo
sprébowa¢ dziala¢ w pojedynke. Decy-
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Sklep ToysBox w Radomiu

zj¢ ulatwil zrobiony napredce ,rachunek
sumienia”, ktéry uswiadomil nam, ze
wlozylismy w ten interes zbyt duzo siebie,
aby teraz odda¢ wszystko walkowerem —
méwi Jarostaw Karczmarzyk. — Mozna
zatem powiedzied, ze sie¢ sklepéw Pompo
w Polsce byta moim dzieckiem. Zaktadalem
je, organizowalem, bytem odpowiedzialny za
ich rozbudowe. Zdobylem ogromng wiedzg,
ktéra postanowitem wykorzystaé. Do tego
doszlo wieloletnie dos§wiadczenie w branzy
zabawkarskiej.

Czgs¢ sklepow pozostata w dotychezaso-
wych lokalizacjach, inne musialy zosta¢ za-
mknigte, poniewaz okazaly si¢ nierentowne.
Sie¢ ToysBox zaczynata od czterech sklepow
o powierzchni od 250 mkw. do 550 mkw.
Obecnie jest ich dziesig¢ — w Warszawie,
Krakowie, Poznaniu, dwa we Wroctawiu,

w Radomiu, Plocku, Gdyni, Bydgoszczy
i nowo otwarty w Rzeszowie.

SILAPRZYCIAGANIA
Sklepy sieci ToysBox mieszcza si¢ gléwnie
w galeriach handlowych. — Wychodzimy
z zalozenia, Ze na tym etapie dziatalnosci
powinni$my by¢ jak najlepiej widoczni. Ga-
lerie odwiedzaja codziennie tysigce osdb, co
w naszym przypadku przektada si¢ na liczbe
klientéw. Sklepy wolnostojace (np. tzw. stre-
et shop) to jeszcze nie ten etap rozpozna-
walnosci naszej marki, ale wszystko przed
nami... — deklaruje Jarostaw Karczmarzyk.
Dwa sklepy sieci zlokalizowane sg za$
w pasazach handlowych na dworcach PKP
w Krakowie i Gdyni. Wydawaloby sig, ze to
strzal w dziesiatke. Tymczasem niekoniecz-
nie... Jak si¢ okazuje, ludzie w pospiechu nie
majg czasu na zakupy. — Jednak wydaje sig,
ze znalezliémy na to sposéb — postawilismy
na zmiane asortymentu na bardziej upomin-
kowy. Czy to przyniesie efekty? Wierze, ze

tak — méwi Jarostaw Karczmarzyk.

OCZY1USZY SZEROKO OTWARTE
Dzieci to wdzieczny, ale czasami trudny
klient. Wszystko dlatego, ze czgsto bywaja...
nieprzewidywalne. Raz marzg o klockach,
innym razem o ciekawej planszéwece, a kiedy
na ekrany kin wchodzi nowa bajka — ko-
niecznie chcg dosta¢ zabawke na jej licencji.
Aby wpasowacé si¢ w te trendy, trzeba staraé
si¢ nie tylko by¢ na biezaco, ale tez niejed-
nokrotnie pét kroku do przodu. Kluczowe sg
w tym przypadku udzial w targach bran-
zowych, analizowanie ofert producentéw
zabawek, czytanie fachowej prasy. — A kiedy
juz zorientujemy sig, co jest obiektem
westchnieri dzieci, nalezy z odpowiednim
wyprzedzeniem zaméwic towar i... dalej to
juz samo péjdzie — zartuje Jarostaw Karcz-
marzyk.

Natomiast aby dostosowac sie do oczeki-
wan rodzicéw, trzeba by¢ uwaznym obser-
watorem i umieé wyciggac wnioski. — Kiedy
zauwazyli§my, ze klienci coraz czesciej

dopytuja si¢ o zabawki dla najmlodszych

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Rynek Zabawek
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N SKLEP

dzieci, stosownie rozbudowalismy ten dzial. Natomiast spadek
sprzedazy zabawek dla starszych chlopcow przelozyt si¢ na ograni-
czenie asortymentu tego dzialu, a zwigkszenie linii zabawek, ktére
cieszg si¢ najwigkszym zainteresowaniem w tej grupie wiekowej, np.
modeli do sklejania firmy Revell — opowiada Jarostaw Karczmarzyk.

MOCNE STRONY
— Niestety, przed §wigtami wielcy sieciowi gracze tradycyjnie tocza
wojne cenows. Jednak na szczgdcie mamy tez asy w rekawie...
[Smiech]. Nasze ekspozycje sa przejrzyste, a zabawki podzielone
wedlug plci i wieku dziecka, co utatwia orientacje. Dodatkowo
wydzieliliSmy poszczegdlne dzialy za pomocy koloréw. Alejki sa
szerokie, co ulatwia poruszanie si¢ po sklepie. Uruchomilismy tez
sklep online, aby klienci mieli jeszcze wigkszy komfort zapoznania
si¢ z naszg ofertg bez potrzeby wychodzenia z domu — a kiedy juz
dokonaja wstepnej selekeji, odwiedzili sklep stacjonarny i podjeli
ostateczng decyzje. W goracym przedswigtecznym okresie jest to
ulatwienie na wagg zlota... — podkresla Jarostaw Karczmarzyk.
Czarnym koniem ToysBox jest z pewnosciag kompetentny i zaan-
gazowany personel. Nie bez znaczenia jest tez to, ze w kazdym skle-
pie na telewizorze wyswietlane sg reklamy dostawcow. To réwniez
ulatwia klientom poznanie poszczegélnych zabawek. W tym roku
,nowe szaty” otrzymaja witryny — beda bardzo przestronne, z wiel-
koformatowymi pod$wietlanymi billboardami. Co wazne, niemal
w kazdym sklepie jest tez specjalna strefa zabawy dla dzieci.

CO WTRAWIE PISZCZY...

W sieci sklepéw ToysBox bardzo dobrze sprzedaja si¢ klocki Cobi,
zwlaszcza zestawy Small Army i Action Town, a ostatnio tez hit
Formatexu — Hide Away Pets, karty pitkarskie Panini z oferty
Dante, Lego Ninjago, ktérych czgsto brakuje w magazynach, oraz
zabawki edukacyjne marki 4M (Russell). Hitami okazaly si¢ tez
Spiewajace ptaszki oraz Psi patrol od Cobi, ale niestety, ich réwniez
brakuje na rynku.

I tu male zaskoczenie: niezbyt dobrze sprzedaja si¢ zas zabawki
drewniane, ktére nie dos¢, ze s bardzo wartosciowe, to jeszcze nie
ustepuja innym pod wzgledem estetyki. Dziewczynki szaleja za$ na
punkcie lalek z filmu ,Kraina Lodu”, Dolls World dystrybuowa-
nych przez Dante, bobasa interaktywnego marki VTech (Trefl) oraz
ksiezniczek Jakks Pacific od Rekmana.

— Wspélpracujemy z liczacymi si¢ na rynku dostawcami, ale tez
stale poszukujemy ciekawych zabawek do naszych sklepéw. Dazymy
do tego, aby nasza oferta byta niepowtarzalna, chcemy sta¢ sic swego
rodzaju ,delikatesami zabawkowymi” — dodaje Jarostaw Karczma-

rzyk.

ngETA OD PODSZEWKI

W okresie §wigtecznym w sklepach sieci ToysBox pojawia si¢ oka-
zjonalna ekspozycja, np. zbudowany z klockéw pingwin przebrany
za Swigtego Mikotaja. Gorgcy okres sprzedazowy trwa zwykle od
25 listopada do 10 grudnia, a potem tuz przed §wietami, kiedy
zabawki ida na pniu. Co ciekawe, tuz po $wietach sprzedaz wecale
nie maleje — dzieciaki przychodza wtedy z rodzicami, aby kupié¢
zabawke za pieniadze, ktére otrzymaly w prezencie od najbliz-

szych.
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W listopadzie odbywaja si¢ $wiateczne
eventy dla klientéw. Sie¢ raz na kwartat
wydaje tez gazetke reklamowg, ktéra jest
doreczana klientom. Przed galeriami wy-
wieszane sg natomiast bannery informujace
m.in. o promocjach i rabatach.

N
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Kiedy juz
zorientujemysie,
co jest obiektem
westchnien
dzieci, nalezy
zodpowiednim
wyprzedzeniem
zamowic towar
i... dalej tojuz
samo pojdzie.

Jarostaw Karczmarzyk

RYNEK ZABAWEK
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Przestrzen
dla wyobrazni

Dzieciaki uwielbiajg zabawy kreatywne, dzieki ktérym moga wyrazi¢ siebie.
Rodzice poszukujg natomiast produktéw wspomagajacych harmonijny rozwdj swoich pociech.
Czy mozliwe jest w tym przypadku znalezienie ztotego $rodka, tak aby wilk byt syty i owca cata?

iezawodny sposéb na to znalazta po-
N wstala juz pét wieku temu rodzinna

firma M.Moi Srl, ktéra poczatkowo
zajmowala si¢ produkeja zabawek wy-
tacznie do przedszkoli i innych placéwek
oswiatowych. Wlasciciele mediolariskiej
fabryki wyszli bowiem z zalozenia, ze madre
i interesujace zabawki powinny rozwija¢
i uczy¢, zapewniajgc przy tym to, co dla
dzieci najwazniejsze, czyli dobra zabawe.
Od ponad trzech pokoleni pozostajg oni
wierni perfekcyjnej technologii, najwyz-
szej jakosci, bezpieczenstwu, oryginalnym
pomystom i ekologii. Niedawno oferta firmy
zostala poszerzona o zabawki przeznaczo-
ne do sprzedazy detalicznej. W ten sposéb
powstata marka Ludus, ktérej wytacznym
dystrybutorem na polskim rynku jest firma
Mokopico.

TRADYCJAZOBOWIAZUJE
Ludus to produkty, ktére jak zadne inne
wspomagaja harmonijny rozwdj dziecka.
Dzigki oryginalnym pomystom twércom
marki udalo si¢ stworzy¢ ciekawg koncepcje
zabawek pobudzajacych wyobraznie i czyn-
nosci z zakresu matej motoryki. Z poszcze-
gélnych zestawéw dzieciaki moga tworzyé
przestrzenne konstrukcje o réznym stopniu
trudnosci, dostosowanym do swojego wieku.
Kazdy z nich zawiera lekkie, fatwe do pola-
czenia elementy o geometrycznych ksztal-
tach i stonowanej kolorystyce, co zacheca
maluchy do tworzenia coraz to nowszych
konstrukeiji.

— W sprzedazy mamy klocki przeznaczo-
ne dla dzieci juz od 2. roku zycia.
Na przyktad zestaw Wally sktada si¢ z du-
zych elementéw w wielu ksztattach oraz
rozmiarach idealnie dopasowanych do ma-
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tych raczek. Dodatkowo uwage dzieci przykuwa ciekawa kolorystyka
— moéwi Monika Konon, wspétwlascicielka Mokopico. — Do mtodych
konstruktoréw i inzynieréw od 4. roku zycia skierowany jest z kolei
zestaw Michi, zawierajacy plaskie panele z otworkami oraz sruby

z nakretkami, ktére do siebie pasujg i dzicki ktérym dziecko moze
budowaé konstrukeje o najrézniejszych ksztaltach. W ofercie marki
jest tacznie 14 zestawéw do budowania i z pewnoscia kazde dziecko
znajdzie wéréd nich co$ dla siebie. Mamy nadzieje, ze ta oferta z cza-
sem bedzie si¢ rozrasta¢ — dodaje Monika Gérska, wspétwlascicielka
firmy.

NIEOGRANICZONE MOZLIWOSCI

Co wazne, wybrane zestawy Ludus mozna ze soba Iaczy¢, dzigki
czemu dzieciaki z tatwoscig stworzg z nich ograniczone wylacznie
wlasna wyobraznia oryginalne ksztalty. Takg mozliwos¢ oferuja
Acro Zoo i Super Acrobat. Pierwszy z nich zawiera figurki kolo-
rowych akrobatéw, w drugim s3 natomiast zwinne malpki. Dzieci

z latwoscig zbuduja z nich przestrzenng konstrukcje przypominajaca

Zdjecia: M.Moi Srl
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pokazy akrobatyczne. Elementy sa zakoriczone fapkami i kulkami,
dzieki czemu idealnie do siebie pasujg. Dolgczone do zestawu kola
w dwdéch wielkosciach umozliwiajg nadanie budowli najrézniej-
szych ksztaltow. Wyczarowanie ich to gwarancja $wietnej zabawy
nie tylko dla przedszkolakéw.

Zestawami, ktére réwniez mozna dowolnie ze sobg taczy¢,
sa Octopus, Titus i Bruco Bug. Juz najmlodsze dzieci z tatwo-
$cia zbuduja z nich dzdzownice, o§miornice i zétwika. Kolorowe
zwierzatka mozna obraca¢ w rézne strony. Ciekawym produktem
z oferty marki Ludus jest tez Spinny — zabawka zreczno$ciowa
dla najmtodszych. Zadaniem dziecka jest nakrecenie poszcze-
g6lnych elementéw na specjalny drazek. Nastgpnie maluch moze
z nich budowac¢ rézne konstrukeje, w zaleznosci od kolejnosci
elementéw. Z mysla o starszych dzieciach — powyzej 5. roku zycia
— powstaly zas$ zestawy 3D Link oraz Stick & Build, ktére réwniez
sktadaja si¢ z elementéw w réznych ksztattach i kolorach. Zabawa
polega na taczeniu poszczegdlnych czesci za pomocng specjalnych
tacznikéw. Dzieci budujg przestrzennie, co rozwija ich wyobraznig,
koordynacje¢ oko — reka oraz uczy wytrwalodci i precyzji.

OSTATNI DZWONEK

Koniec listopada to dobry czas, aby powaznie pomysle¢ nad zaopa-
trzeniem swojego sklepu w produkty marki Ludus. Z pewnoscia
wielu klientéw doceni ich potencjat i wybierze na prezent gwiazd-
kowy dla swojej pociechy. Te wykonane z masy biodegradowalnej
wysokiej jakosci zabawki kreatywne z pewnoscia dtugo nie znudzg si¢
maluchowi. Dodatkowo do kazdego opakowania dolaczona

jest ksigzeczka z inspiracjami, dzieki ktérej pole dla dziecigcej
wyobrazni staje si¢ nieograniczone. — Serdecznie zapraszamy
przedstawicieli sklepéw do wspétpracy. Sprzedaz marki Ludus
wspieramy poprzez cyklicznie organizowane akcje marketingowe.
Bierzemy tez udzial w konkursach, w ktérych oceniane s3 nowo-
§ci na polskim rynku zabawkarskim. Oprécz tego nasze zabawki
regularnie przekazujemy do testowania dzieciom, co pozwala nam
poznaé niezwykle cenna opinie ,klienta koricowego” na ich temat
— zachecaja Konon 1 Gérska.
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B FIRMA

0 zabawkach
wiemy wszystko...

Niemal 40 lat ciggtego doskonalenia oferty
zabawek interaktywnych to doswiadczenie, ktére
procentuje. Marka VTech z tatwoscig podbija
kolejne rynki.

trudnym wyborze polskiego partnera
O i jego dobrych konsekwencjach, cichej

konkurencji pomiedzy zabawkami
elektronicznymi i drewnianymi oraz najlep-
szych ,zamiennikach” sprzetu elektroniczne-
go uzywanego przez rodzicéw rozmawiamy
z Elzbietg Mistat-Kosk, kierownikiem ds.
rozwoju marki VTech.

VTech jest najwiekszym dostawca
zabawek elektronicznych dla niemowlat
i przedszkolakéw w Stanach Zjedno-
czonych i Europie Zachodniej. Pierwsza
edukacyjna zabawka tej marki powstata
w roku... 1976. Prosze przypomnieé, o
jakim produkcie mowa i jak zareagowaty
na niego dzieci...

— VTech zaprezentowal swoja pierwszg za-
bawke w kategorii electronic learning product
na targach zabawek w Nowym Jorku w 1980
roku. ,Lesson one” byt pionierem obecnych
laptopéw dzieciecych tej marki i zrobit furore
na rynku. Zabawka oferowata 10 modutéw
zabawy, uczyta liter i literowania, cyfr oraz
podstaw liczenia, a takze myslenia strategicz-
nego. Jak na tamte czasy, byl to innowacyjny
produkt, ktéry dal poczatek nowej idei kon-
struowania zabawek dla dzieci z wykorzy-
staniem najnowszych technologii. Pierwsza
limitowana kolekcja w liczbie 35 tys. sztuk
rozeszla si¢ blyskawicznie (!) i wyréznita
marke VTech na $wiatowych rynkach jako
lidera w kategorii electronic learning toys.

Tradycja zobowiazuje, stad i oczekiwania
maluchéw z kazdym rokiem staja sie
wieksze. Jak przebiegata swego rodzaju
»rewolucja zabawkowa” w przypadku
marki VTech?

— VTech od zawsze stara si¢ by¢ krok do
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przodu. Nasze zabawki konstruowane sg

tak, aby spelnialy potrzeby malego dziecka

i pomagaly mu w rozwijaniu kolejnych umie-
jetnosci. Zwykle posiadaja kilka modutéw
zabawy — 1 nie chodzi tu tylko o urozmaice-
nie maluchom zabawy, ale przede wszystkim
o intuicyjny i samodzielny ich rozwéj. Za-
bawka po przetaczeniu trybu wchodzi na ko-
lejny poziom edukacji, np. najpierw dziecko
poznaje kolory, do nich dopasowuje ksztalty
lub przedmioty, nastepnie zaczyna si¢ zabawa
w liczenie tych przedmiotéw, a w trakcie
$piewania piosenek maluch utrwala zdobyta
wiedze. Wazny jest element kontynuacji
nauki poprzez skojarzenia i umieje¢tne dokta-
danie nowych zadan — dzigki temu faricuch
poznawczy bedzie dla dziecka zrozumiaty

i prosty w odbiorze. Co wazne, réwniez
rodzice cenig nasze produkty za wyjatkowo

przemyslany proces edukacyjny.

Czy ta wieloletnia historia utatwita
Panstwu podjecie decyzji o dystrybucji
zabawek marki VTech na rynku polskim?
I najwazniejsze: jak dzi$ oceniaja Pan-
stwo ten krok?

— Posiadanie w dystrybucji marki z taka
historia, osiagnigciami i zapleczem technolo-
gicznym jest duzym wyréznieniem i jedno-
cze$nie wyzwaniem. Kiedy poszukiwalismy
nowego partnera, zalezalo nam, aby — tak jak
Trefl — byta to marka z doswiadczeniem, sta-
wiajaca przede wszystkim na bezpieczeristwo,
jakos¢ i edukacje. Po o§miu latach wspétpracy
wiemy, ze to byl najlepszy wybér, jakiego
moglismy dokona¢.

0d dtuzszego czasu na rynku zabawek
trwa cichy spor o to, ktére zabawki sa
lepsze: nowoczesne, interaktywne czy
proste drewniane? Zarowno jedne, jak

i drugie maja swoich zwolennikow

i przeciwnikow. Jak przekonataby Pani
tych niezdecydowanych do zabawek
interaktywnych?

— Rodzice, decydujc sie na zakup zabawki,
chcg sprawi¢ maluchowi rados¢, ale jedno-
czes$nie mie¢ pewnos¢, ze przyczyni si¢ ona
do rozwoju pociechy. W przypadku gdy ten
drugi argument jest nadrze¢dny, lista ocze-
kiwan, jakie ma spelnic¢ zabawka, staje si¢
dtuga. A tymczasem im jest ona dtuzsza, tym
konieczne jest znalezienie bardziej zaawanso-
wanego rozwigzania. W efekcie dochodzi do

zakupu interaktywnej zabawki, ktéra dziecko

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Rynek Zabawek
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pobawi si¢ dluzej, a jego rozwdj bedzie mial miejsce na obu plaszczy-
znach — zaréwno intelektualnej, jak i manualne;.

Dzieciaki rzeczywiscie uwielbiaja nasladowaé dorostych,

a zabawki interaktywne utatwiaja im podréz do wymarzonego
$wiata. Co wazne, dzigki nim telefony i tablety rodzicéw wresz-
cie beda bezpieczne...

—To naturalne, ze dziecko pragnie mie¢ wszystko to, co maja rodzice.
Jednak aby uchroni¢ aparaty czy telefony rodzicéw przed niepoza-
danymi uszkodzeniami, a jednocze$nie nie zamyka¢ dzieci na nowe
technologie, wprowadzilismy na rynek seri¢ zabawek Kidizoom.
Bezpieczne obudowy chronig urzadzenia przed upadkiem, zachowuja
przy tym funkcje prawdziwego sprze¢tu. Aparat Kidizoom Twist Plus
z obracanym obiektywem daje mozliwos¢ wykonywania zwyktych
zdjed, jak i popularnych selfie. Nasz superzegarek Kidizoom Smart
Watch nie tylko uczy dziecko korzystania jednoczesnie z zegarka
cyfrowego i analogowego, ale tez dzieki dotykowemu ekranowi

oraz mozliwosci robienia zdje¢ i nagrywania filmikéw rozwija w nim
umiejetnosci techniczne.

Zalezy nam na tym, aby dzieci mogly rozwija¢ swoje pasje i zaintere-
sowania. A jesli do tego potrzebuja zaawansowanych narzedzi,

to V'Tech jest najlepszym wyborem...

Ale to nie wszystko... Marka VTech pomyslata tez o mtodych
filmowcach, dla ktérych stworzyta rewelacyjna sportowa ka-
merke, ktorej - uwaga! - niestraszny deszcz. To gadzet, dzigki
ktéremu domowa filmoteka powigkszy sie z pewnoscia o wiele
oryginalnych tytutow...

- Kidizoom Action Cam zaprojektowana zostala z mysla o milosni-
kach akcji. Dzieci uwielbiajg nagrywac¢ na zywo, nawet jesli wlasnie
jadg na rowerze czy nurkuja! Z kamera Kidizoom Action Cam moga
robi¢ to wszystko jednoczesnie. Wystarczy zamocowaé ja na rowerze
czy na kasku lub deskorolce, weisngé przycisk ,play” i ruszyé w droge!
Filmy i zdjecia mozna potem z tatwoscia zgraé¢ na komputer i pokazaé
znajomym. Wszystkie uchwyty niezb¢dne do mocowania znajduja
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Tablet Przedszkolaka

Kidizoom
Smart Watach

I T
=
Lala Ala ﬁ '3:?...1

si¢ w zestawie, co pozwala na korzystanie

z kamery tuz po jej rozpakowaniu. Kidizoom
Action Cam to jeden z naszych najwigkszych
hitéw tego sezonu.

Ostatnio marka VTech odniosta wielki
sukces - az 9 produktow zdobyto na-
grody i wyréznienia NationalParenting
Publications Awards. Jakie zabawki zna-
lazty sie w tym prestizowym gronie?

— Nagrode otrzymaly m.in. zabawki z oferty
firmy Trefl: Kidizoom Smart Watch, Kidi-
zoom Action Cam, interaktywna Lala Ala
Uczy si¢ Méwié, Migoczaca Hula-Kula.
Nagrodzono tez inne zabawki V'Tech —
wybrane produkty z serii autek Toot Toot
Drivers, laleczki Flipsies, jezdzik Sit to Stand,
Alphabet Train czy projektor Hippo.

W jury zasiadali nie tylko eksperci, ale
tez rodzice i dzieci. To potwierdza, ze do-
brej jakosci zabawki interaktywne ciesza
si¢ niestabnaca popularnoscia.

— Owszem, VTech podczas projektowania
swoich zabawki wspiera si¢ ekspertyzami
nauczycieli oraz opiniami specjalistéw z za-
kresu rozwoju dziecka. Dodatkowo zabawki
wyrézniajg wysoka jako$¢ wykonania, bogata
kolorystyka, pomystowo$¢, zaawansowana
technologia oraz trwalo$¢ i bezpieczeristwo.
To kolejny powdd, dla ktérego otrzymaty one
tak wysoka oceng¢ w konkursie NationalPa-
renting Publications Award.

tacznie w ofercie firmy Trefl znajduje sig
kilkadziesigt produktéw marki VTech.
Czy wkrétce dotacza do nich kolejne
nowosci?

— Obecnie koficzymy proces lokalizacji zaba-
wek na sezon wiosna-lato 2016 i juz zabiera-
my sie do planowania kolejnej Gwiazdki!

W nadchodzacym roku bedzie naprawde
sporo ciekawych nowosci. Aby by¢ na bieza-
co, zachecamy do §ledzenia naszego profilu
na Facebooku, gdzie na goraco informujemy
o zblizajacych sie premierach.

Duzymi krokami zbliza si¢ Boze Narodze-
nie. Ktorych produktow marki VTech nie
moze zabraknaé pod choinka?

— Zadbalismy o to, aby dla dziecka w kazdym
wieku mégt si¢ znalez¢ pod choinka wyjat-
kowy prezent od V'Tech. Dla najmtodszych
proponujemy Jezdzik Matego CyKklisty, ktéry

z trzykolowego rowerka z z fatwoscig mozna

RYNEK ZABAWEK
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zamieni¢ w dwukotowy motorek.
Dodatkowa interaktywna kierow-
nica edukacyjna uczy zasad ruchu
drogowego i wygrywa wesole pio-
senki. Dla dziewczynek przygo-
towalismy niezwyklg lalke — Lala
Ala Uczy sic Méwic, ktdra rozwija
sie od niemowlaka do przedszko-
laka. Im wigcej dziecko do niej
mowi, tym latwiej powtarza stowa
i zwroty. Dodatkowe ksigzeczki
stuza edukacji zaréwno lalki, jak

i dziecka. To naprawde wyjatkowa
zabawka. Natomiast dla starsza-

Rodzice,
decydujacsig na
zakup zabawki,
chca sprawic
maluchowi
rados¢, ale
jednoczesnie
mie¢ pewnos¢,
e przyczynisie
ona do rozwoju
pociechy.

Europejskiej. Dlatego oferujemy
zabawki réwniez w grupie wie-
kowej 0+. Karuzela do L.ézeczka
oraz Owieczka do Lézeczka sg
przykladem doskonalej zabawki
dla niemowlaka. Zaprojekto-
wanej tak, aby przykué uwage
malucha, podczas gdy wgrane
delikatne melodie ukolysza go
do snu.

Na nadchodzacy rok przygoto-
wujemy kolejne nowosci w tym
segmencie.

kéw polecamy Kidizoom Action
Cam. Z pewnoscig bedzie to prezent na széstke
z plusem!

A czy marka VTech ma réwniez propo-
zycje dobrej, bezpiecznej zabawy dla
niemowlat?

— Bezpieczeristwo zabawek jest dla nas
priorytetem. Wszystkie zabawki VTech sa
testowane i posiadaja niezb¢dne certyfikaty
umozliwiajace ich dystrybucje na terenie Unii

Elzbieta Mistat-Kosk

Czy w okresie przedswiatecz-
nym planuja Panstwo wprowadzenie
promocyjnych cen zabawek badz akcji
marketingowych? Ewentualnie na jakie
inne narzedzia promocji sprzedazy moga
liczy¢ Panstwa partnerzy?

— Zabawki V'Tech sa szeroko dystrybuowane.
W sklepach zabawkarskich i sieciach han-
dlowych na pewno pojawi si¢ wiele promogji

z nimi w roli gléwnej. Zapraszamy tez do $le-
dzenia katalogéw swigtecznych. Nasz hit $wia-

teczny — Lala Ala Uczy si¢ Méwic — pojawi
sie takze w kampanii telewizyjnej. Dodatkowo
zabawki V' Tech mozna znalez¢ w $wigtecz-
nych reklamach prasowych, prezentownikach,
kampaniach internetowych, konkursach

i dziataniach PR-owych. Niezmiennie zapra-
szamy tez na stron¢ www.vtech.trefl.com i do
odwiedzenia naszego profilu na Facebooku.

Zabawki VTech regularnie pojawiaja sie
tez w telewizji i prasie. Czy w najbliz-
szym czasie bardziej zaakcentujg one
swoja obecnos$é w tych mediach?

— Staramy si¢ by¢ obecni w mediach, gdyz
nasza oferta warta jest tego, aby dotrze¢ do
jak najszerszego grona odbiorcéw. A ponie-
waz spotykamy si¢ z bardzo pozytywnym
oddzwigkiem dotyczacym takich dziatan,
utrzymujemy komunikacj¢ w prasie i T'V.
Obecnie trwa kampania naszej Lali Ala, kt6-
r3 mozna obejrze¢ we wszystkich dziecigcych
kanatach.

Dzigkuje za rozmowe.
Rozmawiata Anna Wakulak

Reklama

Kole]kl elektryczne "Mehano™

Dystrybucja hurtowa:
Przedstawiciel na Polske

"DREAM™

95-030 Konstantynow L.
ul. Srebrzynska 5/7

tel. 42 211 30 24

email: dream@dream.pl
www.dream.pl
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Rozwoj orgamczny,
potencjat przejec

- rozmowa z prezes ABC Data, llong Weiss

ABC Data SA to znany w branzy polski
dystrybutor sprzetu [T, oprogramowania

i elektroniki uzytkowej. Spotka od 25 lat
rozwija sie, wdrazajgc nowoczesne rozwigzania
w zakresie zamowien i logistyki.

Prosze zdradzi¢ na poczatek plany firmy
na kolejne lata...

— Pod koniec czerweca br. oglosilismy nowa
strategie dla grupy na najblizsze trzy lata.

Sa to plany bardzo ambitne, ale reali-

styczne — ABC Data do 2018 r. chce by¢
liderem w nowoczesnej dystrybucji IT

w regionie CEE z wycena na poziomie 1

mld z1, z 10-procentowym udzialem w rynku
dystrybucji w regionie oraz 25-procentowym
udziatem w Polsce. W planach spéiki jest
dalszy konsekwentny rozwdj podstawowej
dzialalnosci, czyli biznesu dystrybucyjnego
IT, poprzez zwigkszanie liczby producentéw
oraz klientéw, rozwdj portfela produktéw oraz
ciagle doskonalenie jakosci §wiadczonych
uslug. Strategia zaktada tez silng koncentracje
na nowoczesnych ustugach

e-commerce, budowanie kompetencji i ustug
w ramach dystrybucji z wartoscia dodang oraz
rozwdj oferty mobilnej i wzmocnienie wsp6t-
pracy z operatorami telekomunikacyjnymi.

Dlaczego chca Pafistwo poszerzac port-
folio produktow i ustug?

— Stale poszerzanie naszej oferty produk-
towej zaréwno w ramach tradycyjnych dla
nas kategorii I'T i elektroniki, ale réwniez

w nowych obszarach jest jedng z kluczowych
inicjatyw strategicznych na lata 2016-2018.
ABC Data juz teraz ma najwigkszg oferte
na rynku, z ponad 100 tys. produktéw, ktéra

wcigz szybko roénie. Zwlaszcza ze w ostat-
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nim czasie wiaczylismy do portfolio nowe
kategorie wyrobéw z perspektywicznych
obszaréw o duzym potencjale wzrostu, jak ar-
tykuly szkolne, papiernicze, elektronarzedzia
i narzedzia czy wlasnie zabawki. Oceniamy,
Ze poszerzenie asortymentu pozwoli nam
zrealizowaé 20 proc. zakladanego do 2018 r.
planu zwigkszenia liczby klientéw w Polsce
oraz CEE. Jest to zgodne z naszg filozofia
rozwijania jak najszerszej oferty produktowe;.
U nas klient ma mozliwo$¢ zrobienia kom-
pleksowych zakupéw pod jednym dachem.
Do takiego ruchu i dynamicznego zwieksza-
nia asortymentu jeste$my w pelni przygoto-
wani. Po pierwsze, mamy najlepsze w branzy
kompetencje dystrybucyjne i logistyczne.
Jeste$my w stanie dostarczy¢ przesytki w cig-
gu czterech godzin w miastach, w ktérych
znajdujg si¢ nasze magazyny: Warszawie, So-
snowcu, a takze za granicg — w Bukareszcie,
oraz w ciggu 24-48 godzin w obszarze CEE.
Ponadto, co niezmiernie wazne, posiadamy
najkorzystniejsze w branzy produkty finanso-
we dla naszych klientéw. Mozemy bezpiecz-
nie finansowa¢ wiele transakcji — obecnie
suma dostepnych limitéw finansowych dla
naszych partneréw siega 1,5 mld zt.

Co to oznacza w praktyce?

— Udzielamy limitéw kredytowych do bie-

zacego obrotu, jestesmy elastyczni i mamy

wypracowane praktyki zabezpieczania tego
typu limitéw. Dysponujemy szerokim wa-

chlarzem produktéw finansowych. Poza tym
kooperujemy z najlepszymi ubezpieczyciela-
mi na $wiecie — Wspélpraca Z nami jest

po prostu bezpieczna. Wspieramy i klientéw,

i dostawcéw w zakresie strukturyzowania
produktéw finansowych. I nie chodzi tu

o wydluzenie platnosci, lecz o skompliko-
wang inzynierie finansowg. Pokazujemy
partnerom, w jaki sposéb mozna z tych
narzedzi korzystac.

Czym ABC Data zdobywa przewage
konkurencyjng?

— Bardzo wyraznie wyrézniamy si¢ in plus
wéréd naszych konkurentéw z branzy. Poza
najlepsza oferta wsparcia finansowego mamy
niezwykle wysoka trafnos¢ dostaw 99,8 proc.,
a wsp6lezynnik pomyltki dotarcia pod wia-
$ciwy adres jest niemal zerowy. Oferujemy
najpézniejszy czas sktadania zaméwieri — na
podstawowy asortyment do godz. 19.00
danego dnia z dostawg rano kolejnego dnia.
Czas dostawy z trzech magazynéw w Euro-
pie: w Warszawie, Sosnowcu i w Rumunii,
wynosi w naszej firmie od 24 do 48 godzin.
Dostep do asortymentu ABC Data jest na
dodatek niezwykle tatwy, bo gwarantuje go
sprawdzona od lat platforma e-commerce,
ktora jest stale ulepszana. O jej funkcjonalno-
$ci $wiadczy to, ze obecnie az 85 proc. zamé-

wieri sktadanych jest wlasnie przez InterLink.

Swoim dziataniem udowadniamy klientom,
ze mogg mie¢ lepszej jakosci wspdlprace niz
ta, ktérg oferuje rynek.

W tym roku poszerzyli Pafistwo oferte
o zabawki. Jak Pani ocenia ten rynek

i jakie argumenty przemawiaty za tym,
by zainteresowa¢ sie wtaénie tym seg-
mentem?

— Nasze dziatania byly poparte licznymi ba-
daniami rynkowymi. Interesowalo nas to, jak

RYNEK ZABAWEK
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si¢ ta branza rozwija, jakie s3 trendy demo-
graficzne. Po wnikliwej analizie uznali$my, ze
to jeden z bardziej perspektywicznych seg-
mentéw. Wiemy, ze istnieje przestrzen dla
duzego gracza z zapleczem logistycznym i fi-
nansowym. My aspirujemy do bycia one stop
shop, ktéry bedzie mial najszerszg oferte we
wszystkich kategoriach produktéw. A jesli
chodzi o zabawki, to dynamicznie budujemy
portfolio produktowe i posiadamy juz spora
liczbe liczacych si¢ marek. Obecnie nasza
baza liczy kilkanascie tysiecy produktéw od

kilkunastu dostawcéw. Ta liczba dynamicz-

RYNEK ZABAWEK

nie ro$nie. Trzeba pamigtaé, ze dzialamy w tym segmencie od kilku
miesiecy, a juz dostawcy i klienci sami si¢ do nas zglaszaja. Budujemy
pozycje lidera dystrybucyjnego w Europie Srodkowo-Wschodnie;.

Nasze dotarcie jest ogromne — zaréwno lokalne, jak i regionalne.

Dysponuja Panstwo nowoczesnymi platformami e-commerce
w zakresie dokonywania zaméwien i logistyki...

— W tej chwili model handlu w ABC Data odbywa si¢

w 85 proc. online przez system InterLink. To jeden z najnowo-
czesniejszych systeméw wsrdd dystrybutoréw, od dawna bedacy
benchmarkiem dla calej branzy. Naszg strategiczng inicjatyws jest
rozwijanie e-commerce’owych narzedzi, ktére oferujemy klientom
w calym regionie CEE. Jedng z kluczowych zalet platformy jest
jej zasieg, ktéry obejmuje wszystkie kraje CEE, w ktérych prowa-
dzimy dziatalno$é. Proponujemy partnerom mozliwo$¢ realizacji
transakcji zakupowych w kilku modelach wspétpracy techniczne;j
— poza podstawowym, tj. InterLinkiem, mamy mozliwos¢ udo-
stepnienia oferty handlowej ABC Data SA dla klientéw bizneso-
wych obstugiwanych przez naszych reselleréw, oferujemy réwniez
system umozliwiajacy integracje bazy produktowej i proceséw
zakupowych z istniejacymi platformami e-commerce’owymi
naszych klient6w.

Prosze opowiedzie¢ pokrétce, jak dziata ten system. W jaki
sposéb narzedzia te beda udostepniane sklepom? I czy
Panstwa zatozeniem jest stworzenie najwiekszej platformy
zakupowej w Internecie?

— InterLink to najwyzej oceniana w handlu e-commerce’owym
platforma B2B. Jest ona kazdego roku udoskonalana, ale moge
nieskromnie powiedzied, ze stanowi narzedzie niemal idealne.
Podazamy za nowymi trendami i weigz podnosimy jakos$¢ naszych
rozwigzan. Ta platforma pozwala nam na komunikowanie si¢

z poszczegolnymi grupami klientéw i docieranie do nich z biezacy-
mi informacjami, takimi jak ceny dnia, ceny tygodnia czy rozmaite
promocje. Dodam, ze w InterLinku niemal co godzing pojawia si¢
jakas akcja promocyjna. To zachgca klienta do $ledzenia na biezgco,
co dzieje si¢ na naszej platformie. Mamy tez akcje mailingowe, ktére
wspieraja sprzedaz. Co wiecej, nie sprzedajemy towaréw klientom
ostatecznym. To nasza zelazna zasada.

Co gwarantuja Panstwo swoim dostawcom i odbiorcom?

— Przede wszystkim kompleksowo$¢ oferty — od sprzetu I'T po-
przez artykuly papierniczo-biurowo-szkolne do zabawek. Zresz-
ta ten asortyment stale si¢ poszerza. Ogromna baza klientéw

— 18 tys. — generuje duzy ruch na naszej platformie. Dziennie
mamy ok. 8 mln zapytan do naszego e-commerce’u w Europie
(). Na pewno atutem jest nasze do§wiadczenie — 18 lat w bran-
zy e-commerce'owej (25 lat na rynku). Kazdy klient ma inny
profil biznesowy, mamy wiec dedykowane kategorie produkto-
we ulatwiajace nawigacje. Wyr6zniaja nas latwos¢ dobierania
produktéw, prosta mozliwo$¢ modyfikacji koszyka, intuicyjnosé
zakupdw, ich szybko$¢, bezpieczenstwo — jesteSmy pod tym
wzgledem bezkonkurencyjni. A zwiericzeniem procesu zaku-
péw sa blyskawiczny termin dostawy oraz dostepne narzedzia
finansowe.
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W jaki sposéb dobieraja Panstwo
dostawcéw?
— Z jednej strony robimy badania, ktére

zabawki i kt6rzy dostawcy sa najlepsi. Bazu-
jemy na wiarygodnosci i stabilnosci naszych
kontrahentéw. Checemy by¢ dla branzy zaba-
wek najwickszg platforma e-commerce’owa,
oferujaca najszerszy, ale réwnoczesnie war-
to$ciowy asortyment. Skupiamy sie przede
wszystkim na proponowaniu wysokiej jakosci
zabawek najpopularniejszych marek, m.in.
Lego, Mattela czy Smoby. Do korica roku
planujemy dalsze poszerzanie oferty o kolej-
ne kilka tysiecy produktéw najpopularniej-
szych §wiatowych producentéw. Parametry,
ktére s3 dla nas najwazniejsze przy wyborze
asortymentu, zwlaszcza z kategorii zabawek,
to najwyzsza jakos¢, bezpieczenstwo i walory

edukacyjne.
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W jaki sposob chca Panstwo docieraé

z tg informacja do sklepow z zabawkami?
— Stale budujemy ten kanal. Jeste$my juz

na takim etapie, ze sklepy same si¢ do nas
zglaszaja. Uwazam to za nasz duzy sukces

— z rozszerzong ofertg wystartowaliSmy do-
piero w sierpniu br., a efekty juz pozytywnie
zaskakuja. Sklepy na pewno oprécz cen, do-
stepnosci produktéw etc. docenily szybkos¢

i terminowo$¢ dostaw. Planujemy réznorodne
akcje w ramach komunikacji marketingowe;j,
informacje w najpopularniejszych wyszuki-
warkach online. Bardzo istotnym kanatem
jest komunikacja poprzez nasza platforme
InterLink, ktéra réwniez jest mocno promo-
wana i zacheca klientéw do jej odwiedzenia.

Polityka cenowa to istotna

partneréw. ABC Data ma bardzo ambit-
ne plany eksportowe zwigzane zaréwno

z dotychczas obstugiwanymi, jak i nowymi
rynkami. Ulatwiamy réwniez klientom
eksport poprzez wejscie na te rynki i do-
tarcie do zagranicznych odbiorcéw.

Méwi sie, ze miarg powaznego biznesu

s3 jego klienci...

— Podam przyktad Amazona, ktéry kupuje

towary rowniez od nas. To jest wymierny

dowdd na skale naszej dziatalnosci. Je-

ste$my otwarci na wspéiprace zaréwno

z dostawcami, jak i hurtowniami, ktére

moga traktowaé nas jak ogromny sklep.

Wiréd naszych klientéw sg i najwicksze
podmioty na rynku, i mniej-
sze firmy. JesteSmy otwarci na

kwestia nie tylko dlasamych  Chcemy pOdWOié wspolprace z réznej wielkosci
dostawcow, ktérzy chcieliby nasza wartos¢ przedsigbiorstwami. Wlasnie
stabilnej sytuacji zaréwno na jako grupy uruchomili$my skierowany do
rynk.u tradycyjnym, jak kapitatowej. nowych klientéw program Ar-
Lonlme, !e(iz ta! kze dI? Obecniejestesmy kadia, zapewniajacy im bardzo
urtownikéw i sklepow . korzystne oferty produktowe,
stacjonarnych. Jak to bedzie warci 420 min z, warunki finansowania, akcje
wygladato w przypadku Pan- @ Naszym celem promocyjne juz od samego
stwa firmy? jeSt imidzt. poczatku wspétpracy.
—Jako rzetelny i duzy gracz ryn- llona Weiss

kowy budujemy pozycje na lata.

Nie stosujemy dumpingowych cen. Chcemy
by¢ postrzegani jako podmiot, ktéry szanuje
swoich dostawcéw i klientéw. Oczywiscie
dostosowujemy dynamicznie polityke cenowa
do warunkéw panujacych na rynku, majac

na uwadze zaréwno strategie budowania

jak najatrakcyjniejszej oferty handlowej,

jak i utrzymanie rentownosci sprzedazy na
poziomie umozliwiajacym staly rozwdj za-
réwno portfolio produktowego, jak i narzedzi
wspomagajacych sprzedaz.

A co z eksportem? Czy na tym polu
réwniez zapewniajg Panstwo swoim
klientom dotarcie na miedzynarodowe
rynki?

— Nasi partnerzy biznesowi — producen-
ci i klienci — dzigki wspétpracy z ABC
Data zwickszaja réwniez wlasny potencjat
ekspansji geograficznej. Ekonomia skali
wynikajaca z naszej obecno$ci w catym
regionie oraz efekt synergii, np. korzyst-
niejsza polityka cenowa, tworzenie i rozwi-
janie wspdlnych kanaléw sprzedazowych,
pakietowanie produktéw i ustug, wzmac-
niajg réwniez pozycj¢ eksportowg naszych

IV kwartat to najwazniejszy
okres w roku dla branzy zabawkarskiej.
Czy przygotowali Painstwo na ten czas
szczeg6lne kampanie reklamowe, pro-
mocyjne, rabaty etc.?

—Tak jak powiedziatam, mamy juz w port-
folio wiele znaczacych marek. Intensywnie
przygotowujemy oferte, przy czym nie tylko
w kategorii zabawek, ale tez m.in. gier, kon-
sol, stuchawek czy tabletéw. Klienci w okre-
sie przed$wigtecznym na pewno znajda

w niej bardzo atrakcyjny asortyment. Wiemy;,
ktére produkty beda cieszyly si¢ najwicksza
popularnoscia i ktérych bedzie brakowaé na
rynku. Mailingi tygodniowe, promocje dnia,
konkursy sprzedazowe, tzw. gorace promocje,
ktére pojawia si¢ co godzing — to wszyst-

ko bedzie miato na celu przykucie uwagi
kupujacych, by robili zakupy wlasnie u nas.
Ponadto rozpoczelismy realizacje kampa-

nii SEM i SEO majacych na celu dotarcie

z przekazem reklamowym do jak najszersze;
grupy uzytkownikéw Internetu poszukuja-
cych sprawdzonego dostawcy w kanale B2B.

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiata Anna Wakulak

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: ABC Data
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Karty zostaty
rozdane

Na sklepowych pétkach pojawity sie pachnace jeszcze farbg drukarska karty
Topps Match Attax Champions League 2015/2016. Karty wyrdzniaja sie doskonatg
jakoscig, zwtaszcza te z edydji limitowanej. Ich wzornictwo i wykonanie sg na
bardzo wysokim poziomie, spetniajac oczekiwania wiekszosci kibicow Ligi
Mistrzéw. | co wazne, wszystkie sg w jezyku polskim. Podpytalismy sprzedawcéw,
na czym polega ich fenomen i co sprawia, ze ,goragczka kolekcjonowania”nie tylko
nie przemija, ale wrecz czasami osigga niebezpieczne wartosci...

bojem zdobyly rynek. Dzigki nim

kibice pitki noznej moga skompletowaé
albumy z najwickszymi gwiazdami tego
sportu. Atmosfere wokét kolekcjonowania
podgrzewa element niespodzianki — do czasu
rozpakowania blistra nie wiadomo, co kryje

Piikarskie karty kolekcjonerskie prze-

si¢ wewnatrz, czy znajduje si¢ tam poszuki-
wana karta limitowana... — Do tego dochodzg
elementy dodatkowe, takie jak ekskluzyw-
ne aluminiowe puszki, boisko do gry czy
rozgrywki w sieci. Jak fatwo si¢ domysli¢,
wszystko to wywoluje blysk w oku kazdego
prawdziwego fana pilki noznej — méwi Ur-
szula Piwko ze sklepu Nygus w Warszawie.
Karty sg dostepne w saszetkach (6 kart
w srodku) oraz w blistrach (36 kart, w tym
jedna z kolekgji limitowanej). Na kazdej
z nich znajduje sie liczba punktéw w ataku
i obronie danego zawodnika, a takze war-
to$¢ zawodnika wyrazona w milionach
euro, zobrazowana gwiazdkami. Adeptom
kolekcjonowania przypadng z pewnoscia do
gustu zestawy startowe (takze w wersji delu-
xe, z aluminiowa puszka), w ktérych oprécz
kart, zasad gry i listy kontrolnej znajduje si¢
réwniez boisko do gry i album.

KOLEJKIJAKW PRL-U

Wyglada na to, ze zabawa w kolekcjonowa-
nie rozkrecila si¢ juz na dobre. — Od jedne;j
do drugiej edycji Ligi Mistrzéw na rynku
tworzy sie swoista nisza zwigzana z kartami.
Dzieciaki od dawna dopytywaly sie o nowa
kolekeje, co dowodzi, ze zabawa przypadla im
do gustu. Bardzo wazne jest dla nas réwniez
to, Ze wraz z nowym dystrybutorem nastala
lepsza dostepno$¢ produktu, dzieki czemu my
jako sprzedawcy mozemy wreszcie skupic sie

na tym, co potrafimy robi¢ najlepiej — dobre;
obstudze klienta — méwi Lukasz Dabkowski
ze sklepu Kraina Zabawek w Chodziezy.

— W naszym sklepie karty sprzedawaly si¢
w kartonach jeszcze przed rozpakowaniem...
Cena produktu powoduje, ze cieszg si¢ one
ogromnym zainteresowaniem — dodaje Beata
Sulicz ze sklepu Mabel w Nowym Saczu.

MACHINA RUSZYtA...
Mtodzi pasjonaci pitki noznej zbieraja karty,
wymieniajg si¢ nimi, uktadajg, graja w nie.
Jak sie okazuje, hobby ma réwniez ogrom-
ne walory edukacyjne. — Dziecko uczy si¢
podejmowania decyzji, na co przeznaczy
kieszonkowe, sumiennosci, a niejednokrotnie
tez... przedsiebiorczosci. Samo musi przeciez
zadbac¢ o to, aby wymieni¢ si¢ z kolegami
zduplikowanymi kartami, zanim ubiegna go
inni — zauwaza Fukasz Dabkowski.

— Najwigksza rados¢ ze zbierania jest
zawsze na poczatku, kiedy jeszcze karty si¢ nie
powtarzajg. Potem przychodzi czas polowania
na poszczegélne pozycje. Na koniec nastepuje
za$... walka o ostatnie brakujace karty, w ktérej
niemal wszystkie chwyty sa dozwolone... -
zartuje Beata Sulicz.

Pierwszym miejscem, w ktérym dochodzi
do takich transakeji, jest... przedszkole. To tam
4-5-latki niejednokrotnie zaczynaja swoja pit-
karska przygode na prawdziwym boisku. Jej do-
pelnieniem jest posiadanie albumu z ulubionymi
pitkarzami. Starsze dzieci daza zwykle do zebra-
nia calej kolekgji. Dlatego karty czgsto wybieraja
np. rodzice z tréjek klasowych jako podarunek
dla chlopcéw na mikotajki lub $wigta. To z kolei
utatwia tzw. wymiany szkolne.

— Popularno$¢ napedzaja zmiany w klu-
bach, sukcesy poszczegélnych zawodnikéw,

transfery itd. Mozna $miato powiedzie¢, ze
wokol kolekcjonowania wytworzyla sie juz
swego rodzaju subkultura — zauwaza Lukasz

Dabkowski.

POPYT RODZI PODAZ
Karty pitkarskie jak mato ktéry produkt
doskonale sprzedaja si¢ przez caty rok. To
»pewniak” na prezent dla dzieci, ktére juz je
kolekcjonuja.

— Zdarza sie, ze do naszego sklepu
z listg zakupéw w reku przychodza babcie
i dziadkowie. Sg na niej ,artykuly pierwsze;
potrzeby” w postaci... zestawéw kart Topps
Match Attax Champions League — $mieje
si¢ Urszula Piwko. — Naturalnie listy zostaja
wezesniej sporzadzone przez ich zwnuki.
Dlatego mozna $mialo powiedzie¢, ze karty
tacza pokolenia... — zartuje.

TAJEMNICE HANDLOWE

— Nie chciatbym niechcacy odkryé — nomen
omen — wszystkich kart, ale moge powiedzie¢,
ze kluczem do sukeesu jest w przypadku

kart dobre zaopatrzenie sklepéw. Dzieci
niejednokrotnie poszukuja jeszcze brakuja-
cych kart z kolekgji, aby uzupetni¢ albumy,

i wtedy ewentualne zapasy schodzg na pniu...
— zdradza Fukasz Dabkowski. — Przy czym

o atrakcyjnosci poszczegélnych kart czesto
weale nie §wiadczy to, czy sa limitowane, czy
nie. Wielokrotnie bywa tak, ze najbardziej po-
zadana jest karta ze stabszym zawodnikiem,
ale za to ostatnia do kolekgji.

PANSKIE OKO KONIATUCZY

Bardzo wazne jest to, ze dystrybutor kart

— firma Epee — zadbal o ich szeroka pro-
mocje. Wiasnie rozpoczela si¢ bardzo silna
kampania telewizyjna. Kolekcja jest mocno
promowana m.in. na Youtube oraz na popu-
larnej wsréd kibicéw stronie www.fangol.pl.
Powstata szeroko reklamowana w telewizji

i mediach spolecznosciowych gra interneto-
wa (dostepna na www.toppsfootball.com),
do ktérej w dowolnym momencie moze do-
taczy¢ kazdy kolekcjoner. Kolejne zrédto re-
klamy to prasa - saszetki sa dolaczane, jako
insert, m.in. do magazynu ,,Kaczor Donald”
oraz ,Bravo Sport”. Ponadto firma planuje
szereg dzialan promocyjnych przyciagajacych
kolekcjoneréw do sklepéw tradycyjnych.
Wszystko to sprawia, ze z pewnoscig jeszcze
diugo pozostang one w grze...
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Sylvanian Families to marka dobrze znana rynku i realizowac zuifikowang globalng

] ) ) strategie sprzedazy — moéwi Pawel Koltu
na polskim rynku. Kolekcja uroczych zwierzatek niak, national business manager Poland
. . T, IR w Epoch Traumwiesen GmbH.
zyjacych w bajkowym Swiecie trafita na potki
sklepdw wiele lat temu. Od tego czasu oferta ZWIERZATKOWE KROLESTWO

. Sylvanian Families to marka z tradycja,

Zd bawek ba rd Z0 Sl e rOZt’OSJfa . ktéra zadebiutowata w 1985 roku na rynku

japoriskim. Wkrétce potem przyszedt

statnio producent — japoriska firma kresli¢, ze jesteSmy wdzieczni poprzedniemu  spektakularny sukces. Zabawki sprzedawaty
O Epoch Co. Ltd. — zdecydowat si¢ dystrybutorowi za kawal dobrze wykonanej  sie jak swieze buleczki, dzieciaki marzyly
jeszcze bardziej otworzy¢ na nasz pracy. Stworzyt on doskonate warunki ku o powigkszeniu swoich kolekcji. Wtedy
kraj i samodzielnie kontrolowac dystry- temu, by firma Epoch mogta samodzielnie tez nastgpilo otwarcie na rynek europejski.
bucje zabawek. Zadanie to zostato powie- zaistnie¢ na polskim rynku. To dla nas duzy =~ W wyniku ogromnego rozwoju marka jest
rzone firmie Epoch Traumwiesen GmbH krok naprzéd. Bezposrednie zaangazowanie  juz obecna w 55 krajach na calym swiecie.
z siedzibg w Norymberdze, ktéra zarzadza na pewno wielokrotnie zwickszy potencjal Swiat Sylvanian Families sktada si¢
sprzedaza w takich krajach, jak: Niemcy, sprzedazy, do tego dochodzi pakiet narze- z domkéw, budynkéw uzytecznosci pu-
Austria, Luksemburg, Holandia i Polska, dzi i inwestycji w budowe brandéw. Poza blicznej, elementéw dekoracyjnych, me-

Idjecia: Epoch

a takze w Skandynawii. — Chcialbym pod- tym dzigki temu bedziemy mogli by¢ blizej bli, figurek zwierzatek, pojazdéw i wielu
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akcesoriéw. Wszystkie elementy idealnie
do siebie pasuja, dzigki czemu kolekcje
mozna rozbudowywaé w dowolnym tempie

i kierunku. To $wiat, w ktérym odnajdzie si¢

kazde dziecko, bez wzgledu na narodowos¢
itp. Natura, rodzina i mifo$¢ sa tutaj tema-
tami kluczowymi, a produkty zostaly tak
zaprojektowane, aby wzbudza¢ wylacznie
pozytywne i cieple emocje. Figurki przed-
stawiajg ulubione zwierzatka, ktére posiada-
ja migkkie, przyjemne w dotyku futerko.
Rok 2015 jest zas dla marki wyjatkowy
— Sylvanian Families swictuje swoje 30-lecie.
W tym czasie do dzieciakéw trafito juz
120 milionéw figurek i 15 milionéw domkéw!

DLA KAZDEGO COS DOBREGO
Epoch Traumwiesen GmbH sprzedaje
obecnie w Europie dwie marki: Sylvanian
Families oraz Aquabeads. Pierwsza z nich
oprécz zapewnienia dobrej zabawy dziew-
czynkom w wieku 5-10 lat ma tez walory
kolekcjonerskie. Druga marka, tym razem
z serii art & craft, jest obecna w Japonii
od roku 2004, a na polski rynek zostanie
wprowadzona na poczatku 2016 roku.
Aquabeads to niemal 20 produktéw, ktére
zainteresujg nie tylko dziewczynki w wieku
4-9 lat, ale réwniez te starsze.

— Kazdy z tych brandéw wymaga réznej
strategii i skierowany jest do innego od-
biorcy, jednak oba sa dla nas réwnie wazne.
Wspdlnie stanowia atrakcyjng propozycje dla
naszych partneréw handlowych i konsumen-
téw — zwraca uwage Pawel Koltuniak.

I rzeczywiscie, jego stowa maja potwier-
dzenie w liczbach. Sylvanian Families
znajduje si¢ w pierwszej tréjce pod wzgle-
dem sprzedazy na rynkach europejskich
(NPD), natomiast Aquabeads, ktéry moze

si¢ pochwali¢ zaledwie kilkumiesigczna

historig na wybranych rynkach europejskich,

w Niemczech niemal z dnia na dzieri zdobyt
druga pozycje pod wzgledem sprzedazy.
Najnowsza kolekeja Sylvanian Families juz
jest dostepna w sklepach sieci Toys "R” Us.
— Dazymy do tego, aby nasze produkty byty
obecne we wszystkich dobrych punktach
sprzedazy zabawek. Od partneréw oczekujemy
ciekawej ekspozycji produktéw, w zamian ofe-

rujac cale ,zaplecze” w postaci materialéw POS,

brandingu, dioram, ekranéw LED itp. Zalezy

nam bowiem na budowaniu wieloletnich relacji
biznesowych, ktére beda satysfakcjonujace dla
obu stron — deklaruje Pawet Koltuniak.

RYNEK ZABAWEK

Swiat Sylvanian
Families sktada sie

z domkow, budynkéw
uzytecznosci
publicznej, elementow
dekoracyjnych, mebli,
figurek zwierzatek,
pojazdow i wielu
akcesoriow. Wszystkie
elementy idealnie

do siebie pasuja,
dzieki czemu kolekcje
mozna rozbudowywac
w dowolnym tempie

i kierunku.

T -

Sylvanian
Families jest
w pierwszej
tréjce pod
wzgledem
sprzedazy
narynkach
europejskich
(NPD).

Pawet Kottuniak

SUKCES TKWIW SZCZEGOLACH
Przewagi zabawek Sylvanian Families i Aquabeads nalezy upa-
trywaé w tym, ze w ich przypadku nie ma mowy o sezonowosci
sprzedazy. A jesli dodamy do tego doskonalyg jakos¢ i szeroki zakres
cenowy — otrzymamy przepis na murowany sukces. Stoi tez za nim
dobrze przemyslana strategia — w swiecie Sylvanian Families dziec-
ko moze odgrywac¢ przerézne role w otoczeniu natury i w atmosfe-
rze milosci. Nie ma w nim elementéw przemocy, jest za to bardzo
wiele miejsc, ktére urozmaicajg zabawe: szkola, przedszkole, sklepy,
gabinety lekarskie, miejsca wypoczynku, pojazdy itp. Aquabeads
wyréznia sie za$ na rynku dluga i spokojng historia oraz unika-
towymi licencjami Disneya, takimi jak Kraina Lodu, Ksi¢zniczki,
Kopciuszek. — Jestesmy chyba jedynym producentem, ktéry moze
pochwali¢ sig, ze jego zabawki od poczatku sprzedazy nie stanowity
nawet najmniejszego zagrozenia dla zdrowia dzieci. Nietoksyczno$é
produktéw zostata juz wielokrotnie potwierdzona. Barwniki sg po-
chodzenia spozywczego, a dodatkowo maja bardzo gorzki smak, aby
unikngé przypadkowego polkniecia — podkresla Pawet Koltuniak.
To juz kolejny z powodéw, dla ktérych warto rozwazy¢ dolaczenie
do grona partneréw Epoch Traumwiesen GmbH. A juz na pewno

silny argument przemawiajacy za tym, by powaznie pomysle¢ o za-
mdéwieniu produktéw z kolekeji Sylvanian Families jeszcze przed
Gwiazdks...
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Wader-WozZniak

Wader-WozZniak

TACAZ NACZYNIAMI
Z 30-elementowym zestawem do herbatki maluchy przygotuja niezapomniane
przyjecie. W komplecie: osiem filizanek z podstawkami, dzbanuszek na sok

oraz imbryk na herbate, s tez fyzeczki, cukierniczka oraz taca do serwowania
gosciom napojéw. Wszystkie naczynia wykonane sg z wysokiej jakosci tworzywa
sztucznego i bezpieczne przy

kontakcie z zywnoécia, mozna ich

uzywac w zmywarce i mikrofaléw-
Trefl

ce. Wiek: 1+.

Producent: Wader-Wozniak
GRAPLANSZOWA,,SANTIAGO"”
Gracze wcielajq sie w plantatorow uprawiajacych
banany, arbuzy, papryke, winogrona i kokosy.
Nic jednak nie urosnie bez wody. Nawadnianie
plantagji nie bedzie takie tatwe, poniewaz kazdy
gracz stara sie doprowadza¢ wode wytacznie do
swoich pdl. Powigkszaj swoje plantacje, nawad-
niaj je i odcinaj przeciwnikéw od wody!
Wydawca: Trefl

KID CARS 3D-BAZALOTNICZA

Odwzorowujaca prawdziwe lotnisko dwupoziomowa baza zaopatrzona jest

w szes¢ pojazdow lotniczych. W obrebie bazy

(na dole) znajduje sie czes¢ stuzaca technicznej
obstudze samolotdw w czasie startéw i ladowan.
Na pietrze jest stanowisko dla helikoptera. tatwa
i prosta konstrukcja zestawu jest kompatybilna
zinnymi produktami z serii Kid Cars 3D. W zesta-
wie naklejki tematyczne. Wiek: 1+.

Producent: Wader-Wozniak

Trefl

GRAPLANSZOWA

»ATLANTYDA"

Akgja gry rozgrywa sie na wyspie zale-
wanej przez wielkie fale. Co runde woda
pochtania kolejny fragment wyspy.
Zadaniem graczy jest uratowanie wia-
snej dzielnicy. Proste zasady, atrakcyjny
temat gry i oprawa graficzna gwarantuja

wielkie emocje.
Wydawca: Trefl

Tomy Tomy
DOBRY DINOZAUR DOBRY DINOZAUR
-BUZKA W GALOPIE - FIGURKI PODSTAWOWE

Buzka w Galopie to ogromna interaktywna
figurka tyranozaura Buzki, bedacego jednym
z gtéwnych bohateréw filmu Disneya ,Dobry
dinozaur”. Figurka ma wysoko$¢ 37 cm, po-
rusza sie po nacisnieciu na przycisk (zabawa
jest mozliwa, gdy dziecko trzyma figurke

w dtoni - nie porusza sie samodzielnie) oraz
wydaje dZzwieki z filmu (wersja SFX).
Dystrybutor: Tomy

TM Toys

WESOLY OLAF

Rozbawi kazdego mitoénika,Krainy Lodu”.
Po nacisnieciu guzika na jego brzuszku
Olaf porusza sie, $wiecac przy tym
i wydajac zabawne odgtosy.
Wiek: 3+.

Dystrybutor: TM Toys

Asortyment 6 zestawow figurek z postaciami z filmu.
Dostepne: Arlo (wysoko$¢: 20 cm), Babel (Spot) i zuk,
Babel i jaszczurka, Arlo i jego rodzeristwo jako dzieci oraz
inne postaci z filmu. Kazda z nich ma ruchome elementy,
aw kazdym zestawie znajduje sie mata figurka kolek-
¢jonerska kompatybilna z jedna z postaci z asortymentu
162902 $rednich figurek.

Dystrybutor: Tomy

TM Toys

UGGLYS PETSHOP POJAZD
MYJNIAZFIGURKA

14 Odrazajaca myjnia — pojazd wydajacy
= nieprzyzwoite odgtosy — to jest to!
=+ Twoje zwierzaki wyjdq z tej Smierdza-
cej kapieli jeszcze bardziej brudne,
niz byty! W zestawie réwniez figurka.

Wiek: 5+.
Dystrybutor: TM Toys

RYNEK ZABAWEK
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Stadlbauer Simba Toys
CARRERARC MASZA .
Tow Truck - samochéd z wyciagarka INIEDZWIEDZ

zprzodu i z tytu. Wyciagarka, dZwig
i kogut uruchamiane s3 za pomoca
pilota. Samochdd jest wyposazony
w baterie oraz akumulator, ktéry
wytrzymuje jazde bez przerwy

Bohaterowie bajki,Masza

i NiedzwiedZ” - pluszowy
NiedZwiedz (35 lub 50 cm,
wiek: 0+) oraz lalka Masza
(23 lub 40 cm w strojach

przez 40 min. z bajki, wiek: 3+).
Jest odporny na wilgoc, sterowany proporcjonalnie i osiaga predkos¢do 20 km/h.  pystrybutor: Simba
Dystrybutor: Stadlbauer Toys Polska

4M Winning Moves
POJAZDY SILNIKOWE - GRA,,MONOPOLY KRAKOW”
WYSCIGOWKA W grze ,na jednej planszy udato sie

Zestaw do samodzielnego zbudowania wysci-
gowki zasilanej bateriami. Montaz odbywa sie bez
pomocy $rub. Wystarczy pofaczy¢ prosty obwad,
aby stworzy¢ niesamowicie lekka, ale wytrzymata
wyscigdwke, ktdrej nie powstydzitby sie zaden
rajdowiec Dzieki tej zabawie dziecko dowie sig, jak dziataja silniki, oraz odkryje

uchwyci¢ najwieksze zabytki miasta,

jak Wawel czy Sukiennice, znakomite
uczelnie, takie jak AGH czy Politechnika
Krakowska, miejsca rekreadji, jak Bfonia
czy Planty, oraz symbole nowoczesnego
Krakowa - Centrum Kongresowe ICE oraz

podstawowe mechanizmy zwigzane z budowa pojazdéw. Tauron Arene Krakdw.
Dystrybutor: Russell Dystrybutor: Rekman
Pytaki Plastelino
GRA,,Pytaki” SALON FRYZJERSKI
Niezwykta gra dla catej rodziny. , Jak sie poznali Twoi rodzice?’;,Z kim z rodziny Otworz swoj salon fryzjerski i stworz
dawno nie spotkates sie sam na sam. Umdwcie sie teraz” — to tylko wybrane z Plastelino niezwykte fryzury. Masa
sposrdd ciekawych pytan, jakie zawiera planszéwka. ,Pytaki” to gra wydana plastyczna Plastelino o zapachu wanilii
w Polsce — polski pomyst, twércy i produkcja. Wyrdzniona i nagrodzona tytutem jest produktem hipoalergicznym, nie-
najlepszej gry dla rodzin w 2014 i 2015 roku. Doskonale sprawdza si¢ jako prezent  toksycznym i bezpiecznym do zabawy.
dla zaprzyjaznionej rodziny. Bez rywalizagji. Bez - W zestawie 4 pojemniczki z masa,
punktow. Bez planszy. Bez ograniczen wieku, czasu & dwie figurki i akcesoria z salonu
i liczby graczy. | J’E A e fryzjerskiego.
Wydawca: Pytaki t L l:rll : Dystrybutor: Pulio
Playmobil : Playmobil
ZAMEK RYCERSKIHERBU ; DIABELSKI MLYN
SOKOtA R RprTRERLE i, ZKOLOROWYM
Zamek z mostem zwodzonym, drzwia- OSWIETLENIEM
mi zapadowymi, klatka wiezienng e Gondole moga by¢ napedzane manualnie
oraz zsypem kamieni do obrony przed lub elektrycznie dzieki napedowi do
napastnikami. DZwignia otwiera $ciane s = karuzeli.
do specjalnej kryjowki. ! it Producent: Playmobil
Producent: Playmobil 5
1 )
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Mirage Hobby
ZESTAW MODELARSKI KUBUS

Mirage Hobby

ZESTAW MODELARSKI MS BATORY
Kubus - legendarny samochéd pancerny Jeden z najstynniejszych transatlantykow w historii /s gayes
skonstruowany i zbudowany wiasnymi g polskiej marynistyki. MS Batory oraz blizniaczy MS
sitami przez powstaicéw warszawskich L Pitsudski byty uwazane w latach swojej $wietnosci
w 1944 roku. W czasie oblezenia Warszawy przez nazistéw byt symbolem dumy, za ptywajace salony oraz ambasadoréw polskiej
odwagi i poSwiecenia mieszkaricow okupowanej stolicy. Wyjatkowy i jedyny taki kultury. Mirage Hobby poleca plastikowy zestaw
samochdd stworzony w trakcie Il wojny Swiatowej. Teraz sam mozesz zbudowac do sklejania, dzigki ktoremu kazdy moze zbudowac

i pomalowac stynny samochdd Kubus, wykorzystujac plastikowy model do i pomalowac stynny transatlantyk. W komplecie
sklejania. Kompletny zestaw modelarski z klejem, farbkami oraz pedzelkiem. zklejem, farbkami i pedzelkiem.
Producent: Mirage Hobby Producent: Mirage Hobby
Ll Tidlo N [ e Tidlo
DREWNIANY GARAZ R CAMPERVAN

é Ll . (Garaz z miejscami parkingowymi znajdujacymi sie na Drewniany jezdzik jest idealnym pierwszym
b -E s drugim poziomie, na ktéry mozna wyjechac winda! Pod . ; pojazdem dla dziecka, ktore odpychajac sie stopami,
f ; parkingiem znajduja sie serwis samochodowy, dystrybu- ﬁ = % moze przemieszczac sig z miejsca w miejsce. Zabaw-
41 tor paliwa oraz myjnia samochodowa. W skfad zestawu ™ ; ka dzigki nisko osadzonemu siedzeniu daje poczucie

! 3 wchodza réwniez 4 mate samochodziki w zywych kolo- L bezpieczenistwa, a skretne kotka zapewniaja ptynna
e rach: czerwonym, niebieskim, zielonym i zottym. Wymia-  jazde w kazdym kierunku. Kolejnym atutem tego modelu jest schowek, w ktérym
ry: 50 x 37 x 28,5 cm. Wiek: 3+. dziecko moze przechowywac ulubione zabawki. Wymiary: 42 x 22 x 35 cm. Wiek:

Dystrybutor: Mikel Trade 12m+.
Dystrybutor: Tidlo

Reklama

Gra na wypasie!

No wielkie] igce spotkolo sie kilko stad owiec.
Niesforne, sympatyczne owieczki rozbiegly sie
po ziclonejtraowie. Wygr ten gracz. kiorego.
owce 2jmd jok nojwigkszq czgic igki!

| &a T

S — = =

Grupa Wydawnicza Foksal Sp. z o.o. Zapraszamy do naszych partneréw handlowych: ."I

ul. Foksal 17,00-372 Warszawa Abro - 03-310 Warszawa, ul. Staniewicka 7, tel. 22/ 819-41-35; Anek - 05-850 Ozaréw |

Kontakt: Przemystaw Karkosa Mazowiecki, ul. Poznanska 320, tel. 22/ 721-17-77; Rekman - 53-609 Wroctaw, ‘." M
tel. kom. 664 031510 ul. Fabryczna 14, tel. 71/ 359-46-19; Ablex - 60-003 Poznan, ul. Sycowska 48, J %

przemyslaw.karkosa@gwfoksal.pl tel. 61/ 661-62-37; M&Z - 81-571 Gdynia, ul. Chwaszczynska 131B, tel. 58/ 629-85-89 J J EOY .-
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Hippocampus

Hippocampus

»BYLO SOBIE ZYCIE - PIERWSZA POMOC”

Edukacyjna gra planszowa, ktéra powstata przy wspétpracy z Wielka Orkiestra Swia-
teznej Pomocy i miata na celu zapoznanie najmtodszych z zasadami pierwszej pomocy
przedmedycznej. Gracze konkuruja ze soba, reaguja na wir zdarzen i zdobywaja punkty.
Wygrywa ten, kto zbierze
wszystkie zetony ztaricucha
przetrwania. Sugerowana cena
detalizna: 99,99 zt.

Wydawca: Hippocampus

Cobi

KLOCKI COBI SZOPKA BOZONARODZENIOWA
Tradycja budowania szopek bozonarodzeniowych jest
w Polsce szczegdlnie zywa. Teraz dzieci mogq zbudowac
szopke ze specjalnego Swiatecznego zestawu klockow
Cobi, ktéry zawiera 260 elementow, w tym 7 figurek i 2
zwierzatka. Mozna z niego zbudowac stajenke ze zt6b-
kiem, w ktdrej jest Swieta Rodzina wraz z Aniotkiem.

Do stajenki przybywaja Trzej Krélowie z darami oraz
pastuszek.

Producent: Cobi

»BYLO SOBIE ZYCIE - POGROMCY WIRUSOW”
Celem gry jest utozenie obrazka
mistrza pilnujacego wiezniéw w klatce.
Zwyciezcq zostaje ten, kto w momencie |#
utozenia catego obrazka ma zebrang
najwieksza liczbe kompletnych wiru- Lt ®
sow, bakterii i toksyn. Wiek: 4+. ¢
Sugerowana cena detaliczna: 49,99 z. -
Wydawca: Hippocampus

ﬁ,__;’-ﬁ
Bsry| )

Spinmaster

WROZKA FLYING FAIRY
FLUTTERBYE

Wrézka Flying Fairy to bogato zdobiona
laleczka, ktdra lata i podczas wirowania
Swieci kolorami teczy. Unosi sie nad
dtonig dziecka i przedmiotami. Flying
Fairy ma podstawke, na ktérej mozna
ja umiesci¢, a nastepnie wystartowac.
Produkt wsparty kampania telewizyjna.
Dystrybutor: Cobi SA

Piaskowe Obrazki

KREATYWNE ZESTAWY
PLASTYCZNE

Zabawa polega na tworzeniu obrazéw. Kazdy
zestaw zawiera kolorowy piasek, ktorym
posypuje sie lepkie powierzchnie obrazka,
tworzac w ten sposob wspaniate dzieta
sztuki.

Producent: Piaskowe Obrazki

CDPPL

Hasbro

STARLILY

Starlily to niezwykty jednorozec, ktérego

rog Swieci sie na rézne kolory. Im czesciej sie
razem bawicie, tym jego magiczna moc staje
sie silniejsza, a wieZ miedzy wami trwalsza.
Nakarm Starlily ulubionym truskawkowym
smakotykiem i zadbaj o jej piekna, dtuga grzy-
we. Ze Starlily u boku czekaja cie prawdziwie
magiczne przygody!

Dystrybutor: Hasbro Poland

CDPPL

»SKYLANDERS"”

Tegoroczna edycja gry ,Skylanders Su-
perChargers” poszerza charakterystycz-
ny dla serii model rozgrywki poprzez
wprowadzenie ozywajacych pojazdéw.
Dzigki nim fani serii doswiadcza

magii krainy Skylands w nowy sposdb.
,Skylanders SuperChargers” pozwala
graczom zasig$¢ za sterami poteznych,
podrasowanych machin podrézujacych po ladzie, w wodzie i powietrzu.

Dystrybutor: CDP.PL
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DISNEY INFINITY 3.0: PLAY WITHOUT LIMITS
To potaczenie gry wideo z interaktywnymi figurkami przedstawiajacymi bohate-

réw z uniwersum Star Wars, animagji
Disney/Pixar i klasycznych animagji
Disneya. Disney Infinity 3.0 to jeszcze
bogatsza zawarto$¢ i bardziej zr6zni-
cowana rozgrywka niz kiedykolwiek
wezesniej.

Dystrybutor: CDP.PL

RYNEK ZABAWEK
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spielwarenmesse®
Nuremberg 27 Jan - 1Feb 2016

Czy sa Panstwo zainteresowani ozywiajacym asortymentem, ktéry ponownie zachwyci Panstwa
klientow? Chca Panstwo poznac trendy zabawkarskie, zanim przemkna obok? W zadnym innym
miejscu $wiata nowosci nie sa bardziej swieze i dostepne niz na targach Spielwarenmesse®.
Niech Panstwo odkryja produkty i pomysty, ktére wzbogaca Paristwa oferte w przysztym roku.

Niech Panstwo doswiadczg Norymbergi w terminie od 27.01. do 01.02.2016

www.spielwarenmesse.de/poland - MERITUM s.c. - & +48 (22) 8 28 27 34 - meritum@meritum.it.pl
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Granna

GRA PLANSZOWA
»GRZYBOBRANIE"

Klasyczna gra w nowej bajkowej oprawie
graficznej. Celem rozgryweki jest jak najszybsze
uzbieranie koszyka grzybéw. W czasie wyprawy
po bajkowym lesie gracze przezyja niecodzienne
przygody. Musza jednak uwazac na czarownice,
ktéra moze im pokrzyzowac plany. Gra zostata
przygotowana w niezwyktej scenografii 3D.

Wydawca: Granna

Granna

GRA PLANSZOWA ,,PESTKA, DROPS,
CUKIEREK"”

Ekonomia dla dzieci? W dzisiejszych czasach to
konieczno$¢. Gra przybliza dzieciom podstawowe
mechanizmy popytu i podazy, a jednocze$nie opowia-
da niezwykig historie i pozwala $wietnie sie bawic.
Powstata na podstawie ksigzki jednego z najbardziej
cenionych polskich pisarzy dla dzieci — Grzegorza
Kasdepke. Autorem gry jest Karol Madaj, twdrca kultowej ,Kolejki"”.

Wydawca: Granna

G3

GRA,,STINKY BUSINESS”

Szkto do szkta, plastik do plastiku, a papier do papie-
ru. Segregowanie smieci nie jest wcale takie trudne,
jak mogtoby sie wydawac. W grze ,Stinky Business”
mozna nawet ubi¢ na tym niezty interes! Nikt nigdy
nie twierdzit, ze biznes to czysta sprawa. (zasem

aby osiagnac sukces, trzeba ubrudzic sobie rece. Aby
jednak zosta¢ prawdziwym $mieciowym potentatem,
trzeba nauczy sie odrézniac pospolite odpady od tych wartosciowych.

Wydawca: G3

- .
)
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G3

GRA,TWOJAKOLEJ"

Najwieksi potentaci na rynku kolejowym staraja sie
powiekszy¢ swoj majatek. W tym celu spotykaja sie na
wielkiej licytacji lokomotyw. Kazdy inwestor stara sie
kupic jak najlepsze lokomotywy po jak najnizszej cenie.
Jednak konkurengja jest olbrzymia. Kazdy doswiadczony
na rynku kolejowym gracz wie, ze lokomotywy to nie
wszystko. Kiedy kazdy inwestor ma juz wylicytowane trzy
lokomotywy, rozpoczyna sie walka o wagony. Wiek: 8+.

Wydawca: G3

Formatex

HIDE AWAY PETS

T0 niesamowite (12 cm) pluszaki, ktérymi
mozna bawic sie bez korica. Maja opaten-
towang obrecz, ktéra pozwala dowolnie
je otwieraCi zamykac. W ofercie: pieski,
kotki i inne zwierzatka.

Dystrybutor: Formatex

Epoch Co. Ltd.

Formatex

SHOPKINS 12-PAK

Trzecia seria to zestaw 12 figurek, w tym
dwie ukryte figurki niespodzianki. W ze-
stawie rowniez maty koszyk na zakupy i 4
torby do noszenia Shopkinséw.

Dystrybutor: Formatex

Epoch Co. Ltd.

LIMUZYNA

Rodzinny sedan to stylowy pojazd w stylu retro.
Poza fotelikiem dzieciecym do samochodu do-
taczony jest pyszny zestaw piknikowy — kanapki
i sok. Przedni zderzak mozna wysuna¢, tworzac
poreczny stolik piknikowy. Ten pojazd z kie-
rownica po prawej stronie z sylvariska tablica
rejestracyjna to wiasnie to, czego potrzebujesz
na wypady na wie$ i wycieczki nad ocean.

Dystrybutor: Epoch Traumwiesen GmbH
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RODZINA CZEKOLADOWYCH KROLIKOW

Feliks lubi planowac przerézne imprezy i przyjecia odbywajace sie w miasteczku
Sylvanian Village. Barbara zawsze dba o rodzine

i stara sie, by w domu mito sie mieszkato.

. Krystian jest doskonatym pitkarzem - potrafi

e

L1

kopnac pitke dalej niz ktérekolwiek dziecko.
Luna to wesofa dziewczynka, ktéra lubi bawi¢
sie zrodzing i przyjaciétmi.

Dystrybutor: Epoch Traumwiesen GmbH

RYNEK ZABAWEK
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Zapraszamy ha targi:
Spielwarenmesse® 2016
ko D-05

Mito nam poinformowag, ze jako firma EPOCH Traumwiesen GmbH, Hala 1, stols
postanowiliSmy samodzielnie wejs¢ ze swoimi markami na Polski rynek. Jezeli chcesz

uzyskac wiecej informacji, zachecamy do kontaktu z nami. W szczegodlnosci zapraszamy
na nasze stoisko podczas targéw zabawek Spielwarenmesse w Norymberdze od 27 stycznia 2016.

Pawet Kottuniak  Tel.: 609412612 E-mail: koltuniak-p@epoch-traumwiesen.pl

www.sylvanianfamilies.de www.aquabeads.de
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Epee

UEFA CHAMPIONS LEAGUE
Najbardziej prestizowe rozgrywki pitkarskie
w Europie na kartach Topps juz od sezonu
2015/2016! Karty wystepuja w jezyku
polskim, a na nich najlepsi swiatowi
zawodnicy, wérdd nich: Messi, Neymar, tuk weselny z akcesoriami,
Ronaldo, Krychowiak i Lewandowski! UEFA karta kolekcjonerska,
Champions League — puszka w ksztatcie ulotka.

pitki. Zawartos¢: 70 kart (w tym jedna z edydji limitowanej). Dystrybutor: Epee Polska

Dystrybutor: Epee Polska

Epee
FILLY WEDDING - KROLEWSKIE WESELE
Zawarto$¢ opakowania: 2
unikatowe figurki Filly Wed-
ding, 2 pierscionki, $lubna
karoca z dwoma reniferami,

Dumel Dumel
WYRZUTNIA FAJERWERKOW StONIK FONTANNA
Z wyrzutnig fajerwerkow zrobisz prawdziwy show we wtasnym pokoju! Przetadu; ZPILECZKAMI

wyrzutnie, wybierz cel i nacisnij spust. Patrz,
jak wspaniate efekty fajerwerkdw rozswie-
tlaja Sciany i sufit wokét... Dodatkowo efekt
wybuchu fajerwerkdw wypetnia pomiesz-
czenie. Zabawka posiada pokretto do zmiany
wizualizacji fajerwerkéw. Wiek: 5+.

Dystrybutor: Dumel

Wewnatrz stonika znajduje sie 6 kolorowych
piteczek. Po nacisnieciu na myszke wiaczy
sie mechanizm, ktéry wprowadza piteczki
w ruch. Wyrzucane piteczki odbijaja sie od

listka i specjalng zjezdzalnia wracaja do Srodka
stonika. Dodatkowo po naci$nigciu na matpke
ustyszymy zabawne dzwieki. Wiek: 18 m+.

Producent: Dumel

Zvezda Italeri
SERIA MODELIKOW DO SKtADANIA DISNEY PLANES 2 SERIA MODELI DO SKLEJANIA WORLD OF TANKS
Proste modeliki bohateréw filmu Disneya, ktore do ztozenia nie wymagaja kleju. Wtoski producent modeli do sklejania wprowadza na rynek ekskluzywna linig
Stanowig $wietna zabawke, a jednoczesnie rozwijaja wyobraznie najmtodszych. produktéw dedykowang mitosnikom gry komputerowej, World of Tanks”. Seria
Pojedynczy model sktada sie z kilkunastu sktada sie z kilku modeli oraz akcesoriéw w skali 1:35. nawiazuiacvch kolorvstvka
elementdw, samoprzylepnych naklejek \ ! ﬁ oraz oznaczeniami do pojazdéw z gry.
oraz prostej, obrazkowej instrukcji monta- : Ponadto kazdy model zawiera ksigzeczke
zu. W ofercie postaci z filméw, Auta” oraz / ™ Jank Guide” w jezyku angielskim opisujaca
,Samoloty”. " e wybrany czotg oraz porady dotyczace
Dystrybutor: Dream } samej gry.
3 - Dystrybutor: Dream

Magformers Nordic Games
WALKING ROBOT »SEQUENCE" - GRA STRATEGICZNA
To 45-elementowy zestaw, z czego 8 to elektroniczne elementy specjalne, za po- Celem gry jest utozenie na planszy dwdch sekwencji zetondw, zanim zrobig to prze-
moca ktérych ozywisz kazdego robota! W komplecie znajduje sie rowniez prze- ciwnicy. Jedna sekwencja to 5 zetondw tego samego koloru w jednej linii - pionowo,
wodnik, ktory krok po kroku pokazuje, jak stworzy¢ rézne modele. Magformers poziomo lub ukos$ne. To gra, ktdra rozwija logiczne myslenie. Moze gra¢ w nig kazdy,

to klocki z wbudowanymi silnymi magnesami a poznanie jej zasad to kwestia kilku minut, jesli nie sekund. Zestaw zawiera plansze

neodymowymi. Za pomoca prostych figur geo-
metrycznych mozna zbudowac tréjwymiarowe
konstrukcje. Wiek: 3+.

Dystrybutor: Dante.

do gry, 104 karty, zetony w trzech kolorach oraz
instrukcje. Liczba graczy: 2-12 (powyzej 3 graczy
gra sie druzynowo). Wiek: 7+.

Dystrybutor: Dante
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Bright Junior Media

Bright Junior Media

CZUCZU ALFABET - PANSTWA | FLAGI

0d A jak Australia do Z jak Zimbabwe! Nauka liter i flag staje sie prosta dzieki
zabawie w f3czenie puzzli. Innowacyjna ukfadanka pozwala na rozwijajaca, edu-
kacyjna rozrywke, ktora
pobudza ciekawos¢
$wiata. Liczba elemen-
tow: 48. Wymiary pary:
11,5x10,5 cm.
Dystrybutor: Bright
Junior Media

Epideixis

TRES

Gra strategiczna oparta na grze w kétko i krzyzyk.
Przeznaczona dla 2 graczy, z ktérych kazdy dazy do
tego, aby jak najszybciej zaja¢ 3 miejsca w 1 linii:
poziomo, pionowo, na skos, w ptaszczyznie lub

w przestrzeni jednoczesnie utrudniajac to samo
przeciwnikowi.

Wydawca: Epideixis

FoxGames

GRA,,BITWA O TORTUGE"

U wybrzezy pirackiej wyspy trwa zaciekfa
bitwa. Hiszpariska flota po raz kolejny
prébuje wydrze¢ Tortuge z rak piratéw.
Zostan kapitanem wybranej floty i stocz
bitwe! Stawka jest osnuta zl3 stawa
piracka wyspa Tortuga! Liczba graczy: 2.
Wiek: 7+.

Wydawca: FoxGames

e

1Etd e |

sdint

XPLORE TEAM - UKtAD
StONECZNY

Fascynujacy Uktad Stoneczny, galaktyczne
tajemnice, stynni badacze i eksploratorzy, a takze
kosmiczne pojazdy — to czeka rodzicow i dzieci,
ktdrzy utoza te ogromng ukfadanke. Liczba ele-
mentow: 300. Wymiary po utozeniu: 98 x 68 cm.

Dystrybutor: Bright Junior Media

Egmont Polska

GRA,,RATUJ KROLICZKI'"

Pierwsza gra planszowa twojego dziecka! Gracze rzucaja
kolorowa kostka i staraja sie uratowac jak najwiecej
kréliczkéw. Gra-zabawka uczy rozpoznawania koloréw oraz liczenia. Bardzo duze
drewniane elementy i proste zasady sprawiaja, ze gra Swietnie nadaje sie dla
najmtodszych dzieci. W pudetku: 20 drewnianych krélikéw, duza kostka do gry, spéd
pudetka w ksztatcie kréliczek norki. Autor gry: Reiner Knizia. Liczba graczy: 2-5. (zas
rozgrywki: 10-15 min. Wiek: 3+.
Wydawca: Egmont Polska

Tupiko

TABLICA OBROTOWA Z PAPIEREM
Tablica obrotowa sktada sie z ptyty umozliwia-
jacej pisanie kreda oraz ptyty metalowej do
przyczepiania literek i cyferek. W zestawie rolka
z papierem do rozwijania na tablice i pisania na
papierze.

Producent: Tupiko

RYNEK ZABAWEK

Reklama

Drewniane instrumenty muzyczne

Puzzle Farma
z serii ,Dotknij i poczuj”

ikl il

ﬂbrewnmny
TIDLO to marka ponadczasowych drewnianych zabawek - statek
produkowanych przez powstatq w 1984 roku angielskq ¥ piracki
firme John Crane Ltd. W ofercie znajdujq sie puzzle,
instrumenty muzyczne, domki i akcesoria dla lalek,
a takze mebelki do dziecigcego pokoju. Wszystkie
zabawki zaprojektowano w oparciu o nowoczesne
trendy wzornicze, uwzgledniajqc ich jakos¢,
bezpieczefistwo oraz wartos¢ edukacyjnq.

Dystrybutor: ' 3
_ MIKEL TRADE W= .
-~ ul. Pieciu S’rawow 5/39 43-316 Blelsko-Bla’m-
tel.: 608 557 343 -mfo@plccoland pl —_—

= ]
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Cartamundi Cartamundi
KARTY DO GRY STAR WARS: EPISODE VII- ZESTAW KOLEKCJONERSKISTAR WARS
PRZEBUDZENIE MOCY Zestaw kolekcjonerski Star Wars Saga posiada siedem

Pokerowa talia kart do gry ilustrowana postaciami i grafika

znowego filmu,,Star Wars: episode VIl — Przebudzenie Mocy”. Zestaw posiada
siedem réznych talii kart oraz pie¢ kosci. Na taliach od 1 do 6 znajdziemy sceny fil-  gwiezdnej sagi. Sg pakowane w pudetka karciane z logo.
mowe z pierwszych szesciu filméw gwiezdnej sagi. Pakowane w pudetka karciane ~ Siddma talia to kompozycja scen i grafik ze ,Star Wars:
opatrzone logo. Siddma talia to kompozycja scen i grafik z filmu,, Star Wars: episode  Episode VIl — Przebudzenie Mocy”. Talia zapakowana jest
VII - Przebudzenie Mocy”. Talia zapakowana jest w kolekcjonerskie metalowe w kolekcjonerskie metalowe opakowanie. Zestaw za-
opakowanie. Zestaw zawiera réwniez 5 zielonych kosci do gry z logo Star Wars. wiera réwniez 5 zielonych kosci do gry z logo Star Wars.

Producent i dystrybutor: Cartamundi Producent i dystrybutor: Cartamundi

réznych talii kart oraz piec kosci! Na taliach od 1do 6
znajdziemy sceny filmowe z pierwszych szesciu filméw

Bruder

\, KOPARKOLADOWARKA

\ Koparkotadowarka JCB 5CX eco z serii Profi.
z Posiada typowe dla zabawek Brudera walo-
ry: najwyzsza jakos¢ wykonania, perfekcyj-

ne odwzorowanie i funkcjonalnos¢. Do zabawy w domu i na zewnatrz. Doskonata
zabawka edukacyjna, ktdrej gtéwnymi cechami s3 m.in.: ruchome ramie z tyzka,

Double Eagle

KOPARKA GASIENICOWA

Zdalnie sterowana zabawka w skali 1:20 (RC)
polecana do zabawy w zamknigtych pomiesz-
czeniach i na zewnatrz. Zestaw gotowy do
uruchomienia po wyjeciu z pudetka. Zabawki
firmy Double Eagle z uwagi na ich wielko¢,

ruchoma szufla, obrotowy fotel operatora, przeszklona kabina z uchylang tylng
szyba, otwierane drzwi, wysuwane podpory, opony z bieznikiem, kompatybil-
nos¢ z figurkami Bruder z serii bWorld. Wymiary: 411 x 172 x 250 mm.

licencje, a takze zastosowane materiaty oraz solidna technologie niejednokrotnie
sa mylone z produktami znanej firmy Bruder. Ich przewaga polega na tym, ze s
zdalnie sterowane. Wiek: 6+.

Dystrybutor: Ata Dystrybutor: Ata
Smily Play Smily Play sl ] Z‘(
ZtAPMNIE3W1 INTELIGENTNY =~ 8% 1 &y S—
Podstawowa zabawka to kolorowy roller ZEGAREK { Sl 7 &3
z przyciskami. Po roztozeniu staje sie Zegarek poza podstawowymi funkcjami, AR 2% '

minutnikiem i stoperem moze takze robic zdjecia i filmy. Dzieki obrotowej kamer— —
ce jest wygodny w uzyciu. Dodatkowo znajdujg sie w nim 8 minigier

oraz edytor zdje¢ z mozliwoscig dodania efektéw specjalnych. Do zatozenia na

reke i powieszenia na szyje. Wiek: 3+.

duzq kul3 oraz domkiem dla gasienicy.
Zabawka wydaje réznorodne dzwigki

i Swieci. Znakomicie rozwija mata
motoryke. Kolorowe przyciski i rdzne
tryby zabawy sprawia, ze zabawa nigdy
sie dziecku nie znudzi.

Producent: Anek

Producent: Anek
Iy Aster Li AsterLi
" ZESTAW ANIOLEK STROJ CZLOWIEK NIETOPERZ LUX
ZESPODNICZKA Przebranie to pozwoli dzieciom przeniesc sie

Biata tiulowa spddniczka z gumka w pasie
oraz pieknie zdobione brokatem i pusz-
kiem skrzydetka sprawia, ze kazda dziew-
azynka poczuije sie jak najpiekniejszy

z aniotkow. W zestawie rowniez aureolka
oraz rdzdzka z puszkiem.

Producent: Aster Li

w komiksowy $wiat superbohateréw, w ktorym beda
mogty walczyc ze ztem. Kombinezon z dodatkami
oraz peleryna dostepny w rozmiarach: 110-116, 122-
128, 134-140 cm.

Producent: Aster Li
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CloudB Tiny Love

SOWAZPOZYTYWKA i KARUZELA ROSNIJ ZE MNA
Pozytywka z czterema kojacymi dzwiekami: | Zabawka rozwojowa, ktdra ukoi kazdego maluszka i T
Stoneczne dni, Le$ny spacer, Rzeczka, Marzenia. 4 "l oraz przyciagnie jego uwage wyjatkowa kombinacja o IF e
Dzigki rzepom pozytywke mozna fatwo zapia¢ na ® [ ] j | muzyki. Unikalny system poruszania sie karuzeli 4D - * - N
tézeczku. 1}-' . =0 *\ zabawki skierowane sq zawsze w strone dziecka - oraz T
Sensor dzwieku - dwie opcje - 23 lub 45 minut. Gdy " obserwagja uroczych zawieszek tanczacych az do 18
dziecko sig obudzi i zaptacze, d2wieki znow zataczg rdznych melodii rozwijaja koordynacje wzrokowa oraz =
sie na ustawiong przez nas wczesniej godzine - , y zmysty dziecka. Zabawke mozna zamienic¢ w przeno- ‘Cl
mozna wigczy¢ wysoka lub niskg czutos¢ dzwieku. Ay oagh $ng pozytywke. "_’; J ﬁ
Wiek: 0+. Dystrybutor: Marko
Dystrybutor: Marko
— Mattel Poland Mattel
PIRACKA PRZYGODA LOTNISKO LITTLE PEOPLE
TOMKA Umies¢ samolot na szczycie stupka,

Lestaw inspirowany najnowszym

filmem z serii Tomek i Przyjaciele , Le-

genda o zaginionym skarbie”. Pozwala

na nowo przezywac niezwykte sceny i przygody! Tomek eksploruje podziemna
pieczare, gdzie odkrywa dawno zapomniany wrak pirackiego statku. Wiek: 3+.

Dystrybutor: Mattel Poland

nacisnij chmure i zobacz, jak maszyna
kreci sie podczas,lotu”, ktéremu towa-
rzysza wesofe odgtosy. Wiek: 12+.

Dystrybutor: Mattel Poland

Reklama
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IStan najwyzszej

Przed Bozym Narodzeniem sklepy z zabawkami
przezywajg prawdziwe oblezenie,

ciggajacej uwage witrynie, wytypowaniu gwiazdkowych (reklama TV). Pierwsza zabawka to lalka,

hitéw sprzedazy oraz wyciagni¢ciu wnioskéw na przysztosé.  z ktéra dziecko moze $piewaé. Druga to
Przedstawiciele sklepéw i hurtowni opowiedzieli nam o swoich przy- kolorowy pingwin, ktéry postuguje si¢ nie
gotowaniach do goracego sezonu przedswigtecznego.

Wtym ferworze obowigzkéw trzeba jeszcze pomysle¢ o przy- z Krainy Lodu oraz pingwinka Marbo

monosylabami, ale prawdziwg polszczy-
zng. Warto tez wspomnieé o ,Monopoly”
ROBERT TROCHIMIUK, SKLEP MIMI: - wersje lokalne. Na rynku jest juz kilka

— Swigteczny nastr6j zapanowal w naszym sklepie juz w listopadzie.  wydan tej gry z polskimi miastami w roli
Mamy to szczescie, ze uczestniczymy w wielu kampaniach rekla- gltéwnej: Krakowem, Warszawa, Gdani-
mowych, m.in. firmy Lego, w ramach ktérych otrzymujemy pigkne skiem, a takze ,Monopoly: Gra o tron”.
elementy wystroju. Oczywiscie dodajemy takze co$ od siebie. Dzieki Kazda z nich to gwarancja znakomitej
temu w okresie gwiazdkowym jest u nas naprawde pieknie... rodzinnej zabawy. Natomiast jesli chodzi

Kandydata do tytutu gwiazdkowego hitu poznamy zapewne dopiero o ewentualne braki na rynku zabawek, to...

24 grudnia... [Smiech]. Naturalnie wéréd bogatej oferty sg tzw. pew- w tym przypadku stagnacja raczej nam
niaki — produkty, ktére juz teraz sprzedaja si¢ znakomicie. To m.in. gry  nie grozi. Wymyslamy coraz to nowsze
firmy Alexander. Na $§wigteczny hit typuj¢ tez produkty Lego, mimo rozwigzania, a producenci staraja si¢

ze zdarzajg si¢ problemy z dostepnoscia wybranych klockéw, a takze wyprzedzaé potrzeby dzieci. Jak tak dalej
Swinke Peppe oraz zabawki Disneya.

Warto przy okazji wspomnie¢ hit sprzed dwéch lat — $piewajace
ptaki firmy Cobi czy Monster High. Po poczatkowym okresie sprze- projektowaé... NASA [Smiech]. Jednak
dazy tuz przed $wietami ceny poszybowaly w gore...

Jesli chodzi o prognozy sprzedazowe, to nie chcialbym popadaé czgsto wybieraja tez najprostsze zabawki.
w hurraoptymizm... Przyjmijmy, ze bedzie dobrze, jesli uda si¢ osia- Wszystko oczywiscie zalezy od indywidu-
gna¢ ubiegtoroczny wynik. Wéréd naszych klientéw sa zaréwno osoby, alnych potrzeb i preferenciji.
ktére lubig zobaczy¢ produkt na zywo, dotknaé go,

péjdzie, to niewykluczone, ze zabawki dla
naszych wnuczat lub prawnuczat bedzie

zauwazylam, ze dzieciaki i ich rodzice
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poréwnac z innymi, jak i takie, ktére zdazyly si¢ juz
sparzy¢ na transakcjach internetowych badz traktu-
ja Internet z dystansem. Wreszcie osoby, ktére maja
sentyment do zakupéw w tradycyjnym sklepie. Bo
pickne, szczegdlnie w okresie gwiazdkowym, jest

to, ze do sklepu wracaja kolejne pokolenia...

WYSPA SZKRABOW,

BARBARA WIECZOREK
- Z Wyspa Szkrabéw zadebiutowalismy na

rynku niedawno, wiec o tworzeniu $wigtecznego
klimatu w naszych sklepach chetnie opowiem za
rok... Dzis tylko o hitach sezonu 2015, oczywi-
$cie moim zdaniem. Jeste$my jednak szczescia-
rzami, bo wspieraja nas nasi partnerzy z Wyspy
Szkrabéw, dlatego z pewnoscig §wigta beda
niezapomniane... Mam dwéch pretendentéw

do tytulu gwiazdkowego hitu: §piewajaca Elze

MARIA MIROStAWSKA, BABILONIA:

— Jestesmy hurtownig, zatem dbamy nie

tyle o wystrdj sklepu, ile o opakowania
zabawek, informowanie o akcjach promo-
cyjnych, $wigtecznych rabatach itp.

Na hit gwiazdkowy typuje Tino. Moge
zdradzi¢, ze réwniez opakowanie produktu
bedzie bardzo atrakeyijne...

Natomiast z przykro$ciag musze przy-
znaé, ze zauwazam delikatng tendencje
spadkowa, jesli chodzi o prognozy sprze-
dazy. Dlatego zyczg sobie, aby ten rok
nie byt gorszy od poprzedniego — wtedy
bedzie dobrze... Wazne jest to, ze na rynku
nie brakuje zabawek, wrecz przeciwnie
— jest zalew produktéw. Bywa, ze trudno
wylowi¢ sposréd nich te, ktére zastuguja

Zdjecia: Shutterstock.com

na uwage.
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sie takze w gazetce
reklamowej. Hitami sg
i beda zabawki Wadera,
Kraina Lodu, $piewa-
jace ptaszki — wielu
rodzicéw kupuje juz
kolejne modele tej

' . Wiéréd kandydatéw do tytutu hitu
gwiazdkowego s przede wszystkim za-
bawki wsparte reklama. Te produkty beda
specjalnie oznakowane, a ponadto pojawig

BEATA PLICHTA, JERECZEK:
— Moim zdaniem pierwsza polowa listopada to ciut za wezesnie
na $wiagteczne dekoracje w sklepach... Pojawig si¢ one u nas blizej

Gwiazdki. zabawki do kolekeji.
Wiréd hitéw prezentowych spodziewam si¢ Krainy Lodu, Jesli chodzi o pro-

Minionkéw, Lego — mimo ze wystgpuja problemy z dostepnoscia gnozy sprzedazy, to

klockow... w przypadku naszego

Natomiast jesli chodzi o prognozy sprzedazowe, to miejmy sklepu z roku na rok

nadzieje, ze o ile nie bedzie lepiej, to przynajmniej nie bedzie tez jest coraz lepiej i na
szczescie nic nie zapo-

wiada, aby mialo si¢ to

gorzej... [Smiech].

MALGORZATA DRYJANSKA, KAMIX: zmieni¢... Wplyw na to ma z pewnoscia

— Swigteczny nastr6j wyczarowalismy w naszym sklepie tuz po duze nasycenie rynku, dzigki czemu kazde
Swiecie Niepodlegtosci: stoi w nim pickny Swiety Mikotaj, s dziecko moze spelni¢ swoje marzenia...
prezenty, zapalone gwiazdki, lampki, z glosnikéw plynie $wigteczna
muzyka...

Reklama
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Dwa wcieleni

Praca w marketingu wymaga
okreslonych predyspozycji, a nierzadko

tzw. twardej reki podczas prowadzenia S ,
kampanii. | taka jest nasza rozmowczyni g
przez osiem godzin dziennie. =

o pracy zamienia si¢ za$§ w prawdziwg artystyczng dusze, ktdrej obce wolnego czasu wystarcza mi tylko na reali-
sg jakiekolwiek narzucone ramy. O przewadze sztucznego $niegu zacjg zaméwieri specjalnych i przygotowy-
nad prawdziwym bialym puchem, chodzeniu bez butéw i czgsto wanie prezentéw dla bliskich. Marzy mi si¢

z glowa w chmurach oraz wyczekiwanej... Szmince rozmawiamy z Beata drewniany taras z postarzanymi meblami albo

Sawon, specjalistg ds. marketingu w wydawnictwie Egmont Polska. meblami z palet. Moze w przysztym roku...
To teraz z drugiej strony - czy stworzytas
juz ,,dzieto zycia”, zktdrego jestes$ szcze-
golnie dumna?

— Mam nadzieje, ze wiekopomne dzieto
wcigz jeszeze przede mng. Natomiast takimi
malymi ,dzietami zycia” sg rzeczy, ktore robie
z przeznaczeniem na cele charytatywne.

Te przedmioty s3 dla mnie szczegélnie wazne,
bo majg niezwykta moc — moga np. przynies¢
komus ulge w cierpieniu...

Podczas gdy wielu z nas marzy o magicznych biatych swietach,
Ty podobno jeste$ wielbicielka sztucznego $niegu...
—To nie do konca tak... Kocham zime i pigkny biaty puch za oknami,

ale niestety, aura nas ostatnio nie rozpieszcza, a zimy sg raczej sza-
robure. Dlatego ratuje si¢ jak moge, tworzac... $nieg z puszki, ktéry
nastepnie wykorzystuje w swoich pracach. Brzmi egzotycznie? Nieko-
niecznie! Malo kto wie, ze w roli sztucznego $niegu od lat doskonale
sprawdza si¢ lekka szpachléwka gipsowa. Przy okazji zdradzg tez
tajemnice, ze jednym z ulubionych miejsc rekodzielnikéw sa... sklepy
budowlane, w ktérych czgsto znajdziemy specjalne dzialy poswigcone
hobby, jakim jest handmade.

Dajesz czesto drugie zycie przedmio-
tom z duszg, ktorych los nie oszczedzat.
Zdarzaja Ci sie np. takie sytuacje, ze po
zakonczonej pracy nie mozesz sie z nimi
rozstaé i laduja w najwazniejszym miej-
scu Twojego domu?

— Jako kobiecie trudno mi si¢ czasem rozstad
z przepickng bizuterig tworzong metoda
soutache... [Smiech]. Jednak na szczescie
moja dusza marketingowca czuwa nade mna
i w odpowiednim momencie sprowadza na
ziemie... A tak na powaznie, to tatwiej mi sie
z tymi rzeczami rozstaé, kiedy sobie uswia-
domie, Ze one nigdy nie byly moje. Moim za-
daniem jest zlozy¢ je w calo$¢ i przekazac im
odrobing pozytywnej energii. Potem muszg
i8¢ w $wiat, nie$¢ rado$¢ obradowanym.

Jednym stowem lubisz troche sobie podtubaé¢... A tak na powaz-
nie: od jak dawna oddajesz sie swojej pasji, jaka jest decoupage?
— Rekodzieto uwiodlo mnie we wezesnym dzieciiistwie. Zaczynatam od
laurek dla babci z przestrzennymi kwiatami. Teraz nazywa si¢ to 3D...
Potem bylo szydetko, lepienie z modeliny i gliny, haftowanie krzyzy-
kami. Decoupageem zajmujg si¢ natomiast od dekady, a zarazita mnie
nim skutecznie przyjaciétka mieszkajaca w okolicach Milanéwka, czyli
niemal w ,zaglebiu rekodzielniczym”. Uwielbiam nadawa¢ przedmiotom
indywidualny charakter, wydobywa¢ pickno z rzeczy starych, zaniedba-
nych. Lubie wszystko, co da si¢ zrobi¢ lub przerobi¢ samemu. Ostatnio

zakochatam sie w sztuce soutache oraz zdobienia ciast i tortéw.

Czy istnieje artystyczne wyzwanie, ktére chciatabys kiedy$
podjaé?

—Tak — zrobi¢ wreszcie co$ dla siebie! [Smiech]. Doswiadczytam
na sobie, jak to jest, kiedy szewc bez butéw chodzi... Jednak na razie

Idjecia: Beata Sawon
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No wtaénie, zawodowo zajmujesz sie
marketingiem. Czy decoupage to dobra
recepta np. na wyciszenie si¢, nabranie
dystansu, znalezienie ciekawych rozwia-
zan?

— Kazde hobby, kazda czynnos¢, ktéra sprawia
nam przyjemnos¢, a czgsto pozwala sie w niej
zatracié, z pewnoscia poradzi sobie z tym
zadaniem. Niewazne, czy to rekodzieto, czy
kulinaria, sport, a moze dobra ksiagzka. Wazne,
ze dzieki niej mozemy by¢ tu i teraz, oddac sie
czemus$ na sto procent.

Kiedy tak Ciebie stucham, to mysle, ze
chciatabym spedzi¢ swieta w... Twoim
domu. Jednak rodzina mogtaby mi tego
nie wybaczyc... Pochwal sie chociaz, jak
udekorujesz go na $wieta...

—Juz 6 grudnia w moim domu stanie biato-
-srebrna choinka w stylu vintage. Na komin-
ku krélowaé bedzie girlanda z galezi, a na
drzwiach wejsciowych — zimowy wieniec.

W wielu miejscach pojawig si¢ stroiki, szyszki,
pachnace plastry suszonej pomarariczy, laski
cynamonu, orzechy wloskie oraz wszech-
obecne gwiazdki i $niezynki... Przyznam sie
nieskromnie, ze moja kolekcja $wiatecznych
dekoracji z roku na rok si¢ powieksza i ze-
bralo si¢ juz tego kilka kartonéw... Zwiern-
czeniem prac przy tworzeniu wspaniatego
nastroju jest dla mnie zawieszenie na choince
drobnych lampek LED-owych oraz oplecenie

nimi salonu.

A zdradzisz nam, jakie mate dzieta sztuki
znajda w tym roku pod choinka Twoi
najblizsi?

— Prezentami tradycyjnie bedg ksigzki, ale
kazdy dostanie tez ode mnie wlasnor¢cznie
wykonany drobiazg. Dziewczyny znajdg pod
choinkg kolczyki wykonane metoda souta-
che, a faceci — ozdobione $wiatecznie butelki
czerwonego wina.

Masz dwa urocze psiaki. Czy zdarza sie
im czasami upatrzy¢ sobie do zabawy
misternie wykonang filcowa broszke

z Twojej kolekgji?

— Moje ,kluski”, jak je pieszczotliwie nazy-
wam, to niewielkich rozmiaréw psy, ktére
na szczedcie nie podzielajg mojej miltosci
do decoupage’u... [Smiech]. Masze — matg
bialg suni¢ w typie teriera — znalezliSmy na
ulicy w sylwestra ubieglego roku. Bedg to
jej pierwsze $wicta z nami, dlatego jeszcze

RYNEK ZABAWEK

nie wiem, jak zareaguje na choinke i bomb-
ki... Na szczgscie jej dotychczasowe zacho-
wanie pozwala sadzié, ze raczej powinno

si¢ oby¢ bez niemitych niespodzianek...
Korzystajac z okazji, zachecam wszystkich
do adopcji pséw ze schroniska. Mali kudtaci
przyjaciele czekajg tam na prawdziwy dom,
a za odrobing ciepla i mifosci potrafig si¢
odwdzieczy¢ jak nikt inny.

Jestes zatozycielka fundacji Marecki Klub
Kobiet z Pasja. Juz sama nazwa brzmi
intrygujaco... Czym sie zajmujecie na co
dzien?

— Od kilku lat staram si¢ angazowaé w ak-
tywnosci spoleczne na terenie Marek. Dzigki
temu poznalam grupe fantastycznych kobiet,
ktére majg zapat do dziatania, ogromne serca
i chetnie poswiecaja swéj czas dla innych.
Celem fundaciji jest gtéwnie integracja
spolecznosci kobiet. Obecnie zajmujemy sie
przygotowaniami do kolejnego finatu WOSP,
a takze do Konwentu Kobiet ,,Szminka 2016”,
ktéry odbedzie si¢ 6 marca przysztego roku.
Przy okazji zapraszam do odwiedzenia naszej
strony www.mkkp.org.

Co doradzitaby$ komus, kto chciatby
sprobowa¢ swoich sit w tworzeniu rzeczy
z pasja, ale zupetnie nie wie, jak sie do
tego zabraé?

— Warto czasem postucha¢ wujka Google’a

i jego kuzyna YouTube’a... [Smiech]. Inter-
net jest skarbnica wiedzy i inspiracji. Tysigce
blogéw i foréw o tematyce handmade na
pewno ulatwi wybor, w ktéra strone chcemy
pojsé. Warto tez popytaé¢ wsréd znajomych

i rozejrzeé si¢ po okolicy. Dzi$ rekodzieto jest
modne i nietrudno znalez¢ pasjonatéw, ktérzy
chetnie opowiedzg o swoich zainteresowa-
niach. Takie rob6tkowe spotkania przy kawie
s3 niezapomniane... Przestrzegam jednak
przed zaopatrywaniem si¢ od razu w tysiace
akcesoriéw — wiele z nich mamy w domach,
tylko nie zawsze zdajemy sobie z tego spra-
WE...

A tymczasem zyczg¢ Czytelnikom ,Rynku
Zabawek” oraz catej Redakeji spokojnych,
picknych i... biatych $wigt. Przy okazji zache-
cam tez do sprébowania swoich sil w sztuce
tworzenia §wigtecznych kartek. Zapewniam,
ze miny bliskich bedg bezcenne...

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiata Anna Wakulak

PRZEPIS NA SWI%TECZNA
BOMB(K)E WEDEUG
BEATY SAWON
Niezbedne materiaty:
- drewniana, plastikowa lub szklana bombka
- farba podktadowa — akrylowa, najlepiej w jasnym kolorze
(biata lub écru; moze to byc specjalna farba ze sklepu
hobbystyznego, ale wystarczy akrylowa farba do drewna
zmarketu budowlanego)
- obrazek z serwetki papierowej
« klej do decoupage’u (do nabycia w sklepach hobbystycznych;
uwaga! musi by¢ dobrej jakosci)
- lakier akrylowy (moze by¢z marketu budowlanego)
- kolorowe dodatki: kokarda, sznureczek, koraliki i inne, klej
z brokatem
Narzedzia:
- gabka (doskonale sprawdza sie zmywak kuchenny — najle-
piej pocia¢ go na cztery zesd)
- drobnoziarnisty papier $cierny
- miekki pedzel
- podstawka (np. butelka lub stoik z matym otworem,
aby bombka mogta wyschnac)
Krok 1. Zabezpieczamy stét papierem lub folia, zaktadamy
ubranie robocze.
Krok 2. Pokrywamy bombke farba podktadowa. Jest to dos¢
@asochtonne, jednak okragte przedmioty musza by¢ malo-
wane stopniowo, aby caty czas zachowac suchg powierzchnie,
na ktdrej beda sie opiera¢ podczas schniecia. Dopiero kiedy
pomalowana powierzchnia wyschnie, mozemy malowac
kolejna zes¢ bombki.
Krok 3. Po malowaniu powierzchnia moze by¢ chropowata,
dlatego po pokryciu catej bombki farba nalezy ja zeszlifowac
i natozy¢ kolejng warstwe. Kiedy bombka jest juz dobrze
pomalowana i ma gtadka powierzchnig, mozemy nakleic
motywy.
Krok 4. Obrazek wycinamy lub wydzieramy z serwetki.
Najlepiej, aby na poczatek kolor tta obrazka byt identyczny
jak farba, ktdra pokrylismy powierzchnie — wydarte motywy
tatwo wtopia sie w tto. Jesli kolory wyraznie sie rézni, lepiej
jest starannie wycig¢ motyw.
Krok 5. Papierowe serwetki majq trzy warstwy, ale tylko
wierzchnia jest zadrukowana — i tej uzywamy do naklejenia.
Obrazek naklejamy na tfo za pomoca kleju. Jednak nie
smarujemy nim powierzchni ani motywu, tylko przyktadamy
motyw do powierzchni, ktdra chcemy ozdobic, a nastepnie
smarujemy klejem po powierzchni obrazka od Srodka na
zewnatrz.
Krok 6. (zas na lakierowanie. Profesjonalisci robia to nawet
kilkadziesiat razy, dzigki zemu uzyskuja efekt wtopienia
obrazka w tto. Cieniutka warstwe lakieru starannie naktadamy
pedzelkiem, aby nie powstaty zacieki. Po natozeniu dwach,
trzech warstw szlifujemy bombke drobnoziarnistym papierem
Sciernym. Czynnos¢ te powtarzamy co kilka warstw.
Krok 7. Najprzyjemniejszy moment pracy — ozdabianie
naszego dzieta. Zawiazujemy na bombce kokarde, smarujemy
klejem z brokatem lub naktadamy troche masy szpachlowej,
ktdra swietnie imituje $nieg.
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MASZYNA DO SZYCIASEW COOL
Rewolucyjna maszyna do szycia Sew Cool dziata

bez uzycia nici. Dzigki temu szycie stato sie bardzo
proste. Nawet poczatkujace w szyciu dziewczynki

nie zniecheca sie, poniewaz ich dzieta beda, jak spod
igty”. Maszyna jest tez bardzo bezpieczna w uzyt-

. kowaniu - mechanizm szyjacy jest obudowany.

__ s ! Maszyna SEW COOL pozwala tworzy¢ wiasne kreacje,
] o o o ] gadzety, modowe dodatki, a nawet pluszaki. Zestaw
Nie ma prezentow idealnych — sg za to upominki doskonale wpisujgce sie w gusta  zawiera wszystkie niezbedne elementy do zabawy:

osoby obdarowywanej. | takie propozycje przygotowalismy z mysla o dzieciach, maszyne Sew Cool, materiaty, wyciete projekty,
ktore pod choinka powinny znalez¢ wymarzong zabawke. Zapraszamy do wykroje, akcesoria i 0zdoby, a takze instrukcje krok
zapoznania sie z murowanymi kandydatami do tytutu hitu Gwiazdki 2015. po kroku. Reklama TV.
f — .-:i"";-‘l
*'e

iy -“h e s *m ¥
-] - b | ! = b‘ .
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KOLKO & KRZYZYK W 3D KLOCKIDLA DZIEWCZYNEK LALAALA
Rozbudowana wersja popularnej gry w kétko Zestaw klockéw w atrakcyjnych, pastelowych kolo- Lala Ala uczy sie méwic, czytac i spiewac wraz
i krzyzyk w nowym, atrakcyjnym pudetku. Dzieci rach. Dziewczynki z tatwoscia zbuduja z nich domek,  z dzieckiem! Uczy kreatywnej zabawy, wspomaga
maja mozliwo$¢ grania nie tylko w pfaszczyznie, samochdd itp. Produkt wyrdznia sie starannym rozwéj wyobrazni, ksztattuje umiejetnos¢ wyrazania
lecz réwniez w przestrzeni, dzieki czemu rozwijaja wykonaniem i duza wytrzymatoscia. Klocki pobudza-  uczu¢i emocji. Zadaje pytania i zacheca dziecko do
zdolnos¢ logicznego myslenia. ja kreatywnos¢ oraz rozwijaja zdolnosci manualne troszczenia sie o innych. Zawiera 4 warianty zabawy:
najmtodszych. Wykonane w Polsce z certyfikowa- ,Rozmawiaj ze mng’,, Zaopiekuj sie mng’, ,Poczytaj
nych, bezpiecznych i trwatych materiatow. Liczba mi”i,Postuchajmy muzyki”. W zestawie trzy kolorowe
elementow: 102. Wiek: 1+. ksigzeczki, ktdre utrwala wiedze malucha. Zabawa

zLalg Alg to az 80 fraz do nauki, odgtosy gaworzenia,
ssania smoczka i picia z butelki, 8 wesotych melodii
i 4 piosenki. Producent: VTech.
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W GLOWIE SIE NIE MIESCI-KONSOLA
ZRADOSCIA

Konsola jest nieodtacznie zwiazana z gtéwnymi
bohaterami bajki. Kazda z figurek po postawieniu
obok konsoli rozbty$nie innym kolorem. Po zebraniu
wszystkich figurek dziecko cieszy sie magicznym
widokiem. Zabawka jest wierng kopia konsoli z bajki
Disneya i Pixara. Do zestawu dotaczono figurke nie-
bieskowtosej Radosci, ktdra jest gtéwnodowodzaca
konsola w gtowie Riley. Mozna ja potaczy¢ z innymi
zabawkami z serii, np. figurkami kolekcjonerskimi,
centrum dowodzenia i kulami wspomnien.

GADAJACY MINIBALtWANEK

Te psotne batwanki z krétkiego filmu,,Goraczka lodu”
zachwycaja swoim zabawnym gtosem! Powtdrza
wszystko, co ustysza. Do wyboru trzy batwanki.
Wiek: 3+.

TOR CARRERA GO!!!

Idealna zabawa na dtugie zimowe wieczory. Umozli-
wia zorganizowanie w domu prawdziwych wyscigow
samochodowych i zabawe dla catej rodziny. Orygi-
nalne licencjonowane samochody pozwolg wcieli¢
sie w role stawnych kierowcow rajdowych.

RUSSELL

REKMAN

MARKO

VIRTUAL DESIGN PRO DOM MODY
Pofaczenie tradycyjnej kolorowanki z wirtualng
zabawa. Zestaw umozliwia przeniesienie modowych
projektéw do rzeczywistosci. Wystarczy zaprojek-
towac str6j, korzystajac z szablonéw i zawartych

w opakowaniu przyboréw do rysowania, a nastepnie
zeskanowac go za pomoca specjalnej aplikacji i prze-
nies¢ swoja kolekcje na wirtualny wybieg!
Zawartos¢ opakowania: portfolio projektanta

i 20-stronicowy szkicownik, 36 kredek, 20 markeréw,
4 szablony. Producent: Crayola.

LALKAELSASING-ALONG

Spiewajaca lalka z bajki, Kraina Lodu” Elsa ubrana
jest w piekng basniowa suknie i posiada mikrofon,
dzieki ktdremu moze Spiewac razem ze swoja
whascicielka. Zostata wyposazona w funkgje royal
reflection eyes, tj. tréjwymiarowe oczy, w ktdrych
mozna dostrzec blask marzen. Posiada diadem oraz
zdejmowane pantofelki. Wysokosc lalki: 36 cm.
Wiek: 3+.

Producent: Jakks Pacific.

MAGICZNA MODELINA

Magiczna Modelina jest zdumiewajaco lekka i bardzo
tatwa do rzezbienia. Jest wielokrotnego uzytku,
migkka i wilgotna w dotyku, dzieki czemu pozwala
na tworzenie delikatnych figurek z najmniejszymi
szczegétami.

Idealna do wyszukanych prac, takich jak figurki
wystawowe, wymagajacych doktadnego i okazatego
wykoriczenia. Magiczng Modeline mozna pokolo-
rowac za pomocg flamastréw wykonanych na bazie
wody, mazakéw lub farb plakatowych. Wiek: 5+.
Producent: Donerland.
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PULIO

PLAYMOBIL

MOKOPICO

ROCK CRAWLER XXXL

Zdalnie sterowany samochdd, ktdry idealnie nadaje
sie do zabawy po nieréwnosciach. Wyrdznia go
lekka konstrukcja potaczona z niezwykta mocg oraz
wielkimi kofami. Idealny do ekstremalnej zabawy.
Posiada niezalezne zawieszenie przednie i tylne oraz
naped na cztery kota. Mozliwos¢ zabawy jednocze-

W zestawie szybko tadujaca sie bateria-akumulator.

Zasieq: 50 m.
Producent: Maisto.

MIRAGE HOBBY

$nie przez osiem 0s6b posiadajacych wiasne modele.

SAMOCHOD STRAZACKI

W0z z wycigganymi podporami i wieloma akceso-
riami: drabing, Swiattem i dZzwigkiem. Samochéd
mozna doposazy¢ w zdalne sterowanie RC. Posiada
rozktadang drabine, $wiatta btyskowe oraz dwa
rodzaje sygnatu dzwigkowego strazy pozarne;j.

W kabinie zmieszcza sie nawet cztery figurki.

MIKEL TRADE

PLUS-PLUS MINIBASIC3W1

Prosty sposob faczenia klockéw daje mozliwo$¢
budowy zaréwno ptaskich, jak i przestrzennych
konstrukcji. Pomagaja rozwijac zdolnosci manualne

i kreatywnos$¢ u dzieci. Produkt nie zawiera PCW oraz
ftalanéw i spetnia europejskie normy bezpieczen-
stwa. Zestaw 3 w 1 pozwala na zbudowanie trzech
modeli z klockdw wedtug zataczonej instrukgji. Klocki
mozna faczy¢ z innymi zestawami. Liczba elemen-
tow: 480. Wiek: 3-12 lat.

LIBRA

ZESTAW MODELARSKI LUBLIN R.XIII
TER/HYDRO

W maju 1933 r. Morski Dywizjon Lotniczy zaméwit
10 wodnosamolotéw R-XIIl ter/hydro. Byty one
ptywakowa wersja samolotéw Lublin R-XIIID

i nosity numery od 704 do 713. Samoloty R-XIIl ter/
hydro zostaty dostarczone do Dywizjonu Morskiego
w Pucku w 1934 r. i byty podstawowym sprzetem
lotnictwa marynarki. Teraz kazdy moze zbudowac

i pomalowac whasny model. Zawartos¢ opakowania:
kompletny zestaw modelarski z klejem, farbkami
oraz pedzelkiem.

ROZOWA GITARATIDLO
Z kwiecistym motywem graficznym. Posiada szes¢

nylonowych strun, dzieki ktérym mozna ja dostroic.

Wspaniafa zabawka, ktdra rozwija nie tylko muzy-
kalno$¢ i poczucie rytmu, ale tez pozwoli dziecku
weieli¢ sie w role gwiazdy pop.

Wymiary: 52 x 18 x 5 cm. Wiek: 3+.

JEZDZIK TOMEK | PRZYJACIELE
Pierwsza Gwiazdka spedzana z maluchem to
niepowtarzalne emocje... Zabawka pomaga cwiczy¢
i rozwija¢ sprawnos¢ fizyczna, zapewniajac jednocze-
$nie fantastyczng edukacyjna zabawe. Produkt wy-
posazony jest w: kierownice z klaksonem, schowek
pod siedzeniem na ulubiong zabawke i stuchawke
telefoniczna.
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HASBRO POLAND

GOLIATH GAMES

GRANNA

FURBY BOOM

Furby Boom uczy sie swojego imienia, zapamietuje
imiona kolegdw. Dziecko hoduje wirtualne Furbisie

i bawi sie catg rodzinka. Zabawki majg stylowe futer-
ka w modne wzory, a teraz takze nowe krysztatowe
kolory. Jeszcze wiecej mozliwosci $wietnej zabawy
zapewnia bezpfatna aplikacja Furby Boom dostepna
w Google Play i App Store.

TRIOMINOS DELUXE

Logiczna gra rodzinna. Jedna z niewielu, w ktére
moga grac dzieci i dorosli, doskonale sie ze soba
bawiac. Zasady s3 bardzo proste, uktadane elementy
majg ksztatt rownobocznych trojkatow z liczbami

w naroznikach. Dostawiajac kolejny kamien do
utozonego ukladu, gracze musza zadbac o to, by nu-
mery na s3siadujacych naroznikach byty takie same.
W podstawowym wariancie gry wystarczy dokfadac
pasujace do siebie kamienie, bardziej wymagajaca
rozgrywka wymaga liczenia punktow.

LISEK CHYTRUSEK

Interaktywna propozycja dla cafej rodziny. Gra roku
2014 we Frangji w kategorii gry zrecznosciowe! Za-
bawa polega na rzucaniu jajkami w Liska Chytruska
i przeganianiu go z okolic swojego kurnika. Kazdy
celny strzat odsuwa niebezpieczefistwo od gracza.
Jednak wystarczy jedno trafienie przeciwnika, by lis
zawrdcit! Kiedy Chytruskowi uda sie zakras¢ do kur-
nika. .. kura gracza podskoczy ze strachu, a on sam
straci punkt! Wygra ten, kto doprowadzi przeciwnika
do utraty 5 punktow!

5570 Ztobek

Reklama

5569 Samoché6d miejski

5571 Bezpiecznie w
ruchu miejskim

E 3
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5573 Wozek dla
blizniakéw

5572 Basen z piteczkami
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FOX GAMES

FORMATEX

PRZEZ AFRYKE

Kooperacyjna gra dla dzieci, w ktdrej mali poszuki-
wacze przygod podczas podrézy przez Afryke beda
wytycza¢ nowe szlaki i robic zdjecia napotykanym
zwierzetom. Nie jest to jednak fatwe zadanie — beda
im w tym przeszkadzac ciekawska zyrafa i nieznosny
lemur... By¢ moze dzieciom uda sie odnalez¢ jeden

z obozéw legendarnych poszukiwaczy diamentdw,

a jesli szczescie sie do nich usmiechnie — wejda

w posiadanie kilku drogich kamieni. Gra zainteresuje
nawet najmtodsze dzieci i sprawi, ze rywalizujace ze
soba do tej pory rodzefstwo potaczy sity, by wspél-
nie zdoby¢ najcenniejsze zdjecia.

Liczba graczy: 2-4. Wiek: 6+.

POCIAGI EUROPA

Edukacyjna gra rodzinna, ktérej celem jest wybudo-
wanie trasy kolejowej taczacej pie¢ wylosowanych
weze$niej miast. Kluczem do zwycigstwa jest budo-
wa najlepszych potaczen i wykorzystywanie torow
kolejowych tworzonych przez innych graczy. Liczba
graczy: 2-6. Wiek: 8+.

SHOPKINS - BUTIK

Sklep z przymierzalnig, zjezdzalnia, windg i potkami.
Zestaw zawiera dwie torebki i cztery wyjatkowe fi-
gurki Shopkins. Superstodkie, zabawne mate postaci
zyja w wielkim Swiecie zakupéw! W serii 3 znajduje
sie 140 réznych figurek, ktére mozna przechowywac
w uroczych torbach na zakupy. W komplecie ele-
gancki butik z ruchomymi elementami — by podnies¢
figurke, wystarczy przejechac suwakiem w gére.
Butik posiada réwniez ruchome péteczki.

EPOCH

EPEE POLSKA

EGMONT POLSKA

DOM MIEJSKISYLVANIAN FAMILIES
Edycja limitowana. Luksusowy miejski domek z oswie-
tleniem sktada sie z pieciu pokoi rozmieszczonych na
dwéch pietrach. Wyposazony jest w odwracalny panel
podtogowy, ktdry mozna wykorzystac do zwigkszenia
powierzchni mieszkalnej lub stworzenia prowizoryczne-
go ogrédka. Ma imponujacy balkon oraz ruchoma klatke
schodowa z 0$mioma balustradami. Miejski domek

z oswietleniem ma 2 niezalezne lampki (wymagane

2 baterie AA — niedofaczone do zestawu). Mozna go
potaczy¢ z zestawem Przytulny domek wiejski i rozbudo-
wac w ten sposéb wiasne miasteczko Sylvanian Village.

ZELFS-PRZEStODKIE DRZEWKO
Superzestaw z unikatowym pachnacym Zelfem

o wysokosci 7 cm. Na przestodkim drzewku
znajduja sie: wiele kryjéwek dla Zelféw, kawiarnia

z obrotowymi krzesetkami i prawdziwa hustawka.
To cudowny domek-drzewo, w ktérym dziecko moze
przechowywac swoje Zelfy. W zestawie unikatowy
Zelf Beetrice o zapachu miodu, ktérego nie mozna
kupi¢ w pojedynczym opakowaniu! Producent:
Moose Enterprise.

DZIELNE MYSZKI

Dzielne myszki wyruszyly na wyprawe do krainy,

w ktérej wszystko jest wykonane z sera. Im blizej
celu dotra, tym wiecej przysmaku zdobeda. Jest tylko
jeden problem... Wielki, gtodny i kudtaty, ktdry ruszyt
ich tropem. Gra uczy oceny ryzyka, myslenia strate-
gicznego oraz radzenia sobie z emocjami. Stanowi
Swietng zabawe takze dla starszych graczy. Zdobyta
sze$¢ nagrod, w tym prestizowa Kinderspiel des
Jahres. Zawartos¢ opakowania: plansza, figurka kota,
20 figurek myszy, 20 kawatkéw sera (drewniane duze
elementy). Autor gry: Manfred Ludwig. Liczba graczy:
2-4. Czas rozgrywki: 20-30 min. Wiek: 4+.
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DUMEL

STORIDOO

Sympatyczny stworek, ktory opowiada bajki —
dziecko moze za$ zmienia¢ bieg wydarzen, tworzac
nowe przygody bohaterdw. Rézne tematy opowiesi,
z ktorych maluch z fatwoscia stworzy bajki o czaro-
dziejach, wrdzkach, potworach, piratach, a nawet
duchach, po czym zapisze je w pamieci stworka.
Wiek: 4+.

DANTE

MIO TAB SMARTKID 4.0

Doskonaty tablet edukacyjny z dotykowym ekranem
wyposazony w ponad 75 aplikagji podzielonych na osiem
tematdw: alfabet i nauka pisania, szkota angielskiego, cy-
fryilogika, zwierzeta, rysunki i dzwieki, zgadywanki, gry
i puzzle oraz wiele innych. Edukacja poprzez zabawe odby-
wa sie w sposob progresywny, z pomoca duzej liczby gier,
audiobookéw, warsztatow i quizow. Tablet wyposazony
jestw procesor czterordzeniowy QuadCore i podwdjng
kamere. Rodzice moga uzywac go jak zwyktego tabletu
zsystemem Android 4.4, a dzieki zaawansowanej kontroli
rodzicielskiej dzieciom udostepniac wybrane przez siebie
tresci requlowaci czas gry. Wiek: 3-5. Producent: Lisciani.

RYNEK ZABAWEK

GRZYBOBRANIE

i W zaczarowanym lesie

Klasyczna dgra w nowej,

“O“ ogt“ bajkowej oprawie.

Zbierz koszyk grzybhow.
Uwazjj na zig czarownice.
Przezyj niesamowit3 przygode!

Gra z niezwykiy
scenografia 3D.

T Xl
,:h

:-.www.granna.pl G RAN NA
sklep.granna.pl _._



DREAM

DROMADER

BRIGHT JUNIOR MEDIA

ZESTAWY MODELARSKIE

Idealny pomyst na prezent zaréwno dla dzieci rozpo-
zynajacych przygode z modelarstwem, jak réwniez
0s6b chcacych sobie przypomnie¢ mtodziencze lata.
Do wyboru szeroka gama samochoddéw, samolotdw,
zotg6w oraz helikopterow w rdznych skalach.
Wszystkie modele wykonane sg z wysokiej jakosci
tworzywa i posiadaja czytelng obrazkowg instrukcje
montazu. Zawarto$¢ zestawu: plastikowy model do
sklejania, klej, farby oraz pedzelek.

Producent: Italeri.

lﬂ'l_lifl'.q;:L \H:.-;I.

CASTOR

TORSAMOCHODOWY

Tor wyscigowy (dwa tory) o dtugosci ponad 7 me-
tréw. Zapewni dzieciom (i dorostym) emocje jak na
prawdziwych zawodach wyscigowych. W zestawie
dwa autka z wymiennymi karoseriami. Zasilanie na
baterie. Wiek: 6+.

CARTAMUNDI

PUZZLE CZUCZU WIES

Naprawde duze puzzle! Po utozeniu uktadanka

ma wymiar 98 x 68 cm. Sktada sie z 35 grubych

i wytrzymatych elementéw idealnie dopasowanych
do matych raczek. Barwna ilustracja tetniacej
zyciem wsi sktania do rozmowy o zwierzetach i ich
zwyczajach.

ATA

CASTORLAND PUZZLE SOWY

Niezwykta i niefatwa tamigtéwka z bardzo modnym
obecnie motywem, jakim jest sowa, to idealny
prezent gwiazdkowy dla wszystkich mitosnikéw
uktadania. Puzzle cieszyty sie ogromna popularno-
$cig wérdd klientéw tegorocznych pazdziernikowych

Targdw Ksiazki w Krakowie. Liczba elementéw: 2000.

Format obrazka: 92 x 62 cm.

HISTORIA LORDA VADERA -KARTY
DO GRY

Wewnatrz kolekcjonerskiego opakowania w ksztatcie
hetmu Lorda Vadera znajduje sie talia kart, ktora
opowie historie najwiekszej ikony wsrod bohateréw
,StarWars”. Na kazdej z kart znajdujq sie najlepsze
sceny z filmu opowiadajace historie mtodego chtop-
cazTatooine i jego podrézy od Padawana Jedi az do
Lorda Sithow.

ZDALNIE STEROWANY MIKRODRON
Zawartos¢ opakowania: ztozony i pomalowany, gotowy
do jazdy po wyjeciu z pudetka model, 4-kanatowa
aparatura 2,4 GHz, przewdd fadowania USB ze wskaz-
nikiem LED, akumulator 3,7 V/450 mAh 15 Li-Po,

4 baterie AAA do nadajnika, komplet zapasowych topat
wirnika, instrukcja w jezyku polskim (uwaga! opakowa-
nie nie zawiera karty microSD).

Dtugos¢ modelu: 80 mm, wysokos¢: 34 mm, $rednica
wirnika: 54 mm, waga bez akumulatora: 40 g, czas lotu:
ok. 7 min. Ponadto w modelu: szerokokatna kamera

640 x 480 ze zlaczem microSD, zintegrowana elektronika
3w 1—odbiornik, zyroskop, requlator. Producent: Carson.
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WYMARZONY DOMEK MALUCHA
Dwustronny panel interaktywny. Zabawka dwuije-
zyczna — mowi po polsku i angielsku. Gra wesote
melodyjki, piosenki, $wieci. Po kazdej stronie wiele
interesujacych aktywnosci: ksigzeczka, drzwi, walce,
lampka, dzwonek, zegar itp. Na dtugi czas przy-
ciggnie uwage dziecka i zaspokoi jego ciekawos¢,
rozwijajac jednoczednie wszystkie zmysty maluszka.

KOSTIUM CZLtOWIEKA-PAJAKA
Przebranie pozwoli dziecku przenies¢ sie w swiat
komikséw oraz poczuc jak prawdziwy superbohater.
Kostium swietnie nadaje si¢ na impreze karnawato-
wa lub bal przebieraricéw. Kombinezon jest produko-
wany w rozmiarach: 110/116, 122/128, 134/140 cm.

BEBO

Nacisnij na brzuszek robocika lub dowolny przycisk na
jego stopach, aby wiaczy¢ wesote piosenki, tresci edu-
kacyjne i taneczne ruchy! Ten futurystyczny przyjaciel
umozliwia nagranie zdania przez mame lub dziecko, by
nastepnie za$piewac je po swojemu. Dzigki trzem try-
bom zabawy — taniec i ruch, nauka i gry oraz tworzenie
whasnej piosenki - zabawka,rosnie” wraz z dzieckiem,

stajac sie wesotym towarzyszem zabaw na cate latal.
Wiek: 6-36 miesiecy.

Reklama

KREATYWNY

PREZENT
dla kazdego

ZESTAWY MODELARSKIE
ZAWIERAJA:

® model do sklejania

 farbki '
m klej
M pedzelek

rozne wzory modeli

www.mirage-hobby.pl tel: 22646 84 14 hurt@mirage-hobby.pl



Prezent
skro;|ony

\

Nie ma prezentéw idealnych — sg za to upominki doskonale wpisujace sie w gusta
osoby obdarowywanej. | takie propozycje przygotowalismy z mysla o dzieciach,
ktore pod choinka powinny znalez¢ wymarzong zabawke. Zapraszamy do
zapoznania sie z murowanymi kandydatami do tytutu hitu Gwiazdki 2015.
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KOLKO & KRZYZYK W 3D

Rozbudowana wersja popularnej gry w kétko

i krzyzyk w nowym, atrakcyjnym pudetku. Dzieci
maja mozliwo$¢ grania nie tylko w pfaszczyznie,
lecz réwniez w przestrzeni, dzieki czemu rozwijaja
zdolnos¢ logicznego myslenia.

KLOCKIDLADZIEWCZYNEK

Zestaw klockéw w atrakcyjnych, pastelowych kolo-
rach. Dziewczynki z fatwoscig zbuduja z nich domek,
samochdd itp. Produkt wyrdznia sie starannym
wykonaniem i duza wytrzymatoscia. Klocki pobudza-
ja kreatywnos¢ oraz rozwijaja zdolnosci manualne
najmfodszych. Wykonane w Polsce z certyfikowa-
nych, bezpiecznych i trwatych materiatow. Liczba
elementéw: 102. Wiek: 1+.

MASZYNA DO SZYCIASEW COOL
Rewolucyjna maszyna do szycia Sew Cool dziata

bez uzycia nici. Dzigki temu szycie stato sie bardzo
proste. Nawet poczatkujace w szyciu dziewczynki
nie zniecheca sie, poniewaz ich dzieta beda, jak spod
igty”. Maszyna jest tez bardzo bezpieczna w uzyt-
kowaniu - mechanizm szyjacy jest obudowany.
Maszyna SEW COOL pozwala tworzy¢ wiasne kreacje,
gadzety, modowe dodatki, a nawet pluszaki. Zestaw
zawiera wszystkie niezbedne elementy do zabawy:
maszyne Sew Cool, materiaty, wyciete projekty,
wykroje, akcesoria i ozdoby, a takze instrukcje krok
po kroku. Reklama TV.

LALAALA

Lala Ala uczy sie méwic, czytac i spiewac wraz

z dzieckiem! Uczy kreatywnej zabawy, wspomaga
rozwéj wyobrazni, ksztattuje umiejetnos¢ wyrazania
uczu¢ i emocji. Zadaje pytania i zacheca dziecko do
troszczenia sie o innych. Zawiera 4 warianty zabawy:
,Rozmawiaj ze mng’,, Zaopiekuj sie mng’, ,Poczytaj
mi”i,Postuchajmy muzyki”. W zestawie trzy kolorowe
ksigzeczki, ktdre utrwala wiedze malucha. Zabawa
zLalg Alg to az 80 fraz do nauki, odgtosy gaworzenia,
ssania smoczka i picia z butelki, 8 wesotych melodii

i 4 piosenki. Producent: VTech.
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TOMY

TMTOYS

STADLBAUER

W GLOWIE SIE NIE MIESCI-KONSOLA
ZRADOSCIA

Konsola jest nieodtacznie zwiazana z gtéwnymi
bohaterami bajki. Kazda z figurek po postawieniu
obok konsoli rozbty$nie innym kolorem. Po zebraniu
wszystkich figurek dziecko cieszy sie magicznym
widokiem. Zabawka jest wierng kopia konsoli z bajki
Disneya i Pixara. Do zestawu dotaczono figurke nie-
bieskowtosej Radosci, ktdra jest gtéwnodowodzaca
konsola w gtowie Riley. Mozna ja potaczy¢ z innymi
zabawkami z serii, np. figurkami kolekcjonerskimi,
centrum dowodzenia i kulami wspomnien.

RUSSELL

GADAJACY MINIBALtWANEK

Te psotne batwanki z krétkiego filmu,,Goraczka lodu”

zachwycaja swoim zabawnym gtosem! Powtdrza
wszystko, co ustysza. Do wyboru trzy batwanki.
Wiek: 3+.

TOR CARRERA GO!!!

Idealna zabawa na dtugie zimowe wieczory. Umozli-
wia zorganizowanie w domu prawdziwych wyscigow
samochodowych i zabawe dla catej rodziny. Orygi-
nalne licencjonowane samochody pozwolg wcieli¢
sie w role stawnych kierowcow rajdowych.

REKMAN

MARKO

VIRTUAL DESIGN PRO DOM MODY
Pofaczenie tradycyjnej kolorowanki z wirtualng
zabawa. Zestaw umozliwia przeniesienie modowych
projektéw do rzeczywistosci. Wystarczy zaprojek-
towac str6j, korzystajac z szablonéw i zawartych

w opakowaniu przyboréw do rysowania, a nastepnie
zeskanowac go za pomoca specjalnej aplikacji i prze-
nies¢ swoja kolekcje na wirtualny wybieg!
Zawartos¢ opakowania: portfolio projektanta

i 20-stronicowy szkicownik, 36 kredek, 20 markeréw,
4 szablony. Producent: Crayola.

LALKAELSASING-ALONG

Spiewajaca lalka z bajki, Kraina Lodu” Elsa ubrana
jest w piekng basniowa suknie i posiada mikrofon,
dzieki ktéremu moze Spiewac razem ze swoja
whascicielka. Zostata wyposazona w funkgje royal
reflection eyes, tj. trojwymiarowe oczy, w ktdrych
mozna dostrzec blask marzen. Posiada diadem oraz
zdejmowane pantofelki. Wysokosc lalki: 36 cm.
Wiek: 3+.

Producent: Jakks Pacific.

MAGICZNA MODELINA

Magiczna Modelina jest zdumiewajaco lekka i bardzo
tatwa do rzezbienia. Jest wielokrotnego uzytku,
migkka i wilgotna w dotyku, dzieki czemu pozwala
na tworzenie delikatnych figurek z najmniejszymi
szczegétami.

Idealna do wyszukanych prac, takich jak figurki
wystawowe, wymagajacych doktadnego i okazatego
wykoriczenia. Magiczng Modeline mozna pokolo-
rowac za pomocg flamastréw wykonanych na bazie
wody, mazakéw lub farb plakatowych. Wiek: 5+.
Producent: Donerland.
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PULIO

PLAYMOBIL

MOKOPICO

ROCK CRAWLER XXXL

Zdalnie sterowany samochdd, ktdry idealnie nadaje
sie do zabawy po nieréwnosciach. Wyrdznia go
lekka konstrukcja potaczona z niezwykta mocg oraz
wielkimi kofami. Idealny do ekstremalnej zabawy.
Posiada niezalezne zawieszenie przednie i tylne oraz
naped na cztery kota. Mozliwos¢ zabawy jednocze-

W zestawie szybko tadujaca sie bateria-akumulator.

Zasieq: 50 m.
Producent: Maisto.

MIRAGE HOBBY

$nie przez osiem 0s6b posiadajacych wiasne modele.

SAMOCHOD STRAZACKI

W0z z wycigganymi podporami i wieloma akceso-
riami: drabing, Swiattem i dZzwigkiem. Samochéd
mozna doposazy¢ w zdalne sterowanie RC. Posiada
rozktadang drabine, $wiatta btyskowe oraz dwa
rodzaje sygnatu dzwigkowego strazy pozarne;j.

W kabinie zmieszcza sie nawet cztery figurki.

MIKEL TRADE

PLUS-PLUS MINIBASIC3W1

Prosty sposob faczenia klockéw daje mozliwo$¢
budowy zaréwno ptaskich, jak i przestrzennych
konstrukcji. Pomagaja rozwijac zdolnosci manualne

i kreatywnos$¢ u dzieci. Produkt nie zawiera PCW oraz
ftalanéw i spetnia europejskie normy bezpieczen-
stwa. Zestaw 3 w 1 pozwala na zbudowanie trzech
modeli z klockdw wedtug zataczonej instrukgji. Klocki
mozna faczy¢ z innymi zestawami. Liczba elemen-
tow: 480. Wiek: 3-12 lat.

LIBRA

ZESTAW MODELARSKI LUBLIN R.XIII
TER/HYDRO

W maju 1933 r. Morski Dywizjon Lotniczy zaméwit
10 wodnosamolotéw R-XIIl ter/hydro. Byty one
ptywakowa wersja samolotéw Lublin R-XIIID

i nosity numery od 704 do 713. Samoloty R-XIIl ter/
hydro zostaty dostarczone do Dywizjonu Morskiego
w Pucku w 1934 r. i byty podstawowym sprzetem
lotnictwa marynarki. Teraz kazdy moze zbudowac

i pomalowac whasny model. Zawartos¢ opakowania:
kompletny zestaw modelarski z klejem, farbkami
oraz pedzelkiem.

ROZOWA GITARATIDLO
Z kwiecistym motywem graficznym. Posiada szes¢

nylonowych strun, dzieki ktérym mozna ja dostroic.

Wspaniafa zabawka, ktdra rozwija nie tylko muzy-
kalno$¢ i poczucie rytmu, ale tez pozwoli dziecku
weieli¢ sie w role gwiazdy pop.

Wymiary: 52 x 18 x 5 cm. Wiek: 3+.

JEZDZIK TOMEK | PRZYJACIELE
Pierwsza Gwiazdka spedzana z maluchem to
niepowtarzalne emocje... Zabawka pomaga cwiczy¢
i rozwija¢ sprawnos¢ fizyczna, zapewniajac jednocze-
$nie fantastyczng edukacyjna zabawe. Produkt wy-
posazony jest w: kierownice z klaksonem, schowek
pod siedzeniem na ulubiong zabawke i stuchawke
telefoniczna.
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HASBRO POLAND

GOLIATH GAMES

GRANNA

FURBY BOOM

Furby Boom uczy sie swojego imienia, zapamietuje
imiona kolegdw. Dziecko hoduje wirtualne Furbisie

i bawi sie catg rodzinka. Zabawki majg stylowe futer-
ka w modne wzory, a teraz takze nowe krysztatowe
kolory. Jeszcze wiecej mozliwosci $wietnej zabawy
zapewnia bezpfatna aplikacja Furby Boom dostepna
w Google Play i App Store.

TRIOMINOS DELUXE

Logiczna gra rodzinna. Jedna z niewielu, w ktére
moga grac dzieci i dorosli, doskonale sie ze soba
bawiac. Zasady s3 bardzo proste, uktadane elementy
majg ksztatt rownobocznych trojkatow z liczbami

w naroznikach. Dostawiajac kolejny kamien do
utozonego ukladu, gracze musza zadbac o to, by nu-
mery na s3siadujacych naroznikach byty takie same.
W podstawowym wariancie gry wystarczy dokfadac
pasujace do siebie kamienie, bardziej wymagajaca
rozgrywka wymaga liczenia punktow.

LISEK CHYTRUSEK

Interaktywna propozycja dla cafej rodziny. Gra roku
2014 we Frangji w kategorii gry zrecznosciowe! Za-
bawa polega na rzucaniu jajkami w Liska Chytruska
i przeganianiu go z okolic swojego kurnika. Kazdy
celny strzat odsuwa niebezpieczefistwo od gracza.
Jednak wystarczy jedno trafienie przeciwnika, by lis
zawrdcit! Kiedy Chytruskowi uda sie zakras¢ do kur-
nika. .. kura gracza podskoczy ze strachu, a on sam
straci punkt! Wygra ten, kto doprowadzi przeciwnika
do utraty 5 punktow!

5570 Ztobek

Reklama

5569 Samoché6d miejski

5571 Bezpiecznie w
ruchu miejskim

5573 Wozek dla
blizniakéw

5572 Basen z piteczkami
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FOX GAMES

FORMATEX

PRZEZ AFRYKE

Kooperacyjna gra dla dzieci, w ktdrej mali poszuki-
wacze przygod podczas podrézy przez Afryke beda
wytycza¢ nowe szlaki i robic zdjecia napotykanym
zwierzetom. Nie jest to jednak fatwe zadanie — beda
im w tym przeszkadzac ciekawska zyrafa i nieznosny
lemur... By¢ moze dzieciom uda sie odnalez¢ jeden

z obozéw legendarnych poszukiwaczy diamentdw,

a jesli szczescie sie do nich usmiechnie — wejda

w posiadanie kilku drogich kamieni. Gra zainteresuje
nawet najmtodsze dzieci i sprawi, ze rywalizujace ze
soba do tej pory rodzefstwo potaczy sity, by wspél-
nie zdoby¢ najcenniejsze zdjecia.

Liczba graczy: 2-4. Wiek: 6+.

POCIAGI EUROPA

Edukacyjna gra rodzinna, ktérej celem jest wybudo-
wanie trasy kolejowej taczacej pie¢ wylosowanych
weze$niej miast. Kluczem do zwycigstwa jest budo-
wa najlepszych potaczen i wykorzystywanie torow
kolejowych tworzonych przez innych graczy. Liczba
graczy: 2-6. Wiek: 8+.

SHOPKINS - BUTIK

Sklep z przymierzalnig, zjezdzalnia, windg i potkami.
Zestaw zawiera dwie torebki i cztery wyjatkowe fi-
gurki Shopkins. Superstodkie, zabawne mate postaci
zyja w wielkim Swiecie zakupéw! W serii 3 znajduje
sie 140 réznych figurek, ktére mozna przechowywac
w uroczych torbach na zakupy. W komplecie ele-
gancki butik z ruchomymi elementami — by podnies¢
figurke, wystarczy przejechac suwakiem w gére.
Butik posiada réwniez ruchome péteczki.

EPOCH

EPEE POLSKA

EGMONT POLSKA

DOM MIEJSKISYLVANIAN FAMILIES
Edycja limitowana. Luksusowy miejski domek z oswie-
tleniem sktada sie z pieciu pokoi rozmieszczonych na
dwéch pietrach. Wyposazony jest w odwracalny panel
podtogowy, ktdry mozna wykorzystac do zwigkszenia
powierzchni mieszkalnej lub stworzenia prowizoryczne-
go ogrédka. Ma imponujacy balkon oraz ruchoma klatke
schodowa z 0$mioma balustradami. Miejski domek

z oswietleniem ma 2 niezalezne lampki (wymagane

2 baterie AA — niedofaczone do zestawu). Mozna go
potaczy¢ z zestawem Przytulny domek wiejski i rozbudo-
wac w ten sposéb wiasne miasteczko Sylvanian Village.

ZELFS-PRZEStODKIE DRZEWKO
Superzestaw z unikatowym pachnacym Zelfem

o wysokosci 7 cm. Na przestodkim drzewku
znajduja sie: wiele kryjéwek dla Zelféw, kawiarnia

z obrotowymi krzesetkami i prawdziwa hustawka.
To cudowny domek-drzewo, w ktérym dziecko moze
przechowywac swoje Zelfy. W zestawie unikatowy
Zelf Beetrice o zapachu miodu, ktérego nie mozna
kupi¢ w pojedynczym opakowaniu! Producent:
Moose Enterprise.

DZIELNE MYSZKI

Dzielne myszki wyruszyly na wyprawe do krainy,

w ktérej wszystko jest wykonane z sera. Im blizej

celu dotra, tym wiecej przysmaku zdobeda. Jest tylko
jeden problem... Wielki, gtodny i kudtaty, ktdry ruszyt
ich tropem. Gra uczy oceny ryzyka, myslenia strate-
gicznego oraz radzenia sobie z emocjami. Stanowi
Swietng zabawe takze dla starszych graczy. Zdobyta
sze$¢ nagrod, w tym prestizowa Kinderspiel des
Jahres. Zawartos¢ opakowania: plansza, figurka kota,
20 figurek myszy, 20 kawatkéw sera (drewniane duze
elementy). Autor gry: Manfred Ludwig. Liczba graczy:
2-4. Czas rozgrywki: 20-30 min. Wiek: 4+.
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DUMEL

STORIDOO

Sympatyczny stworek, ktory opowiada bajki —
dziecko moze za$ zmienia¢ bieg wydarzen, tworzac
nowe przygody bohaterdw. Rézne tematy opowiesi,
z ktorych maluch z fatwoscia stworzy bajki o czaro-
dziejach, wrdzkach, potworach, piratach, a nawet
duchach, po czym zapisze je w pamieci stworka.
Wiek: 4+.

MIO TAB SMARTKID 4.0

Doskonaty tablet edukacyjny z dotykowym ekranem
wyposazony w ponad 75 aplikagji podzielonych na osiem
tematdw: alfabet i nauka pisania, szkota angielskiego, cy-
fryilogika, zwierzeta, rysunki i dzwieki, zgadywanki, gry
i puzzle oraz wiele innych. Edukacja poprzez zabawe odby-
wa sie w sposob progresywny, z pomoca duzej liczby gier,
audiobookéw, warsztatow i quizow. Tablet wyposazony
jestw procesor czterordzeniowy QuadCore i podwdjng
kamere. Rodzice moga uzywac go jak zwyktego tabletu
zsystemem Android 4.4, a dzieki zaawansowanej kontroli
rodzicielskiej dzieciom udostepniac wybrane przez siebie
tresci requlowaci czas gry. Wiek: 3-5. Producent: Lisciani.

RYNEK ZABAWEK

GRZYBOBRANIE

i W zaczarowanym lesie

Klasyczna dgra w nowej,

“O“ ogt“ bajkowej oprawie.

Zbierz koszyk grzybhow.
Uwazjj na zig czarownice.
Przezyj niesamowit3 przygode!

Gra z niezwykiy
scenografia 3D.

‘.www.granna.pl G RAN NA
sklep.granna.pl _._



DREAM

DROMADER

BRIGHT JUNIOR MEDIA

ZESTAWY MODELARSKIE

Idealny pomyst na prezent zaréwno dla dzieci rozpo-
zynajacych przygode z modelarstwem, jak réwniez
0s6b chcacych sobie przypomnie¢ mtodziencze lata.
Do wyboru szeroka gama samochoddéw, samolotdw,
zotg6w oraz helikopterow w rdznych skalach.
Wszystkie modele wykonane sg z wysokiej jakosci
tworzywa i posiadaja czytelng obrazkowg instrukcje
montazu. Zawarto$¢ zestawu: plastikowy model do
sklejania, klej, farby oraz pedzelek.

Producent: Italeri.

CASTOR

TORSAMOCHODOWY

Tor wyscigowy (dwa tory) o dtugosci ponad 7 me-
tréw. Zapewni dzieciom (i dorostym) emocje jak na
prawdziwych zawodach wyscigowych. W zestawie
dwa autka z wymiennymi karoseriami. Zasilanie na
baterie. Wiek: 6+.

CARTAMUNDI

PUZZLE CZUCZU WIES

Naprawde duze puzzle! Po utozeniu uktadanka

ma wymiar 98 x 68 cm. Sktada sie z 35 grubych

i wytrzymatych elementéw idealnie dopasowanych
do matych raczek. Barwna ilustracja tetniacej
zyciem wsi sktania do rozmowy o zwierzetach i ich
zwyczajach.
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CASTORLAND PUZZLE SOWY

Niezwykta i niefatwa tamigtéwka z bardzo modnym
obecnie motywem, jakim jest sowa, to idealny
prezent gwiazdkowy dla wszystkich mitosnikéw
uktadania. Puzzle cieszyty sie ogromna popularno-
$cig wérdd klientéw tegorocznych pazdziernikowych

Targdw Ksiazki w Krakowie. Liczba elementéw: 2000.

Format obrazka: 92 x 62 cm.

HISTORIA LORDA VADERA - KARTY
DO GRY

Wewnatrz kolekcjonerskiego opakowania w ksztatcie

hetmu Lorda Vadera znajduje sie talia kart, ktéra

opowie historie najwiekszej ikony wsrod bohateréw

,StarWars”. Na kazdej z kart znajdujq sie najlepsze

sceny z filmu opowiadajace historie mtodego chtop-
cazTatooine i jego podrézy od Padawana Jedi az do

Lorda Sithow.

ZDALNIE STEROWANY MIKRODRON
Zawartos¢ opakowania: ztozony i pomalowany, gotowy
do jazdy po wyjeciu z pudetka model, 4-kanatowa
aparatura 2,4 GHz, przewdd fadowania USB ze wskaz-
nikiem LED, akumulator 3,7 V/450 mAh 15 Li-Po,

4 baterie AAA do nadajnika, komplet zapasowych topat
wirnika, instrukcja w jezyku polskim (uwaga! opakowa-
nie nie zawiera karty microSD).

Dtugos¢ modelu: 80 mm, wysokos¢: 34 mm, $rednica
wirnika: 54 mm, waga bez akumulatora: 40 g, czas lotu:
ok. 7 min. Ponadto w modelu: szerokokatna kamera

640 x 480 ze zlaczem microSD, zintegrowana elektronika
3w 1—odbiornik, zyroskop, requlator. Producent: Carson.
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WYMARZONY DOMEK MALUCHA
Dwustronny panel interaktywny. Zabawka dwuije-
zyczna — mowi po polsku i angielsku. Gra wesote
melodyjki, piosenki, $wieci. Po kazdej stronie wiele
interesujacych aktywnosci: ksigzeczka, drzwi, walce,
lampka, dzwonek, zegar itp. Na dtugi czas przy-
ciggnie uwage dziecka i zaspokoi jego ciekawos¢,
rozwijajac jednoczednie wszystkie zmysty maluszka.

KOSTIUM CZLtOWIEKA-PAJAKA
Przebranie pozwoli dziecku przenies¢ sie w swiat
komikséw oraz poczuc jak prawdziwy superbohater.
Kostium swietnie nadaje si¢ na impreze karnawato-
wa lub bal przebieraricéw. Kombinezon jest produko-
wany w rozmiarach: 110/116, 122/128, 134/140 cm.

BEBO

Nacisnij na brzuszek robocika lub dowolny przycisk na
jego stopach, aby wiaczy¢ wesote piosenki, tresci edu-
kacyjne i taneczne ruchy! Ten futurystyczny przyjaciel
umozliwia nagranie zdania przez mame lub dziecko, by
nastepnie za$piewac je po swojemu. Dzigki trzem try-
bom zabawy — taniec i ruch, nauka i gry oraz tworzenie
whasnej piosenki - zabawka,rosnie” wraz z dzieckiem,

stajac sie wesotym towarzyszem zabaw na cate latal.
Wiek: 6-36 miesiecy.

Reklama

KREATYWNY

PREZENT
dla kazdego

ZESTAWY MODELARSKIE
ZAWIERAJA:

® model do sklejania

m farbki
m klej
M pedzelek

NOWOSC!

rozne wzory modeli

www.mirage-hobby.pl tel: 22646 84 14 hurt@mirage-hobby.pl
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Unia Europejské
na strazy zabawek
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Na rynku dostepne sg zréznicowane zabawki — od prostych mieciutkich
pluszakow do skomplikowanych, elektronicznych, interaktywnych. | wiasnie
ten duzy wybor prowadzi czesto do tego, ze konsumenci i detalisci zaczynajg
zadawac sobie pytanie, co jeszcze jest zabawka, a co juz nig nie jest...

ze jest to produkt zaprojektowany lub

przeznaczony, wylacznie lub nie, do
uzytku podczas zabawy przez dzieci ponizej
14. roku zycia. A poniewaz wspélczesne ma-
luchy lubia ,testowac” zabawki i okresla¢ ich
maksymalne parametry uzytkowe, w trosce
o bezpieczeristwo ,testeréw” nalezy takie pro-
dukty pod wieloma wzgledami kontrolowaé.

P rawna definicja zabawki wskazuje,

BEZTARYFY ULGOWE)J
Podstawowa zasada jest taka, ze wzrost zagro-
Zenia jest wprost proporcjonalny do poziomu
zaawansowania zabawki. Stad tez w tym przy-
padku przepisy prawa bywaja rygorystyczne.
Stawka jednak jest wysoka — ochrona dzieci
przed narazeniem na niebezpieczeristwo.

I tak wszystkie zabawki sprzedawane w Eu-
ropie muszg spetnia¢ wymogi bezpieczenistwa

okreslone w dyrektywie 2009/48/EC.
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Obejmuje ona wiele rodzajéw zagrozen,
w tym fizyczne (takie jak ostre krawedzie,
ktére moga przecigé skore), toksyczne
(chodzi o substancje chemiczne wykorzysta-
ne do produkgji zabawek), elektryczne oraz
bezpieczenistwa (w przypadku zabawek zasi-
lanych energia elektryczng lub bateriami).
W celu okreslenia, czy zabawka spetnia
przepisy prawne, przeprowadzane sg testy
zgodne z normg EN 71, jak réwniez oceniane
inne wymogi bezpieczeristwa, ktére moga
mie¢ zastosowanie w odniesieniu do produk-
téw z zasilaniem bateriami lub pradem stalym.
W wybranych przypadkach istniejg rézne
wymagania — w zaleznosci od wieku dziec-
ka, dla ktérego przeznaczona jest zabawka.
Na przyklad produkty dla dzieci ponizej
3. roku zycia nie moga zawiera¢ matych
czesel ani trafi¢ do produkeji przed podda-

niem ich okreslonym testom. Jesli zabawka

jest przeznaczona dla starszego dziecka,
ostrzezenia z reguly nie s3 wymagane. Z tego
powodu wazne jest, aby odpowiednio okresli¢
przedzial wiekowy dzieci. Pomocne moga by¢
w tym wytyczne CPSC w sprawie okreslania
wieku oraz PD ISO/TR 8124-8:2014.

DLUGA LISTAWYMAGAN

Przy ocenie bezpieczenstwa zabawek inte-
raktywnych branych jest pod uwage wiele
specyficznych zagrozen. Niezwykle wazne
jest zatem, aby ewentualne zagrozenie prze-
widzie¢ i oceni¢ juz na etapie projektowania
i testowania.

Jesli zabawka zawiera element akustyczny,
powinien zosta¢ zmierzony poziom hatasu
w celu zapewnienia, ze zabawa nie bedzie
si¢ wigzala z ryzykiem uszkodzenia stuchu
u dziecka. Norma EN 71 (cz¢é¢ 1) opisu-
je specyficzne testy do pomiaru poziomu
dzwicku emitowanego przez zabawki.

W przypadku réznych rodzajéw zabawek
akceptowane sg rézne poziomy dzwieku;
przy ustalaniu poziomu hatasu brany jest
pod uwage zaréwno sposob zabawy, jak

i wiek dzieci korzystajacych z zabawki. Na
przyklad telefon komérkowy, ktéry podczas
zabawy moze by¢ umieszczony przez dziec-
ko blisko ucha, musi mie¢ nizszy poziom
dzwigku niz zabawki, ktérymi zazwyczaj
maluch bawi si¢ na podltodze.

Standard bezpieczeristwa dla zabawek
zasilanych bateriami EN 62115 dotyczy ry-

zyka przegrzania baterii lub mozliwosci ich

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Shutterstock.com



wybuchu z powodu zwarcia (np. kiedy uzytkownik nieprawidtowo
umiesci baterie w komorze). Dobrze zaprojektowana zabawka nie
bedzie dziataé, jesli baterie nie zostaly umieszczone w prawidlowy
spos6b. Ponadto istnieja wymogi dotyczace oznakowania i ostrze-
zent w celu zapewnienia bezpiecznego jej uzytkowania. Dodatko-
we zagrozenie, ktére nalezy oceni¢, moga stanowi¢ §wiatta LED
wykorzystywane w zabawkach interaktywnych. Zgodnie z norma
EN 62115 diody LED w zabawkach powinny spetnia¢ wymagania
standardu EN 60825.To gwarancja, ze ich moc jest bezpieczna.

Oprécz tych szczegélowych wymagan zabawki musza by¢
zgodne z innymi przepisami prawa, jak REACH (w szczegol-
nosci zalacznik XVII, ktéry okresla wymagania dla wybranych
substancji chemicznych w zabawkach), a w przypadku zabawek
elektronicznych — z dyrektywami EMC, WEEE, ROHS oraz
przepisami dotyczacymi baterii i akumulatoréw.

OSTATNIA PROSTA
A kiedy juz zabawka spelnia wszystkie wymogi bezpieczenistwa,

producent jest zobowigzany umiesci¢ na produkcie znak CE.

Intertek

WVidored CQuality, Delivemed

DO @@ M® pu g

Interick  Interick Dkl Ltk Interick  Inteclek  Enferick

Interbck

To oswiadczenie, ze produkt jest zgodny

z wymaganiami dyrektywy UE w sprawie

bezpieczeristwa zabawek, co jednocze-

$nie umozliwia swobodny jego przeplyw

miedzy krajami czlonkowskimi. Dodatkowo

w przypadku kazdego produktu musi zostaé

réwniez opracowana szczegétowa doku-

mentacja techniczna.

Trzeba przyznaé, ze droga do sukcesu

w przypadku produkcji zabawek potra-

fi by¢ dtuga i wyboista. Aby ja Padstwu

ulatwié, proponujemy niezawodna pomoc

w przejsciu przez kolejne procedury. Oferuje

ja dysponujacy globalng siecia ponad 1 tys.

laboratoriéw i biur w ponad 100 krajach

Intertek, ktéry posiada akredytacje do

wykonywania testéw zabawek niezbednych

do wprowadzenia ich na rynek europejski.

Aby uzyska¢ szczegétowe informacje na ten

temat, wystarczy odwiedzi¢ strone

www.intertek.com/toys-childrens-products.
Pawet Zaczek, menedzer ds. rozwoju/business

development manager non food products w In-

tertek Poland Sp. z 0.0., Beata Szczucka, legal
advisory manager w Intertek Poland Sp. z 0.0.

Reklama
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ZABAWKIINTERAKTYWNE

Nauka moze

by¢... zabawna

Moda na zabawki interaktywne nastata w Polsce juz w latach
90. Od tamtych czasow dzielg nas jednak,lata Swietlne”

W miedzyczasie powstaty zabawki, bez ktorych dzieciaki nie
wyobrazaja juz sobie dobrej zabawy. Oto najnowsze propozycje
polskich producentow i dystrybutorow:
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ZWARIOWANY ZAMEK
ZPILECZKAMI

Lekka, plastikowa konstrukcja ztozona z trzech wiez,
ktére tacza sie dzieki systemowi kolorowych tordw.
Utworzone w ten sposéb mury zamku doskonate
spisuja sie w roli piteczkowej zjezdzalni. Dodat-
kowym stabilizatorem jest tacznik z pianinkiem.
Instrument posiada piec kolorowych klawiszy, ktére
$wiecg sie podczas zabawy. Wymiary po roztozeniu:
92 (szer.) x 74 cm (wys.).

[

TREFL

TABLET PRZEDSZKOLAKA

Nauka pisania nigdy nie byfa tak prosta... Dzigki
specjalnym modutom zabawy dziecko z tatwo-
$cig nauczy sie pisa¢ mate i duze litery oraz cyfry.
Modut kreatywnej zabawy pozwala na stworze-
nie wiasnych rysunkéw, co wspomaga rozwéj
wyobrazni. Ergonomiczny ksztatt rysika sprawia,
ze maluch juz od najmtodszych lat nauczy sie
prawidtowo trzymac dtugopis. Zabawka posiada
dotykowy ekran, co utatwia wykonywanie wy-
danych polecen i czyni zabawe jeszcze bardziej
atrakcyjna. Wiele radosci sprawia tez maluchowi
wesofe animagje, krotkie historyjki i zagadki.

MUZYCZNY SLIMAK MICHAS
Zabawka, ktdra pobudzi wyobraznie dziecka

i jego zmysty! Jasne, zywe kolory oraz kontra-
stujace wzory zacheca malucha do skupienia na
nich wzroku, a migkkie materiaty i rézne tekstury
beda stymulowac jego zmyst dotyku. Michas to
jednoczesnie przytulanka, pozytywka i bezpiecz-
ne lusterko z projektorem obrazkow. Slimaczek
gra melodyki w trybie dziennym i nocnym. Aby
wyprac elementy z tkaniny, wystarczy wyjac
wewnetrzng czes¢ zabawki. Producent: Lamaze.

TMTOYS

CHODZACY PIES
PLUTO

Dzieci pokochaja spacery
zpsem Pluto i juz zawsze
beda chciaty sie nim
opiekowac! Joystick na
smyczy pieska pozwala

dzieciom kontrolowac jego ruchy. Pluto chodzi

w czterech rdznych kierunkach, szczeka, macha
ogonem i kreci gtowa. W zestawie miska na jedzenie.
Wiek: 3+.

DUMEL

MAGICJINN -
PRZEDMIOTY

To juz trzecia odstona
Magic Jinna! Tym razem
zabawka zgaduje nazwy
przedmiotéw domowych. Aby
Swietnie sie bawic, wystarczy
pomysle¢ o dowolnym
przedmiocie, schowac go za
plecami, a nastepnie odpowia-
dac na sprytnie dobrane pytania
zadawane przez Jinna! W ten
spos6b prébuje on zdobyc¢
jak najwiecej informagji

o przedmiocie i pokonac
gracza! Wiek: 5+.

SIMBATOYS POLSKA

COTOONS-STOLIKINTERAKTYWNY
Stolik interaktywny ze swiattem i z dZzwigkiem

oraz wieloma funkcjami elektronicznymi i mecha-
nicznymi pomocnymi przy

rozwijaniu zdolnosci ﬁ_:

motorycznych o~ s

maluszkow. L

Dostepny w dwéch e

wersjach 5’;_"“. ; .

kolorystycznych. g Lﬁ' ad

Wiek: 1-+. . Eﬁ”j
e




DANTE

BABY TABLET

Po nacisnieciu guzika z Caroting dziecko zobaczy na
ekranie-lusterku tabletu jedno z dziewieciu losowo
wybranych zwierzatek, pozna jego nazwe, ustyszy
wydawany przez nie dZzwiek, wierszyk lub piosenke.
Po nacisnieciu na boczne przyciski odtwarzane sq
dzwonki i melodyjki, a obrazki migaja wesoto.
Wiek: 1. Producent: Lisciani.

COBI

ZOOMERDINO

Inteligentny dinozaur, ktérego przed zabawa
trzeba... oswoic. Dzieki innowacyjnej technologii
true balance Zoomer porusza sie bardzo reali-
stycznie, wydaje naturalne dzwieki, natomiast
nowoczesne czujniki, jego dinozmysty, daja mu
zdolnos¢ odkrywania, czy ktos$ lub co$ jest w po-
blizu. Zoomer okazuje emocje, zmieniajac kolor
oczu. Jak kazde zwierze jest nieprzewidywalny

i moze nagle sie rozztosci¢ — wtedy groZnie sie
kreci i ryczy. Dzieki funkji rozpoznawania gestéw
steruje sie nim za pomoca ruchéw dtoni lub pi-
lota. Ma wbudowany czujnik IR, ktory wykrywa,
kiedy pilot jest aktywny. Wbudowany akumulator
mozna fadowac za pomoca kabla USB podtaczo-
nego do komputera.

RYNEK ZABAWEK

RUSSELL

MUZYCZNATABLICAZ DiWIEKIEM
Muzyczna tablica Hello Kitty to zabawka przezna-
czona dla najmfodszych dzieci, ktére dopiero po-
zZnajq $wiat. Doskonale pobudza zmysty i wyobraz-
nie. Posiada dwa tryby — muzyczny (po nacisnieciu
przycisku rozbrzmiewa melodia) oraz dZzwiekowy
(pozwala na wystuchanie krétkich dzwiekéw wyda-
wanych przez narysowane na tablicy instrumenty
zy zwierzatka). Producent: Unimax.

EPEE POLSKA

PIESEK SAMBUS - LliACY
SZCZENIACZEK

Do ztudzenia przypomina prawdziwe zwie-
rzatko, jednak nie trzeba po nim sprzatac!
Wystarczy, ze dziecko weZmie go na rece i pod-
niesie, a piesek z radoscig polize je rézowym
jezyczkiem. Kiedy zostanie pogtaskany po
gtowie — radosnie zaszczeka.

Producent: Giochi Preziosi.

REKMAN

MARBO - INTERAKTYWNY PINGWIN
Pierwszy interaktywny robot edukacyjny! Marbo reaguje
na dotyk, rozmawia i bawi sie z pingwinami ze swojej
rodzinki, rozumie pytania i odpowiada na nie, Spiewa

i tanczy. Potrafi przez godzine zabawiac dziecko réznymi
historyjkami i bajkami, a takze nasladowac odgtosy zwie-
rzat. tacznie ma az ponad 100 aktywnosci! Tryb rozmowy
umozliwia zadawanie Marbo okreslonych pytan, na ktére
z tatwoscig odpowie. Wiek: 4+. Producent: Lexibook.

DROMADER

KEYBOARD Z MIKROFONEM
Keyhoard z dotaczonym mikrofonem umozliwia
dzieciom wspaniata podréz do $wiata muzyki.
Dodatkowo urzadzenie ma mozliwo$¢ nagry-
wania wystepow dziecka, ktérymi

" ~ nastepnie moze sie ono po-
- chwali€ najblizszym.
CARTAMUNDI Wiek: 3-+.
SHUFFLE DISNEY CARS

Karciany wyscig i rajd samochodowy, w ktérym
wszystkie chwyty sa dozwolone! Zadaniem gra-
(za jest jak najszybsze zameldowanie si¢ na me-
cie. Aby zabawa byfa jeszcze bardziej ekscytujaca,
wystarczy pobrac darmowa aplikacje ShuffleCards
i przenies¢ wyscig na interaktywny stadion! Liczba
graczy: 2-4. Czas gry: 15 min. Wiek: 4+.
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B E-COMMERCE

Zwiekszamy
sprzedaz - reklamy
spersonalizowane

Pytania, ktore najczesciej nurtujg wiasciciela sklepu internetowego, to jak przycia-
gnac klientéw do mojego serwisu i jak sprawi¢, by kupowali wiecej i chetniej?

rzeba pamietaé, ze obecnie kazdy
Tuiytkownik Internetu jest dostownie
bombardowany licznymi przekaza-

mi marketingowymi. Wiele z nich trafia
w préznie, gdyz nie sg dopasowane do
indywidualnych preferencji. Zaangazowanie
uzytkownika w przekaz, utrwalenie wize-
runku marki i w koricu wolumen sprzedazy
mozna wielokrotnie zwigkszy¢, personalizu-
jac tresci i podgzajac z nimi za klientem.

Niechciane reklamy wy$wietlane bez pre-
cyzyjnego targetowania, np. ze wzgledu na
zainteresowania i intencje zakupowe uzyt-
kownikéw, ktérzy wezesniej odwiedzili wy-
brang strone, oraz brak konsolidacji dziatan
w zakresie pozyskania ruchu na stronie oraz
jego ,zawracania” to powody nieefektyw-
nosci przeprowadzanych kampanii marke-
tingowych. To podstawowy btad marketera.
Niepozadane reklamy charakteryzuje nie
tylko matly wspélczynnik skutecznosci —
wysoki wskaznik odrzucen Bounce Rate, ale
co gorsza, mogg one negatywnie wplywac
na wizerunek firmy i powodowa¢ frustra-
cje potencjalnego klienta. Z raportu ,,7th
annual consumer personalization survey”
przeprowadzonego przez MyBuys wynika,
ze powodem niezadowolenia moze by¢
nieuwzglednianie przez reklamodawcéw
weze$niejszych dziatan online uzytkowni-
ka (32 proc. ankietowanych), poprzednich
zakupéw online (37 proc. ankietowanych)
oraz wysylanie e-maili bez wziecia pod
uwagg historii odwiedzin (38 proc.
ankietowanych). W rezultacie strony,
ktére powinny generowaé sprzedaz, sg zbyt
rzadko odwiedzane, uzytkownicy wykonuja
malo pozadanych akcji, a nawet jesli ztoza
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zamoéwienie, jest to dzialanie jednorazowe
—w dodatku za niewielkg kwote¢. Personali-
zacja i targetowanie staly sie¢ koniecznoscia.
Sg to najbardziej priorytetowe obszary dla
firm w 2015 roku (wg Adobe Quarterly
Digital Intelligence Briefing). Jak zatem
dopasowa¢ przekaz do indywidualnego
uzytkownika, a tym samym zwigkszy¢ jego
zainteresowanie swojg oferta i podnies¢
liczbg transakeji?

PODSTAWA - IDENTYFIKACJA
GRUPY DOCELOWEJW OPARCIU
OZACHOWANIA
Zgodnie z badaniem ,Real time bidding”
przeprowadzonym przez IAB Polska
(Zwiazek Pracodawcéw Branzy
Internetowej) 82 proc. polskich
marketeréw wykorzystuje
dane o odbiorcach pod-
czas planowania kampanii
marketingowych. Wedlug
szacunkéw liczba ta ma jeszcze
wzrosna¢ w kolejnych latach.
Przyktadem tego typu dzialari
jest audience targeting,
tj. kierowanie prze-
kazu reklamowego
do precyzyjnie zde-
finiowanej grupy
odbiorcéw.

Jak to dzia-
ta? Uzytkownik
dostarcza infor-
macji, wypelniajac
tormularze, klikajac
w linki i przegladajac Mariusz

interesujgce go tresci Jabtonski

czy karty konkretnych produktéw, a jego
zachowanie na stronie jest na biezaco
monitorowane. Na tej podstawie mozna
okresli¢ zainteresowania, sposéb spedzania
wolnego czasu, intencje zakupowe i po-
przez takie informacje przewidywac plano-
wane zakupy. Nastepnie potencjalnego
klienta mozna zaklasyfikowac, za pomoca
zawansowanych mechanizméw analitycz-
nych, do jednego lub kilku segmentéw.
Targetowanie obejmuje dane socjodemo-
graficzne i zawodowe (profil zawodowy,
przedzial zarobkéw), hobby, zaintere-
sowania, intencje zakupowe itp. W ten
spos6b segmentowane dane dostarczane
sg reklamodawcom poprzez wykorzysta-
nie w realizacji konkretnych kampanii
reklamowych online.
Przetwarzanie, gromadzenie oraz
4 dostarczenie duzych ilosci danych
realizowane jest przez hurtownie da-
nych (data management platform). Sg
to podmioty, ktére nie tylko zajmuja
sic aspektem technologicznym przy-
gotowania przetworzonych danych,
ale réwniez s3 odpowiedzialne
za procesy nawigzywania
wspélpracy z dostaw-
cami oraz ich péz-
niejsza dystrybucje.
Przyktadem moze
by¢ platfor-
ma DMP
Netsprint
Audience,
w ramach
ktérej do
dyspozycji

RYNEK ZABAWEK
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reklamodawcy jest ponad 30 milionéw cookies

pogrupowanych w 420 profili targetowych polskich internautéw.
Rozwazajac skutecznos$é tej formy reklamy, mozna si¢ powolaé
na wspomniane badania przeprowadzone przez IAB, w ramach
ktérych jako gtéwne argumenty przemawiajace za wyborem
audience targetingu podano pewno$¢ dotarcia do okreslonej grupy
odbiorcéw i tym samym wzrost wskaznika konwersji na sprzedaz,
a takze niski wskaznik odrzucer bounce rate, czas spedzony

na stronie czy karcie produktu oraz gleboko$¢ wybranej wizyty,
czyli np. ile kart produktéw lub podstron odwiedzit uzytkownik
w ramach jednej sesji.

REKLAMA SPERSONALIZOWANA KLUCZEM DO SUKCESU
Poznanie w sieci uzytkownika, jego zainteresowan i intencji
zakupowych to pierwszy krok do zwigkszenia sprzedazy droga
internetowa. Kolejnym jest dobranie tresci reklamy z wykorzysta-
niem posiadanych informacji. Reklamy spersonalizowane poprzez
charakterystyczne elementy, takie jak umiejscowienie call to action,
wizualizacje konkretnego produktu lub logo, a do tego skorelowane
z zainteresowaniami czy intencjami zakupowymi, sg bardziej
absorbujace dla uzytkownika niz tradycyjne reklamy, ktérych dopa-
sowanie jest przypadkowe. Z reguly reklamy spersonalizowane od
razu zwracajg uwage uzytkownika. Mocnymi stronami trendu jest
dotarcie do pozadanej (zainteresowanej produktem/ustuga) grupy
0s6b, skrécenie procesu zakupowego, wzrost konwersji sprzedazy,

a tym samym zwigkszenie rentownosci przeprowadzanej kampanii.
Spersonalizowana reklama wyswietlona w stosownym czasie, miej-
scu, ale przede wszystkim odpowiedniemu uzytkownikowi zwicksza
o 70 proc. szanse na konwersjg.

RYNEK ZABAWEK

3% s
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Digital Intelligence Briefing

RETARGETING - GDY REKLAMA
PODAZA ZA ODBIORCA

Waznym narzedziem wsparcia sprzedazy
jest retargeting, tj. dotarcie do uzytkowni-
kéw, ktérzy zdazyli juz odwiedzi¢

wybrang strong internetows, ale ich wizyta
nie zakonczyla si¢ zakupem (konwersjg na
sprzedaz). Sg to np. uzytkownicy, ktérzy
ogladali produkty lub wykonali dziatania
sprzedazowe (np. umiescili produkt

w koszyku zakupowym) bez finalizacji
transakcji. Korzystajac z reklam retargeto-
wanych, mozna przypomnie¢ si¢ potencjal-
nym klientom i jednocze$nie wyeliminowac
osoby, ktére dokonaly juz zakupu. Jesli
wiasciciel sklepu/serwisu e-commerce'owego
wykupi kampanie retargetowana oparta na
uzgodnionej wezedniej strategii, ma szanse
dotrze¢ ze swoimi reklamami do wybranej
grupy docelowej. Dynamicznie stworzone
kreacje reklamowe bedg zawieraly np. ogla-
dane produkty z tego sklepu.

Marketerzy szybko przekonuja si¢ do po-
wyzszej formy reklamy — az 83,3 proc. z nich
deklaruje, ze bedzie korzystalo z retargetingu
(raport Adkontekst ,Rynek reklamy kon-
tekstowej w Polsce”). Z kolei wedtug badan
State of the Industry Europe opublikowa-
nych na adroll.com retargeting konwertuje
skuteczniej niz e-mail (o 95 proc.), display

(0 93 proc.) oraz search (o 88 proc.).

RODZAJE RETARGETINGU

-KTORY WYBRAC?

Kampanie retargetingowe mozna

zamowi¢ w systemach reklamowych, ktére
umozliwiajg dynamiczng personalizacje
przekazu reklamowego. Sieci reklamowe
najczesciej oferujg wiele strategii reklamo-
wych i w oparciu o analiz¢ potrzeb klienta
pomagaja w wyborze optymalnej. Realizujac
kampanie retargetingu, mozna korzysta¢ ze
strategii statycznej, segmentowej i dyna-
micznej. Strategia retargetingu statycznego
to wysylanie jednakowych komunikatéw
do wszystkich odbiorcéw, ktérzy odwiedzili
wybrang strong. Strategia segmentowa pole-
ga na dzieleniu uzytkownikéw na grupy,
np. przekaz jest kierowany do uzytkowni-
kéw, ktérzy jedynie odwiedzili kategorie
produktéw bez podjecia akeji zakupowej

— targetowania na uzytkownikéw zainte-
resowanych wylacznie jedng kategoria, np.
bestsellery, nowosci. Do kazdej z nich prze-

syla si¢ inny, bardziej zindywidualizowany
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przekaz. Retargeting dynamiczny jest najbardziej ztozony, gdyz
personalizuje przekaz do pojedynczych odbiorcéw.

W przypadku posiadania niezbyt rozbudowanej oferty (lub gdy
statystyki os6b odwiedzajacych strong sa niezbyt liczne) dobrze
sprawdzaja si¢ dwie pierwsze formy retargetingu. Przy bardziej
rozbudowanym asortymencie i wyzszych statystykach strony
(min. 50 tys. unikatowych uzytkownikéw miesigcznie) bardziej
oplacalne jest skorzystanie ze strategii retargetingu dynamicznego.
O wyborze — w przypadku sklepéw online — moga takze decydo-
wac takie parametry, jak usredniona warto$¢ koszyka zakupowego,
wspolezynnik konwersji oraz miesieczna liczba transakeji.

SKUTECZNA STRATEGIA SPRZFDAiY
ZREKOMENDACJA PRODUKTOW
Elementem, ktéry moze istotnie zwigkszy¢ skuteczno$é kampanii, jest
rekomendacja produktéw. Reklamodawca nie musi samodzielnie decy-
dowag, ktéry z produktéw wyswietli klientowi. Wystarczy, ze skorzysta
z gotowych strategii rekomendacji udostepnianych przez retargetingo-
we systemy reklamowe. Strategia maksymalizacji uwzglednia historie
odwiedzin i jest oplacalna, gdy nastawiamy si¢ na ogélne zwiekszenie
sprzedazy bez nacisku na konkretny produkt lub kategorie¢ wyrobéw.
Strategia produktéw podobnych lub komplementarnych pozwala
wyswietli¢ artykuty, ktére klient niedawno przegladal lub czytat na ich
temat artykuly badz testy online. Promocje obejmujg produkty, ktére
objete sg rabatami cenowymi, a reklamodawcy najbardziej zalezy na ich
sprzedazy. Bestsellery to z kolei wyroby, ktére sprzedaja sie najlepie;j.
Strategia jest przydatna m.in. przy wykonywaniu dziatan promocyj-
nych, podniesieniu $redniej wartosci koszyka czy sprzedazy produktéw,
ktére aktualnie moga zalega¢ w magazynie. Sprzedaz artykuléw i ustug
droga internetowa wymaga wykonywania dzialan zlozonych i wie-
loetapowych. Badania behawioralne i demograficzne uzytkownikéw
Internetu, dopasowanie i personalizacja tresci reklamowych, dotarcie
do uzytkownikéw zainteresowanych konkretnym produktem oraz
wykorzystanie strategii rekomendacji to podstawowe elementy marke-
tingu internetowego, z ktérych warto korzystaé, by osiggaé satysfakcjo-
nujace efekty sprzedazowe.

Mariusz Jabtonski, business development director adfocus w Netsprint

Adkontekst eCommerce -
umozliwia emisje spersonalizowa-
nych reklam sklepow i serwiséw
ecommerce na powierzchni sieci
Adkontekst. (czotowe polskie portale,
ponad 97 proc. zasiegu). Dynamiczne
kreacje reklamowe s3 tworzone

i wySwietlane w czasie rzeczywistym
uzytkownikom, ktdrzy odwiedzali
juz wezesniej sklep internetowy (re-
targeting), ale nie dokonali zakupu.
Reklamy rozliczane s3 w modelu CPC,
a wiec dopiero po kliknigciu przez
uzytkownika w reklame.

Adfocus - to platforma RTB
wprowadzona przez Netsprint

w pazdzierniku 2013 roku, ktdra
zapewnia dotarcie do ponad 98
proc. internautéw poprzez
dziatania reklamowe z wykorzy-
staniem technologii retargetingu
spersonalizowanego oraz audience
targetingu. Adfocus wspétpracuje
z najwiekszymi Swiatowymi syste-
mami AdExchange, m.in.z Google
Doubleclick, Facebook Exchange,
Adscale, Yahoo! RMX, Improve
Digital i Rubicon.
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ASTERLI

STROJ CZERWONY
KAPTUREK LUX

Firma Aster Li na tegoroczny
karnawat poleca str6j Czerwony
Kapturek Lux o symbolu ST 54. Jest
to przepiekna atfasowa sukienka
w kolorze czerwonym z pelerynka
i fartuszkiem. Swietnie sprawdzi
sie na szkolnych przedstawieniach,
imprezach karnawatowych oraz balu
przebieraricow. Kostium szyty jest
w oSmiu rozmiarach: 98, 104, 110,
116,122,128 1341140 cm.

Mt

FORMATEX

zawiera 6 naboi, ktére mozna kupo-

PARTY POPPER

Swietna zabawa na karnawat —
wystrzel konfetti lub serpentyny

i powitaj Nowy Rok! Kazdy pistolet

wac osobno.

ZESTAW TATUAZY CELEBRITY

&
-
TATTOOS
5 . Toabsolutny hit karnawatu! Tatuaze
J przepieknie wygladajg jako dodatek do
wieczorowej kreacji w postaci bransoletek
i naszyjnikéw. Do wyboru 30 réznych

E zestawow. Tatuaze s3: trwate i nietoksyczne,

tatwe do zastosowania, wysokiej jakosci
i bardzo efektowne.

TMTOYS

i
(]
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DANTE

ZESTAW ART & CRAFT BARBIE
Bizuteria to swietny dodatek kazdego
stroju karnawatowego dziewczynki. Dzigki
zestawowi Art & Craft Barbie (Lisciani)
mata modnisia wyczaruje swoja oryginalng
ozdobe na bal. W pudetku znajduje sie
wiele elementéw takich, jak: metalizowane
koraliki w rdznych ksztattach, wstazki,
kolorowe peretki i wiele innych akcesoriow.
Do kompletu dotaczono instrukgje rdznych
technik tworzenia naszyjnikéw i branso-
letek. Gotowe zestawy dziewczynki moga
przechowywac w specjalnym pudeteczku
w ksztatcie serca. Wiek: 4+.

s na bal!

Wymarzone przez dziecko przebranie
na bal karnawatowy to czesto wielkie
wyzwanie dla rodzicow, ale i dla
sprzedawcow. Podpowiadamy, co w tym
sezonie jest modne i jakie akcesoria to
absolutny must have.

FESTA

STROJ KSIEZNICZKA
AMELIA

Sukienka uszyta jest
zrézowego atfasu na halce.
Spddnica zdobiona szyfonem
i ztotymi tasmami. Welurowa
géra sukienki ozdobiona

jest marszczeniami z attasu

i tiulu oraz ztoceniami. Roz-
kloszowany rekaw ze ztotymi
kokardkami. Rozmiary: od
104 do 134 cm.

EPEE POLSKA

TOALETKA MAtEJ KROLOWEJ LODU

Kazda dziewczynka marzy o pieknym makijazu na karnawat. Niezastapiona bedzie tutaj
toaletka Frozen, a w niej szeroka gama kosmetykéw, zamknietych w porecznej walizeczce
z lustrem i oswietleniem. Zawarto$¢: 1 lustro ze Swiattami, 6 btyszczykéw do ust z bro-
katem, 15 cieni do powiek, 6 farbek do ciata, 4 réze do policzkéw, 1 brokatowy lakier do
paznokdi, 6 pedzelkéw, 1 pilniczek do paznokdi, 2 zestawy sztucznych paznokdi.

§-‘I I

RUSSELL

GLITTER 4 GIRLS

Nawet najmfodsze damy wiedza, ze na karnawatowej imprezie
najwazniejsza jest btyszczaca stylizacja. Zestaw Glitter 4 Girls
zawiera ponad 200 brokatowych tatuazy, ktore daja nieogra-
niczone mozliwosci ozdabiania ciafa i paznokci. W opakowa-
niu znajdziesz m.in. 200 brokatowych dziewczecych tatuazy
na ciato i na paznokcie, specjalny spray i gabke utatwiajaca
aplikagje tatuazy.

RYNEK ZABAWEK

GODAN

MASKIZWIERZATEK

GoDan poleca rdzne wzory masek zwier-
zaczkéw. S3 to maski zaréwno z migkkiej
pianki Eva, zaktadane na twarz lub na
gtowe, jak i materiatowe, usztywniane,
pokryte w catosci kolorowymi cekinami.
Maski posiadaja duze otwory na oczy, dzieki
czemu nie ma problemu z widocznoscia.
Mocowane sq z tytu gtowy za pomoca
gumki elastycznej.

Sl
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KOLEJKIDLA DZIECI
Kolej na podroz
W hieznane

Wspotczesne kolejki potrafig na dtugo zajg¢ matych maszynistow.
A kiedy juz pocigg dotrze na miejsce, tory z tatwoscig mozna
zamieni¢ w autostrade, ale nie tylko... Ograniczeniem jest w tym
przypadku wyfgcznie dziecieca wyobraznia.

TOMY

STACYJKOWO -ZESTAW
ZNAPEDEM

Stacyjkowo to miasteczko, w ktérym
mieszkaja wesote lokomotywki.
Przezywaja one wiele niezwyktych
przygéd, potrafia zgodnie wspétpra-
cowac, a kiedy pojawiaja sie trudnosci
—wspdlnie je pokonuja. Zestaw wzorowany jest na przygodach Koko w porcie. Przewozi

ona tadunki w wagoniku, a gdy wjezdza na szczyt toru, sita napedu Motorized uruchamia
ramie dzwigu, ktéry przenosi tadunek. Po wykonaniu zadania Koko na ruchomej zwrotnicy
zmienia tor ruchu i pedzi po kolejny fadunek. Wszystkie zestawy i lokomotywki Motorized sq
kompatybilne z torami i lokomotywkami StackTrack.

PLAYMOBIL

DUMEL

DUMICA D2 HIGH SPEED TRAIN
SET DELUXE

Ogromny zestaw, zawierajacy az 4 pojazdy,
34 tory i zwrotnice oraz 24 elementy oto-
«zenia, takie jak drzewa, budynki, mosty czy
tunel. Maluch moze korzystac z dotaczonej do
opakowania instrukgji lub tworzy¢ dowolne
kombinacje tras.

Niezaprzeczalng cecha zestawu jest mozli-
wos¢ nieskoriczonego rozbudowywania tras
wzdtuz, wszerz oraz w gore. Kolejki zasilane
s bateriami, dzieki czemu samodzielnie
poruszaja sie po zbudowanych trasach.

Wiek: 3+.

L e Dy

G

SIMBATOYS POLSKA

EICHHORN-KOLEJKAZ MOSTEM

Duzy zestaw toréw prostych i z zakretami, w sktad
ktdrego wchodza réwniez przejazdy, most, dwa
pociagi z wagonami, autko, domki i drzewa. Zabawka
wykonana zostata z drewna bukowego. Zestaw

jest zapakowany w praktyczny wozek z uchwytem.

MOJA PRZENOSNA KOLEJKA

Kolejka z serii 1.2.3 to wspaniata zabawa dla najmfod-
szych dzieci.

W kolejowej wa-

lizeczce mieszcza m

STACJA KOLEJOWA - KLOCKI sie: lokomotywa, ._
67-elementowy zestaw do zbudowania... odjaz- szyny iinne

dowej zabawy. Elementy stacji $wieca oraz wydaja akcesoria. H../i
dzwieki. W zestawie dwie figurki, lokomotywa o
zwagonem, kolorowy tor. Klocki mozna potaczy¢ H’i

z zestawami samochoddw Go! Go! Kierowco.

MEHANO ZESTAW STARTOWY CARGO TRAIN WITH LAYOUT

W zestawie: lokomotywa z napedem elektrycznym, trzy wagony towarowe, makieta o wymiarach 100 x 125
cm, tunel, tekturowe domki, kontenery oraz ponad 3 metry torowiska!

Do sterowania stuzy requlator predkosci i kierunku jazdy, ktéry wraz z zasilaczem 230 V rdwniez znajduje sie
w opakowaniu. Zestawy mogaq by¢ dowolnie rozbudowywane za pomoca dodatkowych toréw, wagonéw oraz
innych akcesoriéw z oferty producenta.

Posiada certyfikat FSC®. Dtugos¢ toru: 345 cm. Liczba
elementdw: 55. Wiek: 3+.
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Reklama

TARGIMOTHER

DANTE

KOLEJKAZ MOSTEM

Eleganckie kartonowe pudetko zawiera 23 elementy:
ciuchcie, 2 wagoniki oraz tory z mostem. Dzigki
systemowi uniwersalnych taczen tory pasuja do
wszystkich zestawéw Viking City, dzigki czemu mozna
je dowolnie rozbudowywac, tworzac cate miasta,

i bawic sie pojazdami z serii Mini Chubbies. Dzigki
zastosowaniu wysokiej jakosci elastycznego plastiku
wszystkie elementy s niezwykle wytrzymate, a wy-
konane z miekkiego tworzywa kofa ciche i, przyjazne”
dla podtoza. Wiek: 1+. Producent: Viking Toys.

T,
-_

2006-2016

DROMADER

KOLEJKA NA BATERIE BULLET TRAIN
Zasilana bateriami kolejka z dwiema lokomotywami

i dwoma wagonami pasazerskimi oraz torem 0 tacznej
dtugosci ponad 6 metréw zapewni dziecku wspaniata
zabawe na dtugie godziny. Wiek: 6+.

REKMAN

S 7" miy |
; | POCIAG BUDOWLANY
= —-ZESTAW STARTOWY
=iy Model DHG 500 diesel. Wagon z zurawiem
R i | KruppArdelt, wagonem pomocniczym oraz N AJ WI E KS Z E TA R G I

DLA KOBIET W CIAZY
| RODZICOW Z MALYM
DZIECKIEM

. — wagonem bocznozsypnym do transportu
E_S koparki. Lokomotywa posiada cyfrowy dekoder,
specjalny silnik, os napedowa, ogumienie trakcyjne, potrgjne Swiatta, ktdre
zmieniajq sie w zaleznosci od kierunku jazdy. Zuraw mozna dowolnie obracac.
Wagon bocznozsypny posiada metalowy model koparki. Wszystkie wagony
wyposazone s3 w sprzegi Relex. W zestawie, ktéry mozna dowolnie rozbu-
dowywac, znajduja sie: tory, zakrety, stacja, zajezdnia, zasilacz impulsywny

oraz bezprzewodowy kontroler na podczerwien. Dtugo$¢: 48 cm. Wiek: 6-+. -
Producent: Marklin. 9-10.04.2016 | GDANSK
’ HALA AMBER EXPO
p—— _

7-8.05.2016 | WROCLAW
KID CARS - MIASTECZKO 6,3 M HALA STULECIA

Ponad 6-metrowa trasa, na ktéra skfada sie tor kolejowy wraz z autostrada.
Dzieki temu najmfodsi nie musza juz wybiera¢, czy chca sie bawic w pociag,
zy samochodzikami. W zestawie liczne zakrety, skrzyzowania i wiadukty, co
umozliwia tworzenie

dowolnych tras.

Miasteczko wyposazone

jest réwniez w cztery

pojazdy Kid Cars oraz _ _ www.motherandbaby.pl

atrakcyjne naklejki. Dla justynafdwhitecrane.pl, 605697832 lub (22) 711 26 89

urozmaicenia zabawy

na kolorowym kartonie .

znajdujq sie 5pe(ja|ne Organizator: Partner medyczny: Patroni Medialni -

wycinanki. Wiek: 1+. WHITE W
CRANE Driecko TTERT
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Efektywna komunikacja
a rentownosc biznesu

Komunikacja — brzmi tak prosto i niewinnie. W koricu jako ludzie potrafimy sie
komunikowac miedzy sobg i dla wiekszosci z nas nie jest to nic niezwyktego.
Spotykamy w swoim zyciu osoby mniej lub bardziej wygadane... Lecz czym
doktadnie jest efektywna komunikacja i jak rozwijanie tej umiejetnosci moze
pomaoc nam w zyciu osobistym i biznesie?

CO, JAKIDLACZEGO...

Fundamentalng sprawg jest rozréznienie
komunikatywnosci i komunikacyjnosci.

Z pewnoscia poznales$ kiedys kogos, kto
potrafi nawija¢ bez konca. Wypowiedzi
takiej osoby sa bez tadu i skladu. Opowia-
da o wszystkim, co przyjdzie jej do glowy,

i zajmuje to mase czasu, a po wszystkim

i tak brakuje jakiejkolwick konkluzji. Taka
osobe mozna nazwa¢ komunikatywng ze
wzgledu na swobode prowadzenia rozméw.
Czemu natomiast nie jest komunikacyjna?
Jak sama nazwa wskazuje, komunikacyjnos¢
polega na wysytaniu pewnych komunika-
téw. Jezeli po wystuchaniu 15-minutowego
monologu zastanawiasz si¢, co dana osoba
chciata przekazaé¢ w swojej wypowiedzi, to
jej umiejetnosci sprawnego komunikowania
si¢ nie sg wysokie. Jednak komunikacja to
nie tylko stowa. Obecnie atakowani jeste$my
komunikatami z kazdej strony. Nawet to,
jak sie ubierzesz, wysyta pewne komunikaty
spogladajacym na ciebie ludziom. Mozesz
by¢ dla nich profesjonalnym czlowiekiem
biznesu w drogim garniturze lub nowocze-
snym i intrygujacym facetem podazajacym
za trendami modowymi. PrzejdZmy jednak
z miasta do biura i zastanéwmy sie, jak
wykorzystaé t¢ wiedzg¢ w biznesie. Porzuémy
tez kwesti¢ ubioru, ktéra jest istotna przede
wszystkim przy bezposrednim kontak-

cie z klientem. Skupmy si¢ na aspektach,

z ktérymi boryka si¢ kazde przedsigbior-
stwo. Biznes tworzg ludzie w nim pracujacy
i to od nich w duzej czgéci zalezy sukces
przedsiewzigcia. W czasach, w ktorych firmy
zatrudniajg dziesiatki, a nierzadko i setki
czy tysiace os6b, kazda z nich ma wlasne
lub dzielone z oddzialem obowigzki. L.aczac
wszystkie dzialy i wszystkich pracownikéw
danego przedsi¢biorstwa, powstaje produkt
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lub ustuga. Jak myslisz, czy firma, w kté-

rej kazdy wykonuje swoje obowiazki bez
komunikowania si¢ i przejmowania innymi
sektorami przedsiebiorstwa, ma duze szanse
na sukces? Jak wygladatby efekt tych prac?
Prawdopodobnie bylby daleki od idealu. S¢k
w tym, ze nawet w maksymalnie zauto-
matyzowanej pracy zdarzaja si¢ sytuacje
wymagajace komunikacji miedzy pracow-
nikami. Natomiast tam, gdzie rozmowa jest
codziennym narzedziem pracy, efektywne
wysylanie komunikatéw staje si¢ kluczem
do sukcesu.

EFEKT DOMINA

Sprawna wspélpraca i zwickszona efektyw-
nos¢ to dwie gléwne i najbardziej oczywiste
konsekwencje. Takze umiejetnosé prezen-
tacji i kontakty miedzyludzkie zaréwno
wéréd pracownikéw, jak i z klientem wydaja
si¢ jasne. Wiemy, jakie komunikaty i w jaki
sposéb wysytaé, dzigki czemu jeste$my ro-
zumiani oraz mozemy dokladniej i szybciej
wykonywac swoja prace. Przyjrzyjmy si¢
jednak efektom ubocznym. Na pierwszym
miejscu znajduje si¢ integracja, ktéra niesie
ze sobg lawine pozytywnych efektéw.
Zintegrowani pracownicy potrafig odna-
lez¢ rado$é w przebywaniu w biurze, a nie
ma nic tak skutecznego, jak zaangazowana
osoba, ktéra dodatkowo zaraza innych
swoim optymizmem. Dzieki silnej motywa-
¢ji takze powstaje che¢ budowania i roz-
wijania swojego miejsca pracy. Czlowiek
zwyczajnie chee si¢ odwdzigczy¢ za moz-
liwo$¢ wspotpracy w nowoczesnej firmie

z niesamowitymi osobami. Jednak kolejnym
mocnym argumentem jest reputacja firmy.
O przedsigbiorstwach, w ktérych atmosfera
jest przyjemna niemal jak w domu, mozna
ustyszeé réwnie czesto, jak o tych z przeciw-

nego bieguna. To nie tylko buduje reputacje
firmy, ale takze wzmacnia jej rozpoznawal-
no$¢ na rynku. Efekt domina, spowodowany
wzrostem umiejetnosci komunikacji, jest
bardzo szeroki i co najwazniejsze — niesie ze
sobg pozytywne zmiany.

KOMUNIKACJAW PRAKTYCE
Zostawmy jednak teorie i przejdzmy do
praktycznych mozliwosci wdrozenia zmian
za pomocy bardziej efektywnej komunika-
cji. Jako przyktad porusze¢ kwestie marke-
tingu, ktéry jest pelen wszelkiego rodzaju
komunikatéw. Nie bedziemy jednak wracaé
do ulotek i billboardéw, o ktérych pisatem
wezesniej, lecz skupimy sie na bezposred-
nim kontakcie z potencjalnym klientem.
Dzigki efektywnej komunikacji od pierw-
szego wrazenia jesteSmy postrzegani jako
osoby profesjonalne i kompetentne. Stajemy
sie pewnego rodzaju autorytetem i znawcg
tematyki, wéréd ktérej obcuje nasza firma.
Taki obraz stwarza dodatkowy argument
w myslach klienta, aby rzeczywiscie sko-
rzysta¢ z naszej oferty. Co jednak najwaz-
niejsze, potrafimy sprawnie zdefiniowa¢
potrzeby rozméwey i na nich skupi¢ swoje
wypowiedzi. Osoba, z ktérg rozmawiamy,
tatwo zauwazy, ze jest stuchana i rzeczywi-
$cie chcemy jej pomdc, ale takze znajdzie
odpowiedzi na swoje pytania. Méwi sig,
ze dobry sprzedawca sprzeda piasek na
pustyni. Nie bede prébowal popierac¢ tej
tezy, ale z pewnoscig odpowiednie podejscie
do klienta mocno przybliza nas do realizacji
zamoéwienia. Jezeli ktos jest juz zaintereso-
wany tym, co robisz, to dzigki efektywnej
komunikacji sprawisz, ze przejdzie on od
potencjalnego do usatysfakcjonowanego
klienta. Dodatkowo ludzie, ktérzy mito
wspominajg kontakt ze sprzedawca, maja
tendencje do powracania, zostajac stalymi
klientami. To dzieki nim przedsigbiorstwa
zwigkszaja swoja rentownosé i zyski —
a wszystko za sprawg skutecznej komuni-
kacji.

Maciej Odrowaz-Kietlinski, SHtraining
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