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Bestsellery 2016

Targowa jesien - pokaz sie z najlepszej strony

Za oknami lato w petni. Jednak nie da sie ukry¢, ze dla
branzy zabawkarskiej najgoretsza czes¢ roku dopiero sie
rozpocznie... Mowa oczywiscie o targowej jesieni, ktora
w wielu przypadkach sprawia, ze nie potrafimy czerpac
garsciami z tego, co tu i teraz, wybiegajac myslami w nie
zawsze dajaca sie przewidziec przysztosc.

Tymczasem bierne oczekiwanie jest najgorszym rozwia-
zaniem z mozliwych... Przed nami okres, ktory nalezy do-

Dlaczego warto?

Poza schematem. Przemyslana, skrojona na miare pre-
zentacja oferty to najlepszy sposéb na podkreslenie swo-
jej obecnosci na rynku zabawek!

Publikacja 1 wrzesnia. Dzieki temu dystrybucja magazy-
nu wraz z dodatkiem ,Bestsellery 2016” odbedzie sie pod-
czas wiekszosci jesiennych targdw branzowych w Polsce.

brze wykorzysta¢ - a na efekty nie bedziemy musieli dtu-
go czekac. Jak tego dokonac? Z wrzeSniowym dodatkiem
,Bestsellery 2016” do magazynu ,Rynek Zabawek” bedzie
to proste, tatwe i przyjemne! To najlepszy patent na efek-
towne, ale przede wszystkim efektywne zaprezentowanie
sklepom i hurtowniom swojej $wiatecznej oferty.

Naktad kontrolowany. ,Rynek Zabawek” jako pierwszy
magazyn branzowy zgtosit swoj naktad do ZKDP. To gwa-
rancja dotarcia az do 3500 czytelnikow.

Ceny dla kazdego. JesteSmy przekonani, ze tu rowniez
czeka na naszych Partnerow bardzo mita niespodziankal!
Zachecamy do zapoznania sie z cennikiem.

Chcesz, by Twoje zabawki staty sie hitem nadchodzacych targow?
Pokaz je we wrzesniowym dodatku do magazynu ,Rynek Zabawek”!
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Okres 'wakacyjny wcale nie oznacza uépienia. Puls rynku zabawek
wciaz jest wysoki, bowiem po sprzedazy towaréw do sklepéw i hur-
towni czas skupi¢ si¢ na ofercie, ktéra w IV kwartale musi si¢ przeciez
przebié przez gaszcz konkurencyjnych produktéw, ustali¢ plany mar-
ketingowe, no i jak najlepiej przygotowa¢ do kontraktacji. Kilkadzie-
sigt imprez odbywajacych sie juz od konca sierpnia do drugiej potowy
pazdziernika to wyzwanie organizacyjne i logistyczne.

W temacie targéw podpowiadamy tym razem, jak wybra¢ odpo-
wiednig lokalizacje stoiska, aby dobrze si¢ zaprezentowac i sprzedaé
wiecej.

Zapewne w okresie targowym przyda si¢ Panstwu réwniez wiedza
z zakresu negocjacji, szczegdlnie tych cenowych, na ktérych w bieza-
cym wydaniu skupiamy sie z fachowcami z SHtraining.

Panstwowa Inspekcja Handlowa zawsze ma pelne rece roboty -
wszak przedsigbiorcy wprowadzajacy zabawki do obrotu wcigz popet-
niaja bledy zwiazane z ich wlasciwym oznakowaniem... Te najczesciej
wynikaja z niejasnych przepisow, ale zdarza si¢ tez, ze firmy gubia sie
w podstawowych zapisach prawa. Jakie oznaczenia powinny pojawié
sie na opakowaniu zabawek, podpowiadamy w materiale ,,Zabawki
dobrze oznakowane”.

Niektorzy odnoszg spektakularny sukces, innym sie tylko udaje, sa
tez tacy, ktorzy robig to troche z przypadku, jakby na site. Mowa o two-
rzeniu kampanii promocyjnych z udzialem blogeréw. Na co zwraca¢
uwage, podejmujac takg wspolprace, pisze Anna Wrzesinska z Grupy
Unity.

Zapewne niedawne wyniki referendum w Wielkiej Brytanii, w kto-
rym wigkszo$¢ glosujacych opowiedziata si¢ za wyjsciem ich kraju
z Unii Europejskiej, wywolaly spore zamieszanie w Europie. Nasz
ekspert Piotr Soroczynski z KUKE wyjasnia, jakie realne skutki moze
mie¢ ta decyzja dla naszej gospodarki.
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Zachecam tez do lektury wywiadu ze Zbigniewem Milczarczykiem
z M&Z Gdynia, ktora 1 lipca br. stala sie wylacznym oficjalnym dys-
trybutorem produktéw marki Tomy.

W tym wydaniu piszemy réwniez o artykulach, ktére w sezonie wa-
kacyjnym maja szczegolne powodzenie, a mianowicie figurkach i kar-
tach kolekcjonerskich, produktach impulsowych oraz zabawkach do
kapieli.

Zycze Panistwu przyjemnej lektury i oczywiscie duzo stofica tego lata,

Anna Wakulak
Redaktor Naczelna
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praw majatkowych oraz praw pokrewnych. Redakcja magazynu
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ZKDP - naktad kontrolowany: 3500 egzemplarzy
KOPD - Komitet Ochrony Praw Dziecka

Mgt

Murugumbel - drukarnia

Murudigi - drukarnia cyfrowa

KURIERZY.
Kurka Wodna Kurierzy

Idjecie: Maciej Herman
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Wiadomosci

Fdukacyjna seria Kapitan
Nauka

dgard, wydawca materialéw edukacyjnych z 20-letnim doswiad-

czeniem, poleca seri¢ produktéw dla dzieci Kapitan Nauka. Edu-
kacyjne gry, puzzle, ksigzki i karty obrazkowe wydawane pod wspolna
markg Kapitan Nauka stanowig idealne pofaczenie wciagajacej zaba-
wy z rozwojem umystowym i emocjonalnym najmlodszych. Z Kapita-
nem Naukg dzieci ¢wiczg spostrzegawczos¢, wzbogacajg stownictwo,
rozwijaja myslenie logiczne i zdolno$¢ koncentracji uwagi, a nawet
uczy sie jezykéw obcych. Publikacje z serii Kapitan Nauka poszerza-
ja wiedze o otaczajacym $wiecie, wspieraja rozwoj grafomotoryczny
i wprowadzaja do nauki czytania, dzi¢ki czemu sg $wietnym przygo-
towaniem do dalszej edukacji w przedszkolu i szkole. Rozwiazywa-
nie zadan i tamigléwek, gra w memory, uktadanie puzzli to nie tylko
atrakcyjna rozrywka dla najmlodszych, lecz takze sposéb na wspolne
tworcze spedzenie czasu, ktére zaprocentuje w przyszlosci. Pigkne,
bogate w szczegoly ilustracje utalentowanych graﬁkow (m in. Macieja
Szymanowicza, Artura Gule- =
wicza, Anny Rudak i Pauliny
Wyrt) w jednakowym stopniu
zachwycajg dzieci i dorostych.
Kapitan Nauka to marka lubia-
na przez dzieci i ceniona przez
rodzicow. Wszystkie publika-
cje z serii zostaly opracowane
z udzialem specjalistow: peda-
gogow, psychologdéw dzieciecych i terapeutéw. I co wazne, sg produ-
kowane wylacznie w Polsce.

WARSZAWA

Targi Mother & Baby

Tegoroczna edycja targéw odbyla si¢ 18-19 czerwca na terenie Wysci-
goéw Konnych w Warszawie. Impreze odwiedzito 9845 oséb, co bylo
wynikiem zmian na Stuzewcu i probleméw komunikacyjnych z tym
zwiazanych przy tak duzym natezeniu ruchu. - Warszawa jednak jak
co roku nie zawiodta i mimo réznego rodzaju inicjatyw oraz kierma-
szow grupa docelowa, do ktdrej kierujemy targi, czyli kobiety w ciazy
i rodzice z malutkimi dzie¢mi, dopisata. Tak jak w innych naszych
lokalizacjach, baza 0sdb, do ktérych docieramy, oraz duza promocja
wspierana byta mocno ,,pocztg pantoflowg”. Osoby, ktore braly udziat
w poprzednich edycjach, rekomenduja nasze wydarzenie jako jedyne
tak duze i z takg réznorodnoscig warsztatow, wyktadow, ciekawych
spotkan — méwig przedstawiciele targow.

A oto, co dzialo si¢ podczas targow:

STREFA MEDYCZNA: W ciggu dwoch dni wykonywane byly bez-
platne USG i KTG przez SASKAMED. W czgéci medycznej trwaly
konsultacje laktacyjne, dermatologiczne, diabetologiczne i z zakresu
medycyny estetycznej.
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STREFA WYKEADOW: W réznych czeéciach targédw mozna bylo
skorzysta¢ warsztatow i wykladow.

Czy potrafisz udzieli¢ pierwszej pomocy swojemu dziecku? Znieczu-
lenie przy porodzie: tak czy nie? Jak wiaza¢ chusty i czy sa dobre dla
kregostupa dziecka? - to tylko nieliczne warsztaty i wyklady, ktore
odbywaly sie w trakcie targéw. Rowniez strefa znanego fizjoterapeuty
Pawta Zawitkowskiego oblegana byta przez przyszltych rodzicéw oraz
rodzicéw z malutkimi dzie¢mi.

STREFA DLA DZIECI: W réznych czgsciach targéw przygotowane
byty atrakcje dla najmtodszych: STREFA LEGO DUPLO, wyjatkowe
klocki Playmobil, zabawy z LUBISIAMI, sesje zdjeciowe i castingi.
Skakance, dmuchance dla dzieci byly bezptatne, a samochéd Volkswa-
gen Tiguan od Krotoski — Cichy robit furore nie tylko wséréd tatusiow,
ale tez dzieci, ktére mogly go pomalowac.

STALE ELEMENTY: Wyscigi raczkujacych maluchéw, tatusiowie
z brzuszkami, warsztaty fotelikowe, warsztaty wigzania chust.

W ciggu dwoch dni trwaty na scenie prowadzane byly konkursy, quizy
z licznymi nagrodami ufundowanymi przez wystawcow, a wéroéd nich
m.in. kosmetyki, akcesoria dla dzieci, foteliki, pobyty do spa.

W sobotni wieczor zostaly réwniez rozdane statuetki Hity Mother &
Baby. W tym roku konkurs zorganizowany zostal przy wspdtpracy
portalu MamaDu. Rodzice glosowali w dwoch kategoriach: produkt
przyjazny mamie i produkt przyjazny dziecku.

W kategorii produkt przyjazny mamie zwyciezyly:
1. Lezaczek-bujaczek 3 w 1 Tiny Love (Marko)

2. Sukienka Nela do karmienia piersig (MikuMiko)
3. Szal do karmienia (Mama Bear)

W kategorii Produkt Przyjazny Dziecku zwyciezyly:

1. Pieluszka wielorazowa SIO/System snap-in-one (Mommy Mouse)
2. Posciel niemowleca dwustronna bambusowa Dzungla (Monamoon)
3. Kojec przewijak (ARDistribution)

RYNEK ZABAWEK
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Wiadomosci

NORIMPEX

Magiczna Plastelina hitem
sprzedazy!

T aniezwykla plastelina oferowana
przez firme¢ Norimpex pojawila
sie na rynku stosunkowo niedawno,
ale z marszu stala si¢ hitem sprze-
dazy. W ciagu czterech miesiecy (od
marca tego roku) sprzedano jej az 600 tys. sztuk. To naprawde impo-
nujacy wynik! Plastelina jest nietoksyczng masa plastyczna do zabawy
o wielu niezwyktych wlasciwosciach. Nazwa Magiczna Plastelina™ jest
chroniona przez Urzad Patentowy RP. Co wigcej, firma zaplanowala
réwniez wielkie wsparcie reklamowe dla tego produktu. - W okresie
sierpien-wrzesien plastelina znajdzie si¢ w reklamie TV w kanatach:
Cartoon Network, Nickelodeon, Polsat JimJam oraz w magazynie
»Rynek Zabawek” - méwi Norbert Lier z firmy Norimpex. Magicz-
na Plastelina jest do nabycia w dobrych sklepach zabawkarskich oraz
wszystkich liczacych sie na rynku hurtowniach zabawek.
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-
-
= -

Na targach Kind + Jugend
w Kolonii

Firma JollyHeap po raz pierwszy wystawi sie ze swoimi produktami na
targach Kind + Jugend w Kolonii (15-18 wrzesnia br.). To najwieksza
impreza targowa w branzy dziecigcej w Europie. Od kilku lat tradycja
jest, ze to wlasnie na tych targach producenci wystawiaja sie ze swoimi
premierowymi produktami. Dlatego nie moze tam zabrakna¢ absolutnej
nowosci na rynku - magnetycznych klockéw JollyHeap. Klocki to wy-
sokiej jakosci europejska zabawka z konstruktorem magnetycznym. Sa
nie tylko bezpieczne dla dziecka i trwale, ale przede wszystkim stworzone
w taki sposob, by rozwijaty wyobrazni¢ najmlodszych oraz ich zdolnosci
manualne, logiczne i spofeczne. Ponadto sg fantastycznie wykonczone —

Reklama

do ich produkgji zostaly uzyte
najlepszej jakosci materialy
(trwale i bezpieczne).

Produkty ciesza si¢ ogrom-
nym zainteresowaniem na
rynkach $wiatowych, dlatego
firma bierze udziat w targach
zagranicznych, m.in. Baby-
welt we Frankfurcie oraz Bér-
nu pasaule 2016 na Lotwie.
Nie opuszcza takze imprez
wystawienniczych w Polsce.
Producent zglosit tez swoje
zabawki do konkursu targo-
wego Kind + Jugend Innova-
tion Award 2016 i nie ukrywa,
ze liczy na wygrana. Trzyma-
my kciuki!
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Hurtownia
§ BEMAG
4 kontakt@bemag.pl
www.bemag.pl

Duzy wybor

markowych produktow
w super cenach

z potnocy
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JOLLYHEAP

/abawka Roku w kategorii
zabawka przedszkolna

igta edycja konkursu ,,Zabawka

Roku i Nagroda Rodzicow” za-
konczona. Znani rodzice z dzie¢mi
oraz eksperci z branzy przetestowa-
li najciekawsze nowoéci na rynku
zabawek i produktéw dla najmtod-
szych. Wéréd nagrodzonych tytulem
Zabawka Roku 2016 w kategorii za-
bawka przedszkolna po raz pierwszy e
znalazly si¢ magnetyczne kocki Jolly-
Heap. Zabawka spelnita surowe kryteria jury (m.in. wpltyw na rozwéj
dziecka, funkcjonalno$¢, bezpieczenstwo oraz jakos¢ wykonania).

dit

EGMONT POLSKA

Cos dla wielbicieli Mai
| Gucia

kochani bohaterowie: Maja, Gucio i Filip,

powrdcili. Nowa odstona przygéd znanych
i lubianych owadéw zacheci niejednego malu-
cha do obcowania z przyrodg i poznawania jej
tajemnic. Wielbiciele Mai i Gucia w poszcze-
golnych ksiazkach znajdg ciekawe tamigtowki,
kolorowanki, informacje o przyrodzie, a takze K </ .
rozmaite zadania do wykonania. W serii m.in. ks1qzk1 ,,Rysu)e; i$cie-
ram. Pszczétka Maja’, ,\Wielka Ksiega Lamiglowek. Pszczotka Maja’,
»Pszczotka Maja. Wodne kolorowanie”

HASBRO

Uruchomi tej jesieni Furby
Connect

H asbro wprowadzilo cyfrowo zintegrowane polaczenie Furby Con-
nect, najnowszy produkt marki Furby. Potaczenie wykorzystuje
technologie bluetooth do Iaczenia si¢ z dzie¢mi przez klipy wideo,
piosenki, wyrazenia.

Nowy Furby reaguje na dzwiek i dotyk oraz wypowiada ponad ty-
sigc zwrotdéw. Wie, jaki jest dzien, jaka pora dnia, méwi tez zwroty
odpowiadajace réznym momentom dnia. Za pomoca aplikacji Furby
World Connect wlasciciele zabawek moga wykorzystywaé bluetooth
do zabawy i interakeji ze swymi Furby. Dodatkowo Hasbro wspdlnie
z Kidz Bop oraz Junkin Media stworzylo zespdt w celu tworzenia tre-
$ci muzycznych i wideo.

RYNEK ZABAWEK
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Niezwykle zestawy do robienia
ogromnych i trwatych baniek.
Pozwola Ci cieszy¢ sie wspaniatymi,
dlugo utrzymujacymi sie w powietrzu
bankami mydlanymi. Zapewniaja

wspaniala zabawe na powietrzu!
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Seria Sowa Madra Gtowa

N ajnowsze odkrycia psychologii wyraznie wskazuja, ze dzieci przy-
swajaja wiedze o wiele szybciej i skuteczniej, gdy robia to poprzez
zabawe.

Doskonalg pomoca w zdobywaniu podstawowych umiejetnosci
szkolnych sa gry i zabawki edukacyjne z serii Sowa Madra Glowa fir-
my Alexander. Maja one juz spora rzesze wiernych fanéw wsréd ro-
dzicow, pedagogow i logopeddw, ktorzy na co dzien wykorzystujg je
w pracy dydaktycznej.

Seria jest bardzo zréznicowana, dlatego kazdy moze wybra¢ cos$ do-
pasowanego do stopnia rozwoju dziecka. Znajdziemy tam szereg gier
rozwijajacych motoryke mata, ¢wiczacych pamie¢ (wzrokows i dzwie-
kowa), umiejetnos¢ kojarzenia, pomagajacych w nauce koloréw, zna-

Reklama

kéw drogowych, odmierzania czasu, poznawania $wiata.

JOLLY®

HEAP Miekkie magnetyczne zestawy

www.jollyheap.com

8 5/2016

Doskonatym treningiem dla matych raczek sa zabawki rysowanie-
-zmazywanie. Sowa Madra Glowa pomaga réwniez ¢wiczy¢ wyobraz-
nie oraz sposéb komunikacji poprzez linie ,,Opowiem Ci, Mamo”.
Ma takze szereg propozycji pomagajacych w poznawaniu literek oraz
przyspieszajacych nauke czytania. Wiele gier wykorzystuje mecha-
nizm ukladania puzzli, aby dziecko nauczylo si¢ sktada¢ pierwsze
wyrazy. Dla starszych dzieci przewidziano wiele gier ortograficznych,
wspomagajacych nauke poprawnej pisowni.

Dla tych, ktérzy chcg w lepszym stopniu przyswoi¢ matematyke,
Sowa Madra Glowa takze ma szereg propozycji, ktore doskonale ¢wi-
cz3 zdolno$ci wykonywania dziatan matematycznych. Na szczegélng
uwage zastuguje gra ,,Super matematyk’, poniewaz moze stanowi¢ wy-
borng rozrywke réwniez dla dorostych, ktérzy lubig gry logiczne. Me-
chanika gry zblizona jest do Scriby, przy czym zamiast stow ukladamy
dzialania matematyczne.

PORTAL GAMES

Swiatowa premiera
,Szalonych wozkow”!

Wczerwcu br. gliwickie wydawnictwo Portal Games (znane m.in.
z gier ,,Robinson Crusoe” oraz ,Osadnicy: Narodziny Impe-
rium”) podczas targéw Origins Games Fair w Columbus (Ohio) za-
prezentowalo swoja najnowsza produkcje - familijng gre ,,Szalone
wozki”. Ogdlno$wiatowa premiera gry przewidziana jest na lipiec tego
roku, a podczas targéw Origins odbyly sie przedpremierowe pokazy
dla fanéw gier oraz prasy.

»Szalone wozki” to gra planszowa, w ktdrej gracze dzielg sie na ze-
spoly i konkuruja w wyscigu drezyn. Kazda drezyna kierowana jest
przez dwoch graczy, ktérym w trakcie wyscigu nie wolno sie ze soba
komunikowa¢. W tajemnicy przed sobg planuja akcje (przyspieszenie,
skret, naprawa drezyny), a pdzniej odkrywaja swoje plany i realizujg
akcje! Autorem gry jest Charles Amir Perret, przeznaczona jest dla 3-8
graczy, rozgrywka trwa okoto godziny.

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Alexander, Portal Games
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MIKI

Udane kontraktacje

1 Oczerwca br. mialy

miejsce targi zorga-
nizowane przez krakowska
hurtowni¢ Miki. Podczas
spotkania hurtownia zapre-
zentowala wiele nowosci
z oferty Lego. Miki to jeden
z dystrybutoréw tej marki
w Polsce. Jesli chodzi o ofer-
te Lego, w IV kwartale tego
roku planowane jest wpro-
wadzenie nowych zestawow
z serii Mixels oraz 16. serii
Minifigurek.

Targo MIK|

SPIN MASTER

Wzmacnia obecnosc
w Europie Srodkowej
| Wschodnie]

Spin Master ma plany rozszerzenia swoich operacji w Europie Srod-
kowo-Wschodniej. Region ten obejmuje Polske, Czechy, Stowacje,
Wegry i Rumuni¢. Producent chce zaja¢ si¢ dystrybucja wigkszosci
swoich marek oraz zamierza $cisle wspdtpracowaé ze sprzedawcami
detalicznymi w tych krajach. W portfolio przedsiebiorstwa znajduja
sie m.in. takie brandy, jak: Zoomer, Bunchems, Air Hogs, Meccano
i Paw Patrol. Sprzedaz i dziatania marketingowe Spin Master bedg za-
rzadzane z Pragi w Republice Czeskiej oraz wspierane przez ich scen-
tralizowang europejska dzialalno$¢ finansowo-operacyjng z siedzibg
w Bratystawie na Stowacji. Mianowany przez Spin Master nowy dy-
rektor generalny Pavolo Vano otrzymal zadanie nadzorowania sprze-
dazy i dziatan marketingowych w ww. panstwach ze swojej siedziby
w Pradze.
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WADER-WOZNIAK

Wader dookota Swiata:
Z Wizytg w RPA

Codziennie na calym $wiecie do raczek maluchéw trafiaja polskie
zabawki z z61to-niebieskim logo. Sposréd 70 krajow, do ktérych
dociera marka Wader, s tak egzotyczne miejsca, jak: Barbados, Islan-
dia, Mongolia, Nowa Kaledonia, Polinezja Francuska oraz RPA.

W ostatniej z wymienionych lokalizacji, w Johannesburgu, firma
Wader-Wozniak posiada wieloletniego partnera handlowego, ktory
dostarcza zabawki m.in. do szkdt i przedszkoli. Zabawki Wader w RPA
s produktami bardzo cenionymi za jako$¢, trwalos¢ i kolorystyke.

W jezyku afrykanerskim zabawki to speelgoed, a polskie zabawki
Wadera cieszg sie¢ w RPA uznaniem od wielu lat. Na ich popularnos¢
moze wplywac¢ réwniez to, ze w tym najbardziej wysunigtym na potu-
dniu afrykanskim panstwie przez okoto 300 dni w roku $wieci stonce,
dzieki czmu jego mali mieszkancy spedzajg wigksza cze$¢ czasu na
$wiezym powietrzu, gdzie zabawki Wader §wietnie sie sprawdzaja. Po-
dobnie jak w naszym kraju, tu réwniez ogromng popularnoscia wsrod
dzieci ciesza sie wywrotki z serii Gigant o udzwigu 150 kg oraz eduka-
cyjne serie zabawek dla przedszkolakow.

Wisréd ulubionych zabawek znalazly sie réwniez zestawy do pia-
sku, klocki i inne pojazdy marki Wader. Na tej podstawie mozna wy-
sung¢ wniosek, ze zabawowe zwyczaje dzieci pomimo ogromnych
réznic geograficznych, kulturowych czy gospodarczych przenikaja sie,
a dzieci bawig si¢ w podobny sposéb.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Wader-Wozniak, Rynek Zabawek
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WADER-WOZNIAK larnej rodziny Giganta, Farmery sa masywne i solidne. Jak pojemne
i wytrzymale sg to pojazdy, pokazujg sympatyczni vlogerzy. W trakcie

L U b | a ﬂ | d / | e C | Q Cy V I O ge rzy 4-minutowego filmu widzimy Euzebiusza z mlodszym bratem Miko-

. . . 4 tajem bawigcych sie ,,farmerami” w plenerze. Jest zielono, wesolo i na-
teStUJ a Se r| Q p OJ a Zd O\/\/ jem ban ey e turzli)lnie. Wizizowie moga zobaczy¢
Farmer Wadera

sposoby wykorzystania pojazdow,
m.in. zaladunek (chtopcy wykorzy-
stujg do tego celu zwir i kamyki),
Oczym marza mali chlopcy? By¢ moze czeé¢ z nich chciataby zo- roztadunek, wozenie pustych i zata-
sta¢ operatorem maszyn rolniczych...? Z mysla o nich firma Wa- dowanych pojazdéw i inne pomysty
der-Wozniak przygotowala na wiosne i lato seri¢ pojazdéw Farmer zabawy z Gigantami.
Gigant, ktére moga wzbudzi¢ zachwyt niejednego maltego milto$nika
motoryzacji oraz uzytkownika piaskownic i placoéw zabaw. Do testow
farmerskiej rodziny pojazdéw polski producent zaprosil Euzebiusza | 2 PIONKI
z kanalu Zabawy Euzebiusza - jednego z najpopularniejszych dziecie- .
cych vlogeréw w Polsce. P l a ﬂ y Wyd a W ﬂ | CZ@
Kolekcje Farmer Gigant tworzg: wywrotka, traktor spychacz oraz

wozek-przyczepa. Zielony kolor calej serii ma podkresla¢ ich ,far- 2 P | O ﬂ ké\/\/ ﬂ a | | | | |\/ k\/\/a rtaJ[

merski” styl i zastosowanie. Podobnie jak pozostale pojazdy z popu- 2 O 1 6 r

Wydawnictwo 2 Pionki zaprezentowalo nowe tytuly gier planszo-
wych, ktdre trafig na polski rynek w ciggu najblizszych miesigcy.
Ogloszono rozpoczecie wspdlpracy z amerykanskim wydawnictwem
Renegade Games, na licencji ktorego ukazg sie dwa nowe tytuly —
»FUSE” oraz ,World’s Fair”. 2 Pionki potwierdzily takze wydanie czte-
rech nowosci na licencji wydawnictwa IELLO. Beda to: ,Wielka ksie-
ga szalenstwa” (premiera juz w lipcu!), ,Bohaterowie do wynajecia’,
»Szczesliwe kréwki” oraz ,,Sea of Clouds” (nie zaprezentowano jeszcze
polskiego tytulu). Ponadto 2 Pionki wprowadzg na rynek gry ,,Arte-
fakty i spotka” oraz ,,Obdz ninja” (ta ostatnia jeszcze lipcu!). Ostatnio
wydawnictwo 2 Pionki wprowadzito tez na polski rynek szereg inte-
resujacych gier planszowych. Najwigksze uznanie zdobyta gra ,,Z6tw
i zajac”, ktorg wyrdzniono tytutem Dzieciecej Gry Roku!

Reklama

HOLENDERSKIE ZABAWKI KREATYWNE % odkrywaj talenty... www.ses-polska.pl
l CREATIVE l

Dystrybutor:
LOGIS S.A. ul. Mszczonowska 36
96-200 Rawa Mazowiecka

www.ses-polska.pl
tel.: 046 814 73 22, e-mail: ses@logis.com.pl
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WARSZAWA

Fvent \Warszawa
wraca do szkoty”

3 wrzesnia w godzinach 10.00-18.00 w Patacu Kultury i Nauki od-

bywa sie rodzinny event ,Warszawa wraca do szkoly” To wydarze-
nie zaplanowane jako dzien pefen atrakcji dla warszawskich rodzin
z dzie¢mi. Partnerzy eventu zaprezentujg najlepsze marki i produkty
niezbedne, aby powrét do szkoty byt jak najbardziej udany, a nauka
sprawiala mnéstwo radosci. Do wygrania wspaniate nagrody! Dzien
pelen wrazen oraz mnostwo atrakeji gwarantowany! W harmonogra-

mie wydarzenia m.in.:
WRACA

DO SZOLY

Beek 4o Selieel

o Nowosci - szeroka oferta produktoéw szkolnych, spotkania ze spe-
cjalistami, zakupy w promocyjnych cenach, animacje, loterie i kon-
kursy z bardzo cennymi nagrodamij

» Fundacja Dobroczynnosci KidZone poprowadzi akcje charytatyw-
na ,Wyprawka szkolna” w formie zbiérki produktéw szkolnych dla
najbardziej potrzebujacych dzieci;

o Strefa dla dzieci, ktéra bedzie edukowac i bawi¢ w jednym. Naj-
mlodsi beda mieli okazje¢ zapozna¢ si¢ z ruchem drogowym pod
bacznym okiem gléwnego inspektora transportu drogowego;

o Bezpieczny powrdt do szkoly — warsztaty dotyczace bezpieczen-
stwa dzieci w samochodzie;

o Bezplatne badania lekarskie dla dzieci, m.in. okulistyczne;

o Koncerty dla dzieci;

o Zajecia taneczne;

o Strefa zdrowego odzywiania;

o Strefa dla mam.

Na maluchéw czeka wiele atrakcji: zajecia sportowe, trampolina,
dmuchane domki, banki mydlane i wiele, wiele innych. A wszystko
to w towarzystwie Legii Warszawa, wykwalifikowanego personelu
oraz... klaunéw i animatordw, ktorzy takze zapewnia wiele niezapo-
mnianych wrazen. W czasie gdy dzieci beda oddawac si¢ zabawowym
szalenstwom pod czujnym okiem profesjonalnych animatoréw i opie-
kunéw, rodzice beda mieli okazje zapoznania si¢ z najlepszymi ofer-
tami i najnowszymi propozycjami dla nich i nie tylko (m.in. bogaty
wybor artykutéw szkolnych, ubran i zabawek dla dzieci, akcesoriow,
gry edukacyjne, przeglad warszawskiego rynku mieszkaniowego,
ubezpieczeniowego oraz turystycznego).

Szczegolowe informacje na: www.warszawawracadoszkoly.pl.
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TARGI KIDS INDIA

/ajmujg dodatkowa hale

I ndyjski rynek zabawek rozkwita, a Kids India - targi handlowe
w dziedzinie produktéw zwigzanych z artykutami dla najmlod-
szych - idg za tym przykladem. Widzac ogromny potencjal tego
sektora, wielcy gracze z calego $wiata, lacznie z firmami Mattel,
Artsana oraz Simba Dickie, powrdcg na impreze B2B, ktéra po
raz czwarty ma otworzy¢ swe podwoje 15-17 wrze$nia w Centrum
Kongresowo-Wystawienniczym w Mumbaju. W odpowiedzi na
ozywiony popyt wystawa, ktdra jest organizowana po raz pierwszy
przez nowo zatozona filie Spielwarenmesse India Pvt. Ltd., rozrasta
sie do trzeciej hali.

INDYJSKI PRZEMYSt ZABAWKARSKI KWITNIE

Organizator oczekuje, Ze powita na imprezie ok. 6,7 tys. nabyw-
céw handlowych, co odpowiada kolejnemu wzrostowi z 6,1 tys.
w roku 2015. Ernst Kick, CEO firmy Spielwarenmesse eG, mowi:
- Rynek indyjski staje sie istotna sifa, z ktorg nalezy sie liczy¢ na
arenie miedzynarodowej. I to nie tylko wielcy gracze majg na oku
indyjska gwaltownie rosnaca site nabywcza. Jest to doskonaly czas
dla start-upow, ale takze doswiadczonych wystawcow. Potencjat
jest ogromny, z okolo 20% $wiatowej populacji osob ponizej 25.
roku zycia mieszkajacych w Indiach. Szacuje sie, ze sektor zabawek
w Indiach wzroénie gwaltownie do 450 min dol. do roku 2017. Ka-
tharina Janotta, dyrektor zarzadzajaca Spielwarenmesse India Pvt.
Ltd., stwierdza: - Kids India odpowiada na ten wzrost poprzez po-
wiekszenie swej powierzchni wystawowej. Szeroka gama grup pro-
duktowych oraz innowacje czynig z wydarzenia wlasciwe miejsce
do nawiagzywania waznych kontaktéw biznesowych.

Wytacznym dystrybutorem
oroduktow marki
Alex Brands

irma Dante ze Szczecina zostata wylacznym dystrybutorem artyku-

téw Alex Brands na rynku polskim. Marka ta byta juz obecna w na-
szych sklepach. Teraz jednak mogg Pafstwo spodziewac si¢ szerszego
i bardzo skrupulatnie dobranego asortymentu w $wietnych cenach!
W ofercie znajdg sie produkty
dla najmiodszych (18 m+ Alex
Jr.), dla dzieci w wieku przed-
szkolnym (Little hands, Craft),
a takze dla nieco starszych mi-
tosniczek bizuterii i wlasnorecz-
nie wykonanych gadzetéw (DIY
Wear). Wsrdd produktéw nie
zabraknie oczywiscie Eco Crafts.

RYNEK ZABAWEK

Idjecie: Alex Brands
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TARGI ZABAWEK | ARTYKULOW DLA DZIECI

Targi Poznanskie 22-23 pazdziernika 2016

* tysigce produktow dla dzieci, rodzicow i kobiet w cigzy
* animacje dla maluchow
e porady specjalistow

... |1 cala
rodzina

happy!

Polub nas
o~ na Facebooku
&# Miedzynarodowe Targi Poznanskie "" spotk;mztogc i wygraj bilety
na targi!
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WIRTUALNE PODROZE

Najnowszej generacji gogle (na rynku juz od
lipca br.) wirtualnej rzeczywisto$ci mimo
swej ztozonosci sa bardzo proste w uzyciu.
Dzigki goglom polaczonym ze smartfonem
(urzadzenie wspdlpracuje ze smartfonami
wyposazonymi w ekrany o przekatnej 5-6
cali (12,7-15,24 cm) z systemem operacyj-
nym Android i iOS) i aplikacjom mozna za
posrednictwem panoramicznych zdjeé wy-
konanych w zakresie 360 stopni oraz mate-
rialéw animowanych przenie$¢ si¢ w prze-
strzen kosmiczng, uda¢ w podréz np. do
Nowego Jorku albo wzig¢ udzial w safari.

CO W ZESTAWIE?

W komplecie znajda si¢ gogle oraz krazek
demonstracyjny. Uzycie krazka wraz z od-
powiednia aplikacjg i smartfonem pozwo-
li na pierwsze, intensywne doswiadczenie
rzeczywistosci rozszerzonej View-Master.
Dodatkowe krazki z rozszerzeniami, zache-
cajace do eksplorowania nowych $wiatow,
beda sprzedawane oddzielnie w zestawach

View-Master daja dzieciom btyskawiczny
dostep do tworczego, interaktywnego

Srodowiska edukacyjnego, w ktorym
nauka odbywa sie poprzez zabawe.
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rszawie odbyta sie prézentacje
zez Mattel we

SpOLDE

Wego produktu dla d#

_ pw/ z projektanta?o
. Czymzatefl s3 ViIEW-Master i czy bedzig

ekonajmy Si€. .. .

tematycznych (National Geographic: Dzika
przyroda, Ciekawe miejsca, Kosmos).

CENA JAK MARZENIE

Za Google View-Master trzeba zaplaci¢
ok. 130,00 ztotych, czyli jak na tak zaawan-
sowang zabawke/urzadzenie, calkiem nie-
wiele. Natomiast rozszerzenia sprzedawane
sa w cenie ok. 45,00 zfotych. A tych, jak za-
powiada Mattel, bedzie coraz wiecej i wigcej.

JAKTO DZIALA?

Wystarczy pobra¢ na zgodnego smartfona
(nie znajduje si¢ w zestawie) jedna z bez-
platnych aplikacji View-Master®. Nastepnie
zamontowa¢ smartfona w goglach i spojrze¢
przez nie na krazek z wprowadzeniem. Zo-
baczymy wtedy menu wyswietlone w tech-
nologii rozszerzonej rzeczywistosci 3D. Beda
to cyfrowe ikony unoszace si¢ nad krazkiem.
Dokonujemy wyboru, spogladajac na te
opcje, ktéra najbardziej nas interesuje, a na-
stepnie naciskamy dzwignie, aby wyruszy¢
w podroz przez czasoprzestrzen i podziwiaé
porywajace panoramiczne obrazy o zakre-
sie 360 stopni. Mozna patrze¢ w gore, w dot
i rozglada¢ sie wokot siebie, by wejs¢ w in-
terakcje z otoczeniem. Naciskajmy dzwignie,
aby oglada¢ filmy wideo i obrazy, poznawa¢

interesujgce fakty i gra¢ w minigry. Krazek
z wprowadzeniem zawarty w zestawie star-
towym zapewnia dostep do przyktadowych,
probnych wersji aplikacji View-Master®, ta-
kich jak: Kosmos, Ciekawe miejsca i Natio-
nal Geographic: Dzika przyroda. Dostep do
nieograniczonego $wiata wirtualnej rzeczy-
wistosci uzyskamy, kupujac kompletne roz-
szerzenia View-Master® (Kosmos, Ciekawe
Miejsca, Dzika przyroda - sprzedawane od-
dzielnie).

Przyjazne dzieciom

gogle do ogladania
rzeczywistosci wirtualne;
View-Master® sg
bezpieczna furtka do Swiata
niesamowitych miejsc,

w ktorym rozwing swoja
wyobraznie i naucza sie
nowych rzeczy w zupetnie
nowy sposob!

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Mattel
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VIEW - MASTER

VIEW-MASTER® - ZESTAW STARTOWY | ROZSZERZENIA

ZESTAW STARTOWY

Zestaw startowy zawiera gogle View-Master®, krazek z wpro-

wadzeniem, adapter do iPhonea® 5, 5¢ i 5s oraz przewod-
nik uzytkownika. Tresci

—m= wprowadzajace dostep-

'ﬁ.'E\ivT""._’!"

ne w ramach powigza-
nej aplikacji sa darmo-
we. Dodatkowe tresci
i aplikacje sprzedawane
sa oddzielnie. Aby ko-
rzysta¢ z urzadzenia,
wymagany jest zgodny model
smartfona (nie znajduje si¢ w zestawie):
Samsung Galaxy S°6, Samsung Galaxy $°6, Sam-
sung Galaxy S$°4, Samsung Galaxy Note®4, Motorola Moto X™
(2014), Motorola Droid Turbo, LG G4™, LG G3, HTC One",
Nexus 6™, iPhone® 6s plus, iPhone® 6s, iPhone” 6 plus, iPhone”
6, iPhone® 5s, iPhone® 5¢***, iPhone™ 5***, system iOS 8.1 lub
nowszy. UWAGA: View-Master® moze tez dziata¢ z nowszy-
mi modelami smartfonéw z systemem Android, ktérych nie
ma na powyzszej liscie, a ktore posiadajg ekrany o przekatnej
5-6 cali. ***Aplikacje View-Master mogg nie by¢ zoptymali-
zowane do wspolpracy z telefonami iPhone® 5 i iPhone® 5c¢.

KOSMOS - ROZSZERZENIE

Rozszerzenie Kosmos stworzone do wspolpracy z gogla-
mi View-Master® (sprzedawanymi oddzielnie) zabierze ci¢
w wirtualna podroz nie z tej ziemi! Eksploruj Uktad Stonecz-
ny, ogladaj z bliska statki kosmiczne i prowadz astronomicz-
ne obserwacje w zupelnie nowy sposéb.

VIEW Magrro

‘"(*’_"‘lhn

DESTINATIONS

VIEW - MASTER

DESTINATIONS

WILDLIFE

NATIONAL GEOGRAPHIC: DZIKA PRZYRODA

- ROZSZERZENIE

National Geographic: Dzika przyroda dziala z goglami
do View-Master® i pozwala wybra¢ sie na wirtualne safari
w trzech zapierajacych dech w piersiach miejscach. A wszyst-
ko to bez wychodzenia z domu! Spaceruj wéréd kanguréw
i misiéw koala w najdzikszej czesci Australii, poznaj leniwce
i jaguary w pigknej Amazonii i zobacz z bliska najciekawsze
zwierzeta zamieszkujgce afrykanska sawanne.
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Szkota przysztosci

Rodzice uwazaja, ze szkoty beda lepiej wyposazone

w sprzet elektroniczny, urzadzenia i sprzet do
eksperymentow, badan, prac manualnych oraz sprzet

multimedialny.

CIEKAWE MIEJSCA - ROZSZERZENIE

Odwiedz Statu¢ Wolnosci oraz wyspe Ellis Island w Nowym Jorku, zwiedzaj
starozytne miasto Majéw Chichén Itzd i zobacz wnetrze Tower of London
oraz most Tower Bridge.

Zrédlo: Badanie zrealizowane w maju 2016 r. przez Ipsos na zlecenie Mattel
Polska, wlasciciela marki View-Master, na grupie rodzicéw dzieci w wieku
7-19 lat.

Co rodzice dzieci w wieku 7-19 lat wiedzg na temat wirtualnej
rzeczywistosci?

Czy wiesz cos o istnieniu technologii VR/AR i czy jej kiedykolwiek
doswiadczytes?

Styszatem/-am - 53%

Korzystatem z aplikacji wykorzystujacych technologie VR - 14%
Styszatem/-am o rzeczywistosci rozszerzonej - 26%

Doswiadczytam/-em AR - 10%

2/3 rodzicow (gtéwnie ojcowie) potrafi wskaza¢ przynajmniej jedna marke
sprzetu wykorzystujacego technologie VR/AR.

Czy posiadasz sprzet do odbioru VR lub planujesz jego zakup?
Posiadam sprzet do odbioru VR - 25%
Planuje zakup takiego sprzetu - 41%

Do czego uzywasz sprzetu do odbioru VR?
Rozrywka (gry) — 72% (czesciej mezczyzni)
Nauka - 20% (czescie] kobiety)

Czy wedtug ciebie nowoczesne technologie pomagajg w nauczaniu?
92% rodzicdw uwaza, ze technologia pomaga w nauce.

Czy wedtug ciebie technologie VR/AR mogg pomagac w nauce?
81% rodzicéw uwaza, ze technologie te moga byc¢ przydatne w nauce.

Czy masz obawy w zwigzku z wykorzystaniem przez dzieci rozwigzan
opierajgcych sie na wirtualnej rzeczywistosci? Jakie?

20% rodzicéw deklaruje pewne obawy, takie jak: negatywny wptyw na wzrok,
dekoncentracja, oderwanie od nauki, oderwanie od rzeczywistosci.

Czy kupitbys gogle View-Master swojemu dziecku?

55% rodzicow deklaruje che¢ zakupu gogli View-Master (czeSciej mezczyzni).
2/3 rodzicow wyraza chec zakupu rozszerzen tematycznych View-Master
(wiecej w grupie rodzicow 7-12 lat).

Czy twoje dziecko chciatoby mie¢ gogle View-Master?
87% rodzicéw jest przekonanych, ze ich dzieci chciatyby mie¢ gogle View-
Master.

RYNEK ZABAWEK
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/abawki

dobrze
oznakowane

Jakie oznaczenia powinny pojawic sie
na opakowaniu zabawek? Oto kilka
najwazniejszych wskazowek dla przedsiebiorcow

wprowadzajacych produkt do obrotu.

bowigzkowe oznaczenia na opako-
Owaniach zabawek (i/lub instrukcjach

uzytkowania, ktére musza by¢ napisa-
ne w jezyku polskim):

« oznakowanie CE potwierdzajace zgodnos¢
z zasadniczymi wymaganiami dyrektywy
zabawkowej (musi si¢ znajdowac na kazdej
zabawce lub jej opakowaniu);

« informacja zawierajaca nazwe i adres
producenta lub imie i nazwisko jego upo-
waznionego przedstawiciela oraz polskiego
importera (jesli zabawka zostata sprowa-
dzona spoza Unii Europejskiej);

o informacja o przeznaczeniu zabawki, np.
gryzak dla niemowlat;

o ostrzezenia dotyczace bezpieczenstwa
o treéci: ,,Ostrzezenie. Nieodpowiednie dla
dzieci w wieku ponizej 3 lat” lub symbol
graficzny.

Oproécz ostrzezenia powinno by¢ wskaza-
ne potencjalne zagrozenie, jezeli moze ono
nie by¢ oczywiste, np.:

»Ostrzezenie. Zabawka nieodpowiednia
dla dzieci ponizej 36. miesigca zycia. Male
czesci’, ,Ostrzezenie. Zabawka nieodpo-
wiednia dla dzieci ponizej 36. miesiagca Zy-
cia. Dluga linka. Niebezpieczenstwo udu-
szenia”.

- Zabawki elektryczne, elektroniczne
i interaktywne obok obowiazkowych ozna-
czen powinny posiadaé instrukcje uzytko-
wania. Koniecznie muszg by¢ w nich zawarte
informacje nt. sposobu postepowania z bate-
riami/akumulatorami, informacja, czy sa do-
faczane i jakiego rodzaju lub czy jest dodat-
kowe oprzyrzadowanie (typu przewody USB,
wtyczki itp.), powinno tez by¢ oznaczenie in-
formujace o zakazie wyrzucenia zabawki bez-

18 5/2016

posrednio na $mietnik; konieczne jest wska-
zanie wieku uzytkownika wg producenta,
ktory odpowiada za to, czy zabawka jest
dostosowana do poziomu rozwoju dziecka,
dla jakiego ja dedykuje, czy jest dla niego
bezpieczna z racji umiejetnosci, jakie posia-
da. Jezeli na opakowaniu znajduja si¢ infor-
macje wazne z punktu widzenia montazu
zabawki, powinno znalez¢ sie ostrzezenie
przed zachowaniem opakowania. Zabawki,
ktére wytwarzaja dzwigki (dostosowane do
poziomu bezpiecznego dla dzieci), powinny
zawiera¢ w instrukcji uzytkowania informa-
cje na temat zakazu wytwarzania dzwigku
blisko uszu dziecka lub korzystania z zabaw-
ki na $§wiezym powietrzu badz w pomiesz-
czeniach zamknietych, w zaleznosci od
nasilenia gltosnosci zabawki. W instrukeji
powinny si¢ znalez¢ wszelkie ostrzezenia do-
tyczace bezpiecznego uzytkowania zabawki
w miejscach zabawy i mozliwe, potencjalne
zagrozenia wynikajace z nieprawidlowego
uzytkowania przedmiotowej zabawki. W ra-
mach eksploatacji, konserwacji lub sytuacji
zwigzanych ze zwarciami i zagrozeniem po-
zarowym rowniez.

- Zabawki art & craft (tzw. kreatywne)
- oprécz obowigzkowych informacji nie-
zbedne jest zalecenie dotyczace obecnosci
osoby dorostej przy zabawie. Z punktu wi-
dzenia konsumenta wazne s3 informacje
dotyczace tego, co mozna wytworzy¢ (przy-
ktadowe prace), w jakiej liczbie, rozmiarach,
by rodzic nabywajacy zabawke mial $wiado-
mo$¢, jakie kreatywne prace dziecko moze
dzieki nim stworzy¢.

- Klocki i zestawy konstrukcyjne oraz
klocki drewniane obok obowigzkowych

oznaczen powinny posiada¢ informacje nt.

X
Wy

dezynfekeji produktu (jezeli sg przeznaczone
dla dzieci mlodszych, ponizej 3. roku zycia),
liczby elementéw, ich skali, by rodzic, kupu-
jac zabawke, widzial, jakiej wielkosci sg ele-
menty w konstrukeji lub w pudetku z kloc-
kami. Opakowanie klockéw lub zabawek
konstrukcyjnych powinno zawiera¢ mode-
lowe budowle lub przykiady rozwiazan kon-
strukcyjnych.

- Lalki - o ile sg przeznaczone dla dzieci
w wieku ponizej 3 lat, powinny spelnia¢ wy-
mogi normy i oznaczenia z tym zwigzane,
zwlaszcza dotyczace nieposiadania drobnych
elementéw, dlugich placzacych sie wlosow
i spdjnej konstrukgji, ktérej nie mozna sa-
modzielnie rozlozy¢, diugich linek, tasiemek
i petli — konieczne oznaczenie ,,Nieodpowied-
nie dla dzieci ponizej 3. roku zycia” i/lub znak
graficzny. Lalki dla dzieci starszych powinny
dodatkowo (oprécz wskazania wiekowego)
zawiera¢ informacje na temat obecnosci drob-
nych elementéw, ostrzezenia dotyczace dezyn-
fekeji, o ile zawierajg elektroniczne systemy
lub baterie, na temat ktérych tez powinna
by¢ pelna informacja. Jezeli etykieta zawiera
ostrzezenia dotyczace bezpieczenstwa, istnieje
obowigzek przekazania konsumentowi infor-
macji o koniecznosci jej zachowania.

- Zabawki pluszowe. Wszystkie zabawki
pluszowe powinny by¢ dostosowane do wy-
mogow zabawek dla dzieci miodszych. Na
etykiecie musi si¢ znalez¢ ,,pakiet” obowigz-
kowy: nazwa produktu, dane identyfikujace
producenta, oznaczenie CE, wiek uzytkow-
nika, sposéb dezynfekeji. Dodatkowo pro-
ducenci zamieszczaja informacje na temat
atestow dla surowcow, z jakich wykonano za-
bawki pluszowe (np. Oeko-Tex standard 100
lub GOTS - dotyczacy bawelny organicznej),

RYNEK ZABAWEK

Idjecie: Shutterstock.com
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informacje o odczepieniu metki przed podaniem dziecku
i zachowaniu etykiety ze wzgledu na zamieszczone na niej
istotne informacje dotyczace bezpieczenstwa.

- Zabawki sportowe — powinny by¢ oznaczone, dla jakie-
go wieku sa proponowane, gdzie mozna je stosowaé: w po-
mieszczeniach czy na zewnatrz, jakg mase ciala s3 w stanie
udzwigna¢, do jakiego wzrostu uzytkownika sg dostosowane,
jakie zasady obowiazuja dla bezpiecznego uzytkowania za-
bawki.

- Zabawki magnetyczne oprocz obowigzkowych powinny
zawiera¢ dodatkowe informacje na opakowaniu, w widocz-
nym miejscu, nt. postepowania w razie potkniecia magnesu
lub podejrzenia o takim wypadku. Tres¢ ostrzezenia brzmi:

~Uwaga! Zabawka zawiera magnesy lub czesci magne-
tyczne. Magnesy przyciagniete do siebie lub przywierajace
do przedmiotu metalowego w organizmie czlowieka moga
by¢ przyczyng powaznych, a nawet $miertelnych obrazen.
W przypadku polknigcia magneséw lub wprowadzenia ich
do drég oddechowych nalezy natychmiast zwrdci¢ si¢ o po-
moc lekarskg”

- Zabawki typu gry edukacyjne — minimalny wiek uzyt-
kownika, liczba graczy, ewentualnie ile czasu trwa gra, infor-
macje o tym, co zawiera zestaw (ile pionkéw, kostek, plansz
itp.), ostrzezenie o wystepowaniu malych elementéw lub
ostrzezenie dotyczace konieczno$ci zachowania opakowania.

- Zabawki chemiczne typu: zestawy chemiczne, zestawy
do wykonywania odciskéw plastycznych, miniaturowe pra-
cownie ceramiczne, zestawy do pokrywania przedmiotéow
emalig, fotograficzne i podobne zabawki, w ktorych podczas
uzytkowania zachodzg reakcje chemiczne lub podobnego ro-
dzaju zmiany wlasciwosci substancji. Opakowanie zabawki
chemicznej musi zawiera¢ ostrzezenie: ,,Nieodpowiednie dla
dzieci w wieku ponizej (*) lat - liczbe lat okresla producent.
Do uzywania pod nadzorem osoby dorostej”, a takze o spo-
sobie udzielenia pierwszej pomocy w przypadku potknigcia
badz kontaktu substancji z okiem lub skorg dziecka.

Instrukcje uzytkowania zabawek, , w ktérych sktadzie sg
niebezpieczne substancje lub mieszaniny, powinny zawiera¢:
ostrzezenie o niebezpiecznym charakterze tych substancji lub
mieszanin oraz wskazanie srodkéw ostroznosci, ktére uzyt-
kownik powinien podja¢ w celu unikniecia zagrozen z nimi
zwigzanych; informacje dotyczace sposobu udzielenia pierw-
szej pomocy w przypadku powaznych wypadkéw spowodo-
wanych uzyciem takiej zabawki; informacje o koniecznosci
przechowywania zabawki w miejscu niedostepnym dla dzieci
ponizej wieku okres§lonego przez producenta.

— Zabawki ruchowe takie jak hustawki, zjezdzalnie powin-
ny zawiera¢ ostrzezenie o tre$ci: ,Wylacznie do uzytku do-
mowego”. Do zabawek ruchowych przymocowanych do belki
poprzecznej oraz do innych zabawek ruchowych musza by¢
dolaczone instrukcje zwracajace uwage na potrzebe przepro-
wadzania okresowych kontroli i konserwacji podstawowych
czedci, w szczegdlnosci zawieszen, mocowan, zakotwiczen,
oraz wskazujace, ze jezeli takie kontrole nie beda przeprowa-
dzane, zabawka moze spowodowac upadek lub przewré6cenie
sie. Instrukcje muszg réwniez zawiera¢ prawidlowy sposob
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montazu zabawki, ze wskazaniem tych czesci, ktére w przypadku wadliwego
montazu moga spowodowaé niebezpieczenstwo. Instrukcje zawieraja doktad-
ne informacje dotyczace odpowiedniej powierzchni do umieszczenia zabawki.

- Zabawki funkcjonalne (np. minizelazko dla dzieci, minipralka) powinny
zawiera¢ ostrzezenie: ,Do uzytku pod bezposrednim nadzorem osoby doro-
stej”. Do zabawek funkcjonalnych dotacza si¢: instrukcje uzytkowania, infor-
macje o srodkach ostroznosci, ktére maja zosta¢ podjete przez uzytkownika;
ostrzezenie, ze niezachowanie $rodkéw ostroznosci narazi uzytkownika na
okreslone przez producenta zagrozenia, zazwyczaj zwigzane z urzadzeniem lub
wyrobem, ktérego zabawka jest modelem w zmniejszonej skali; wskazanie, ze
zabawka musi by¢ przechowywana w miejscu niedostepnym dla dzieci ponizej
wieku okre$lonego przez producenta.

- Rolki, wrotki, lyzworolki, deskorolki, hulajnogi i rowerki dzieciece,
ktore sa zabawkami, powinny zawieraé ostrzezenie: ,Nalezy stosowa¢ $rodki
ochrony indywidualnej. Nie uzywa¢ w ruchu ulicznym”. Instrukcje uzytko-
wania zabawek powinny zosta¢ opatrzone informacjami o koniecznosci po-
siadania odpowiednich umiejetnosci; informacje o konieczno$ci zachowania
$rodkow ostroznosci w celu unikniecia upadkéw lub zderzen powodujacych
urazy uzytkownika lub 0séb trzecich; powinny tez zawierac zalecenie stosowa-
nia $rodkéw ochrony indywidualnej, w szczegdlnosci kaskow, rekawic, ochra-
niaczy na kolana i fokcie.

- Zabawki do zabawy w wodzie powinny by¢ opatrzone ostrzezeniem: ,Do
uzywania jedynie w wodzie, na glebokosci, na ktérej dziecko wyczuwa dno
pod nogami, oraz pod nadzorem osoby dorostej”

- Zabawki znajdujace si¢ w Zywnosci lub wymieszane z Zywno$ciag po-
winny zawiera¢ nastepujace ostrzezenie: ,,Zawiera zabawke. Zalecany nadzér
osoby dorostej”

- Imitacje ochronnych masek i helméw powinny by¢ opatrzone ostrzeze-
niem: ,,Ta zabawka nie zapewnia ochrony”.

- Zabawki przeznaczone do zawieszenia na kolysce, 16zeczku lub woz-
ku dziecigcym za pomoca sznurkdéw, tasiemek, gumek lub paskéw posiada-
ja ostrzezenie umieszczone w sposob trwaly na opakowaniu: ,,Aby zapobiec
ewentualnemu urazowi w wyniku zaplatania si¢ dziecka w zabawke, nalezy ja
usung¢, zanim dziecko zacznie raczkowac”

- Opakowania substancji zapachowych gier planszowych, zestawow ko-
smetycznych i gier smakowych zawierajacych substancje zapachowe powin-
ny zawiera¢ ostrzezenie: ,Zawiera substancje zapachowe mogace powodowaé
alergie”- dotyczy zabawek wprowadzonych do obrotu od 20 lipca 2013 r.

Ewa Lukasik,
glowny specjalista dzialu ocen
i rozwoju wspolpracy Instytutu Matki i Dziecka

Zrédta:

http://www.certios.pl/oznaczenie-ce/zabawki
http://www.certios.pl/Download/Dyrektywy/Dyrektywa%20TOYS%20pl.pdf
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0]J:L:2008:114:009
0:0093:PL:PDF
http://www.wirtualnemedia.pl/m/centrum-prasowe/artykul/jak-wybierac-
bezpieczne-zabawki-dla-dzieci
http://www.bezpiecznedziecko.eu/ostrzezenia-na-zabawkach/

Przewodnik Komisji Europejskiej ,Wytyczne dotyczace identyfikowalnosci,
instrukgji, informacji bezpieczenstwa, ostrzezen i oznakowania CE” (aktu-
alizacja 15.07.2009 r.).

RYNEK ZABAWEK
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RECEPTA NA DLUGOWIECZNOSC

Historia firmy siega konca II wojny $wiato-
wej. W styczniu 1945 r. wielodzietna rodzina
Panstwa Panini otworzyla kiosk z gazeta-
mi w centrum Modeny (Wlochy). Byt to jej
pierwszy kontakt z rynkiem wydawniczym.
Dziesig¢ lat pdzniej, w 1955 r., doroste dzieci
whascicielki postanowily rozwina¢ dziatal-
no$¢ i stworzyly agencje dystrybucji prasy dla
miasta i jego peryferii. Wtedy to atrakcyjna

Budowa siedziby Panini

RYNEK ZABAWEK

rynkowa szanse dostrzegl najstarszy z braci
- Giuseppe, ktéry wpadt na pomyst odkupy-
wania od wydawcy z Mediolanu niesprzeda-
nych kart pitkarskich dolaczanych wowczas
w formie dodatkéw do réznych produktow
i handlu nimi. Byt to jednocze$nie poczatek
dzialalnosci firmy Panini.

Juz pod koniec 1961 r. bracia Panini: Giu-
seppe, Benito, Umberto i Franco, zostali sa-
modzielnymi wydawcami pierwszej wloskiej
kolekeji naklejek serii A Calciatori 1961-62.
Kazdy z nich byt ekspertem w swojej dziedzi-
nie, a pofaczenie ich talentow stalo sie dla fir-
my poteznym zastrzykiem pozytywnej ener-
gii. Wkrotce potem okazalo sig, ze na rynku
liczy si¢ juz tylko jeden wydawca — Panini,
ktérego kazdy nowy projekt okazywat sie¢ fe-
nomenem na skale swiatowg.

Z ZIEMI WEOSKIEJ DO POLSKI

Przez pierwsze trzy lata dziatalnoéci odno-
szgca coraz wigksze sukcesy firma skupita sie
na podnoszeniu jakosci albumoéw Calciatori
oraz zglebieniu mechanizméw kolekcjono-
wania. W 1964 r. zaczely pojawiac sie pierw-

Siedziba Panini w Modenie (Wtochy)

sze albumy edukacyjne od Panini: ,Flagi
$wiata’, ,Samoloty i rakiety”, ,Zwierzeta’,
»,Gwiazdy sportu’, ,,Planeta Ziemia’, ,,Stawne
osoby”. Na poczatku lat 70. firma otworzyla

GRANDE
RACCOLTA
FIGURINE

CALCIATORI

CAMPIONATO
ITALIANO

1+
CALCIO

Okfadka pierwszego albumu na naklejki Calciatori 1961-62
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PANINI FIFA 365 - 2-gi sezon
W naszej opinii Panini [

FICJALNA NAKLEJKG J" KOLEK

JeSt numerem l na rynku }v:d lzlmoﬂ(.lalnlnll:l.e]kwuiwuhcjlmhll;!ﬂu!wmul

kolekcjonerskim w Polsce  echnikam dru. Kol bede zawieraé

i zamierzamy utrzymac e e oo
. » Wigksza liczbeg drudyn i klubdw do zebrania ’

te pozycje. | outa

ece)
: naklejek, wigcej zabawy, wigce] dohnhla,lmn}d
& . ﬂm Naklejke - czyll mhm WM przez kolekcjoneréw

Marcin Maciejewski

edycji albumu - jest Illi
u-]drulumml quw.u umnin mmm

= Wybrane kategorie naklejek: W

e omm-cnlu n-iupﬂ m-w
.l(q Players - m.u m.-q potrafiq odmluu\mlkmm
# Football lcons - ulwm licznodci
# Golden Players: - nl&-m—lmm ze fwiata FIFA

"% = Football Heritage Arena sekcja dedykowana World

Museum (Zurich), Galerli Staw Panini a takie lﬂmwlullw

Jednym z nich jest Polska, gdzie karty
i naklejki kolekcjonerskie Panini sg znane od
dziesiecioleci. W 2005 r. nasz rynek otworzyt
sie pod wzgledem dystrybucji i marketingu,
trzy lata pézniej powstalo polskie przedsta-
wicielstwo firmy, co pozwolilo na jeszcze lep- | — <
sze zrozumienie potrzeb kolekcjoneréw znad [
Wisly. Obecnie produkty Panini sg dostepne ’l ZBIERZ PILKARSKI SWlATI
w roznych kanalach i punktach sprzedazy, E——
nie tylko w kioskach, salonach prasowych,
ale takze w super- i hipermarketach, ksiggar-
niach, sklepach z zabawkami itp. — Rozwdj
w Polsce oceniamy bardzo wysoko. Wpraw-
dzie jest jeszcze wiele rzeczy, nad ktérymi
mozna by popracowad, takich jak dystrybu-
cja, obecnos¢ produktow w sklepach, wiedza
sprzedawcéw o ofercie Panini itp., jednak
biorac pod uwage potencjat tego rynku, na-
stapi to bardzo szybko - méwi Marcin Macie-
jewski, prezes zarzadu firmy Dante (wyltaczny
dystrybutor Panini w Polsce w kanale zabaw-
kowym). - W naszej opinii Panini jest nu-
merem 1 na rynku kolekcjonerskim w Polsce
i zamierzamy utrzymac te pozycje poprzez
oferowanie klientom polaczenia najlepszych
i jednoczesnie najwyzszej jakosci produktow
- dodaje Maciejewski.

Druk albumu na naklejki UEFA EURO 2016™

PANINI FIFA 365

swoje oddzialy we Francji oraz w Niemczech, ZNOW W AKCII

nastepnie w Wielkiej Brytanii, Hiszpanii itd. e v ooy

POLSKA

Poland - Polen « Pelegne - Pelenia - Palen » Palonia - Peldnia « Pelonya » Palska » Noaswa
www.panini.pl

UEFA EURO 2016 www.paninififa3es.com

znanymi licencjodawcami, takimi jak Disney,
Mattel i innymi. Dzieki temu powstaly ko-
lekcje, wéréd ktérych kazdy mlody kandydat
na kolekcjonera z fatwoscia znajdzie co$ dla
siebie.

Polska reprezentacja na tamach albumu UEFA EURO 2016™

Obecnie rocznie wydaje 950 produktow, kto-
re s dystrybuowane nawet w 100 krajach na
calym $wiecie.

(NIE)LIMITOWANE NOWOSCI

Najpopularniejsze kolekcje Panini niezmien-
nie zwigzane s3 z pilka nozng. Obok nich
pojawily si¢ jednak owoce wspdlpracy ze

2

Proces produkgji naklejek

Obecnie, po ogromnym sukcesie kolekeji
Panini FIFA 365 w roku 2015, firma wpro-
wadza jej druga edycje, ktora pojawi sie na
polskim rynku jesienig tego roku. Polaczenie
nie jest przypadkowe, bo FIFA to pitka nozna
na najwyzszym $wiatowym poziomie, a Pa-
nini to naklejki i karty najwyzszej $wiatowej
jakosci. Panini FIFA 365 Adrenalyn XL™ sta-
nowi za$ najobszerniejszy zbior $wiatowych
gwiazd pilki noznej i informacji o grze, kto-
ry przypadnie do gustu zaréwno miodszym,
jak i starszym kolekcjonerom. Panini FIFA
365 to réwniez pierwsza kolekcja Adrenalyn
XL", oferujaca graczom mozliwo$¢ jednocze-

AORENHLSN
Zrae

CIAL TRADING CAROS

PANINI FIFA 365
ADRENALYN XL"

POWRACA!
Tl /

e Wszystkie ,'

= Najwieksze gwiazdy futbolu

» Nowa, oléniewajaca grafika kart.
jace karty z

W '.-‘[Iammadfenalyn.com
e ———_ |

Idjecia: Panini
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FIRMA

tami z najwyzszymi wartoscia-
mi punktacji oraz podpisami
pitkarzy.

Tradycyjnie na polskim rynku
ukaza si¢ rownolegle dwie kolek-
cje od Panini:

o karty kolekcjonerskie przedsta-

K ) "RAKLA 9 wiajace wizerunki pitkarzy wraz

ALBUM DO wvmemmm -}__ L z licznymi informacjami na ich
o) -y . .

o V# 2016 .a».:f temat oraz albumy zawierajace

C'/J s RS spis pitkarzy catej kolekcji oraz

o nazwy druzyn, tak aby kolek-

cjoner mégl na ich podstawie

zgromadzi¢ wszystkich graczy

z wybranej kolekgji,

naklejki kolekcjonerskie wraz

z albumem do wyklejania dla

dzieci, ktére dzieki temu stwo-

Oktadka albumu do wyklejania EKSTRAKLASA 2016 rza wlasng niepowtarzalng ko-
snego kolekcjonowania oraz grania najlep- lekcje najnowszej edycji Panini
szymi klubami na $wiecie i najwazniejszymi FIFA 365.

reprezentacjami narodowymi - a to wszystko

w jednej kolekcji. Zaskoczy ona z pewnoscia ~ To chyba najlepszy moment dla polskich  emocje produktéw do sprzedazy. Wszak juz
mito$nikéw pitki noznej nows, ol$niewajaca  sprzedawcow na podjecie decyzji o wlacze-  jesienig temperatura wokdt kolekeji znow zo-
grafikg kart oraz rzadko wystepujacymi kar-  niu tych wywotujacych ogromne pozytywne  stanie skutecznie podgrzana...

GRA - ZABAWA

FESTIWAL GRAMY

19 20

Oktadka pierwszego albumu dotyczacego mistrzostw $wiata w pitce noznej

Reklama
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Nie da sie ukry¢, ze niedawne wyniki referendum w Wielkiej
Brytanii, w ktorym wiekszosc¢ gtosujacych (niewielka przewaga,
ale jednak) opowiedziata sie za wyjsciem ich kraju z Unii
Europejskiej, wniosty sporo zamieszania do zycia politycznego i gospodarczego. Co wazne, owo
zamieszanie nie ma charakteru chwilowej korekty. Trwac bedzie bowiem przynajmniej kilka
kwartatow, jesli nie lat. Wiele racji maja ci, ktorzy twierdza, ze Swiat nie bedzie juz taki sam. Z drugiej
strony w tym momencie absolutnie nie mozna stwierdzi¢, czy bedzie gorszy, czy lepszy.

ierwsze zareagowaly (a nawet prze-
Preagowaly) rynki finansowe. Kwestie

kurséw, wycen nieruchomosci, oceny
wyplacalnosci Wielkiej Brytanii... to wszyst-
ko niemal oszalato. Z drugiej strony mielismy
juz tez reakcje ze $wiata politycznego. Bardzo
skrajne reakcje. Cze¢$¢ z nich wskazywala, ze
stalo sie to, co sie stalo, ale z sgsiadami i part-
nerami handlowymi trzeba dogadac sie w ro-
zumny sposob, tak by mdc wspoélnie dziata¢
w przysztosci. Jednak sporo glosow wskazy-
walo, Ze intencjg ich autoréw (przynajmniej
podskdrna) bylo obrazenie si¢ na Brytyjczy-
kéw za ich decyzje, a najlepiej surowe i do-
tkliwe ich ukaranie.

Dobrym prawem, ale i zZyciowa roztrop-
noécig uczestnikéw gospodarki realnej jest
niereagowanie na zmiany, ktorych ostatecz-
nego ksztaltu wciaz jeszcze nie znamy. Nadal
bowiem poruszamy si¢ w calym spektrum
mozliwych wersji wydarzen. Wszak samo
wyjscie Wielkiej Brytanii nie jest przesadzo-
ne. Zwolennicy pozostania wskazuja, ze wy-
niki referendum s3 tam raczej moralng wska-
z6wka, a nie jasna wytyczna dla rzadzacych.
Procedure wyjscia musza rozpocza¢ formal-
nie tamtejsze wladze. A wiele si¢ méwi o po-
wtérnym referendum - juz po tym, jak czes¢
wyborcow otrzezwiala i zdala sobie sprawe,
ze to glosowanie nie byto jedynie plebiscy-
tem, w ktérym warto pokaza¢ swojg innos¢/
bezkompromisowos¢. Asem w rekawie zwo-
lennikéw pozostania jest tez mozliwe weto ze
strony krélowej. Tylko ze jesli teraz zostana, to
prawdopodobnie w innych ramach politycz-
nych i gospodarczych niz do tej pory. Sporo
spraw trzeba bedzie przenegocjowac na nowo.
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000
Dobrym prawem, ale i zyciowa
roztropnoscia uczestnikow

gospodarki realnej jest
niereagowanie na zmiany, ktorych
ostatecznego ksztattu wcigz
jeszcze nie znamy.

Piotr Soroczynski

A jesli wyjscie, to tez nie wiadomo, jak
bedzie ono przebiega¢. Kiedy faktycznie roz-
pocznie si¢ procedura? Czy negocjacje uda si¢
przeprowadzi¢ w zakladane dwa lata? Jaki be-
dzie ton negocjatoréw ze strony Wielkiej Bry-
tanii i Unii - ugodowy czy konfrontacyjny?
Czy Wielka Brytania bedzie chciala pozosta¢
w obrebie wspdlnego rynku i co jest gotowa
poswieci¢ za owo pozostanie? Jak bedg wy-
gladaty po wyjsciu Wielkiej Brytanii stosunki
gospodarcze i polityczne z innymi krajami
(spoza Unii)? Czy Wielka Brytania przetrwa
jako calo$¢, czy rozpadnie sie na kilka mniej-
szych panstw? Bardzo wiele pytan i pewnie
réwnie duzo wersji odpowiedzi na kazde
z nich. Do zmian bedzie musiato si¢ ustosun-
kowa¢ tamtejsze spoleczenstwo jako calos¢
- wyrazajac sprzeciw lub poparcie w bardzo
wielu aspektach zycia. Ciekawe, jakie bedzie
zdanie tamtejszych przedsiebiorcéw na temat
obecnosci w blokach gospodarczych, stosun-
ku do zatrudnionych migrantéw, zmian zna-
czenia Wielkiej Brytanii w gospodarce i poli-
tyce $wiatowe;.

-4

Oczywiscie najwiecej obaw budzi przyszly
ksztalt wymiany handlowej miedzy Polska
a Wielka Brytaniag. W roku 2015 wyekspor-
towali$émy tam towary o tacznej wartosci 12,1
mld euro. Byto ich o 14,4% wigcej niz w roku
2014. Dzieki temu udzial Wielkiej Brytanii
w naszym eksporcie podwyzszyl sie z 6,4%
do 6,8%, co wystarczylo Brytyjczykom do
osiggniecia drugiej lokaty po$réd naszych od-
biorcéw. Co wazne, wypracowaliémy znacza
nadwyzke w wymianie towarowej. Import za-
mknat si¢ bowiem w ubieglym roku kwota 4,7
mld euro (wzrdst o 8,2%, co poprawilo jego
udzial w imporcie ogdtem z 2,6% do 2,7%,
dajac mu 6sma lokate). Podkresli¢ nalezy, ze
na sukces naszego eksportu do Wielkiej Bryta-
nii ztozylo si¢ wiele bardzo dobrych wynikéw
poszczegdlnych branz. To nie jest tak, ze wy-
sylamy z sukcesem jeden czy dwa rodzaje to-
wardw. Jest ich mnostwo. Dzieki temu przed-
stawiciele niemal kazdej branzy moga méwic,
ze to gltéwnie dzigki ich staraniom... Warto
podkresli¢, ze mowa tu zaréwno o rozmaitych
wyrobach gotowych, jak i dobrach zaopatrze-

RYNEK ZABAWEK
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niowych - potrzebnych do dalszej produkcji - zajmujemy bowiem wy-
soka pozycje w migedzynarodowych tancuchach dostaw.

Co moze zadzia¢ si¢ w wyniku negocjacji Wielkiej Brytanii z Unia
w zakresie dalszej wspotpracy gospodarczej? Jesli negocjacje przebiegaé
beda spokojnie, w kierunku pozostania Wielkiej Brytanii we wspdlnym
obszarze gospodarczym czy chocby jakiejkolwiek rozsadnej wersji sto-
warzyszenia z nim (troche na ksztalt obecnosci Norwegii lub Szwajca-
rii), zmiany bedg niemal nieodczuwalne. Jesli jednak gére wezma proby
»odegrania si¢ za swoje krzywdy” (zaréwno ze strony przedstawicieli
Wielkiej Brytanii, jak i Unii), sprawy moga przybra¢ bardziej skompli-
kowany obrét. Co do zasady jedynymi uznawanymi barierami w han-
dlu zagranicznym mogg by¢ taryfy celne. Trudno si¢ spodziewac, by
byty one na jakich$ zaporowych poziomach - to raczej nie byloby opta-
calne. Jednak w przypadku silnego zaognienia sytuacji mogg pojawia¢
sie bariery pozacelne. Cho¢ zasadniczo zabronione, obserwowane sa
one dos¢ czesto w §wiatowej praktyce. Pierwszy ze sposobow ich stoso-
wania wigze sie ze stawianiem barier o charakterze administracyjnym.
Zywno$¢ moze nagle okazac sie szkodliwa, a artykuly przemystowe nie-
bezpieczne lub nieposiadajace stosownych certyfikatow i dopuszczen.
Sprostanie normom i wymaganiom lub udowodnienie ,,nieszkodliwo-
$ci” moze okazac sie na tyle kosztowne lub diugotrwale, ze zniecheci
przedsiebiorcéw do podejmowania stosownych staran. Inng wersja sta-
wiania barier moze by¢ stosowne nastawianie opinii publicznej (kon-
sumentéw) w kierunku deprecjonowania okreslonych towaréw czy
ustug sprowadzanych z zagranicy. Skutecznos¢ takich poczynan polscy
przedsiebiorcy mieli szans¢ poznacécalkiem niedawno w kontaktach
z jednym z naszych sgsiadéw, ktory strasznie chciat si¢ pozby¢ z rynku
konkurencji... W przypadku tych pierwszych barier mozna stara¢ si¢
dziala¢ i protestowaé. W przypadku drugich jest zdecydowanie trud-
niej. Wydaje sie jednak, ze poza szczegdlnym splotem niekorzystnych
zdarzen taki scenariusz nam nie grozi.

Z drugiej strony okres niepewnosci, a pézniej zmian w gospodarce
i polityce moze by¢ tez czasem ciekawych okazji biznesowych. Czgé¢
przedsiebiorcoéw brytyjskich moze bardzo powaznie obawia¢ si¢ utraty
statusu producenta unijnego. W takiej sytuacji poszukiwaé bedzie wy-
konawcow lub partneréw w krajach, ktore wcigz sa w Unii. Moze to by¢
zjawisko podobne do obserwowanego u nas tuz przed akcesja do Unii,
kiedy w latach 2003-2004 producenci z krajéw trzecich inwestowali
w Polsce, by moc za chwile legitymowac¢ sie zaktadami wytwoérczymi
na terenie Unii. Wypada podkresli¢, ze czg$¢ przedsigbiorstw z Wielkiej
Brytanii stanowila dla czgsci globalnych graczy baz¢ wypadows na te-
ren Unii. Cze¢$¢ z nich juz dzi§ méwi, ze w zwiazku z wyjsciem Wielkiej
Brytanii przeniesie swoje operacje do innego kraju unijnego (tu do$¢
czesto wymieniana jest Polska). A przydatni w tym wzgledzie bywaja
partnerzy lokalni. Inng szansg dla polskich producentéw moze by¢ za-
jecie miejsca dotychczas okupowanego przez dostawcéw brytyjskich.
Zmiana ukladéw gospodarczych i sentymentéw odbiorcéw moze prze-
mawia¢ na niekorzys¢ dostawcow z Wielkiej Brytanii. Oczywiscie sko-
rzystanie z takich okazji wiaze si¢ z podwyzszonym poziomem ryzyka.
Jest ono zwigzane z nietrafieniem w ostateczny ksztalt przyszlej sytuacji
gospodarczo-politycznej oraz preferencje konsumentéw i przedsiebior-
cow. Z drugiej strony ten, kto juz dzis trafnie zgadnie, co warto zrobic,
z pewnoécig odniesie niemale korzysci, rozszerzajac biznes lub wyprze-
dzajac konkurencje.

Piotr Soroczynski, gléwny ekonomista KUKE
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MATTEL

Film ,Barbie: Gwiezdna
przygoda” — nowy wymiar
dzieciecego kina

kolejnych filmach Barbie bohaterka przechodzi wyrazng ewolu-

cje od perfekcyjnej ksiezniczki do coraz pewniejszej siebie, ale
tez popelniajacej bledy przebojowej dziewczyny. Z czego wynika ewo-
lucja bohaterki i jak zaskoczy nas najnowszy film ,,Barbie: Gwiezdna
przygoda”? Oto, jak Mattel rewolucjonizuje dziecigce kino.

Uwielbiana przez dzieci bohaterka filmowa powraca na wielkie
ekrany w pelnometrazowej futurystycznej produkeji. Na czym pole-
ga fenomen animacji ze stynna lalkg w roli gléwnej, ktéra od ponad
15 lat przyciaga miliony dzieci przed ekrany? Barbie to odpowiedz na
zmieniajaca si¢ rzeczywistos¢, w ktorej dorastaja wspolczesne dzieci.
Potrzebuja one silnych wzorcéw i wyrazistych wartosci, lecz podanych
w formie uszytej na miare¢ pelnego rozmaitych bodzcéw i btyskawicz-
nie zmieniajacych si¢ trendéw $wiata. Firma Mattel, ktéra od pokolen
obserwuje i bada potrzeby najmlodszych, doskonale na nie odpowia-
da, wprowadzajac kolejne innowacje oraz rewolucjonizujac rynek
zabawek i tredci dla dzieci. W swojej najnowszej filmowej produkeji
»Barbie: Gwiezdna przygoda” Mattel pokazuje, ze kino dziecigce moze
by¢ jednoczesnie porywajace i pelne pozytywnych wartosci, przekazu-
jac edukacyjne przestanie poprzez niezwykle wciagajaca, niebanalng
historie i wizualnie atrakcyjny obraz. Film nawigzuje do najlepszych
trendéw w animacji oraz kreowania opowiesci i sylwetek bohaterdw,
dzigki czemu dzieci tatwo identyfikuja si¢ z postaciami, a sam obraz
odpowiada na potrzeby wspdlczesnosci, pozostajac réwnoczesnie
uniwersalng przypowiescia z waznym i pigknym przestaniem.

RYNEK ZABAWEK
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Nie przebrzmiaty jeszcze echa decyzji zarzadu Takara Tomy

i Polsce, ajuz rynek obiegta kolejna wiadomosc:

Zbigniew Milczarczyk, whasciciel M&Z Gdynia

oto od 1 lipca br. polskim dystrybutorem marki Tomy zostato M&Z Gdynia. Tym samym jedna

z najwiekszych krajowych hurtowni z branzy wkroczyta w nowy etap swojej dziatalnosci.

O przetasowaniu na rodzimej scenie zabawkarskiej oraz planach i nadziejach z tym zwigzanych

ze Zbigniewem Milczarczykiem, wtascicielem M&Z Gdynia, rozmawia Anna Wakulak.

Na poczatek poprosze o krétka charakte-
rystyke hurtowni M&Z...

Zbigniew Milczarczyk: - M&Z to doswiad-
czony gracz na rynku zabawek, posiadajacy
w swojej ofercie niemal 25 tys. produktow.
Regularnie obstugujemy okoto 500 sklepow
w calej Polsce. Prowadzimy sprzedaz lokal-
ng, poprzez platforme internetowsq i za po-
$rednictwem przedstawicieli handlowych.
Dla naszych klientéw przygotowujemy oferty
specjalne i promocje. Nie bez satysfakeji do-
dam, Ze ubiegly rok zakonczylismy z 17-pro-
centowym wzrostem sprzedazy...

1 lipca okazat sie data przetomowa
w historii M&Z. Co ta zmiana fizycznie dla
Panstwa oznacza?

- Nasza nowa rolg jako dystrybutora mar-
ki Tomy jest kontynuacja dotychczasowych
dziatan oddziatu, w szczegdlnosci zabezpie-
czenie i prowadzenie wspdlpracy z partne-
rami handlowymi, a takze wspieranie marek
i sprzedazy produktéw Tomy poprzez aktyw-
no$ci marketingowe i promocyjne. Jednym
stowem przejelismy wszystkie dotychczasowe
obowiazki polskiego oddzialu, wraz z obstu-
ga klientéw, realizacjg plandw marketingo-
wych i zabezpieczeniem towarowym. Dla nas
najwazniejsze jest jednak, ze nie nastapilo to,
czego wszyscy sie obawiali: marka Tomy nie
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znikneta z polskiego rynku. Zmienit sie tylko
model dystrybucji.

Czy wyboér M&Z na dystrybutora marki
Tomy byt dla Pana zaskoczeniem?

— Jesli mozna moéwi¢ w tym przypadku o za-
skoczeniu, to jedynie bardzo pozytywnym.
Moja rados¢ jest tym wigksza, ze dystrybucja
zabawek Tomy interesowalo si¢ wiele firm.
Dzigki temu poczuli$my, ze nasza praca i to,
co robimy, zostato dostrzezone i docenione.
Otworzyly sie przed nami nowe mozliwosci.
Pamietam, jak tuz po ogloszeniu informa-
cji o zamknieciu polskiego oddziatu Tomy
zadzwonil do mnie Przemystaw Wiaderny,
niedawny prezes polskiego oddzialu. To nie
byla fatwa sytuacja ani dla niego, ani dla
pozostalych trzech cztonkéw zalogi: Anny
Mierzejewskiej, Jacka Jakowicza oraz Urszuli
Barwickiej. Ci ludzie zrobili kawal naprawde
dobrej roboty. W budowe pozycji marki i jej
sprzedazy wlozyli ogromny wysilek, w krot-
kim w sumie czasie dwoch lat. Na potwier-
dzenie tych stéw dodam, ze polski oddziat
byt jedynym, ktéry notowat rok do roku oko-
o 80-proc. wzrosty. Ja réwniez nie wyobra-
zalem sobie, by markaTomy nagle znikneta
z rynku. Bylem zainteresowany sprzedaza
jej zabawek, bo M&Z réwniez odnotowywa-
fa dzieki niej duze wzrosty sprzedazy, a nasz

roczny obrét na sprzedazy Tomy wynidst
ponad 4,5 mln zI. Kiedy zapadta decyzja o li-
kwidacji, byliSmy tuz po naszych targach, na
ktérych nowosci Tomy zostaly bardzo dobrze
przyjete przez klientéw. Nie ukrywam, ze ta
niepewno$¢ dotyczaca dalszych loséw marki
byta dla mnie najgorsza... Ciesze si¢ rOwniez
z tego, ze moge dalej liczy¢ na wszelka pomoc
ze strony Przemystawa Wiadernego, ktory
po tych zmianach awansowal na stanowisko
head of distributor markets Central Eastern
Europe i jest obecnie odpowiedzialny za roz-
woj biznesu Tomy w kilku krajach Europy
Srodkowo-Wschodniej.

Jak przebiegata likwidacja polskiego od-
dziatu Tomy z Panstwa punktu widzenia
jako partnera handlowego?

- Trzeba przyzna¢, ze odbylo si¢ to w bardzo
spokojnej atmosferze. Umowy nie zostaly
zerwane z dnia na dzien, ale z zachowaniem
trzymiesiecznego okresu wypowiedzenia.
Przez ten czas firma dziatala normalnie - za-
réwno jesli chodzi o realizacje zamodwien, jak
i rozliczenia oraz dostawy.

Krétko potem Przemystaw Wiaderny przed-
stawil nam koncepcje jednego dystrybutora.
Oczywiscie bylismy gotowi nim zosta¢. Pod-
kreslam jednak, ze ta decyzja wigzala si¢ dla
nas nie tylko z okre§lonymi mozliwo$ciami,
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ale tez — a moze przede wszystkim — obowigzkami. Do wy-
facznego oficjalnego dystrybutora naleza przeciez wszelkie
ruchy zwigzane ze sprzedaza, promocja, polityka cenows,
promocyjna. To ogromna odpowiedzialno$¢. Przejelismy ob-
stuge catego rynku tradycyjnego i sieciowego, a marke Boon
reprezentowa¢ bedzie dotychczasowy dystrybutor - Skip
Wish. Musimy réwniez zadba¢ o magazyn, gdyz od teraz nie-
mal wszystkie wysytki beda wychodzily od nas. Najwazniej-
sze jest dla nas utrzymanie doskonalej jako$ci obstugi klienta,
z ktérej znane byto polskie biuro Tomy.

Czas od podjecia decyzji o likwidacji oddziatu do uru-
chomienia nowej struktury dystrybucji byt krétki.
To okazato sie pomocne czy wrecz przeciwnie?

- Dzigki temu klienci nie odczuli braku zabawek Tomy na
rynku. Caly czas pracowaliémy na stokach, a dzigki duzym
dostawom do klientéw po naszych targach obecnos¢ na
potkach sklepowych byta zapewniona. I ta ciaglos¢ sprzeda-
zy pozwolita nam niejako z marszu rozpocza¢ dziatalnos¢.
Otrzymalismy juz pierwsze dostawy i uzupetnilismy oferte.
Czas wakagji, kiedy sprzedaz nieco zwalnia, zamierzamy do-
brze wykorzystaé, tak aby przygotowac sie na IV kwartal, kto-
ry w branzy zabawkarskiej jest bardzo wazny pod wzgledem
handlowym. Do konca sierpnia musimy by¢ w pelni przygo-
towani do dystrybucji, szczeg6lnie wazne dla nas beda targi
odbywajace sie w naszej siedzibie 5-6 wrzesnia. Przy okazji
juz teraz serdecznie na nie zapraszam.

Okres przejSciowy rzeczywiscie jest krotki, ale na szczeécie
kontrakty na II pétrocze mamy juz ustalone.

0d lewej: Przemystaw Wiaderny (head of Tomy distributor markets — Central Eastern Europe),
Zbigniew Milczarczyk

Doswiadczona zatoga, ktéra wraz z Przemystawem Wia-
dernym tworzyta polski oddziat Tomy i pozycje tej mar-
ki, przechodzi do M&Z Gdynia. To bardzo dobra infor-
macja nie tylko dla Pana, ale tez dla rynku, ktéry zdazyt
juz sie tych ludzi przyzwyczaié¢, pozna¢ od najlepszej
strony i obdarzy¢ zaufaniem...

— Aby dobrze obstugiwa¢ marke, trzeba mie¢ dedykowany
zespol, to oczywiste. Handel z ogromna dystrybucja cechu-
je szereg prezentacji, rozmoéw, negocjacji... Zupelnie inaczej
wyglada kwestia dostaw i informacji o produkcie. Do tej
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pory nie mieli$my do czynienia z takimi zagadnieniami, to dla nas nowosc.
Ania i Jacek to ludzie ktérzy maja te wiedze — mowigc kolokwialnie — w ma-
tym palcu. Ich doswiadczenie jest dla nas bezcenne. Dzigki nim o wiele tatwiej
bedzie nam si¢ porusza¢ na tym nowym dla nas obszarze handlu, w ktérym
kazdy bfad moégiby nas sporo kosztowa¢. Zreszta cala zaloga M&Z musi zosta¢
przeszkolona w zakresie wylacznej dystrybucji na Polske. Dwie osoby w firmie
beda zajmowaly sie przyjmowaniem zamowien i ich obstuga logistyczna, ko-
lejna osoba — obstuga Facebooka i kontaktami z klientami ostatecznymi. Musi-
my wiedzie¢, czego klient oczekuje, czego poszukuje. Mozemy wykorzystaé te
wiedze do przygotowywania akeji specjalnych, promociji, przenies¢ te sugestie
na sprzedaz w sklepach. To klient ostateczny decyduje, dlaczego ten, a nie inny
produkt dobrze si¢ sprzedaje. A prosze pamietaé, ze méwimy o zabawkach,
ktérymi interesuje si¢ wiele 0s6b, wymienia opinie na ich temat, poszukuje
nowosci itp. 15 tys. aktywnych uzytkownikéw na Facebooku w ciggu dwoch lat
potwierdza te popularnos¢.

A jak bedzie sie ksztattowa¢ polityka cenowa produktéw marki Tomy?
- W tym roku raczej nie bedzie zadnych zmian cennika - mam nadzieje, ze
uda nam si¢ go utrzymac na tym samym poziomie. Najblizsze miesigce pokaza,
w jakim kierunku bedzie si¢ to rozwija¢. Wtedy tez powstang cenniki i polityka
rabatowa na 2017 r.

A jak obecnie wyglada sprawa zamoéwien od strony logistycznej?

- Od 1 lipca sami domawiamy produkty, korzystajac z magazynu gtéwnego
Tomy w Belgii. Dostawy realizowane sg w ciagu 7-10 dni. Zamoéwienia od nas
do klientéw wychodza w ciaggu 24-48 godzin. Jednak na razie nie bedziemy
mieli petnej oferty, poniewaz towar Tomy dopiero jest dostarczany z Chin do
magazynu centralnego. Ponad 90 proc. asortymentu na pewno bedziemy mie¢
W sierpniu w naszym magazynie.

Prosze zatem uchyli¢ rabka tajemnicy i opowiedzie¢ o nowosciach na
2017 r. w ofercie Tomy...

- Rzeczywiscie juz je widzialem, czes¢ wejdzie do sprzedazy na wiosng, pozo-
stale jesienig 2017 r. Chcac pordwnac ich liczbe, atrakcyjno$¢ i innowacyjnosé
z rokiem 2016, uwazam, ze przyszly rok bedzie rewolucyjny dla naszej mar-
ki. I tak w przypadku mat Aquadoodle pojawia si¢ nowe licencje, np. Strazak
Sam, kontynuowana bedzie popularna linia Psi Patrol. Nowoscig beda réwniez
minikarty z dinozaurami i innymi zwierzatkami do malowania bez bataganu.
Wprowadzimy cztery nowe gry, ktore juz podczas tegorocznych $wiagt beda
wsparte reklamg TV.

W lubianej przez chlopcow serii pojazdéw rolniczych John Deere priorytetem
bedzie linia dla najmlodszych (preschool) pod patronatem nowej postaci Trak-
tor Johnny, co na pewno bedzie wigzalo sie z dodatkowa aktywnos$cia wizerun-
kowg. Lamaze - tutaj mozemy spodziewa¢ sie duzo wiecej nowosci niz w tym
roku. Rozszerzeniu ulegnie asortyment gryzaczkéw/grzechotek o ulubione
postacie, chociazby Osiolka Squeeze. Pojawi si¢ tez lalka na kazda pore roku,
czyli nowe cztery odstony lalki-zawieszki — kazda wyréznia charakterystycz-
ne ubranko i akcesoria w zaleznosci od pory roku. W drugiej potowie 2017 r.
Lamaze wzbogaci si¢ réwniez o zabawki ruchowe w zywych kolorach. W kate-
gorii Momy infant & preschool — po sukcesie Jajeczek z dzwigkami zobaczymy
muffinki Pandy w opakowaniu idealnym dla mlodego kucharza.

W temacie gotowania pojawi si¢ takze Lodziarkoci¢zaréwka misia Baileya, wy-
pelniona wieloma elementami do przygotowywania pysznych lodéw. W wod-
nym $wiecie zabawek do kapieli nowoscia bedzie wielofunkcyjna zabawa
z Meduzga Johnnym,w sam raz do robienia wodnej fontanny. Milo$nicy baniek
mydlanych beda mogli wybra¢ Bantkowa ciuchcieg.
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Wielkim wydarzeniem II potowy roku bedzie na pewno linia zabawek
opartych na bajce ,,Molang’, emitowanej juz w kanale MiniMini. Nio-
saca wiele wartosci zyciowych bajka ogladana jest na calym $wiecie.
W asortymencie Tomy majg gtéwnie pojawi¢ si¢ figurki kolekcjoner-
skie oraz oferta malego i duzego pluszu. W zwigzku z szalem zwigza-
nym z aplikacja Pockemon Go M&Z podjat decyzje o prébie wpro-
wadzenia linii zabawek Pokemon réwniez na rynek polski. W tym
momencie asortyment Tomy dla tej marki zawiera ok. 80 pozycji.

7

0d lewej: Zbigniew Milczarczyk, Mark Foster (executive vice president Tomy Europe), Przemystaw Wiaderny

Kto bedzie odpowiedzialny za podejmowanie decyzji dotycza-
cych rozszerzenia oferty?

- Wraz z zespoltem Tomy bedziemy wzajemnie si¢ wspiera¢ i konsul-
towaé. W naszej ofercie na pewno bedzie wszystko to, co jest prze-
widziane na rynek europejski. Pojawi sie tez nowa linia lalek znana
na rynku azjatyckim: lalka przytulanka, lalka fashion 29 cm. Bedzie
to nowos¢, na ktéra w Azji zapanowalo prawdziwe szalefistwo. Jest
tez pomysl, aby réwniez inne popularne linie stopniowo wprowadzi¢
na rynek europejski...

Czy model sprzedazy bedzie sie opiera¢ tylko na zakupach
z magazynu centralnego w Belgii?

- W pazdzierniku mamy zaplanowany wyjazd do Hongkongu, gdzie
znajduje si¢ gtéwny showroom firmy Tomy. Powazna dystrybucja
i praca z zamdwieniami na 2017 rok ruszy wiasnie wtedy. Model pra-
cy dystrybutora ma by¢ taki, ze 90 proc. towaru bedziemy otrzymy-
wa¢ bezposrednio z Hongkongu, z mozliwoscig domawiania z Belgii.

A kiedy juz przebrzmia echa targow i Swiatecznej goraczki,
na jakie tory wjedzie Tomy pod wodzg M&Z?

- Wedlug danych NPD Tomy znajduje si¢ w pierwszej dziesigtce ulu-
bionych marek zabawek. Przez najblizsze pét roku chcemy umacnia¢
te pozycje, dzigki czemu w 2017 r. bedziemy mogli pomysle¢ o wzro-
stach. Jestem jednak ostrozny w przewidywaniach: najpierw wyko-
najmy prace u podstaw, a wczesniej dobrze si¢ do niej przygotujmy.
Zabawki sg towarami nieprzewidywalnymi, podobnie jak ich grupa
docelowa, czyli milusinscy. Jestem pewien, Ze sprawdzimy si¢ w roli
dystrybutora, ktérego zadaniem jest dostarczenie atrakcyjnego pro-
duktu, odpowiednie zareklamowanie go, wsparcie i rzetelnie podej-
$cie do sprzedazy.

Zycze zatem Panstwu na tej nowej drodze samych tagodnych
zakretow i pieknych widokéw za oknem... Dziekuje za rozmo-
we.
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SOSNOWIEC

Targi Rodzice i Dzieciaki

Sosnowcu zakonczyla sie premierowa edycja Targéw Artykutow

Dzieciecych i Zabawek ,Rodzice i Dzieciaki’, ktéra zajeta po-
wierzchnie niemal 1 tys. mkw. Na targowy sukces zlozyta sie nie tylko
atrakcyjna oferta niemal 70 wystawcow, ale takze program ponad 80
wydarzen towarzyszacych. Targi odwiedzito niemal 2 tys. go$ci. Im-
preze podzielno na dwie strefy: rodzica i dziecka. W strefie rodzica
mozna bylo znalez¢ firmy m.in. z branzy odziezowej, a w czegsci han-
dmade - oryginalng odziez i akcesoria dziecigce. Nie zabraklo przed-
stawicieli branzy tekstylnej, obuwniczej, dystrybutoréw woézkéw, fo-

telikéow samochodowych, akcesoriéw, artykutéw kosmetycznych dla
przyszlych i obecnych mam, artykuléw pielegnacyjnych i farmaceu-
tycznych, firm zwigzanych z meblami i aranzacja pokoiku dzieciecego,
dystrybutoréw artykuléw sportowych, gabinetéw ginekologicznych,
szkol rodzenia, a takze specjalistow prezentujacych m.in. masaz dzie-
ciecy Shantala, fryzjeréw dziecigcych, organizatoréw bajkowych uro-
dzin oraz firm fotograficznych. W strefie dziecka znalazly si¢ firmy
i instytucje prezentujace m.in. zabawki i gry edukacyjne, gry planszo-
we, puzzle, klocki, przytulanki i inne zabawki. Oferte dopelnily pre-
zentacje przedszkoli, sal zabaw, osrodkéw rekreacji i sportu, a takze
zabawy z animatorkami, superbohaterami i konkursy z nagrodami.
Targi Rodzice i Dzieciaki zostaly objete patronatem prezydenta mia-
sta Sosnowca oraz Regionalnej Izby Gospodarczej w Katowicach. Ich
ambasadorem zostal zespdt Siostry Wajs & Stonoga. Patronat meryto-
ryczny nad wydarzeniem objeli projekt Swiadoma Mama oraz Zakla-
dy Badan i Atestacji ZETOM w Katowicach. Podczas targéw odbyto
sie wiele szkolen, warsztatow, konsultacji, pokazéw mody, bylo tez
mnostwo zabawy dla najmlodszych.

RYNEK ZABAWEK
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Rusza XV edycja konkursu

Sw

at przyjazny dziecku”!

Komitet Ochrony Praw Dziecka rozpoczat nabor zgtoszen do

KONKURS I

PRZYJAZNY

s DZIECKU

jubileuszowej edycji konkursu ,Swiat przyjazny dziecku”, ktérego
organizatorem jest Komitet Ochrony Praw Dziecka.

dzialania wiaczyly sie setki firm pro-
Wdukujqcych, importujacych i dys-

trybuujacych produkty dla dzieci.
Ocenionych zostato kilkaset przestanych pro-
duktéw, wytonionych kilkudziesigciu zwyciez-
cow, a wszystko po to, by rosta liczba zadowo-
lonych dzieci.

Tegoroczna edycja jest pod wieloma
wzgledami wyjatkowa — obok stalej kapituty,
zlozonej ze specjalistow, psychologéw, pe-
dagogéw, ludzi kultury, zostanie utworzona
mala kapituta. Wyselekcjonowane produkty
trafia do szkoét i przedszkoli, gdzie zostang
poddane ponownej ocenie. Tym razem jed-
nak ich przyjaznos¢ testowa¢ beda docelowi
odbiorcy, czyli najmiodsi. Kolejng nowoscia
jest rozpoczecie owocnej wspolpracy z Mie-
dzynarodowymi Targami Zabawek i Arty-
kutow dla Dzieci, ktora pozwoli na dotarcie
do szerokiego grona odbiorcéw - rodzicow,
opiekunéw, dzieci. Zaplanowano réwniez
staly kontakt z blogerami, ktérzy na tamach
swoich stron i kanaléw socialmediowych we-
zmg pod lupe wyrdznione w konkursie pro-
dukty. Po raz pierwszy zostanie ogloszony
internetowy plebiscyt, w ktérym przyznana
zostanie nagroda publicznosci - kazdy bedzie
miat szanse zaglosowa¢ na ulubiony produkt/
oferte za pomocg konkursu online.

Konkurs jest najdiuzej dzialajaca inicja-
tywa tego typu i jedyna prowadzona przez
organizacje¢ pozytku publicznego. Ma cel nie
tylko edukacyjny, ale i pomocowy. Srodki fi-
nansowe przekazywane przez firmy sg istot-
nym wktadem w dziatalno$¢ KOPD i sku-
teczng pomoca jego podopiecznym.

W TYM ROKU W KAPITULE ZASIADA M.IN.:

Artur Barci$§ - aktor, rezyser. Wystepu-
je w teatrach calej Polski, na stale w zespole
teatru Ateneum. Ambasador wielu fundacji
dobroczynnych.

RYNEK ZABAWEK

Beata Jewiarz - dziennikarka radiowa
(Polskie Radio RDC), telewizyjna, aktorka,
performerka. Autorka akcji spotecznych,
edukacyjnych i artystycznych.

Mirostawa Katna - przewodniczaca za-
rzadu krajowego KOPD. Psycholog sadowy
oraz kliniczny.

Anna Wakulak - wydawca, redaktor na-
czelna ,,Rynku Zabawek”. Z branzga zabawkar-
ska zwigzana od niemal 17 lat.

Magdalena Lazarkiewicz - rezyser filmo-
wy, teatralny, telewizyjny, scenarzystka. Jej
filmy byly nagradzane na wielu festiwalach
w Polsce i za granica.

Justyna Marszatkowska-Jakubik — wspot-
pracownik dwoch uczelni: Wyzszej Szkoty
Zawodowej Kosmetyki i Pielegnacji Zdrowia
w Warszawie oraz Wyzszej Szkoty Inzynierii
i Zdrowia, gdzie prowadzi zajecia z zakresu
dietetyki.

Robert Myslinski — autor bajek ,,Siedem
supetkéw”, wspotautor (z zong Dorotg Za-
wadzka) ksigzek; organizator spotkan i wy-
ktadow.

Aleksandra Piotrowska — doktor psycho-
logii, pracownik naukowy. Spoleczny dorad-
ca u Rzecznika Praw Dziecka oraz w Komite-
cie Ochrony Praw Dziecka

Magdalena Stachowiak-Alexandrowicz
- pedagog, szef zespolu pr i pozyskiwania
$rodkéw KOPD.

Katarzyna Stoparczyk - dziennikarka ra-
diowa i telewizyjna. Autorka ksigzek dla dzie-
ci, a takze scenariuszy spektakli teatralnych.

Prof. Mieczystaw Wasilewski - wy-
ktadowca  Akademii  Sztuk  Pieknych
w Warszawie i Europejskiej Akademii Sztuk
w Warszawie. Zajmuje si¢ ilustracjg, grafika
wydawniczg, plakatem.

Dorota Zawadzka - psycholog rozwojo-
wy, superniania, wykladowca uniwersytecki,
ekspert. Dzialaczka na rzecz przeciwdziala-

nia przemocy w rodzinie, wspiera akcje ,,Bi-
cie jest glupie’, ,Kocham - nie bij¢”, ,Kocham
- reaguje”. Wspotautorka pomystu konkursu
»Swiat przyjazny dziecku”, aktywnie uczest-
niczaca w jego rozwoju.

Honorowym czlonkiem kapituly jest takze
prof. Adam Fraczek, byly rektor Akademii
Pedagogiki Specjalnej, psycholog. Od wielu
lat patronami honorowymi konkursu sg Pani
Prezydentowa Jolanta Kwasniewska oraz
rzecznik praw dziecka Marek Michalak.

- Wiemy, jak trudno odnalez¢ sie
w gaszczu propozycji kierowanych do dzie-
ci — wybdr jest ogromny. Misja konkursu
»Swiat przyjazny dziecku” jest wychodzenie
naprzeciw rodzicielskim rozterkom. Komitet
Ochrony Praw Dziecka wspoélnie z gronem
zaufanych specjalistow dokonuje selekcji
i odznacza znakiem jakosci tylko te produkty,
ktére spelniaja swoje podstawowe funkcje —
sa bezpieczne, wielofunkcyjne i rozwijajace
wyobrazni¢. Zapraszamy wszystkich do bu-
dowania §wiata przyjaznego dzieciom, chce-
my wesprze¢ inicjatywy, ktére zastuguja na
uhonorowanie. Udzial w konkursie to row-
niez realna pomoc potrzebujacym dzieciom
i ich rodzinom. Wszystkie $rodki uzyskane
z oplat konkursowych sg przekazywane na
bezposrednia pomoc naszym podopiecznym.
Nasz konkurs jest pozbawiony komercyjnego
charakteru - caly dochéd z niego przezna-
czony jest na dzialalnos¢ statutows. Naszym
zadaniem jest podarowa¢ dzieciom spokojne
i bezpieczne dziecinstwo — méwi Magdalena
Stachowiak, koordynator konkursu.

Zgloszenia produktow/miejsc/inicjatyw/
portali mozna nadsyla¢ do 2 listopada 2016 r.

Ankieta, regulamin konkursu do pobra-
nia pod adresem:

http://kopd.pl/programy-i-kampanie/swi-
at-przyjazny-dziecku/
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ejscOwka na wage klienta

Jak myslisz, jaki wptyw na postrzeganie twojej firmy ma lokalizacja zaréwno
sklepu, jak i stoiska targowego? Czy sklep nawet najbardziej lubianej marki mozna
z sukcesem prowadzi¢ gdziekolwiek? A moze warto zaoszczedzic¢ na prestizowe]
lokalizacji i otworzy¢ np. ekskluzywny salon fryzjerski w najmniej atrakcyjnej
dzielnicy miasta? Jakie czynniki sprzyjaja, a jakie przeszkadzaja, jesli chodzi

o wybrang lokalizacje? Ponizej niezbedne wskazowki.

JAK WYBRAC NAJLEPSZE MIEJSCE?
Twoim podstawowym narzedziem przy wy-
borze lokalizacji stoiska jest rzut z gory, czy-
li plan targéw, ktéry menedzer wysyla do
ciebie jako klienta. Wraz z nim otrzymasz
propozycje takiej lokalizacji. Nalezy tutaj
pamietad, ze dla organizatora imprezy prio-
rytetem jest jak najlepsze wykorzystanie
dostepnej powierzchni targowej. Natomiast
dla ciebie najwazniejsze jest odpowiednie
usytuowanie sie wzgledem gtéwnych cig-
gow komunikacyjnych (na planie oznaczo-
ne czerwonymi strzatkami), bowiem to wta-
$nie tymi $ciezkami porusza si¢ najwiecej
zwiedzajgcych.

PLUSY | MINUSY LOKALIZACJI STOISKA

Przy wejsciu (niebieski)

Kazdy wystawca moze mie¢ inne prioryte-
ty zwigzane z targami. Dla debiutujacych
na rynku firm zabudowa stojaca zaraz przy
gtownym wejsciu jest bardzo atrakcyjna,
gdyz maja pewnos¢, ze zostang dostrzezo-
ne przez wigkszos¢ zwiedzajacych. Istnieje
jednak teoria, iz wchodzac z ,,ulicy” do hali
targowej, ludzkie zmysly doznaja szoku,
a szum i mnogos$¢ koloréw moga sprawic,
ze pierwszych wystawcow zwiedzajacy ming
pobieznie, przyzwyczajajac si¢ stopniowo
do panujacej na targach atmosfery. To do
Ciebie, Drogi Czytelniku, nalezy decyzja,
czy potrafisz odpowiednio wykorzysta¢ sto-
isko znajdujace si¢ przy gtownym wejsciu
(wreczajac zwiedzajacym np. torby z logo,
z ktérymi beda sie przechadza¢ po hali), czy
tez wolisz inne miejsce.
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Karol Salawa, specjalista
ds. zabudowy targowej
www.karolsalawa.pl

tel.: 602 502 118

e-mail: karolsalawa@op.pl

Przy ,,duzych graczach” (pomaranczowy)
Nie ma watpliwosci, ze usytuowanie przy
znanych na rynku markach zapewni duze
zainteresowanie réwniez i twoim stoiskiem.
Warto jednak w tym przypadku pamietad,
zeby dobrze wypas¢ na ich tle. Duze firmy
posiadaja wicksze budzety, a zatem réwniez
ich stoiska wygladaja $wietnie. Jesli chcesz
sasiadowac¢ z duzym graczem, miej na uwa-
dze to, Ze musisz si¢ tam odpowiednio zapre-
zentowad, a twoje stoisko powinno by¢ atrak-
cyjne wizualnie i przyciaga¢ klientow.

Przy konkurencji (rézowy)

A moze by tak wystawi¢ si¢ w poblizu kon-
kurencji? Czemu nie... ale tylko wtedy, gdy
twoje produkty na jej tle wypadaja lepiej
(np. sa lepiej wykonane) albo oferujecie te
same artykuly, jednak twoja cena jest o wiele
atrakcyjniejsza. Mozesz to pokazaé poten-
cjalnym kontrahentom. W tym przypadku
musisz jednak pamietaé, ze otwarta rywa-
lizacja moze prowadzi¢ do zgrzytéw i to od

Ciebie zalezy, czy lubisz biznesowe konkuro-
wanie wiasnie w tym stylu...

Cos$ do jedzenia (fioletowy)

Chcesz postawi¢ zabudowe blisko restau-
racji lub punktu gastronomicznego? Swiet-
nie, dzieki temu bedziesz mie¢ pewnos¢, ze
przez twoje stoisko przetoczg si¢ thumy. Jed-
nak niekoniecznie beda one zainteresowane
twoja oferta... Musisz wykaza¢ si¢ nie lada
sprytem, by zatrzyma¢ wygtodniatego zwie-
dzajacego lub sprawi¢, by tuz po obiedzie nie
zasnal w fotelu. Wez réwniez pod uwage to,
ze jezeli zaprosisz na takie stoisko gosci, to
waszej biznesowej rozmowie moze towa-
rzyszy¢ zapach frytek, smazonych kotletow,
a w przypadku stoisk zewnetrznych - grillo-
wanej kielbasy $laskiej...

W filmie ,,Chlopaki nie ptaczg” Laska (To-
masz Bajer) méwi o sobie: ,,(...) Zycia nie
oszukam... Jestem synem krola sedesow.

RYNEK ZABAWEK
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To wysoko postawiona poprzeczka (...)”. Czy zatem miejsce
wystawiennicze tuz przy wejsciu do toalety to dobry punkt?
Tutaj rowniez pierwsze skrzypce odgrywaja preferencje
klientéw. Podczas gdy dla jednych firm jest to rzecz niewy-
obrazalna, by mie¢ ekspozycje w poblizu WC, inne chwala
sobie takie sgsiedztwo, ktdére zapewnia duzg liczbe zwiedza-
jacych (w drodze powrotnej, rzecz jasna) oraz ulatwia takie
czynnosci, jak zmywanie naczyn i przygotowywanie cieptych
napojow na stoisko.

Na uboczu (zielony)

Jesli wolisz, by twoje stoisko znajdowalo si¢ w mniej uczesz-
czanej lokalizacji lub zdecydowale$ sie na wziecie udziatu
w targach w ostatniej chwili i wszystkie atrakcyjne miejsca sg
juz zajete, do twojej dyspozycji pozostaje wiele zakamarkow
i miejsc, ktore nie bedg odwiedzane przez duze grupy klien-
tow. Takie stoisko moze ulatwi¢ spokojniejsze przedstawienie
oferowanych przez twoja firme innowacyjnych rozwigzan lub
nawet zorganizowanie osobnej konferencji, jednak musisz
pamietac, nie bedzie oblegane przez ttumy.

RYNEK ZABAWEK
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POGLADOWY PLAN HALI TARGOWE.J

Sale konferencyjne (czarny)

Nierzadko zdarza sig, Ze na terenie targdw organizowane sa konferencje, a wich
niedalekim sgsiedztwie znajduje si¢ powierzchnia ekspozycyjna, na ktérej mo-
zesz ulokowa¢ stoisko. Blisko§¢ prowadzonych wykladow zapewni przeptyw
zmierzajacych na konferencje i wracajacych z niej potencjalnych klientéw. Jed-
nak réwniez w tym przypadku warto upewnic sie, czy w okolicy sali/sal wykla-
dowych nie beda wystepowaly niedogodnosci w postaci mogacych odbywa¢
sie tam réwniez innych glosnych eventow.

Jaka lokalizacja jest zatem najlepsza? Nie ma jednoznacznej odpowiedzi na to
pytanie. Do wyboru miejsca na ekspozycje musimy podej$¢ indywidualnie,
gdyz kazda firma ma inng specyfike i wyznacza sobie wlasne cele do osiggnie-
cia. Pamigtajmy o jednym: jesli wstepna propozycja nie wydaje si¢ nam atrak-
cyjna, warto zapyta¢ o inne dostepne lokalizacje. Nalezy tez wspomnie¢, ze
w przypadku imprez targowych, ktére majg juz na swoim koncie kilka edycji,
najbardziej atrakcyjne miejsca moga by¢ zarezerwowane dla stalych wystaw-
cow. Dlatego jezeli znajdziecie odpowiednig lokalizacje, warto zarezerwowac
ja na kolejny rok. Pozwoli to twoim kontrahentom przyzwyczai¢ sie do miejsca
i da mozliwo$¢ wezesniejszego zaaranzowania stoiska lub nawet wykorzystania
czedci elementdw zabudowy z roku ubieglego, co istotnie moze obnizy¢ koszty
wystawiania sie.
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B TRENDY

Zabawki, ktore sie

wyrézniajg

Jesli powiemy o zabawkach B.toys,

ze sg nieszablonowe, to bedzie to zgodne
z prawda, jednak nie do konca oddajace
rzeczywistos¢. Kanadyjska marka oferuje
dzieciom cos znacznie wiecej.

Dzieki niej maluchy na catym Swiecie maja

po prostu... byc soba.

owoczesny design, oryginalna kolo-
N rystyka, najwyzsza jako$¢ surowcow

(materialy wolne od ftalandéw i BPA)
oraz bogaty asortyment - tak w skrocie moz-
na scharakteryzowaé zabawki marki B.toys.
Ich zaleta jest rowniez to, Ze sg inteligentne,
ekologiczne i doskonale nadaja si¢ do celow
terapeutycznych.

B.YOU - BADZ SOBA!

— Zabawki B.toys niejako inspiruja indywi-
dualnos¢. Mowig glosem dzieci, zaskakujg
kolorami, ksztattami, dZwigkami i funkcjami.
Rozwijaja oraz stymuluja wyobraznie i zmysly
- moéwi Agnieszka Lewicka-Lydek, wlasciciel-
ka B.est Toys Polska, ktory jest autoryzowa-
nym importerem i dystrybutorem marki B.
na Polske. — Dzieci chetnie do nich wracaja,
co chyba stanowi ich najlepszg rekomendacje.
To réwniez potwierdzenie dla rodzicow, ze
dokonali dobrego wyboru, decydujac sie kupi¢
zabawke nieco drozszg, ale za to z wartoscig
dodana. Nie ukrywam, ze jedng z najwaz-
niejszych wartoéci zabawej B. uznajemy ich
przydatnos¢ do celéw terapeutycznych - po-
zytywne opinie terapeutéw i rodzicéw dzieci,
ktérym nasze zabawki pomagaja robi¢ poste-
PY; sa bezcenne. Ich usmiech to najwigksza na-
groda zaréwno dla nas, jak i dla tworcéw mar-
ki, ktérych w Polsce w dumg reprezentujemy
- podkresla Agnieszka Lewicka-Lydek.
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KREATYWNE LATO Z B.TOYS

Zabawki do piasku pojawily si¢ w ofercie
B.toys dwa lata temu. Od tego czasu systema-
tycznie powieksza si¢ ona o kolejne atrakcyjne
propozycje zaréwno dla najmlodszych, jak i
nieco starszych. - W tym roku naszym hitem
s3 nowosci plazowe w wersji mini: miniwy-
wrotka, minikoparka, zestaw trzech minipo-
jazdow, w sktad ktorego wchodza wywrotka,
koparka i statek, a takze sympatyczne mini-
wiaderka w czterech réznych wersjach kolo-
rystycznych, z ktérych mozna tworzy¢ $wietne
zestawy, wprost idealne na plaze. Niejako dla
przeciwwagi producent zaproponowal réw-
niez imponujacych rozmiaréw ciezaréwke-
-wywrotke (ponad 50 cm), wielkie wiadra
z akcesoriami (w dwdch wersjach, réznigcych
sie zaréwno kolorem, jak i zawartoscia), a tak-
ze duze grabie i lopaty, ktére mozna dokupi¢
pojedynczo. Przeglad nowosci na lato 2016
zamykaja urocze zestawy do lowienia mor-
skich cudakéw, ktére doskonale sprawdza sie
tez w wannie i w basenie. Do aktywnej zabawy
zacheci z pewnoscia para dwustronnych rakie-
tek z piteczka i przyssawkami - zwraca uwage
Agnieszka Lewicka-Lydek.

PATENTY NA SPRZEDAZ

Przewaga konkurencyjng zabawek B.toys
jest to, ze sprostajag wymaganiom nawet naj-
bardziej wymagajacych klientéw, ktérzy po-

RYNEK ZABAWEK
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Bestsellery lata 2016 w ofercie B.toys
« Olbrzymia ciezarowka-wywrotka

« Mtyn wodny

« Olbrzymie wiadra z akcesoriami

« Zestawy do towienia morskich cudakow —
Rekin i Hipcio
« Minikoparki i miniwywrotki

szukuja produktéw oryginalnych i jednoczes$nie sa w stanie
wiecej zainwestowa¢ w rozwdj dziecka. Co wazne, liczba ta-
kich rodzicéw systematycznie rosnie. Paradoksalnie obecnie
najwiekszym wyzwaniem dla sprzedawcéw nie jest zachece-
nie klienta do zakupu zabawki, ktéra przyczyni sie do rozwo-
ju ich dziecka na wielu plaszczyznach (a tym samym nieco
drozszej), ale... takie jej wyeksponowanie, by po przekro-
czeniu progu sklepu tatwo znalazl to, czego szuka. — Najlep-
sze efekty daje takie zaprezentowanie réznorodnoéci marki,
aby klient, wychodzac z niego, zapamietal, ze B. to ciekawy
wachlarz produktéw, po ktére warto siegna¢ w przysztodci
- podpowiada Agnieszka Lewicka-Lydek. — Zasade te wpro-
wadzily z sukcesem w Zycie nasze sklepy partnerskie.

Ogromnie cenimy

sobie przydatnosc

naszych zabawek

do celow

terapeutycznych.
Agnieszka Lewicka-tydek

ZABAWKOWY CHAMPION

Nie dziwi zatem, ze zabawki
B.toys maja na swoim koncie
wiele branzowych nagréd zdo-
bytych na calym $wiecie. W Pol-
sce do najbardziej prestizowych
naleza nagrody gléwne oraz
liczne wyréznienia w konkur-
sie ,Swiat przyjazny dziecku”
organizowanym przez Komitet
Ochrony Praw Dziecka. Kapi-
tula konkursu uznala, ze mar-
ka B. ma pozytywny wplyw na
rozwdj poznawczy, spoleczny,
emocjonalny i wrazliwos¢ este-
tyczng dziecka. Zabawki B.toys
zdobyly réwniez tytul Eko-Hitu
w ogolnopolskiej edycji kon-
kursu ,,Przedsiebiorca efektyw-
ny surowcowo’, pokonujac tym
samym wiele produktéw stric-
te zwigzanych z ekologia. Zdaniem czlonkéw kapituly stanowia one $wietna
alternatywe dla innych zabawek, ktére czgsto wykorzystuja zbyt duze ilosci
materiatéw do produkeji opakowan, a ponadto sg produktem nietoksycznym,
rozwijajacym $wiadomos¢ ekologiczng, wrecz wzorem dla innych.

I to podsumowanie nie wymaga juz dodatkowych komentarzy — wszak mamy
do czynienia z markg, dla ktdrej swiadomos$¢ na wielu ptaszczyznach dziatal-
nosci stanowi warto$¢ nadrzedng...

RYNEK ZABAWEK
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B | UDZIE Z PASJA

/ycie na dwoch

KOtkach

Jest cztowiekiem pozytywnie zakreconym,
wiecznym optymista, a przy tym twardo
stapajacym po ziemi. Przektada sie to na jego
prace, ktérg z sukcesami wykonuje od dziesieciu
lat. Z Grzegorzem Strojnym, szefem dziatu zakupow
w Epee Polska, rozmawiam o jego najwiekszej pasji
sportowej, jaka jest szeroko pojete kolarstwo.

Ile wytrzymatbys bez roweru?

- Nigdy sie nad tym nie zastanawialem.
I mam nadzieje, ze nigdy nie bede musial, bo
jazda na rowerze to moja najwieksza pasja.

Twoi znajomi z pracy méwia, ze niemal
z niego nie zsiadasz. Codziennie poko-
nujesz na dwéch kétkach kilkadziesigt
kilometrow, jezdzac m.in. do pracy,
i to okrezna droga... Nawet wyjezdzajac
w podroéz stuzbowa, zabierasz ze soba
swoj sprzet. Skad u Ciebie taka pasja
i mitos¢ do rowerow?

- Odkad pamietam, uprawialem jaki$ sport.
Przez niemal dwadziescia lat gratem w pil-
ke nozna w klubie. Do dzi$ raz w tygodniu
potrafi¢ jeszcze pobiega¢ za nig z przyjaciol-
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mi na orliku... W 2004 r. przytrafita mi si¢
powazna kontuzja kolana, przez co na dwa
lata musiatem zapomnie¢ o jakimkolwiek
sporcie. Punktem zwrotnym okazata si¢
operacja i pozniejsza rehabilitacja, kiedy to
lekarz stwierdzit, ze brak ruchu i zle nawyki
zywieniowe mogg mnie pograzy¢. Na rowe-
rze zaczatem jezdzi¢ stosunkowo niedawno,
bo okoto szesciu lat temu. Najpierw kilkana-
$cie kilometréw w okolicy domu, gdzie mam
wspaniate warunki do uprawiania kolarstwa
MTB. Szybko jednak te kilkanascie kilome-
trow przestalo mi wystarczaé. Zobaczylem,
ze jest wiele os6b w mojej okolicy, ktore takze
potknety bakcyla kolarstwa. I tak do$¢ szybko
wciaggnatem si¢ w temat dwoch kotek.

Jak myslisz, ile razy objechates juz glob
na dwéch kétkach?

- Biorac pod uwagg to, ze zaczalem rejestro-
waé na powaznie swoje treningi od niedaw-
na, to mysle, ze na razie tylko raz [Smiech].
Jednak wyglada na to, Ze w tym roku na ro-
werze przejade okolo 12 tys. kilometrdw, tj.
jedna trzecig tego dystansu.

Twdj ulubiony rower...

- Od dwoch lat oprocz roweru MTB réwniez
szoséwka. Namoéwili mnie na nig przyjaciele
i musze przyznad, ze byt to strzat w dziesiat-
ke. Jazda nig pozwala na dodatkowe czerpa-
nie radosci z pasji kolarstwa. Nie ma nic gor-
szego niz rutyna - dzieki szoséwce jak mi si¢
znudzi las, moge wyj$¢ na szos¢ i na odwrot.

Kilka miesiecy temu zaczalem tez przygode
z rowerem przelajowym. Jest to hybryda ko-
larzéwki i roweru trekingowego. Dzigki temu
nie jestem juz ograniczony, wychodzac na
szose, zawsze moge wjecha¢ do lasu i wiem,
ze sprzet sobie poradzi w trudniejszym tere-
nie. A przy tym mozna naprawde potrenowa¢
technike jazdy.

W jakim terenie najbardziej lubisz jez-
dzi¢?

- Tak naprawde nie mam jasno sprecyzowa-
nych preferencji dotyczacych terenu, w kto-
rym jezdze. Po kilku wyjsciach do lasu na
MTB z ogromna przyjemnoscia wracam
na szos¢ i na odwroét. A szybkos¢, no coz...
sktamalbym, gdybym powiedzial, ze nie czer-
pie radosci z szybkiej jazdy na rowerze...
[Smiech].

Jezdzisz rekreacyjnie, ale tez zawodo-
wo. Masz swoja druzyne, z ktdora regu-
larnie bierzesz udziat w wyscigach. Co
takiego jest w rajdach i wyscigach, ze
uzalezniaja?

- Zawodowo to moze za duzo powiedziane,
ale rzeczywiscie mam swoj team, ktory z kil-
koma przyjaciétmi udato nam sie stworzy¢.
Jest nas obecnie trzynascioro, w wigkszosci
mezczyzn, ale mamy tez w szeregach jedna
kobiete. Dzigki wsparciu kilku firm, w tym
réwniez Epee Polska, udalo nam si¢ stworzy¢
co$ naprawde fajnego. Najpigkniejsze jednak
w tym wszystkim s3 atmosfera i wspieranie
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siebie nawzajem. A co uzaleznia w wyscigach? Adrenalina
ijeszcze raz adrenalina. Walka z samym soba i przekraczanie
kolejnych barier.

Najtrudniejsze zawody i takie, ktére zapadty Ci w pa-
mie¢...

- Oj, bylo ich juz troche... ale ostatnio chyba dwa tegoroczne
wyscigi szosowe, ktdére byly moimi pierwszymi w kolarstwie
szosowym, poniewaz dotychczas $cigalem si¢ tylko na rowe-
rze MTB. W przysztym roku mam zamiar sprébowac swoich
sit w jakiej$ kilkudniowej gérskiej etapowce.

Musze Ci sie przyznad, ze rowery to rowniez moéj ko-
nik... [Smiech]. Zawsze z zaciekawieniem ogladam
Tour de France - wieloetapowy szosowy trzytygo-
dniowy wyscig. Wyscigi kolarskie, szczegélnie w te-
renach gérskich, to ogromne wyzwanie dla kolarzy,
wysitek dla organizmu, walka z wtasnymi staboscia-
mi... A jaka jest Twoja najtrudniejsza i najdtuzsza
wielka petla?

- W ubieglym roku objechali$my z kolegami z teamu Za-
lew Szczecinski. Wyszto ponad 310 km w calkiem nieztym
tempie, bo w dziesi¢¢ godzin. Jednak najpigkniejsze, a za-
razem najtrudniejsze kolarskie przezycie to podjazdy na
najstynniejsze wloskie przetecze, z ktérych kazda kilka-
krotnie byta obecna jako cz¢§¢ etapu stynnego Giro d’Ita-
lia. Wspinaczka na takie Passo dello Stelvio, Gavia czy
Mortirolo to co$, co kazdy kolarz musi przezy¢. W tym
roku tez mam zamiar si¢ tam pojawié¢ — jest jeszcze pare
g6r do wjechania [Smiech].

Na koncie masz wiele sukceséw sportowych. Z ktérych
jestes najbardziej dumny?

- Mysle, ze najbardziej zapadaja mi w pamiec te, ktére powo-
duja przesunigcie granicy moich mozliwosci.

A jakie s Twoje marzenia zwigzane z wyscigami?
- Z kazdym rokiem zblizam si¢ do podium i mam nadzieje,
ze w koricu uda mi sie na nie wskoczy¢ juz na dobre [Smiech].

W pracy tez lubisz sie $cigac¢?

— W pracy nie ma miejsca na $ciganie sie¢, szczegélnie w dzia-
le zakupow, gdzie najwazniejsze moim zdaniem sg zdolnoé¢
analitycznego myslenia i swego rodzaju wizjonerstwo.

Te dziesie¢ lat w Epee Polska pokazuje, ze jestes raczej
dtugodystansowcem... [co chyba przeniostes ze swojej
pasji]. Czym Epee najbardziej przekonuje Cie do rozwi-
jania kariery wtasnie w tej firmie?

- Zdecydowanie najbardziej ceni¢ sobie atmosfere i to, ze
dzieki partnerskiemu podejsciu zarzadu firmy mam poczucie
bycia cze¢$cia wspanialego, dlugoterminowego projektu. To
naprawde fantastyczne patrze¢, jak w ciggu tych dziesieciu lat
przedsiebiorstwo si¢ rozwinelo, a takze mie¢ swiadomosc¢, ze
miejsce, w ktérym obecnie si¢ znajduje, jest rowniez troche
moja zastuga...

RYNEK ZABAWEK
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W biznesie wazne
sg analiza zagrozen
i minimalizowanie
ryzyka. Moze
wtasnie dlatego
potrzebe Scigania
sie przeniostem
nasport...

Grzegorz Strojny

Z jakim najtrudniejszym wyzwaniem zawodowym musiates sie zmie-
rzy¢?

- Wydaje mi sig, ze byt to moj pierwszy wyjazd do Hongkongu w 2008 r., po
dwdch latach pracy. Wtedy naprawde zobaczylem, co to znaczy pracowaé pod
presja czasu, a przy tym ,,szybko spa¢” [Smiech].

A kiedy poczutes, ze sky is the limit, ze tak naprawde potrafisz kazdy
cel zamieni¢ w wynik?

— Moim zdaniem takie poczucie wynosi si¢ z domu rodzinnego, p6zniej trzeba
to tylko pielegnowac.

Czy to wtasnie sport nauczyt Cie wytrwatosci i ciezkiej pracy?
- Zdecydowanie tak.

Sciga¢ sie czy jechaé¢ wtasnym tempem? Ktéra postawa jest Ci blizsza
biznesowo?

- Wydaje mi sig, ze w biznesie wazniejsze sa prawidlowa analiza zagrozen i jak
najwieksze zminimalizowanie ryzyka. Moze wtasnie dlatego potrzebe $cigania
sie i bycia najlepszym w duzej mierze przeniostem na sport.

Kiedy odnosisz zawodowy sukces, to uczucie jest podobne do tego, z ja-
kim przekraczasz mete?

- Tak, zdecydowanie tak. I w przypadku sukcesu sportowego, i zawodowego wy-
dzielajg si¢ tzw. hormony szczescia i masz poczucie swego rodzaju spetnienia.

A jesli wynik nie do konca satysfakcjonuje - zarowno w biznesie, jak
i w wyscigach - to o czym myslisz, co robisz?
— Staram sie przeanalizowa¢ popelnione bledy i nastepnym razem ich unikna¢.

Co najtrudniej jest zapomniec?

- Zawsze pamieta si¢ porazki — czy to w zyciu zawodowym, czy prywatnym,
czy sportowym. Sztuka jest podnies¢ si¢ z kolan i i$¢ dalej, zgodnie z zasada:
,»Co nas nie zlamie, to nas wzmocni”.

I na koniec: o czym zawsze warto pamietac?
- Wilasénie troche o tych porazkach, bo tylko one motywuja nas do lepszej pra-

cy. Po prostu trening czyni mistrza [Smiech].

To zycze Ci, abys jak najszybciej osiggnat swoj cel - stanat na podium
i dtugo z niego nie schodzit. Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiala Anna Wakulak
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Wielka planeta
matych odkrycC

Wydawnictwo Trefl po raz kolejny
pozytywnie zaskoczyto rynek zabawek,
a co najwazniejsze - rowniez matych
konsumentow. Seria Trefl Little Planet
podbita serca dzieci tym, ze szablonowe
rozwigzania ustapity w niej miejsca
ogromnemu polu dla wyobrazni.

a serie, ktéra swoja premiere miala
N podczas targéw w Norymberdze, skta-

da si¢ 12 kreatywnych inspirujacych
zestawow, obok ktdrych nie przejdzie obo-
jetnie Zaden ciekawy $wiata mtody czlowiek.
Tylko tyle, a zarazem az tyle. Kazda z pro-
pozycji daje bowiem dzieciom juz od 1. roku
zycia nieograniczone mozliwosci rozwoju,
po opanowaniu ktérych moga sie wznies¢
na wyzszy poziom dobrej zabawy.

OD NIEMOWLAKA DO PRZEDSZKOLAKA

— Seria Trefl Little Planet dedykowana jest
maluchom od 1. do 4. roku zycia oraz ich
rodzicom. Dla dzieci stanowi pretekst do we-
solej odkrywczej zabawy, natomiast rodzice
otrzymaja wraz z nia gotowe i sprawdzo-
ne pomysty na tworcze spedzanie czasu ze
swoimi pociechami. Jest to warto$¢, o ktdrag
w dzisiejszych zabieganych czasach szcze-
golnie nalezy dba¢. Pamigtajmy bowiem, ze
nawet najdrozsza i najbardziej atrakcyjna za-
bawka nie zastgpi dziecku chwil spedzonych
z rodzicami — podkresla Katarzyna Witkow-
ska, kierownik projektu w firmie Trefl.

I wlagnie ten cel od poczatku przyswiecal
projektantom serii, ktérzy zdecydowali o do-
faczeniu do kazdego zestawu zbioru inspiru-
jacych przepiséw na pelng przygod rodzinng
zabawe. Zostaly opracowane we wspolpracy
z psychologiem dzieciecym, dzigki czemu
nie ma w nich mowy o przypadkowosci.
Rozwigzanie szybko okazalo si¢ strzalem
w dziesigtke - juz w fazie testow docenily je
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dzieciaki w przedszkolach i ztobkach, swoje
cenne spostrzezenia przekazaly réwniez ich
opiekunki. Wszystko to sprawilo, ze na ryn-
ku zabawek pojawila sie seria, o ktorej jesz-
cze dlugo bedzie glosno.

INSPIRACJA SZYTA NA MIARE

Zestawy z serii Trefl Little Planet to najlep-
szy pierwszy krok w strone uktadania puzzli,
klockéw, grania w planszowki oraz tworze-
nia rymowanych wierszykéw. Ich ogrom-
ng zaletq jest to, ze rosng wraz z dzieckiem,
dzieki czemu na dluzej zajma swoje miejsce
w dzieciecym krolestwie. Swoisty przeglad
hitéw otwiera zestaw ,,Baby Cubes’, z kto-
rym wszystkie uroki zycia na farmie odkry-
ja juz roczne maluchy. Po zabawie poreczne
dla matych raczek kostki z tatwoscig mozna
przechowywac jedna w drugiej. Kolejna pro-
pozycja z portfolio firmy Trefl — tym razem
dla dzieci od 18. miesiaca zycia — stanowi do-
skonaly wstep do przygody z jezykiem pol-
skim. Na 16 bogato ilustrowanych kartach
znajduja sie rymowane wierszyki pozwalaja-
ce poznaé dziecku zwierzatka zyjace w lesie,
w stawie i na farmie, a takze $rodki transpor-
tu z jego najblizszego otoczenia. Wszystkie
uroki ,,Poléweczek” - dwuelementowych du-
zych puzzli - z fatwos$cia odkryje dwulatek,
a ,Panda Wanda” i ,,Stonik Antoni” odstonia
przed nim przerdézne ukladanki, ksztalty
i kolory dobrej zabawy. Kiedy maluch zgte-
bi juz wszystkie niezbedne tajniki wiedzy,
otworzy sie przed nim fascynujacy $wiat naj-

RYNEK ZABAWEK
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prawdziwszych planszowek! Kazda z gier z serii Trefl Little
Planet: ,,Safari Bam! Bam’, ,,Figle-Migle w oceanie” (nagro-
dzona tytutem Zabawka Roku 2016) oraz ,,Na jagody’, oferuje
rozgrywke na najwyzszym poziomie, z poszanowaniem zasad
wspdlpracy w grupie — gtéwnie dzieki temu, ze w grze nie ma
mowy o rywalizacji, wrecz przeciwnie — integruje ona graczy.
Dodatkowo dwa ostatnie tytuly zostaly zaprojektowane tak,
aby do zabawy oprocz planszy, kostki i przeslicznych kolo-
rowych elementéw twoérczo wykorzysta¢ réwniez... pudetko.
Seri¢ zamykaja ,Gigapuzzle”, z ktérymi dziecko na podlodze
swojego pokoiku odbedzie daleka podréz na spokojng wies
i do mienigcego si¢ kolorami miasteczka.

MARKETING SZEPTANY I NIE TYLKO...

Nie dziwi zatem, ze Trefl postanowil maksymalnie wykorzy-
sta¢ popularnoé¢ dopracowanej do perfekeji zaréwno pod
wzgledem edukacyjnym, jak i jako$ciowym linii. Wydawnic-
two ma w najblizszych planach m.in. nawigzanie wspdtpracy
z prowadzacymi blogi mamami, ktérym przekaze zestawy do
testowania i opiniowania. Seria bedzie réwniez szeroko obec-
na w prasie i portalach parentingowych. Do tego prowadzone
beda konkursy dla dzieci, z ktorych pierwszy juz sie odbyt

RYNEK ZABAWEK

Nawet najdrozsza
i najbardziej
atrakcyjna zabawka
nie zastapi dziecku
chwil spedzonych
z rodzicami.

Katarzyna Witkowska

— O produktach z serii Little Planet bedzie tez glosno na targach Gra i Zabawa
w Gdansku. Pojawi sie tam m.in. stoisko prezentujace cate portfolio, my$li-
my réwniez o zorganizowaniu cyklu wykladow dla rodzicéw. W ten sposob

chcemy dotrzec¢ z naszymi zestawami
do jak najwiekszej liczby dzieci i ro-
dzicow. 2017 bedzie czasem zréwno-
wazonego rozwoju linii, natomiast
kolejne duze uderzenie planujemy rok
pozniej — zapowiada Katarzyna Wit-
kowska. I z pewnoscig jest do dobry
kurs, ktéry w potaczeniu z atrakcyjny-
mi cenami zestawow wrozy linii §wie-
tlang przyszlos¢.
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just like the real thing

Dystrybutor i przedstawiciel w Polsce ATA Spétka z o.0.
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W pogon
7a ideatam

Firma Marko jest wytacznym dystrybutorem
kilkudziesieciu najwiekszych marek
produkujacych zabawki i akcesoria dla dzieci.
Wyroby 7 jej oferty posiadaja certyfikaty Unii
Europejskiej, aich atrakcyjnosc podkreslaja
liczne nagrody i wyréznienia branzowe.

ajwigksza warto$¢ stanowi dla nas
N bezpieczenistwo i rozwdj dziecka.

W ofercie Marko mozna znalez¢ za-
réwno produkty dla niemowlat, jak i dla dzie-
ci w wieku szkolnym. Posiadamy szeroki wy-
bér wozkow, fotelikéw samochodowych oraz
zabawek edukacyjnych dla najmtodszych
- mowi Janusz Musiol, wladciciel firmy.

BEZTROSKIE MACIERZYNSTWO

Jedna z najwazniejszych w ofercie firmy jest
marka BeSafe, ktorej jest wylacznym dystry-
butorem. To ekspert w zakresie bezpieczne-
go przewozenia najmiodszych. Nieustanne
dazenie do doskonalosci w zakresie bezpie-
czenstwa potwierdzajag wyniki skandynaw-
skich i europejskich testow, w ktorych foteliki
BeSafe zdobywaja najwyzsze noty. Marko po-
siada takze w ofercie adapter do paséw bez-
pieczenstwa dla kobiet w cigzy, ktéry chroni
przyszta matke i jej nienarodzone dziecko.
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Najwyzszym wymaganiom rodzicéw i dzie-
ci pozwala tez sprostac szeroka oferta wozkow,
wéréd ktorych sa designerskie Mima — stwo-
rzone z mysla o nowoczesnych i modnych ro-
dzicach, a takze bedace potaczeniem prostoty
i elegancji iCandy. Z kolei rodzicom i dzieciom
lubigcym spedzaé czas aktywnie Marko pro-
ponuje wozki TFK, doskonale sprawdzajace
sie podczas spaceru po lesie. Gwiazdg w tej
kategorii jest za$ Babyzen Yoyo, ktéry po zlo-
zeniu spelnia wymogi bagazu podrecznego!

W bogatej ofercie Marko s3 réwniez od-
zwierciedlajace nowoczesny styl zycia pro-
dukty marki Bloom, m.in. krzesetka do kar-
mienia i lezaczki.

SZCZESLIWE DZIECINSTWO
W trosce o rozwdj i edukacje dzieci Marko
proponuje maluchom m.in. innowacyjne za-

bawki Tiny Love. Dzieki systemowi siedmiu
elementéw rozwoju opracowanemu przez
marke rodzic moze $wiadomie wybraé za-
bawki, ktére beda rozwija¢ u jego dziecka
zdolnoséci poznawcze, zmysty, umiejetnosci
motoryczne oraz sfer¢ emocjonalng. Firmy
zainicjowaly tez oparta na content marketin-
gu ogdlnopolska kampanie spoleczng Ksiega
Rozwoju Dziecka Tiny Love, ktéra ma wska-
zaé polskim rodzicom, jak madrze bawi¢ si¢
z dzieckiem i obserwowac jego rozwdj. Szero-
ko zakrojone dzialania obejmuja m.in. media
spofecznosciowe, media tradycyjne oraz blo-
gosfere. Kampanii towarzysza specjalne raba-
ty na wybrane produkty marki Tiny Love.
Kolejnym udogodnieniem dla rodzicéw
jest trojkat umiejetnosci marki K’s Kids, kto-
ry wskazuje, czego dziecko potrzebuje dla
prawidfowego rozwoju fizycznego, psychicz-
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Ponadto Marko ma w swojej ofercie szeroka game dekoracji §ciennych i ksig-
zeczek do kapieli na licencji Disneya, modeline i piasek marki Donerland, za-
bawki drewniane Boikido, zabawki wspomagajace nauke czytania i liczenia oraz
pomoce dydaktyczne do nauki j. angielskiego (méwiace piéro CrocoPen). Na
wyréznienie zastuguja rowniez innowacyjne pozytywki i przytulanki z kolekgji
Cloud B oraz akcesoria do podrézy Trunki: jezdzace walizeczki, plecaki, zaglow-
ki i wiele innych. Asortyment uzupelniajg niezwykle atrakcyjne i funkcjonal-
ne elementy wyposazenia oraz zabezpieczenia przedszkoli, pokoi dzieciecych
i mieszkan marki Dream Baby. Natomiast wspdlne potrzeby mamy i maluszka
zaspokoja z pewnoscig laktatory i butelki antykolkowe marki Nuby oraz pod-
grzewacze, sterylizatory, termometry i elektroniczne nianie od Miniland.

WKOWc,
v 2%

UWAGA, KONKURS!

Marko nie zapomina tez o swoich partnerach handlowych. 1 lipca br. ruszyt

konkurs, w ktérym gléwna nagroda jest wyjazd na mecz Manchesteru United.

Aby wzig¢ w nim udzial, wystarczy:

o zakupi¢ (w ilosciach minimalnych) wszystkie objete promocja produkty
CuddleCo,

 zamowic jak najwigksze ilosci CuddleCo w podziale na asortyment i sezony,

« umiesci¢ odpowiednia ekspozycje produktéw marki CuddleCo w punkcie
sprzedazy.

Konkurs trwa do 30 stycznia 2017 r., a ogloszenie wynikéw nastgpi pod-
nego i spolecznego. To swoisty przewodnik, dzieki ktéremu  czas targi Kids’ Time w Kielcach, ktore odbeda si¢ 23-25 lutego 2017 r.
dowiedzg sig, jakie umiejetnosci dziecko zdobywa lub rozwija Szczegoétowe informacje mozna uzyska¢ u opiekunéw handlowych Marko
dzieki wybranej zabawce. (tel.: 32453 01 71 wew. 66, 69, 67, e-mail: handel@marko-baby.pl).
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sie ciesze! A JEGO NOSEK ZASWIECI! KAZDY W ZESTAWIE Z BUTELECZKA DO KARMIENIA!

Zabawki mozna zamdéwic u naszych partneréw handlowych:

AB SYSTEM ANEK DISTRI KAJA MIKI PANDA REKMAN

ul. Rodta 16 ul. Poznanska 320 ul. Pomorska 66 ul. Magnacka 4 ul. Handlowcow 2 ul. Sidorska 117 B ul. Europejska 4
64-920 Pita 05-850 Ozarow Mazowiecki 70-812 Szczecin Segment C 32-085 Modlniczka 21-500 Biata Podlaska | Magnice
tel./fax (+67) 349 18 33 | tel ffax (+22) 72 11 777 (888) tel. (+91) 885 23 80 80-180 Kowale k. Krakowa tel. (+83) 342 60 60 55-040 Kobierzyce

fax (+91) 885 23 81 | Jffax: (+12) ' tel. (+71) 359 46 19
ax (+91) telfax (+58) 668 58 63 | telfax: (+12) 42364 03 | tel fax (+83) 342 27 10| [el. (+71) 359 45 1¢




B \\VYDARZENIA

Artsany

Targi to wazne wydarzenie dla handlu, ale tez
doskonaty sposob budowania relacji z rynkiem.
Ostatnia impreza Artsany Poland byta na to

najlepszym dowodem.

onferencja odbyla sie 13 czerwca w ho-
K;cdelu Skansen, polozonym tuz obok uro-
iwego Muzeum Wsi Mazowieckiej
w Sierpcu. Gléwnym celem wydarzenia byfa
prezentacja nowosci zabawkowych Chicco
na rok 2016. Oprocz tego firma przedstawita
strategie marketingowa dotyczaca kategorii
akcesoriow, promowanej od drugiej potowy
2015 r. Wérod okoto 150 gosci znalezli sie wia-
$ciciele najwigkszych sklepéw zabawkarskich
w Polsce. Spotkanie przebiegalo w niezobo-
wigzujacej, luznej atmosferze. Wsrod atrakeji
konferencji byty przejazd bryczkami po tere-
nie muzeum oraz relaks w hotelowym spa.

PORTRET KONSUMENTA

Chicco zna swoich konsumentéw i wie, jak
do nich dotrze¢. Opis kilku grup konsumen-
tow kategorii dzieciecych przedstawiony zo-
stal w sposob etnograficzny — w zaleznosci od
tego, kim sg, jak zyja, jaki maja $wiatopoglad,
w jaki sposob dokonujg decyzji zakupowych
w kategoriach dzieciecych. Przykladem pre-
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Biznesowe spotkanie

cyzyjnie zaplanowanej i przeprowadzonej
akcji marketingowej w tej kategorii jest za-
konczona niedawno kampania wdzka Urban
Chicco. Blok o wspoétczesnym konsumencie
poprowadzita Marta Trepczynska, digital
manager w firmie Artsana Poland.

STRATEGIA AKCESORIOW

Kolejnym punktem spotkania byla prezen-
tacja nowej strategii dziatania Chicco w ka-
tegorii akcesoriéw, opartej na specjalistycz-
nych rekomendacjach oraz precyzyjnym
targetowaniu konsumenta w trakcie kam-
panii marketingowej. Pokaz poprowadzila
Maja Kolodziejczyk, marketing category
manager odpowiedzialna za kategori¢ nur-
singu. W tym bloku zebrani zostali takze
poinformowani o wspdtpracy marki Chicco
z fundacjg Dobre Rece Polskich Potoznych,
reprezentowang przez zalozycielke i pomy-
stodawczynie Jeannette Kalyte. Misja fun-
dacji w zakresie u$wiadamiania oraz opieki
nad kobietami w cigzy i po porodzie $wiet-
nie wspolgra z filozofig Chicco, ktéra jest za-
pewnienie komfortu mamie i dziecku w tych
wyjatkowych chwilach. Wspélpraca narodzi-
fa sie w naturalny sposob, jest dlugofalowa
i przyczyni si¢ do wzrostu §wiadomosci marki
Chicco w grupie akcesoriéw. Prezentacje za-
mkneto podsumowanie konczacej si¢ wlasnie
kampanii ,Wyprawki dla maluszka Chicco’,
ktéra realizowana byta gtéwnie w Internecie,
z wykorzystaniem nowoczesnych sposobow
komunikacji z konsumentem.

POZADANE NOWOSCI

Punktem, na ktéry czekali uczestnicy konfe-
rencji, byta prezentacja strategii oraz nowosci
zabawkowych na $wieta 2016. Blok poprowa-

dzita Iwona Porwat, marketing manager od-
powiedzialna za kategorie zabawek i juvenile.
Jego uzupelnieniem stala si¢ prezentacja waz-
nego filaru biznesowego Chicco, tj. znanych
od lat zabawek z linii First Dreams, Fit & Fun
oraz innych flagowych produktéw Chicco.
Prezentacj¢ w formie testow asortymentu
poprowadzila prawdziwa testerka gadzetow
z programu ,,Testerzy” — Paulina Marciniak,
ktéra podzielila sie z uczestnikami swoimi
wrazeniami.

CZTERECH BOHATEROW NA SWIETA
Najwazniejszym  okresem  handlowym

w branzy jest Gwiazdka. Na ten sezon Chic-
co proponuje Konika na biegunach Rodeo,
niezawodnego przyjaciela dziecka, ktéry re-

aguje na glaskanie, pozwala si¢ nakarmic,
a zadowolenie sygnalizuje wesolym rzeniem.
Druga propozycja jest pierwszy transformers
- zdalnie sterowany RoboChicco, szybki jak
blyskawica i poruszajacy sie we wszystkich
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kierunkach. Prawdziwg gratka dla malego odkrywcy jest
wielofunkcyjny Stolik Edukacyjny ,,Hobby”, ktéry nie tylko
rozwija zmysly dziecka, ale tez uczy pierwszych stow w jezy-
kach polskim i angielskim. Posiada az 65 konfiguracji zaba-
wy, rozwijajacych dziecko manualnie i motorycznie. Ostatnig
nowoscig jest pchacz Wesote Zakupy, ktéry nie tylko uczy
stawiania pierwszych krokéw, ale réwniez wlasciwych zacho-
wan konsumenckich.

LINIE STRATEGICZNE

- Nasze strategiczne produkty zabawkowe to niewatpliwie
linia First Dreams i zabawki dla niemowlat. Nie ma na ryn-
ku drugich tak innowacyjnych i wysokiej jako$ci produktow
dedykowanych tej grupie dzieci - méwi Maja Kotodziejczyk.
Karuzelki, pozytywki, misie z tej serii nie tylko rozwijaja
zmysly niemowlat, ale tez s3 ozdoba dziecigcych pokoikdw.
- Kolejng wazng dla nas linig zabawek jest Fit & Fun. To pro-
dukty aktywizujace do ruchu, myslenia, zachecajace do rywa-
lizacji i motywujace rodzicéw do zabawy z dzie¢mi - dodaje
Kotodziejczyk. Kregle, bramka i golf ulatwiajg zaszczepienie
w maluchach mitosci do sportu.

BEDZIE GLOSNO

Kampanie marki Chicco opréocz tego, Ze sg precyzyjnie tar-
getowane, wykorzystuja réowniez tzw. cross-selling, tj. fa-
czg inne komplementarne produkty z kategorii pod katem
okazji do zakupu. - Podstawowym zadaniem kampanii jest
budowanie §wiadomosci marki Chicco. Nie mozemy jednak
zapomina¢ o tworzeniu okazji do zakupu, korzystajac w na-
szych kampaniach z geolokalizacji, tj. modulu kierujacego

Top 5 konferenc;ji

« RoboChicco
« pchacz Wesote Zakupy
» pozytywki-lampki First Dreams

» misie z projektorkiem w brzuszku

« akcesoria Chicco

RYNEK ZABAWEK

Marek Stanczak, sie¢ salonow Mama i Ja, Gdansk, Gdynia, £6dz

- Konferencje Artsany Poland oceniam bardzo wysoko. Na plus
przemawia pokazanie nowosci Chicco z odpowiednim wyprze-
dzeniem, dzieki czemu jest czas na podjecie decyzji dotyczacych
zamowien. Na pewno duzy wptyw na sukces wydarzenia miat
doskonaty obiekt, ze Swietng salg konferencyjna, ktora utatwia-
ta skupienie. Artsana pomyslata réwniez o zaproszeniu nie tyl-
ko wtascicieli wspotpracujacych z nia firm, ale tez pracownikow
- jako 0s6b bezposrednio odpowiedzialnych za sprzedaz, co
rowniez spotkato sie z bardzo dobrym przyjeciem.

Nowoscia byto zaproszenie blogerki, ktora przedstawiata pro-
dukty z oferty Chicco. Jednak w tym przypadku moim zdaniem
duzo lepszy efekt zostatby odniesiony, gdyby jej prezentacja byta
przygotowana z mysla o handlowcach, a nie kliencie koncowym.
Wsrod tematow, ktore najbardziej mnie zainteresowaty, byta
na pewno oryginalna koncepcja ,mediaplanu”.

00
Zbigniew Orszulak, sie¢ sklepow Entliczek, Krakéw

- Na sukces tegorocznej konferencji Artsany, ktéra moim zdaniem
z kazdym rokiem stoi na coraz wyzszym poziomie, miato wptyw
wiele czynnikow: wysokiej jakosci sala audiowizualna, bardzo
ciekawa forma prezentacji, zaproszenie ciekawych oséb z bran-
zy, a nawet wspaniate otoczenie, ktore umozliwito przy okazji
chwile relaksu. Doskonata decyzjag byto tez zaproszenie blogerki
i potoznych z fundacji Dobre Rece Polskich Potoznych, ktére opo-
wiedziaty o najnowszych produktach w ofercie firmy, podkresla-
jac jednoczesnie wszystkie ich zalety. Sama formuta konferencji
to moim zdaniem strzat w dziesiagtke: mozliwos¢ zapoznania sie
na zywo z nowosciami utatwi decyzje dotyczace systematyczne-
go poszerzania asortymentu o nowe i zmodyfikowane zabawki
oraz produkty dla dzieci.

000
Matgorzata Kowalska, sklep Swiat Dziecka, Radom

- Konferencje Artsany oceniam jako bardzo wartosciowa i stoja-
ca nawysokim poziomie. To doskonata okazja do zapoznania sie
z nowymi zabawkami, ale przede wszystkim... zobaczenia ich na
zywo. Katalogi nigdy tego nie zastapia. Dzieki udziatowi w kon-
ferencji tatwiej bedzie mi podejmowac decyzje dotyczace za-
mowien. Nieoceniona wartoscia dodana dla oséb w niej uczest-
niczacych jest tez unikatowa mozliwos¢ zamoéwienia pakietu
Swigtecznego, ktory jest duzo bardziej atrakcyjny pod wzgledem
cenowym niz w przypadku tradycyjnej oferty.
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do lokalnych punktéw sprzedazy - ttumaczy Maja Kolodziejczyk.
Takie polaczenie réznych elementéw kampanii czyni je efektywniej-
szymi na poziomie dokonywania zakupu. Ksigzkowo przeprowadzo-
na byta kampania wézka Urban Plus, polaczona ze sponsoringiem
telewizyjnym oraz konkursem konsumenckim, wasko stargetowana,
nastawiona na precyzyjne dotarcie do kupujacego, poszukujacego
pierwszego wielofunkcyjnego woézka dziecigcego. Kolejnym przy-
kladem kampanii szytej na miare jest ,Na dobry poczatek”, prze-
prowadzona dla strategicznego asortymentu Chicco. Opiera si¢ na
mobilnej prezentacji wyprawki, ktéra kieruje na dedykowang strone
www.nadobrypoczatek.com.pl. Kobieta w cigzy lub mloda mama ma
okazje poznac na niej opisy produktéw, a na koniec sprawdzi¢, gdzie
moze je kupi¢. Kampania powstata we wspotpracy z fundacjg Dobre
Rece Polskich Potoznych, ktérej przedstawicielki wybraly i ocenity
promowany asortyment.

UMACNIANIE WIEZI

—Targi i konferencje to podstawa budowania relacji z klientami
i branzg. Dzigki nim mozemy zaprezentowac nasza strategie i pro-
dukty, podtrzymywa¢ relacje biznesowe i nawigzywa¢ nowe kon-
takty — méwi Maja Kolodziejczyk. Udzial w nich umozliwia nam
réwniez bycie na biezaco z nowosciami rynkowymi, podpatrywanie
trendéw oraz dziatan konkurencji.

Najwazniejszym lokalnym wydarzeniem targowym dla branzy
sa zdaniem Mai Kotodziejczyk targi w Kielcach, natomiast sposrod
europejskich wydarzen - targi w Kolonii, gdzie prezentowane sa no-
wosci z calego $wiata. — Konferencje to bardziej kameralny sposéb
budowania relacji z naszymi partnerami. Organizujemy je kilka razy
w roku, w zaleznosci od potrzeb i prezentowanych kategorii - doda-
je. Tego typu spotkania s3 jak barometr popytu na okreslony asor-
tyment. Niejako mierzy si¢ podczas nich temperature zainteresowa-
nia wybranymi produktami i jest to niewatpliwie najlepsza okazja
do wynikajacych z tego dziatan biznesowych. - Tegoroczne zabawki
wywotaly ogromny aplauz. To byta udana konferencja - podsumo-
wuje Maja Kolodziejczyk. — Pickne miejsce, blisko$¢ natury, duzo
$miechu, serdeczno$ci, zartéw... I co najwazniejsze, dobry biznes.
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Tak naprawde chodzi o drobnostke, ktora

jednak moze utrudnic handel.

zdje¢ miniaturek. Sprzedawcy maja czas na dostosowanie sig¢

do nich od lipca 2016 1. do stycznia 2017 r. Z myslg o tej wigk-
szej zmianie przygotowano caly plan mniejszych, ktére maja utatwié
dostosowanie si¢ do nowych regul.
I tak gléwne zdjecie aukcji, ktdre jest jej miniaturky, moze przedsta-
wia¢ wylacznie produkt na bialym tle, bez dodatkowych elementdow.
Sprzedajacy z ofertami niespelniajacymi wymogoéw czytelnosci zdjeé
otrzymuja upomnienia i ostrzezenia. Po kilku bezskutecznych ostrze-
zeniach zdjecia takiej oferty beda usuwane. W tle zdjecia nie moze by¢
zamieszczone logo ani produktu, ani sklepu. Wyjatkiem sg oferty ze
Strety Marek Allegro.

g llegro wprowadza bowiem zmiany w sposobie dodawania

RYNEK ZABAWEK

Idjecie: Shutterstock.com
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Zdjecia miniaturki to wizytowka
kazdego produktu. Ich zadaniem

jest jak najlepsze zaprezentowanie
sprzedawanej rzeczy w pierwszym
kontakcie z klientem. Czytelne zdjecie
zwieksza szanse na sprzedaz o 12%.

TERMINARZ ZMIAN:

LIPIEC 2016 r.

Od lipca 2016 r. do stycznia 2017 r. masz czas na dostosowa-
nie zdje¢ do nowych zasad.

Mozliwos¢ dotaczenia do ofert i jako miniaturki zdje¢ w roz-
dzielczosci 2560 x 2560 pikseli.

WRZESIEN 2016 .

Mozliwos$¢ laczenia oferty wielu wariantéw tego samego
przedmiotu.

Allegro automatycznie zaczyna zabezpiecza¢ zdjecia cyfrowo,
rezygnujac ze znaku wodnego.

PAZDZIERNIK 2016 r.

Oferty z czytelnymi zdjeciami stajg si¢ jedna z gtéwnych wag
trafnos$ci. Wszyscy sprzedajacy otrzymuja mozliwo$¢ zmiany
zdjecia w trakcie obowigzywania oferty bez jej usuwania.

LISTOPAD 2016 r.
Zapowiedz zmian w standardzie Allegro dotyczacych czytel-
nosci zdjec.

LUTY 2017 r.

Od 1 lutego 2017 r. w serwisie dopuszczalne sg tylko zdjecia
zgodne z nowymi zasadami.

Sprzedajacy z ofertami niespetniajacymi wymogoéw czytelno-
$ci zdje¢ otrzymuja upomnienia i ostrzezenia. Po kilku bez-
skutecznych ostrzezeniach takie oferty beda usuwane.
Standard Allegro wymaga braku ostrzezenia za niezgodne
z zasadami zdjecie.

NOWE ZASADY DOTYCZA ZDJEC GROWNYCH,
TZW. MINIATUREK.

o Gléwnym bohaterem zdjecia sprzedazowego jest pro-
dukt. Dlatego prezentuj go na bialym, czystym tle, bez
dodatkowych elementéw. Mozesz pokazac wiecej rzeczy,
jesli sprzedajesz je facznie jako zestaw.

o Nie pokazuj kilku przedmiotéw w réznych wariantach.

Od wrzesnia bedziesz mogt taczy¢ oferty wielu warian-
tow tego samego przedmiotu.

RYNEK ZABAWEK

LY

Jesli sprzedajesz markowe produkty, sfotografuj je tak, aby logo bylo wi-
doczne na produkcie. W tle zdjecia miniaturki nie umieszczaj zadnych lo-
gotypdw — ani produktu, ani swojego sklepu. Wyjatkiem sg oferty ze Strefy
Marek Allegro. Logotyp marki moze by¢ widoczny tylko na przedmiocie.

Zdjecie miniaturki ma wyeksponowa¢ produkt, dlatego nie umieszczaj na
nim zadnych dodatkowych informacji, tekstéw lub piktogramoéw.

Nie dodawaj zadnych tekstow w tle.
Nie dodawaj zadnych ikon ani grafik.

Nie uzywaj znaku wodnego. Zamiast tego od wrzesnia Allegro zabezpie-
cza zdjecia cyfrowo.

Nie pokazuj nazwy i logotypu swojego sklepu.

Pokazuj produkty tylko na bialym tle. Zrezygnuj tez z ramek i innych
ozdobnikéw.

Zdjecia lifestyleowe — mozesz pokaza¢ sposob uzycia produktu, np. jez-
dzik dla najmlodszych w ogrodzie. Mozliwe jest to tylko w wybranych
przypadkach - chodzi o przedmioty z kategorii ,,uzywane”.

Okladki ksigzek, komikséw, gier komputerowych, filméw i ptyt muzycz-
nych mozesz prezentowac na biatym tle lub bez niego, wypelniajac minia-

turke cala okladka. Okladka moze wypelnia¢ tez calg miniaturke.

Wgrywaj zdjecia na serwer Allegro — beda tatwiej wyswietlane w aplikacji
Allegro na telefon.

Wprowadz podobne zasady na zdjeciach wewnatrz ofert — to podniesie
atrakcyjno$¢ twojej oferty.

Wykorzystuj zdjecia jak najwiekszej rozdzielczosci. Kupujacy lubig ogla-
da¢ szczegdly. Od lipca maksymalny rozmiar zdjecia Allegro to 2560 x
2560 pikseli.

Wewnatrz oferty pokazuj przedmiot w atrakcyjnych aranzacjach. Kupuja-
cy potrzebujg wyobrazi¢ sobie przedmiot w naturalnym otoczeniu.

Zrédto: Allegro.pl
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Licencje na top

Minionki wciaz sg licencja numer 1 na rynku zabawek

w Wielkiej Brytanii, Niemczech i we Francji. We wszystkich
trzech krajach Spider-Man i Epoka lodowcowa zajmuja
miejsca drugie i trzecie, ale w odmiennej kolejnosci. Drugie
miejsce w Wielkiej Brytanii przypadto Spider-Manowi,

a we Francji Epoce lodowcowe]. Tak wynika z raportu

opublikowanego przez Kids Licence Monitor (11/2016).

febsza analiza ukazuje zdecydowa-
G ne réznice w grupach docelowych.

Zwycigska licencja wséréd  wszyst-
kich brytyjskich zabawek dla chlopcéw jest
Spider-Man. Kraina Lodu zajmuje najwyz-
sze miejsce wérdd brytyjskich dziewczynek
w wieku 4-6 lat, za$ ich kolezanki w wieku
7-12 lat upodobaly sobie Minionki.

W Niemczech i we Francji Spider-Man jest
najpopularniejsza licencja wsrdéd chlopcow
w wieku 4-9 lat, za$§ Star Wars kréluje wsérod
najstarszych chlopcow. W grupie dziewczy-
nek Frozen dominuje w przedziale wieko-
wym 4-9 lat, ale w grupie 10-12 lat sg to juz
Minionki.

Na wszystkich trzech rynkach Batman
v Superman jest hitem wsréd chlopcow
w wieku 7-12 lat. W Niemczech nowoscia,
ktdéra uplasowata si¢ w pierwszej dziesiatce,
jesli chodzi o dziewczynki w wieku 7-12 lat,
jest Zwierzogrod, ale w tej samej grupie wie-
kowej we Francji ustepuje on miejsca Chica
Vampiro.

48 5/2016
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TYLKO W KINACH

Najbardziej lubiane licencje przez chlop-
cow i dziewczynki w wieku 4-12 lat w Niem-
czech
Chlopcy:

o 4-6lat: Cars, Ice Age, The Jungle Book

o 7-9lat:Ice Age, Tom & Jerry, Madagascar

o 10-12lat: Ice Age, Tom & Jerry, Penguins
of Madagascar

Dziewczynki:

o 4-6 lat: Frozen, Pippi Longstocking,
Princess Lillifee

 7-9 lat: Frozen, Barbie, Ice Age

o 10-12 lat: Ice Age, Madagascar, Minions

Gandalf

Dromader

RYNEK ZABAWEK



Analize Kids Licence Monitor przeprowadzono Warto wiedziec!

Premiery kinowe bajek w 2016 r. (Polska) - gorace licencje na

wsrod 1272 dzieci w wieku 4-12 lat w Wielkigj rynku zabawek

Brytanii, Niemczech i we Francji. Objeta ona

tacznie 71 licencji w roznych kategoriach: TV, Styczen
Fistaszki — wersja kinowa, Hokus-pokus, Albercie Albertsonie,

Zelbapii, Wing, Sporiy), apll Ge Barbie: Tajne agentki, Alvin i wiewiorki

TOP 10 - najbardziej lubiane licencje przez chtopcow th.y . .
Wielka Brytania Niemcy Francja Marzec
Minionki 843 | | *PO? g4 | winionki | 83% Byty sobie cztowieki
| Epoka | 7300 | Toma Jerry | 83% |  EPOKA | 799 Kwiecien
odowcowa lodowcowa . . . .
angryBirds [NOB Madagaskar | 83% RayRmaabnbli?;svmg 6% Ksiega dzungli, Kung Fu Panda 3, Ratchet i Clank
zMZ?fv:i:Izaru 72% | Minionki | 82% | Madagaskar | 72% IV/2015 Maj . . - o .
A — 1/2016 Moj przyjaciel orzet, Angry Birds, Alicja po drugiej stronie lustra
Scooby-Doo! | 71% |Ksiega dzungli| 81% Shrek 2% 11/2016
Toy Story | 70% Gﬂze';{)e;'t 78% Playmobil 1% Czerwiec
p]ngwir;y Alvin GdZIeJeSt Dory?, Wojownicze z6twie ninja: Wyjscie z cienia
Ksiega dzungli| 69% zMadagaskaru U i wiewiorki Gt . .
Shrek 69% Krol Lew 75% Lego 69% L|p|ec . .. - .
MrBean | 68% | Myszka Miki | 75% | Kung Fu Panda | 68% Epoka lodowcowa 5: Mocne uderzenie, Tini — nowe zycie Violetty,
Madagaskar | 66% |Kaczor Donald| 73% | Ksiega dzungli | 68% REES Dragon
—— e dned S — Wrzesien
icencje, ktore posiadaja dzieci w postaci zabawe . : / :
1€, kiore posiaceya P Sekretne zycie zwierzakéw domowych, Bociany
i innych produktéow
Wielka Brytania Niemcy Francja Listopad
Minionki | 66% | Minionki | 67% | Minionki | 58% Trolle, Vaiana: Skarb oceanu
L Epoka
Toy Story | 54% | Myszka Miki | 59% lodowcowa 50%
Spider-Man | 46% Cars 55% Playmobil 49%
Angry Birds | 45% l dEpoka 51% | Spider-Man | 48%
— odowcowa IV/2015
0 . . ) -
lodoF:Ncowa 45% |Ksiega dzungli| 50% | Ksiega dzungli | 46% :I//22001166
Frozen 44% | Playmobil | 46% Frozen 46%
Minecraft | 39% | SpongeBob | 45% RayrR“aab"b'f;:'“g 41%

Scooby-Doo! | 38% Krol Lew 44% Pokemon 38%

StarWars | 37% Smerfy 43% | Madagaskar | 37%

New Super
Mario Bros.

SpongeBob | 35% | Madagaskar | 43% 37%

Produkty licencyjne, ktére dzieci (4-12 lat)
absolutnie chciatyby posiadac

Wielka Brytania Niemcy Francja
Minionki 62% Minionki 61% Minionki 51%
Spider-Man | 470% | | EPOKa | gagp Epoka 48%
lodowcowa lodowcowa
Epoka . .
44% | Spider-Man | 43% Playmobil 40%
lodowcowa
Angry Birds | 41% |Ksiega dzungli| 42% | Spider-Man | 40% /2015
Minecraft 40% Star Wars 42% | Ksiega dzungli | 38% 1/2016
ToyStory |37% | Madagaskar |41% | Frozen | 37% /2016 TOP 5 - najlepiej sprzedajace sie licencje w 2015 r. w Polsce
Batmanv . . Rayman Raving
0y
Superman 37% | Zwierzogrod | 40% Rabbids 34%

StarWars | 37% | Myszka Miki | 38% Pokemon 33%

Star Wars, Disney Frozen, Cars The Movie, Minecraft,

The Simpsons | 36% Pingwiny 38% | Madagaskar | 33%

zMadagaskaru Mickey & Friends
Scooby-Doo! | 36% | Tom & Jerry | 38% Ne"Y Super 32%
Mario Bros.

Idjecia: ©Disney

Zrédlo: Iconkids & Youth: Kids License Monitor, wave Zrédto: Panel NPD Group
1172016, czerwiec 2016 r.
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Gra 0 mtodego odb

orce

Rynek dobrych planszowek zdaje sie nie mie¢ granic. Najlepszym dowodem na poparcie tej tezy jest,

ze oto rasowy wydawca historycznych planszowek zdecydowat sie wydac kilka |zejszych tytutow, w tym

rowniez gre na licencji dla dzieci. Z Jaro Andruszkiewiczem, jednym z trzech zatozycieli wydawnictwa

Phalanx, oraz Dominikg Gorgosz, PR & marketing menedzerem, o zyciowej pasji, sposobach jej

finansowania oraz budowaniu przewagi konkurencyjnej, rozmawia Agnieszka Chwitka-Florek.

ydawnictwo zatozyto w 2009 r.
Wtrzech przyjaciot: Jaro Andrusz-

kiewicz, Waldek Gumienny oraz
Michat Ozon. Jaka historia sie z tym wia-
ze?
Jaro Andruszkiewicz: - Zaczelo sie od tego,
ze wszyscy troje byliémy namietnymi gra-
czami planszéwkowymi... I tak przy ktorejs
rozgrywce uznali$my, Ze nadszedt czas, by sa-
memu zacza¢ je wydawaé. Mielismy kipiace
pomystami gtowy i poczuli$émy, ze teraz albo
nigdy... [Smiech].

Wyobrazam sobie, ze ta decyzja pociagne-
ta za sobg kolejne wybory, w tym réwniez
te dotyczace Pandéw kariery zawodowej...
J.A.: — Rzeczywiscie, pracujemy z Michalem
w wydawnictwie na pelnym etacie. Natomiast
Waldek jest prawnikiem i w wydawnictwie
réwniez pelni t¢ funkcje. Jego pomoc jest
nieoceniona, poniewaz w grach, podobnie
jak w prawie, obowiazuja okreslone reguly.

Do niedawna wydawnictwo Phalanx spe-
cjalizowato sie w grach o tematyce histo-
rycznej, ktore adresowane byty do za-
awansowanych, dorostych graczy...

J.A.: — Wszyscy jesteSmy wielkimi mito$ni-
kami historii, a w gry wojenne i historycz-
ne gramy od lat. Wprawdzie stanowia one
rynkowa nisze, jednak jak si¢ okazuje, coraz
wigcej graczy siega po tytuly nawiazujace
do autentycznych wydarzen. Przekonali$émy
sie o tym po wydaniu gier ,,1944: Wyscig do
Renu” oraz ,,Boze igrzysko: Magnaci”

Wkrotce potem podjeli Parnstwo wspot-
prace z TVP...

J.A.: — Rzeczywiscie, wydalismy wspolnie
gre ,,Czas honoru”. Jej autorem zostal Michat
Ozon, a temat dotyczyt arcyciekawego wyda-
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Dzieci sg bardzo

szczere iwarto

stuchac tego,

co maja do

powiedzenia,

szczegolnie

na etapie

projektowania gier.
Dominika Gorgosz

rzenia w historii Polskiego Panistwa Podziem-
nego, jakim bylo zdobycie i wystanie do Lon-
dynu cudownej broni Hitlera - rakiety V2.

Nastepnie do oferty dotaczyt pierwszy
tytut rodzinny ,,07 zgtos sie”, okrzykniety
jedna z najlepszych detektywistycznych
gier planszowych na swiecie...

J.A.: - Autorem gry jest Martin Wallace.
W jej pierwszym wydaniu gracze wcielali si¢
w role detektywdéw z mrocznego Los Angeles.
Przygotowujac polskie wydanie, zasugerowa-
lismy niewielkie zmiany dotyczace jej tematu
i tytulu... Na szczg$cie Wallace nie mial nic
przeciwko temu i w ten sposoéb wydalismy
jedna z najlepszych gier detektywistycznych
na $wiecie, z tematem nawigzujacym do po-
pularnego serialu PRL-u.

Co sprawito, ze zdecydowali sie Panistwo
postawi¢ na kolejng grupe docelowa -
dzieci?

Dominika Gorgosz: - Tym razem inicjatywa
wyszla od klientow, ktorzy uwielbiajac nasze
dotychczasowe gry, zaczeli nas namawia¢ na
stworzenie tytulu lekkiego, tatwego i przy-
jemnego, idealnego do rodzinnej rozgrywki.

Dominika Gorgosz z dziatu marketingu wydawnictwa Phalanx

= ﬁm“\!

Czym byta podyktowana decyzja o po-
szerzeniu portfolio wtasnie o ,,Pingwiny
zMadagaskaru”, ,,Gobbit” i ,,Gobbit - An-
gry Birds”?

D.G.: - Po licencje ,,Pingwiny z Madagaska-
ru” siegneliSmy z prostej przyczyny - serial
ogladaja nie tylko dzieci, ale réwniez dorosli.
Stad tez rozwigzanie w postaci dwdch warian-
tow gry: dla poczatkujacych graczy oraz tych
bardziej zaawansowanych. Natomiast seria
»Gobbit” to owoc wspdlpracy z francuskim
wydawnictwem Morning Family. Dzigki niej
powstaly $wietne gry imprezowe, a takich
propozycji nie mieliémy jeszcze w ofercie.

Biorac pod uwage Panstwa dotychczaso-
we doswiadczenia jako wydawcy planszoé-
wek, dzieci to wymagajacy klient?

D.G.: - Dzieci sg bardzo szczere i warto stu-
cha¢ tego, co maja do powiedzenia, szczegdl-
nie na etapie projektowania gier. Szybko sie¢
ucza, chetnie poznaja nowe rzeczy, ale rownie
szybko... si¢ nudzg. Gra musi wiec przykué
ich calg uwage: oprawa graficzng, elementa-
mi. Dobrze, gdy rozgrywka jest krétka i sta-
nowi dla nich wyzwanie — wtedy chetnie beda
do niej wraca¢.

RYNEK ZABAWEK



Z jakim przyjeciem ze strony samych zainteresowanych
spotkaty sie nowe tytuty?

D.G.: - Dla wielu 0séb bylo to zaskoczenie, bowiem do tej
pory bylismy kojarzeni z ci¢zszymi grami. Jednak ci, ktérzy
nas znaja, wiedza, ze bardzo dbamy o detale i stawiamy na
doskonaty jakos¢ wydania. Ufajg nam, dlatego bez obaw te-
stuja takze nowosci.

Jak oceniajg Panstwo decyzje o poszerzeniu portfolio
wtasnie o gry dla dzieci i rodzin? Wszak byt to dla Pan-
stwa niezbadany grunt...

D.G.: - Nie do konica niezbadany... [Smiech]. Sami réwniez
siegamy po takie tytuly ze wzgledu na nasze dzieci. Dzigki
temu wiemy, co si¢ podoba, na co nalezy zwrdci¢ uwage.
W przeciwienstwie do moich szeféw, uwielbiam lekkie, za-
bawne gry familijne. Posiadam ich spora kolekcj¢ i mam wy-
robione zdanie na ten temat, doswiadczenie i wiedze.

Gdzie mozna kupi¢ gry wydawnictwa Phalanx?

J.A.: — Dystrybucja gier zajmuje si¢ nasza druga spoélka -
Vertima. Nasze gry mozna réwniez kupi¢ w najwiekszych
sieciowych ksiegarniach - Matras oraz Empik, a takze
w mniejszych, lokalnych. Sg réwniez w wielu sklepach z gra-
mi planszowymi - zaréwno tych stacjonarnych, jak i inter-
netowych.

Czy dystrybucja nowych tytutéw objeta réwniez nowe
kanaty?

J.A.: - Tak, kiedy w naszej ofercie pojawily si¢ gry dla dzie-
ci, podjelismy decyzje o nawigzaniu wspolpracy ze sklepami
z zabawkami. Coraz czgsciej rowniez ksiegarnie poszerzaja
swdj asortyment o planszéwki. Uczymy je zatem, jak promo-
wac gry, by przyciagnac¢ klientow.

Jaki majg Panstwo patent na skuteczne promowanie no-
wych tytutéow?

D.G.: - Stawiamy na bezposredni kontakt z klientem. Jezdzi-
my na festiwale gier planszowych oraz konwenty fantastyki.
Organizujemy tez zajecia w szkotach. W maju i w czerwcu
przeprowadzilismy cykl akcji promocyjnych w kinach sieci
Helios i Cinema City. Widzowie przed i po seansach ,,Angry
Birds” mieli okazj¢ zagra¢ w nasza gre ,,Gobbbit”. Lacznie za-
prezentowalismy ja w 50 miejscach. Bylo to pionierskie dzia-
fanie w skali kraju, poniewaz wcze$niej zadne wydawnictwo
nie wspotpracowato z kinami na taka skale.

Na ile pomocne sa portale oraz blogi poswiecone plan-
széwkom?

D.G.: - To dla nas duze wsparcie. Ich twércéw zapraszamy
do rozgrywek jeszcze na etapie prototypdéw. To osoby, ktére
$wietnie orientuja si¢ w tej branzy i sq dla nas inspiracja.
Czesto wskazujg, co warto ulepszy¢, a co ich zdaniem jest
dobrze dopracowane. Ich misjg jest popularyzacja planszé-
wek, dlatego chcg, by do polskich graczy docieraly jak naj-
lepsze gry.

RYNEK ZABAWEK

RYNEK GIER -

Mamy

doswiadczenie

w wydawaniu gier

na Swiatowych

licencjach, dzieki

czemu jesteSmy

dobrym partnerem

do wspotpracy dla

zagranicznych firm.
Jaro Andruszkiewicz

) PHALANX

Jaro Andruszkiewicz, jeden z trzech zatozycieli wydawnictwa Phalanx,
wspdfautor gier, 1944: Wyscig do Renu”i,Boze Igrzysko: Magnaci”

Na stronie wydawnictwa znalaztam informacje, ze w Phalanx kazdy
moze wydac gre... lle tytutéw wydali Panistwo dotychczas na zaméwie-
nie?

D.G.: - Do tej pory wydaliSmy w ten sposdb jeden tytul — dla Zespotu Szkot
Ogdlnoksztalcacych nr II w Opolu. Ten pomyst narodzit sie podczas przygoto-
wan do jubileuszu 70-lecia placéwki. To naprawde $wietna inicjatywa i liczy-
my, ze wkroétce bedziemy mieli okazj¢ do jej powtdrzenia. Kto wie, moze tym
razem uda nam si¢ wyda¢ w ten sposéb kolejny tytul dla dzieci...

Co stanowi o przewadze gier wydawanych przez Phalanx nad konkuren-
cyjnymi propozycjami?

J.A.: - Stawiamy przede wszystkim na jakos¢. Wedlug nas nie wystarczy cie-
kawy temat lub nazwisko autora — staramy sie spelnia¢ oczekiwania najbar-
dziej wymagajacych graczy. Stad wspolpraca z najlepszymi polskimi grafikami,
a takze drukarniami. Mamy tez doswiadczenie w wydawaniu gier na $wiato-
wych licencjach, dzigki czemu jestesmy dobrym partnerem do wspdtpracy dla
zagranicznych firm.

W jakim kierunku zmierza preznie rozwijajacy sie w ostatnim czasie seg-
ment planszéwek?

D.G.: - Szacuje sig, Ze roénie on o kilkanascie procent rocznie. Powstajg kolejne
wydawnictwa, a polskie gry doceniane sg na catym $wiecie. Coraz wiecej 0s6b
chce spedza¢ w ten sposob wolny czas. W wielu kawiarniach, pubach, a nawet
szkolnych $wietlicach i domach kultury dostepne sa planszéwki, w ktore moz-
na zagraé, w kolejnych miastach powstajg ich wypozyczalnie. Prowadzone sg
przez sklepy, domy kultury, biblioteki. Dzieki temu coraz wiecej 0séb przeko-
nuje sie, Ze to $wietna forma rozrywki.

W dobie powszechnego dostepu do urzadzen mobilnych odpowiedzig na
oczekiwania graczy jest coraz czesciej proponowanie im mobilnych wer-
sji planszowek. Czy to dobry kierunek?

D.G.: - Przenoszenie gier planszowych na tablety i smartfony jest nieunik-
nione. My réwniez mamy doswiadczenia w tym zakresie. W 2015 r. wraz ze
studiem CUBLO opracowalismy mobilng wersje ,,Brassa’, jednej z najlepszych
gier ekonomicznych na $wiecie, ktérej dodruk z réznych wzgledéw nie jest,
niestety, mozliwy. W ten sposéb daliémy mozliwo$¢ zagrania w nig osobom,
ktore nigdy nie zetknely si¢ z planszowa wersja.

Pozostaje zatem trzymac kciuki, aby rowniez w tym wypadku wtasciwe

proporcje zostaty zachowane, oczywiscie na korzysé tradycyjnych wy-
dan gier. Dziekuje za rozmowe.
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TOMY

TOMY

ZDALNIE STEROWANA £ODZ STRAZACKA

Zabawki Tomy zamienig codzienng kapiel

w fantastyczna przygode. Zdalnie sterowana todz
strazacka wspdlnie ze swoim kapitanem zapewni
kazdemu dziecku niekoriczaca sie zabawe. Uru- {
chomienie i wytaczenie tddki odbywa sie poprzez g =l
dotaczonego pilota, ktory za pomoca dZwieku 125 SR
komunikuije sie z kapitanem. W razie pozaru

nacisnij na poduszkowego pilota, aby wprawi¢ pojazd strazacki w ruch. Podczas
ptyniecia naciskaj zielony tylny element poktadu, aby strzela¢ woda, i ugas pozar.

Dystrybutor: M&Z

“1|

T o B B Pampr S el

£ AKOCIE BABCI

Jest ryzyko — jest zabawa! Zabierz
ciastko chciwej babci, ale pamie-
taj: nie obudz jej! Babcia uwielbia
ciasteczka i nie chce sie nimi
dzieli¢. Aby wykras¢ ciasteczka,
dziataj szybko, kiedy babcia spi.
Na zmiane wykradajcie ciastecz-
ka, jednak badZcie bardzo cicho,
aby jej nie zbudzic.

Dystrybutor: M&Z

POLESIE EPEE
SUWNICA MALA AGAT MISIE EPISIE
/Té- Za pomoca dZwigu mozna podnosic i opuszczac roz- Misie Episie to hit sprze-

ne tadunki, a takze przewozic je na duza odlegtosc.
Wymiary: wysokos¢ 515 mm, dfugos¢ 480 mm.
Zabawka wyposazona jest w powrotny mechanizm
i reczng weiggarke. W serii znajdziemy m.in. wy-
wrotke, samochdd-betoniarke, traktor-fadowarke,
betoniarke mini.

Dystrybutor regionalny: BEMAG

dazy w latach 2007-2008.
;‘f a Stodkie interaktywne
Se%h.  misie majg Swiecace noski,
funkcje méwienia i ptaczu,
reaguja na podanie im buteleczki, a takze na gtaskanie po gtowce. Kazdy w zesta-

wie z buteleczkg do karmienia i zawieszka.

Dystrybutor: EPEE POLSKA

EPOCH

EPOCH

SYLVANIAN FAMILIES - SECRET ISLAND PLAYHOUSE

= T

Zestaw ten zawiera wszystko, czego potrzeba

— od mapy i gogli po idealnie dopasowang pare
ptetw. Poza tadnym stofem i krzestami z bali s3
tu przerézne dodatki, w tym ozdobny bluszcz,
ksiazka, by nikt sie nie nudzit, a nawet teczowa
rybka, ktorej mozna wypatrywac podczas
nurkowania z fajka.

Dystrybutor: EPOCH TRAUMWIESEN GmbH

AQUABEADS - ZESTAW ,,STAR WARS”

Niech moc tworcza bedzie z Toba dzigki
zestawowi,,Star Wars” od Aquabeads.
Stworz wszystkie ulubione postaci z tej
popularnej filmowej sagi, w tym: sztur-
mowcow, Dartha Vadera, R2-D2 i C-3PO.
Zestaw zawiera specjalnie zaprojektowa-
ne wielokatne koraliki.

Dystrybutor: EPOCH TRAUMWIESEN GmbH

ETIFICA

ETIFICA

SERIA STEM

STEM dotyka w fascynujacy i przyjemny sposéb
takich dziedzin, jak: nauka (science), technologia
(technology), inzynieria (engineering), matematyka
(mathematics). Kazdy zestaw zawiera obszerna
broszure w jezyku polskim dotyczaca danego za-
gadnienia: od mechaniki i prostych maszyn, poprzez
konstrukgje, prawo Newtona i energie odnawialng,
az po nauke programowania.

Dystrybutor: ETIFICA

INVENTOR GIRL

Nowa seria Inventor Princess skierowana jest

w szczeg6Inosci do dziewczynek. taczy fascynujaca
zabawe z tworzeniem modeli w 3D. Zywe kolory:
fioletowy, fuksja, jasnozielony, btekitny, wraz z ele-
mentami blyszczacymi z pewnoscig zaintryguja mate
tworczynie i naktonia je do kreatywnosci. W serii od 5 do 30 modeli. Kazdy zestaw
zawiera wydrukowane instrukgje dotyczace wybranych 4 modeli, pozostate
instrukcje sq do pobrania za darmo ze strony internetowej Engino.

Dystrybutor: ETIFICA

4 D/4ZVU10
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FOXGAMES

EGMONT POLSKA

»NIQCZEMNI SZALENI NAUKOWCY?”

Juz w sierpniu FoxGames wyda nowa gre Donalda X. Vac- 7
carino, twércy takich tytutow, jak ,Dominion” czy, Kingdom = 4l
Builder".,nlQczemni”to gra o szalonych naukowcach 5 T
zamknietych w swych tajnych laboratoriach i probujacych
podporzadkowac sobie swiat za pomocg niesamowitych
wynalazkow. Gracze podejmuja decyzje jednoczesnie

i nieraz zaskakuja sie nawzajem swoimi dziataniami. Trafne
przewidywanie kolejnych ruchéw innych szalonych naukowcdw moze okazac sie
bardzo optacalne. Liczba graczy: 2-6. Czas rozgrywki: 30 minut. Wiek: 10+

Wydawca: FOXGAMES
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KSIAZECZKA ,RYSUJE | SCIERAM. PSZCZOLKA
MAJA”

Nowa odstona przygéd znanych i lubianych
owadow zacheci niejednego malucha do
obcowania z przyroda i poznawania jej
tajemnic. Wielbiciele Mai i Gucia w poszcze-
g6lnych ksigzkach znajda ciekawe tamigtéwki,
kolorowanki, informacje o przyrodzie, a takze
rozmaite zadania do wykonania.

Grupa docelowa: 3-7 lat.

Wydawca: EGMONT POLSKA

DUMEL

DUMEL

HYPER RACER - SPIN KING

Odjazdowy samochdéd wyscigowy z miejscem dla kierowcy

i pilota. Na jego dachu znajduja sie 3 przyciski dziatania, ktre
przemieniaja go w najprawdziwsze sportowe autko. Duzy
guziczek z napisem ,Hot Wheels” zapala swiatto i aktywuje sil-
nik, sprawiajac, ze samochdd jedzie do przodu. Dwa mniejsze
przyciski wiczaja migajace i zmieniajace kolor Swiatetka oraz muzyke. Przydatng
funkcja, w jaka wyposazony zostat pojazd, jest wytacznik dZzwieku, dzieki czemu
maluch bedzie mogt bawic sie nim, nie przeszkadzajac rodzicom. Wiek: 3+.

Dystrybutor: DUMEL

DANCING CARS

Roztariczone samochody inspirowane dwoma
popularnymi modelami: Mini Cooperem S od BMW
i Volkswagenem Beetle. Kazdy z pojazdéw posiada

na dachu 4 pomaraiiczowe przyciski dziatania. Mate
guziczki aktywuja dZwieki, Swiatta drogowe oraz
realistyczne odgtosy: alarm i klakson. Duzy przycisk
uruchamia kolorowe $wiatetka, dZwiek i zabawny taniec. Pojazd niewiele,,pali” -
wystarczy, ze zatankujemy go do petna 4 standardowymi bateriami AA. Wiek: 3+.

Dystrybutor: DUMEL

LEGO

LEGO

CIEZAROWKA | KOPARKA GASIENICOWA

tatwe do ztozenia maszyny budowlane do-
starcza matym operatorom koparek mnéstwo
zabawy. Koparka gasienicowa jezdzi nawet
po wertepach! Klocki Lego® Duplo® zostaty
zaprojektowane tak, by byty bezpieczne dla
matych raczek. Wiek: 2-5 lat.

Dystrybutor: LEGO POLSKA

L AZIK WULKANICZNY

Badania naukowe to ciezka praca! Rozbijanie
gtazéw i odkrywanie ich zawartosci wymaga
ogromne;j sity. Potrzeba cizkiej maszynerii — fa-
zik wulkaniczny jest w stanie pokonac najtrud-
niejszy teren i sprostac kazdemu wyzwaniu.
Wiek: 6-12 lat.

Dystrybutor: LEGO POLSKA

PETERKIN

MAGFORMERS

LATAWCE

Wszystkie latawce uszyte s3 z wysokiej jakosci nylo-
nu, a wsporniki wykonane z wytrzymatego wtékna
szklanego. W ofercie znajdziemy latawce jedno-

i dwulinkowe o roznych ksztattach i wielkosci. Sq to
latawce bardzo mate, mieszczace sie w podrecznym
pudeteczku, wieksze o réznorodnych ksztattach oraz
duze sportowe latawce dostarczajace adrenaliny
fanom wietrznego szalefistwa. Wiek: 3+.

Dystrybutor: DANTE

-

u_awep

KLOCKI MAGFORMERS

Seria produktéw Magformers powigkszyta sie
(W) 0 20 nowych modeli. Dzigki szerokiej gamie
+ artykutow kazde dziecko znajdzie wérdd nich swéj
Y wymarzony zestaw i stworzy m.in.: pustynny
pojazd, rézowy zamek ksiezniczki, chodzacego
robota, geometrycznego zwierzaka oraz wiele
innych konstrukgji. Magformers to klocki z whudo-
wanymi silnymi magnesami neodymowymi. Wiek: 3+, linia My First — 18 m+-.

Dystrybutor: DANTE

RYNEK ZABAWEK
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BANZAI

GEOMAG

SLIZGAWKA WODNY WYSCIG

Zabawki wodne Banzai to idealny sposob

na zabicie wakacyjnej nudy. Dzieki nim mo-
zemy miec¢ whasny przydomowy aquapark.
Wystarcza jedynie waz ogrodowy i dostep do
biezacej wody. W ofercie Libry znajdziemy
Slizgawki wodne, zraszacze i maty wodne.
Kluczowym produktem marki jest $lizgawka :
Wodny wyscig o dfugosci 5 metréw, posiadajaca dwa tory i dwie deski.

Dystrybutor: LIBRA

GEOMAG MECHANICS GEO-724 - 164 ELEMENTY

Seria Geomag Mechanics to
absolutna nowos$¢ i innowacja

w podejéciu do tego typu zabawek.
Klocki zostaty zaprojektowane

w taki sposéb, aby dawaty mozli-
wo$¢ budowania trojwymiarowych
struktur, ktdrych elementy mozna
wprawia¢w ruch.

Dystrybutor: LORIEN

PHALANX

PHALANX

»PINGWINY Z MADAGASKARU”

Idealny prezent dla fanéw kultowego juz serialu! W grze
\0.“&.6* | znajdziemy ulubionych bohaterdw, a na kartach przeczy-

(= T \. tamy znane serialowe cytaty. Zamiast pionkéw s figurki
ld \\{i‘?; \ pingwinéw marki Cobi. W trwajacej 60 minut rozgrywce
' gracze wcielaja sie w role agentéw pingwinéw: Skippera,

Kowalskiego, Rico i Szeregowego. Ich zadaniem jest realizacja tajnej misji na te-
renie zoo w Central Parku. W tym celu beda musieli zdoby¢ niezbedny ekwipunek
oraz pozyskac przychylnos¢ mieszkaricéw ogrodu i odwiedzajacych go gosci.
Dystrybutor: VERTIMA

»NIECH ZYJE KROL JULIAN!”

Gra na licencji DreamWorks. Gracze weielaja sie w role
lemurdw, ktdre przybyty na impreze organizowana
przez Kréla Juliana, by wzia¢ udziat w szalonym kon-
kursie taica. Zwyciezca zostanie ten, kto najszybciej
opanuje taneczne ruchy. ldealna propozycja dla mito-
Snikow gier na refleks i spostrzegawczos¢. Mechanika
gry zostata nagrodzona w konkursie organizowanym
przez austriackie muzeum gier.

Dystrybutor: VERTIMA

BULLYLAND

PIEROT

FIGURKI Z FILMU ,,GDZIE JEST DORY?”

Wykonane z dbatoscig o szczegéty, recznie
malowane figurki Bullyland uciesza kaz-
dego sympatyka zapominalskiej rybki i jej
przyjaciét. W ofercie znajduja sie figurki
nastepujacych bohateréw: Dory, Marlin,
Hank, Bailey oraz Otters. Dostepne réwniez
w zestawach po 2 i 4 figurki.

Dystrybutor: PIEROT

LALKI SHIBAJUKU

To duze 33-centymetrowe lalki typu
fashion. Inspirowane stylem harajuku,
Wpisuja sie w najnowsze trendy. Akcesoria
dofaczone do lalek zostaty zaprojektowane
tak, aby dziewczynki réwniez mogty je no-
si¢. Kazda z lalek ma piekne, dtugie, geste
kolorowe wiosy, szklane oczy oraz naturalnie wygladajace dtugie rzesy.

Dystrybutor: PIEROT

2 PIONKI

2 PIONKI

GRA PLANSZOWA ,,0BOZ NINJA”

Kazdy ninja moze skakac, biec, robi¢ uniki — lecz tyl-
ko gdy ma wymagane do tego wiasciwe karty akgji!
Poruszaj sie swoim ninja tak, by zebra¢ odpowiednie
karty i przygotowac sie do nastepnych rund pojedyn-
ku. Drewniane pionki ninja, proste requty i idealna
tematyka dla catej rodziny.

Wydawca: 2 PIONKI

_WIELKA KSIEGA SZALENSTWA”

Mtodzi czarodzieje nieopatrznie otworzyli magiczna
ksiege i uwolnili z niej potwory! Teraz wspdlnymi
sitami muszg zapedzi¢ je z powrotem i zamkna¢
ksiege. Przebé;j rodem z Frandji, z przepieknymi
ilustracjami, to gra kooperacyjna dla catej rodziny —
wszyscy gracze albo wygraja, albo przegraja.

Wydawca: 2 PIONKI
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NASZA KSIEGARNIA SIMBA TOYS

,MAPA PRZYSZt 0SCI” COLOR ME MINE - TOREBKI CEKINOWE
,Mapa przysztosci” to niezwykta ksiazka Kolekcja Color Me Mine

w formie harmonijki. Mozna ja ogladac strona zostata wzhogacona

po stronie albo roztozy¢ na podtodze, by $ledzi¢
przygody gtdwnych bohateréw. Brysia i Albek
podczas szkolnego eksperymentu przypadko-
wo otwieraja portal do podrézy w czasie, ktéry ",

wsysa wszystko — catg 3a oraz przedmioty

z klasy. Na mapie przysztosci trzeba bedzie odnalez¢ nie tylko uczniéw, lecz takze
czesci statku kosmicznego, zasuszonego rogala, miotetke do kurzu i pare innych
rzeczy. .. (za dziennikiem 3a nie bedzie tesknic!).

Wydawca: NASZA KSIEGARNIA

o torebki wyszywane
cekinami. Kazda z nich
moze by¢ pokolorowana
dotaczonymi markerami
wedle pomystu
dziewczynki. W ofercie
znajduja sie rézne modele
i wzory. Wiek: 6 m+.

Dystrybutor: SIMBA TOYS POLSKA

HASBRO

JAKKS PACIFIC

— WERSJA ANGIELSKA

Krakow bez watpienia urzeka niepo-
wtarzalng aurg — chwilami leniwa,
chwilami petna wrazen, ale zawsze

wyjatkowa i inspirujaca. Odkryj angiel-
ska wersje jezykowa kultowej edycji

,Monopoly Krakéw"! Nie czekaj, rzu¢

kostka, wykonaj ruch, dokonaj transakgji
i zbij fortune. Wiek: 8+.

Dystrybutor: REKMAN Sp. z o.0.

»,MONOPOLY KRAKOW”

AMULET ZOSI

Ten magiczny dodatek
doskonale uzupetni
kazdy krélewski strg;.
Dzieki niemu dziew-
azynki moga wygladac
jak ksiezniczka Zosia

i btyszcze¢ w wielkim
stylu. Wiek: 3+.

Dystrybutor: REKMAN Sp. z o.0.

TACTIC

TACTIC

_KOLORIADA”

Wybierz kolor, ktdry twoim zdaniem najbardziej pasuje

do stowa z karty. Ciekawe, jak wielu graczy odgadnie,
jaki byt twoj wybor? Pierwszy zawodnik, ktdry dotrze
do mety, wygrywa! W tej grze liczy sie wyobraznia, ale %
umiejetnosci taktyczne tez beda sprzyjaty zwyciestwu.
240 kart z hastami gwarantuja, Ze ten emocjonujacy
wyscig dla catej rodziny nie bedzie nudny.

Wydawca: TACTIC

TOTEM”

Gracze poruszaja sie po planszy, szukajac prostej
drogi do zwyciestwa. Podczas ruchu moga
zmieniac kolory Scian, by blokowac przeciwni-
kow. Zasady gry sq bardzo proste, ale specjalnie
oznakowane pola sprawiaja, Ze nie jest fatwo
wygrac. Pola zmieniaja swe znaczenie, stad e
kazda rozgrywka z fantastycznymi pionkami-totemami to nowe wyzwanie.

Wydawca: TACTIC

TM TOYS

TM TOYS

BUNCHO BALLOONS

Swietna zabawa na upalne dni w ogrodzie. Napetnij

100 wodnych balonéw Buncho Balloons w ciagu ponizej 60 sekund
i rozpocznij wodng bitwe! Opakowanie zawiera 3 zestawy balonéw
znasadka na kran w 3 kolorach (tacznie 100 szt.). Kazdy balon jest

przymocowany do stomki za pomoca gumki, ktéra po napetnieniu

balondw woda zaciska sie automatycznie na balonie. Wiek 3+.

Dystrybutor: TM TOYS

BANKI FRU BLU

Niezwykte zestawy do tworzenia ogrom-
nych i trwatych baniek mydlanych.

Do zabawy w domu i na $wiezym powie-
trzu. W ofercie dostepne s zestawy:,,0b-
recz’,, Obrecz motylek”i,Sznurek”. Kazdy
zawiera 0,5 litra ptynu do baniek.

Dystrybutor: TM TOYS

RYNEK ZABAWEK
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TREFL

TREFL

SCIENCE4YOU - FABRYKA EKSPLOZJI

Zestaw zawiera az 25 eksperymentéw. Do-
wiedz sie, jak uzyskac fantastyczny fajerwerk
z reakcji chemicznej oraz jak zrobi¢ gazowa
bombe. Naucz sie robi¢ zabawna wybuchowa
torebke oraz dowiedz, w jaki sposéb naktu¢
balon bez przebijania go. Z ksiazeczka zapo-
znasz sie z chemig wybuchéw oraz dowiesz,
jak przebiega reakgja spalania. Wiek: 8+.

Producent: TREFL

GRA ,BOOM BOOM - GDZIE JEST DORY?”

Doskonata zabawa dla fanéw filméw animowanych
Disneya,,Gdzie jest Nemo?”i,Gdzie jest Dory?”.,Boom
Boom”to gra, w ktérg wszyscy graja naraz. Gracze
jednoczesnie staraja sie skompletowac zestawy kart.
W tym celu wymieniaja karty ze swoich stosikow

z czterema kartami na planszy. Gdy gracz skompletuje
stosik — dzwoni dzwonkiem. Zwyciezca zostaje ten, <
ktory jako pierwszy skompletuje swoje stosiki kart. Wiek: 6-+. Liczba graczy: 2-4.

Wydawca: TREFL

WADER-WOZNIAK

WADER-WOZNIAK

FRIENDS ON THE MOVE - TRASA 4,3 M

Trasa dla najmtodszych z serii licencyjnej Friends
on the Move to produkt skierowany do dzieci juz od
1. roku zycia. Unikatowa kolorystyka samochodéw
i elementow konstrukcyjnych oraz zastosowany
system faczen, pozwalajacy na przenoszenie
zZtozonej trasy bez koniecznosci jej demontazu,
sprawia, ze cechy i funkcjonalno$¢ nowego pro-

- duktu s3 z pewnoscig najwigksza zaleta zardwno

dla rodzicow, jak i samych ,uzytkownikéw” zabawki. Produkt wykonany w Polsce
zsolidnych i trwatych elementéw.

Producent: WADER-WOZNIAK

= = ——

TECH TRUCK

W serii Tech Truck na dzieci czeka az

5 maszyn budowlanych, wsréd ktérych
znalazly sie: $mieciarka, tadowarka,
betoniarka, wywrotka oraz walec. Pojazdy
maj 23-29 cm dtugosci, s3 wytrzymate,
starannie wykonane i co wazne — maj3
realistyczny wyglad, przypominajacy
prawdziwe pojazdy. Dodatkowsa atrakgja sq ich ruchome elementy, np. tyzka

w tadowarce, gruszka w betoniarce oraz podnoszony kiper w wywrotce. Produkt
wykonany w Polsce z solidnych i trwatych elementdw.

Producent: WADER-WOZNIAK

BARD

ASTER LI

GRA PLANSZOWA , DR EUREKA”

To zreczno$ciowa gra logiczna dla catej rodziny!
Kazdy z graczy za pomoca fiolek musi tworzy¢
odpowiednie formuty z kolorowych czasteczek

ZESTAW MOTYLEK ZE SPODNICZKA

W sktad zestawu wchodza:
spédniczka z blyszczacego
materiatu i tiulu, skrzydet-

— oczywiscie szybciej niz inni. Sprawdzcie, ka, rézdzka oraz opaska
kto z was jest najbystrzejszym naukowcem z cz6tkami. W ofercie takze
w laboratorium! inne kolory zestawdw.
Wydawca: BARD CENTRUM GIER Producent: ASTER LI
COBI SPIN MASTER
ZESTAW KLOCKOW SMALL ARMY SAMOLOTY AIR HOGS - HYPER DISC
- NORTH AMERICAN P-51C MUSTANG . .
Gigantyczny szybujacy
Z zestawu zbudujesz amerykariski samolot dysk z serii Air Hogs.
mysliwski Mustang z czaséw Il wojny $wiatowej. Nadmuchany ma az 90 cm

Klockowy model idealnie odwzorowuje prawdzi-
wy samolot. Mustang ma chowane podwozie,
otwierang klape kabiny, ruchome lotki na
skrzydfach oraz obracajace sie Smigto. Dodatko-

: 32 wo w komplecie znajduja sie figurka pilota oraz
podstawka do eksponowania modelu. Kolekcja inspiruje zaréwno dzieci,
jaki dorostych do poszerzania wiedzy historycznej. Liczba elementow: 250.

Producent: COBI SA

Srednicy. Mozesz napetni¢
go powietrzem lub helem

i sprawdzi¢, co potrafi.
Rzucaj i réb sztuczki. Mozesz
bawic sie nim na zewnatrz,
jak i wewnatrz pomieszczen.
Dostepny w 4 wzorach.

Dystrybutor: COBI SA
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ZIELONA SOWA ZIELONA SOWA

GRA PLANSZOWA ,,URODZINY TAPPIEGO” »PYTAM | ODPOWIADAM.
ZABAWY PRZEDSZKOLAKA | UCZNIA”

Nauka i zabawa dla dzieci w wieku przedszkolnym

i wezesnoszkolnym. Na potaczonych klipsem kartach
znajduja sie obrazkowe pytania, a na odwrocie — odpo-
wiedzi. Karty sa podzielone na kategorie tematyczne, ale

Inacie wikinga Tappiego? Ma dtuga, ruda brode, lubi
pi¢ goraca czekolade i mieszka w Szepczacym Lesie.

Z okazji swoich urodzin zorganizowat przyjecie dla przy-
jaciét. Aby dotaczy¢ do zabawy, gracze maja za zadanie
odpowiadac na edukacyjne pytania lub wykonac rzne

zadania ruchowe. Zestaw stanowi wyjatkowe i orygi- mozna z nich korzysta¢ dowolnie. Zréznicowany poziom pytan pozwoli zaréwno
nalne potaczenie ksiazki,Tappi i urodzinowe ciasto”z gra planszowa. Sprawdzi sie na sprawdzenie wiedzy, jak i na nauke. Fiszki s3 ponumerowane — jesli z ktéryms
idealnie zaréwno w przypadku fanéw ksiazek, jak i kazdego malucha, ktéry lubi pytaniem dziecko bedzie miato ktopot, mozna zapisa¢ numer i wrdci¢ do niego
Swietng zabawe! przy kolejnej zabawie.
Wydawca: ZIELONA SOWA Wydawca: ZIELONA SOWA
ADRIATIC JOLLYHEAP
TRAKTOR NEW HOLLAND MIEKKIE MAGNETYCZNE KLOCKI JOLLYHEAP

Absolutna nowos¢ i unikalny produkt! Magnetyczne
klocki o 4 ksztattach w bardzo prosty sposdb

tacz3 sie ze soba za pomocg oddziatywania pola
magnetycznego — tworza trojwymiarowe figury

i obiekty o dowolnym ksztafcie oraz rozmiarze.

Producent: JOLLYHEAP

Traktor z serii New Holland umozliwia sterowanie
przednig osig za pomoca kierownicy z tytu maszyny.
Posiada aktywne przednie zawieszenie oraz otwierane
drzwi w kabinie. Kota wykonane s3 z prawdziwej
gumy. Wiek: 3+.

Dystrybutor: TUPIKO

Reklama

sklep.phalanxgames.pl
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ARTSANA

ARTSANA

KONIK RODEO

Konik Chicco to zabawka 3 w 1: bujany
konik, jezdzidetko oraz centrum zabaw
i aktywnosci. Konik uczy tez dziecko
empatii, gtaskany po pysku parska.
Gdy karmimy konika marchewka,
stychac chrupanie. W kapeluszu ukryte
sq kolorowe przyciski.

Dystrybutor: ARTSANA POLAND

ROBOCHICCO

Robot, ktory w kilku prostych ruchach transformuje w sa-
mochéd. Wszelkie czynnosci, ktdre trzeba wykona, aby
przeksztatci¢ zabawke, rozwijaja umiejetnosci manualne
dziecka. RoboChicco posiada dodatkowe funkcje zaréwno
w konfiguracji robot, jak i w konfiguracji samochéd. Za-
bawka dziata na pilota. Sterowanie odbywa sie poprzez
ruchy zabawka. Zabawie towarzysza $wiatta i dZzwieki.

Dystrybutor: ARTSANA POLAND

pes
N

ALEXANDER

ALEXANDER

GRA ,POZNAJ SWIAT”

Edukacyjna gra w dwdch wersjach (dla dzieci mfod-
szych 5+ oraz starszych 8+) wprowadzajaca w $wiat
geografii. Pierwsza wersja, przeznaczona dla dzieci
miodszych, uczy rozpoznawac i zapamietywac ksztatty
oraz pofozenie paristw na kontynentach. Druga wersja,
przeznaczona dla dzieci starszych, pomaga przyswajac
bardziej zaawansowang wiedze geograficzng. Uczy takze
spostrzegawczosci, rozwija pamie¢ i umiejetnos¢ kojarzenia.

Wydawca: ALEXANDER

PUZZLE DLA MALUSZKOW

Puzzle przeznaczone dla najmtodszych
(0d 2. roku zycia). Kazde opakowanie
zawiera 6 wzoréw, ktére sktadaja sie
zr6znej liczhy elementéw (od 2 do 7).
Dzieki temu dziecko stopniowo poznaje
cel i sens zabawy, odkrywajac zasady
taczenia ze soba poszczegdlnych czesci.
Dostepne w 4 wersjach.

Wydawca: ALEXANDER

NORIMPEX

NORIMPEX

FIGURKI ZWIERZAT AFRYKANSKICH

Inakomitej jakosci figurki zwierzat
afrykaniskich: ekologiczne, z czystego
|ateksu, recznie wykonane przez do-
stawce ze Sri Lanki. W ofercie: zyrafa,
hipopotam, gepard, lampart, lew

i nosorozec. Wielko$¢: 35-40 cm.
(ena netto: 29,90 zt.

Dystrybutor: NORIMPEX

MAGICZNA PLASTELINA

To masa, z ktérej mozna ulepic np. piteczke, ktdra bedzie sie |
odbijata jak prawdziwy kauczuk. Magiczna Plastelina nie
wysycha, a po kilku dniach, gdy dziecku znudzi sie kauczuk,
moze j3 rozciagac jak gume do Zucia, robi¢, makaron’, -
a potem znéw piteczke lub innego stworka. Dodatkowo plastelina przyjmuje np.
ksztatt jajka, w ktore jest opakowana. Produkt ten bedzie reklamowany w TV

w kanatach (Nickelodeon, Cartoon Network, JimJam, Carrefour TV i Muzo.FM).

Dystrybutor: NORIMPEX

MIRAGE HOBBY

MIRAGE HOBBY

ORP ,,GROM”, POLSKI NISZCZYCIEL WZ. 38

ORP,,Grom" zostat zaméwiony i zbudowany

w brytyjskiej stoczni J. Samuel White & Co.

Ltd. w Cowes w Wielkiej Brytanii. Stepke pod
okret potozono 17 lipca 1935 r., za$ wodowanie
nastapito 20 lipca 1936 r., a podniesienie bandery
11 maja 1937 r. Kompletny zestaw modelarski

z klejem, farbkami oraz pedzelkiem. Zestaw

w catosci wyprodukowany w Polsce. Sugerowana
cena detaliczna (brutto): 65,00 zt.

Producent: MIRAGE HOBBY

ORP ,WICHER”, POLSKI NISZCZYCIEL WZ. 35

Niszczyciel (kontrtorpedowiec) ORP
Wicher” byt jednym z czterech posiada-
nych przez Polske we wrze$niu okretow
tej klasy, ale jako jedyny wziat udziat

w obronie polskiego wybrzeza. Kompletny
zestaw modelarski z klejem, farbkami oraz
pedzelkiem. Zestaw w catosci wypro-
dukowany w Polsce. Sugerowana cena
detaliczna (brutto): 65,00 zt.

Producent: MIRAGE HOBBY
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HANKY PANKY® HANKY PANKY®

MAGICZNY KAPELUSZ Z KROLICZKIEM MAGIA EMERALD EDITION - 50 SZTUCZEK
- 150 SZTUCZEK

Zostan prawdziwym iluzjonista i wy-
ciagnij krdliczka z kapelusza! Wykonuj
sztuczki z magicznymi pierécieniami
lub rozwin wachlarz trikdw karcianych.
Spraw, by przedmioty pojawiaty sie

i znikaty w twoich rekach oraz wiele,

Magiczny zestaw Emerald
Edition to zbiér niesamowi-
tych trikéw. Doskonata jakos¢
rekwizytéw i krystalicznie
jasne instrukcje umozliwiaja
najmtodszym magikom
wykonywanie naprawde

e

wiele wiecej! niesamowitych sztuczek!
Dystrybutor: CARTAMUNDI POLSKA Dystrybutor: CARTAMUNDI POLSKA
ANEK GODAN

PISTOLET BALLIST BLASTER BALON Z NADRUKIEM ,,GDZIE JEST DORY?”

Autorska kolekcja Moje 1. Urodziny dla chtopca i dziew-
czynki. Papierowe kubeczki, talerzyki, czapeczki pakowane
po 6 szt. oraz dodatkowo w tych samych wzorach girlanda
i drzewko zyczeni (ramka nie jest zawarta w zestawie).
Kolekgja dostepna jest w kolorze rézowym i niebieskim.

W zestawie pistolet i 6 piankowych kulek. Jest ta-
twy w obstudze. Superwyrzutnia strzela bezpiecz-
nymi kulkami na odlegtos¢ 12 m. Podczas strzatu
wydaje dynamiczny huk. Magazynek miesci
komplet zataczonych kulek. Wiek: 6 m+.

Dystrybutor: ANEK — Dystrybutor: GODAN

Reklama

kTo PIERWSZY, TEN LEPSZY

Wesote potworki uwielbiajg smakotyki. W czasie kazdego positku
tylko jeden potworek moze zjes¢ wiasciwe ciasteczko. Ten kto
pierwszy odszuka i zdobedzie 5 smakotykow - wygrywa gre .

* Gra ¢wiczy pamiec, spostrzegawczosc i refleks

* Pozytywne skojarzenia z ulicg Sezamkowq
i Ciasteczkowym Potworkiem

e Animowana instrukcja gry

/i autor Roberto Fraga
& lustracje: lan Fortin

Grupa Wydawnicza Foksal Sp. z o.0. Zapraszamy do naszych partneréw handlowych:

Al 3 Maja 12, 00-391 Warszawa Abro - 03-310 Warszawa, ul. Staniewicka 7, tel. 22/ 819-41-35; Anek - 05-850 Ozaréw Mazowiecki,
Kontakt: Przemystaw Karkosa ul. Poznanska 320, tel. 22/ 721-17-77, Rekman - 53-609 Wroctaw, ul. Fabryczna 14, tel. 71/ 359-46-19; i ’\
tel. kom. 664 031510 Ablex - 60-003 Poznan, ul. Sycowska 48, tel. 61/ 661-62-37; M&Z - 81-571 Gdynia, ul. Chwaszczynska 131B, f

przemyslawkarkosa@gwfoksal.pl tel. 58/ 629-85-89; Euro-Trade - 31-263 Krakéw, ul. tokietka 155, tel. 12/ 61-44-133 FOXGAMES
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EDGARD

EDGARD

ZAGADKI OBRAZKOWE

Ksiazeczka uczy logicznego mysle-
nia i wyciggania wnioskéw, przybli-
za $wiat ludzi i zwierzat, a przede
wszystkim stanowi Swietng
zabawe! Zagadki s zréznicowane
pod wzgledem poziomu trudnosci
— od prostszych po trudniejsze.
Dostosowanym do wieku dzieci
tematom towarzysza kolorowe,
zabawne ilustracje.

Wydawca: EDGARD

SERIA 100 ZABAW

Wyjatkowe zestawy rozwijajacych
zadan dla starszakéw, ktdre pozwa-
aja rozwinac spostrzegawczosc,
koncentracje, myslenie logiczne, ale
przede wszystkim wciggna dzieci -
w niekoiczaca sie zabawe. 100 zabaw umieszczono na dwustronnych, zmywal-
nych kartach, po ktérych mozna pisa¢ dotaczonym do zestawu suchoscieralnym
mazakiem. W sktad serii wchodza: 100 zabaw z lisem Fisem (5-6 lat), 100 zabaw
z koparka Barbarka (5-6 lat), Koncentracja 100 zabaw z detektywem Motywem
(6-9 lat), a takze Spostrzegawczos¢ z kameleonem Leonem.

Wydawca: EDGARD

SES

SES

FROZEN - KORALIKOWE PRASOWANKI

Zestaw zawiera unikalng mieszanke koralikéw

i specjalne podkfadki, ktore mozna wykorzy-
sta¢, aby wykonac Anne, Else, Olafa i niezynki.
Nalezy umiesci¢ koraliki na podktadce i poprosi¢
osobe dorosta, aby przez zataczony pergamin
przeprasowata utozony obrazek. Koraliki pod
wptywem ciepta potacza sie ze soba.

Dystrybutor: LOGIS

DORY - OBRAZY DO MALOWANIA W KAPIELI

W zestawie piankowe obrazki ze specjal-
nymi kredkami, ktorymi mozesz malowa¢
podczas kapieli. Kolorowanki s3 fatwe do
(zyszczenia, wiec mozna pokolorowac je
wiele razy. Kredkami rdwniez malujemy po
ptytkach, a zmy¢ mozna je rdwnie tatwo za
pomoca wody i gabki.

Dystrybutor: LOGIS

MERX LIMITED

ADDO

PIASEK KINETYCZNY - SAND SPIRIT

Odkryj przyjemnos¢ tworzenia wspaniatych -
zwierzatek, ksztattéw i budowli z piasku. S 7
Specjalne foremki pozwola wyczarowac Twoje =
ulubione zwierzatka z kolorowego piasku,, =
a wielofunkcyjna tacka sprawi, ze zabawa \
bedzie jeszcze przyjemniejsza. Zawartos¢:
3 opakowania piasku kinetycznego po 300 g,
8 foremek w ksztatcie zwierzatek, 2 narzedzia do zabawy piaskiem, 1 tacka.

Dystrybutor: RUSSELL

STORM BLASTERS

Huraganowy wojownik to wystrza-
towy pistolet na wode

0 10-cio metrowym zasiegu
strumienia wody i 2-litrowa
pojemnoscia zbiornika. Z pewnoscia
zachwyci kazdego mtodego eksper-
ta wodnej broni. Wystarczy nacisna¢
na spust i przeciwnicy nie maja zadnych szans!

Dystrybutor: RUSSELL

POLESIE

POLESIE

JEZDZIK MOTORBAJK

Jezdzik ma szerokie kofa, utatwiajace maluchowi
utrzymanie réwnowagi. Niezhyt szerokie siedzenie
zapewnia komfort podczas siedzenia. Na kierow-
nicy znajduje sie przycisk, po nacisnieciu ktérego
stychac dzwiek. Wiek: odpowiedni dla dzieci

w wieku 1-4 lata. Cena: 81,63 zt.

Producent: POLESIE

VOLVO SAMOCHOD-HOLOWNIK + WALEC

W serii Volvo znajdziemy rézne samochody
specjalne: straz pozarna, dZzwig, samochdd

z plandeka, holownik, samochdd z burtami. Sa-
mochéd-holownik ma dtugos¢ 74 cm, a walec
48,5 cm. Wspaniaty zestaw do zabawy w domu
i na zewnatrz. Wiek: 1+. Cena: 58,92 zt.

Producent: POLESIE
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Gry planszowe
od 2 Pionkéw

~Jesli macie w domu dzieciaki, ktérych marzeniem jest
posiadanie wlasnego zwierzatka i opiekowanie sie nim,
to Wesota Farma na pewno wam sie spodobal”

~Uczy odpowiedzialnosci za zwierzeta.
Nienakarmione sg smutne.”

.ozybka, dynamiczna, emocjonujaca,
w dodatku z mysleniem i planowaniem”

Blyskotliwa gra dla calej rodziny.
Zostar najsprytniejszym ninjal

Szalona gra imprezowa
przez wielu poréwnywana
z klasycznym Jungle Speed.

Gra zreczno$ciowa dla catej
. rodziny! Jak najszybciej zbuduj
& o cud swiata z wtasnych dloni!

Przebdj Bruno Faiduttiego,

w ktorym jak najszybciej

musimy zliczy¢ odpowiednie
ierzaki na $ciankach kosci!



B Bl OGOSFERA

5 stanowczych ,NIE”
Drzy Wspotpracy

z blogeram

Niektorzy odnosza spektakularny sukces, innym sie tylko
udaje, sa i tacy, ktorzy robig to troche z przypadku, jakby
nasitei... klops. O czy mowa? O tworzeniu kampanii '

promocyjnych z udziatem blogerow.

wirtualnym $wiecie nasyconym przekazami marke-
W tingowymi lubimy, kiedy jest kreatywnie. Z pewno-

$cig jest niewielu internautéw, na ktérych wrazenie
robig wyskakujace jak krolik z kapelusza pop-upy, a nawet
brandowane tapety w portalach. Aby sie zaangazowa¢, po-
trzebujemy czego$ wigcej — czego$, co dostarczy emocji, no-
wych informacji albo po prostu przyjemnych doznan este-
tycznych — wowczas reklama nie jest juz tylko niechcianym
przekazem promocyjnym, ale trescia, po ktéra chetnie sie-
gamy. Dlatego tak duza popularnoscia cieszy si¢ wspotpraca
z blogerami - to ludzie, ktérzy (przynajmniej w wigkszosci)
kieruja si¢ pasja, naturalnoscia, uchylajg drzwi do swojego
zycia, a my z checig zagladamy przez te szpare.

Na to, ze warto, mamy kilka przykladéw, takich jak mar-
ka Tefal i kreatywna kampania edukacyjna promujaca Ge-
nerator Pary czy kuchnia Lidla, w ktérej blogerzy popisywa-
li si¢ swoimi umiejetno$ciami kulinarnymi.

W bardzo umiejetny sposob do aktywnosci promocyj-
nych blogeréw angazuje wloska marka Chicco, produkujaca
wozki, foteliki, zabawki oraz akcesoria dla dzieci. Efektem
wspolpracy jest np. kampania bozonarodzeniowa, w ra-
mach ktdrej cztery blogerki przygotowaly filmiki bozonaro-
dzeniowe pokazujace w pickny sposob magie $wiat, delikat-
nie osadzajac w tej aranzacji zabawki Chicco.

Dlaczego kampania si¢ udala? Zaangazowane zostaly
blogerki posiadajace dzieci w réznym wieku, co nasycito
portfolio zabawek, jakie oferuje Chicco. Kazda z nich two-
rzy pigckne materialy graficzne i daje na swoim blogu co$
wyjatkowego - niszowe przedstawienie mody dzieciecej
przez Vivi i Oli (blogerke, ktéra ostatnio zastyneta wspot-
praca z siostrami Kardashian) czy DIY i pomysty na fadny
dom oraz spelnienie siebie od Lady of the House.

Materialy tworzone przez blogeréw spinaly dedykowa-
ny serwis Gwiazdka z Chicco z kalendarzem adwentowym
i poradami oraz angazujaca komunikacja na FB - dzie-
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Anna Wrzesinska,

w Grupie Unity

jest odpowiedzialna
za przygotowywanie
strategii dla
kluczowych
klientow, m.in.
T-Mobile, Auchan,
Dekoral. Specjalizuje
sie w projektowaniu
i obstudze akgji
eventowych

oraz kampanii
marketingowych
wykorzystujacych
zroznicowane
kanaty.

ki temu powstala kompleksowa kampania
z krzyzujacymi sie kanalami komunikacji.
Chicco wspétpracuje z blogerami nie tylko
w ramach duzych akcji, ale réwniez mniej-
szych promocji konkretnych produktéw. To
bez watpienia ciekawe, cieszace si¢ duzg po-
pularnoscia przykltady. Okrutna prawda jest
jednak taka, ze wigkszo$¢ tworzonych przy
wspolpracy z blogerami kampanii prze-
chodzi bez echa i nie zostaje zapamigtana,
a cze$¢ z nich po prostu konczy si¢ kleska.
Co robi¢, a wlasciwie czego nie robi¢, by
unikna¢ tego ostatniego?

1. NIE MASZ PRECYZYJNEGO CELU?
ZATRZYMAJ SIE | GO ZNAJDZ!

Wezmy jakiego$ blogera! — powiedziat ocho-
Czo prezes.

Ale po co? - zapytala pracownica dzialu
marketingu.

Bo to teraz takie modne, internety to lu-
big, to musi sie udac!

Za tym dos¢ kuriozalnym dialogiem
kryje si¢ wielka prawda. Projektujac strate-
gie promocji marki lub produktu, okreslasz
cele, tworzysz koncept kreatywny i dobie-
rasz odpowiednie kanaly do jego realizacji.
Na koniec warto jednak przej$¢ ten proces
od konca i zastanowic sig, czy aby na pewno
wybrane kanaty pomoga te cele zrealizowac.

Dlaczego jako kanal komunikacji wybie-
rasz blogi? Jezeli dlatego, ze chcesz dotrze¢
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ze swoim komunikatem do wyselekcjonowanej grupy (blo-
ger jest autorytetem w dziedzinie, w ktdrej plasuje si¢ twoj
produkt) — ma to sens. Jezeli jednak widzisz onie$mielajace
statystyki bloga i zakladasz, ze przy takiej masie ludzi na
pewno znajdzie si¢ ktos, kto zainteresuje si¢ twoim produk-
tem, mozesz by¢ w bledzie i przepali¢ budzet na kampanie.

2. NIE LICZ NA TO, ZE ZWRACAJAC SIE DO BLOGERA,
SPADASZ MU Z NIEBA.

»Mam propozycje. Zrobisz recenzje naszych artykutow
i jaki$ konkurs na FB. W zamian oferujemy zestaw naszych
produktéw, no i wiesz, to zawsze sposob na promocje dla
ciebie, bo w koncu pojawisz sie¢ w kontekscie naszej marki”
Bloger poswieca duzo czasu i energii na tworzenie tre-
$ci — pojawiajace si¢ na blogach zdjecia coraz czgsciej przy-
pominaja kadry z reklam czy filméw. Odnalezienie przez
czytelnikéw bloga oraz przywigzanie do niego to réwniez
czasochfonny proces, zwlaszcza ze konkurencja jest ogrom-
na. Tworzenie bloga to zatem inwestycja — nim stanie si¢ on
warto$ciowa marka, jego autor musi wlozy¢ ogrom pracy,
czasu, a takze pieniedzy, aby wygladal i dziatal prawidlowo.
A czy panstwa klient oddalby swoja marke za bezcen?
Dobrze wiadomo, ze jest to pytanie retoryczne. Nie ocze-
kujmy wigc tego od blogera. Wspdlpraca z nim jest czescig
bardziej lub mniej profesjonalnie tworzonej kampanii. Za-
chowajmy profesjonalizm i traktujmy blogera jak partnera,
proponujac mu uczciwe rozliczenia za prace i pamigtajac,
ze nie zawsze bedzie chcial rozliczy¢ si¢ w barterze. Wigk-
szo$¢ blogerow tego nie lubi, szczegélnie jesli blog jest ich
zrédlem utrzymania. Nawet jedli panistwa produkty umilaja
zycie, raczej nikt nie optaci nimi rachunkéw. Nie oznacza
to, Ze nie ma wyjatkow zaréwno wéréd autoréw blogow, jak
i... kampanii. Ogrzanie si¢ w blasku wybranych marek jest
czasem wiekszg korzyscig niz wysokie wynagrodzenie.

3. NIE MOW BLOGEROWI, CO MA ROBIC - POWIEDZ,
JAKIEGO EFEKTU OCZEKUJESZ.

(Dobry) Bloger to cztowiek twdrczy i kreatywny - potrafi
pisa¢, robi¢ zdjecia, a nawet kreci¢ filmy. Zamiast wysyla¢
mu gotowy scenariusz dzialan, pozwdl mu si¢ wykazac i ro-
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bi¢ to, w czym jest dobry, a nawet lepszy od ciebie. Zaufaj mu, w koncu to ty
z jakiego$ powodu chcesz znalez¢ si¢ na jego blogu.

Na poczatku wspdlpracy omoéw szczegélowo twoje oczekiwania. Skoro
wchodzicie w uklad partnerski, a nawet biznesowy, masz do tego prawo. Ob-
ligatoryjnie przedstaw brief z celami akcji, efektami, na jakie liczysz, i ele-
mentami, ktére koniecznie chcesz w niej zawrze¢, aby na pewno dobrze ro-
zumial, w czym ma wzig¢ udzial i wspotpraca przebiegala bez niedomdwien
oraz przykrych maili zaczynajacych sie od stéw ,,Myslalem, ze si¢ zrozumie-
lismy...”.

Pamigetaj, ze bloger zna swoich czytelnikow, wie, co lubig, i na pewno be-
dzie chciat sprosta¢ ich oczekiwaniom. Jedli postawisz przed nim zadanie,
bedzie duzo myslal o twoim produkcie i w konicu stanie mu si¢ on bliski.
Dzigki temu efekt jego prac bedzie lepszy, ciekawszy, moze bardziej zaskaku-
jacy - pamietaj, wlasnie dlatego chcesz dziala¢ na blogach.

4. NIE SIEDZ W PUDELKU.

Chcesz promowa¢ smartfona? Twdj proces myslowy prezentuje si¢ nastepu-
jaco: telefon - technologia - blog o nowych technologiach - mamy to! Po
czg$ci masz racje, ale moze jednak warto sprobowac inaczej?

Jesli twdj telefon ma ciekawy design, sprobuj promowa¢ go na blogu mo-
dowym. Jest szansa, ze sprzet zdobedzie wieksze uznanie wsrod fashionistek
niz fanéw technologii, ktérzy z czysta przyjemnoscia oddadza si¢ poszukiwa-
niu jego wad. Jesli masz ciekawa zabawke - zdalnie sterowany samochodzik,
moze warto sprobowac u taty fascynujacego si¢ motoryzacja? Przeciez jego
blog czytajg inni ojcowe, ktorzy nigdy nie spotkali si¢ z pojeciem ,,blogi pa-
rentingowe”.

Promocja na blogach, ktore wydaja sie nieoczywiste, moze lepiej wyrdznicé
twdj produkt i zacheci¢ do wyprobowania go. Pamigtaj, jesli chcesz eksploro-
waé nowe lady, réb to z gtowa. Nie chodzi tylko o to, Zeby zrobi¢ inaczej, ale
przede wszystkim o to, by twoje dziatanie przyniosto efekty. Szukaj blogéw,
ktére mimo tego, Ze nie sa oczywiste pod wzgledem tematycznym, agreguja
grupe docelowa twoich dziatan.

5. NIE WYBIERAJ BLOGERA, KTORY SPRZEDA WEASNA MATKE.

Blog jest tadny, kolorowy, peten fajnych zdje¢, a sam bloger lub blogerka row-
niez calkiem stusznej urody. Wertujesz wpisy i widzisz kreatywng kampanie
promujaca czajnik, hotel w Leborku, klocki i kremy przeciwzmarszczkowe.
Bloger z mozolem wypracowuje swoja pozycje, kokietuje reklamodawcéw,
w koncu udaje mu si¢ wybi¢ i zaczyna by¢ ,,pozadany” na rynku.

Niestety, zdarza sie, ze sukces uderza mu do gtowy, bloger odcina kupony
i powoli staje sie znany z tego, ze jest znany. Wysokie zasiegi nadal pojawiaja
sie w statystykach, ale pasja i nieszablonowe, przemyslane teksty gdzies gina
w cieniu kolejnych wpiséw komercyjnych. Czy na pewno chcesz zwigza¢ sie
z kims§, kto zmienia partneréow jak rekawiczki? A moze lepiej znalez¢ kogos
skromniejszego, wiarygodnego, kto wcigz tworzy z pasja i twoja reklama nie
bedzie tylko kolejng komercyjng przygoda? Przede wszystkim spdjrz jeszcze
raz na cele swojej kampanii i zastanow sig, czy uda ci si¢ je osiagnaé, wspot-
pracujac z blogerem, ktory z catego serca poleca... wszystko.

Realizacja dzialan promocyjnych z blogerami to wyzwanie, ale i ciekawa
przygoda, ktéra moze okaza¢ si¢ doskonalg formg nieoczywistej promocji
i ciekawej komunikacji marki z uzytkownikiem. Jednak aby tak sie stalo, na-
lezy stworzy¢ przemyslang strategie i unika¢ bledéw, ktore moga ja spali¢
jeszcze w boksie startowym.
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Figurki kolekcjonerskie

Mate obiekty
westchnien:

Sa lekkie, poreczne i z tatwoscia mozna z nich zbudowac wymarzony $wiat.
Rados¢, jaka sprawia kazda nowa figurka w kolekgji, jest bezcenna.

Nazwa Lego AxI Saszetki Masza Figurki pitkarzy reprezentacji Polski
Niepokonany Axl nieustannie jest gtodny! Teraz Figurki kolekcjonerskie Masza na licencji popularnego | W ofercie cata druzyna: Robert Lewandowski, Wojciech
ten rycerz wagi ciezkiej nie moze sie doczekac, aby serialu animowanego,,Masza i NiedZwiedz” Szczesny, Sebastian Mila, Jakub Bfaszczykowski, tukasz
skonsumowac Jestro i jego lawowe potwory. zapakowane w torebke — niespodzianke. Do wyboru Fabianiski, tukasz Piszczek, Arkadiusz Milik, Grzegorz
Na poczatek przekaska: zamachnij sie gigantycznymi 12 réznych kreacji Maszy. Wysokos¢: 5-6 cm. Krychowiak, Kamil Glik, Maciej Rybus, Kamil Grosicki,

Opis piesciami i utoruj sobie droge do samego centrum Krzysztof Maczyniski, Jakub Wawrzyniak, tukasz
akgji! Nastepnie wykoricz wrogow, przyciagajac ich Szukata. Zestaw zawiera: figurke pitkarza, pitke oraz
magnetyczng patka, lub posiekaj wirujacymi ostrzami. przewodnik kolekcjonerski. Kazda figurka posiada
magnes. Naci$nij pitkarza — pitka odskoczy. Ztap ja
kolejnym pitkarzem!
Wiek 8+ 3+ 3+
Producent/ Lego/Rekman Simba Toys/Simba Toys Polska TM Toys
dystrybutor
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Figurki kolekcjonerskie

Nazwa

Figurki Maly Ksiaze i Lis

Papo - Ryczacy lew

Zwierzogrod

Filly Stars

Firma Hape stworzyta serie pieknych

i precyzyjnie wykonanych figurek postaci
opartych na filmie kinowym ,Maty
Ksigze”.

Kolekcjonerska figurka marki Papo
przedstawia Iwa — kréla dzungli. Figurka
jest bardzo szczegétowo wykoriczona

i recznie malowana.

Dwaj bohaterowie przeboju Disneya: Nick
Bajer — zyjacy z drobnych przekretow
cwany lis, i Judy Hops — pierwszy

w historii krélik zatrudniony w policj,
facza sity, by rozwiazac pewng kryminalna
zagadke. Figurki s wierng kopia

Na kolekcje w saszetkach skfadaja sie
22 koniki, w tym 12 uosabiajacych znaki
Zodiaku. Kazdy konik wykoniczony jest
miekkim flokiem, ma przepiekny rdg,
skrzydta z brokatem oraz zfotg korone

z krysztatkiem Swarovskiego! Zawartos¢

Opis bohateréw bajki. saszetki: figurka Filly Stars, karta
kolekcjonerska, ulotka.
Wiek 3+ 3+ 3+ 3+
Producent/ Hape/Toy Planet Papo/Russell Tomy/M&Z Epee/Epee Polska
dystrybutor
Nazwa Sylvanian Famlll'es Tuxedo DigiDinos Figurki Collecta 75113 Rey
Cat Family
Tymoteusz jest cichy, godny zaufania Dinozaury, ktdre potrafia $piewac Kolekcja obejmuje ponad 553 gatunki Ta mocna i solidna figurka ma pustynny
i przywiazany do rodziny. Jego zona i porykiwac na 55 sposobow, a nawet zwierzat podzielone na 9 kategorii ubidr z prawdziwej tkaniny, laske, pistolet
Martyna to osébka wesofa i ruchliwa, tanczyc! Do wyboru 6 zabawnych i 4 grupy cenowe oraz figurki deluxe i funkcje bojowych ruchéw ramionami.
podazajaca za najnowsza moda. Na Lidii | zwierzakow: Apollo, Troy, Terry, Simon, i akcesoria. S wsrdd nich zwierzeta Idealna do rozgrywania dynamicznych
mozna polegac, jest tez dobra w sporcie. | Skye i Max. Kazdy dinus posiada lesne, dzikie, morskie, insekty, zwierzeta | scen walki z sitami Nowego Porzadku!
Obi Mimo ze rozni sie charakterem od swojej | indywidualny charakter, wszystkie taczy | domowe, psy i koty, piekne konie oraz
PIS | blizniaczki Agnieszki, siostry uwielbiaja | mitos¢ do muzyki. Zwierzaki réwnie dinozaury. Figurki cechuja wysoka jakos¢
wspdlne zakupy. Agnieszka jest wesota chetnie $piewaja solo, jak i w chorze. wykonania, wiernie oddany ksztatt i kolor
ifadna, tak jak jej mama. Jezeli chcesz poznac egzotyczny jezyk, zwierzecia oraz konkurencyjna cena.
w jakim sie ze soba porozumiewaja,
klasnij w rece i co$ powiedz — dinozaur
powtdrzy to w jezyku dino!
Wiek 3+ 3+ 3+ 7-14 lat
Producent/
dystrybutor Epoch Dumel (ollecta/Dante Lego/Lego Polska
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Karty kolekcjonerskie

Od ziarnka do ziarnka. . .

Nie przejdzie obok nich obojetnie zaden mitosnik kart. Cata magia polega na tym, by zdoby¢
te, ktorych jeszcze brakuje w domowej kolekg;jil

DANTE
3 PANINI s

PANINI FIFA 365 : Q

ADRENALYN XL™ -

Na kartach kolekcjonerskich Panini \

znajduja sie wszystkie najlepsze N

Swiatowe zespoty i kluby — w tym R CARTAMUNDI

z Europy, obu Ameryk i Azji, oraz A

najwieksze gwiazdy futbolu miedzynarodowego. Y KARTY DO GRY

Nowa kolekcja obejmuje wieksza liczbe zawodnikéw & - ~TRUMPS”

oraz informacji o nich, a takze karty specjalne ze P Poznaj statystyki pitkarzy polskiej reprezentacji
Swiatowymi gwiazdami. Nowa grafika zachwyci e i rozegraj mecz. Krzyknij,Mecz!” i dowiedz sie, czy
kazdego kolekcjonera, a rzadko wystepujace TACTIC wybrana przez ciebie kategoria pobita przeciwnika.
karty z najwyzszymi wartosciami punktacji oraz Popularny kwartet i gra,, Trumps” pozwol3 ci nie
z podpisami pitkarzy z pewnoscig sprawia, ze emoge ~ KARTY DO GRY ,TY BEANIE BOOS” tylko lepiej pozna¢ ulubionych zawodnikdw, ale
zwiazane z zebraniem ich wszystkich beda jeszcze Teraz mozna zagra¢ w dowolng gre karciang w towa-  tez dostarcza wielu pitkarskich emocji. Wydawca:
wieksze! Wiek: 3+. Producent: Panini. rzystwie postaci ze Swiata TY. Cartamundi Polska Sp. z o.0.
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B PORADNIK HANDLOWCA

Jak kupowac tan

W
techniki

intereséw. Oznacza to, ze nie tylko negocjujemy wa-

runki oplacalnych dla nas kontraktow, ale takze wy-
bor miejsca na wakacyjny wyjazd z rodzing czy dobor filmu
w kinie. Nabywajac umiejetnosci negocjacyjnych, bedziemy
potrafili wykorzysta¢ je na kazdej plaszczyznie podejmo-
wania wspdlnych decyzji. Nas natomiast interesuja nego-
cjacje cenowe, czyli to, jakie techniki i argumenty pomoga
nam uzyska¢ dodatkowe rabaty lub zwigksza warto$¢/liczbe
transakcji.

N egocjacje sa wynikiem powstawania tzw. konfliktu

TEORIA
Zanim przejdziemy do praktycznych przykladéw technik,
ktére z powodzeniem mozemy stosowaé podczas negocja-
cji, zastanoéwmy sie, czym one tak naprawde sa i z jakich
narzedzi mozemy dzieki nim korzystaé. Jak juz zostalo
wspomniane we wstepie, negocjacje to proces, ktory wy-
nika z konfliktu intereséw. Muszg mie¢ one w takim razie
przynajmniej dwie sporne strony, a celem jest przekonanie
pozostatych do zmiany ich zdania i zaakceptowania naszej
postawy w rozmowach. Podstawowymi narzedziami pod-
€zas negocjacji sg zatem:

« argumentacja - rzeczowe przedstawienie korzysci wyni-
kajacych z poparcia naszego zdania,

o analiza — wspdlny przeglad i poréwnanie mozliwych roz-
wigzan,

o perswazja — sposoby przekonywania do swoich racji oraz
wywierania wplywu (szerzej o tym zjawisku w dalszej
czgsci artykutu).

Na pierwszy rzut oka wida¢, na czym bedziemy bazowa¢
podczas negocjacji - sa to fakty i liczby. Oczywiscie waz-
nym etapem jest takze m.in. przygotowanie si¢ do rozmoéw,
w miare mozliwosci uzyskanie informacji na temat drugiej
strony - z kim bedziemy negocjowaé, jakim jest czlowie-
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ecej? Podstawowe
negocjacyjne

Negocjacje to proces, ktory wkrada sie do naszego
zycia od dawna. Choc obecnie sg kojarzone gtownie
z biznesem, rozmowami handlowymi itp., to maja
miejsce w kazdej sferze — prywatnej i zawodowe;.

<)

kiem i jakimi warto$ciami si¢ kieruje. Nie zawsze jest to jednak mozliwe
i wykracza poza gléwna teze tego tekstu — porzucamy wigc watek.

PRAKTYKA

Przyjrzyjmy sie teraz kilku podstawowym technikom negocjacyjnym. Pa-
mietajmy jednak, ze ich skuteczno$¢ zalezy nie tylko od oponenta i jego
zalozen, ale réwniez od fazy negocjacyjnej. Nie wszystkie techniki mozemy
bowiem wykorzysta¢ na poczatku lub pod koniec rozméw. Nie przedluzajac,
przyjrzyjmy si¢ pierwszemu przykladowi, ktory potwierdzi wczesniejsze za-
tozenia.

BALON PROBNY

Jest to technika, ktdrej gtéwnym celem jest zorientowanie si¢ w minimalnych
oczekiwaniach drugiej strony. Ze wzgledu na badanie zalozen rozmdwcy jest
stosowana jedynie we wczesnej fazie negocjacji. W praktyce polega na przed-
stawieniu mocno zawyzonej, wrecz niedorzecznej propozycji, ktora jest nie
do zaakceptowania dla oponenta. W efekcie dzieki reakcji przeciwnika pozy-
skamy informacje dotyczace jego preferencji. Dodatkowo technika ta moze
spowodowa¢ zmiane poczatkowych zatozen i sktoni¢ do wigkszych ustepstw.

Przyktad: Podczas negocjowania cen z kontrahentem
zainteresowanym kupnem naszego produktu po rozpoczeciu

negocjacji sktadamy oferte z ceng znacznie przekraczajaca
nasze oczekiwania - nastepnie czekamy na reakcje.

SKUBANIE

Te metode¢ negocjacyjna wykorzystuje sie przede wszystkim podczas konczenia
rozmoéw, kiedy to jesteSmy przekonani o osiggnieciu konsensusu. W momen-
cie, kiedy druga strona zaczyna si¢ rozluznia¢, majac swiadomos¢ zblizajacego
sie konica rozmow, przedstawiamy dodatkowe zadanie niewielkiego ustepstwa.
Konieczna jest w tym wypadku obserwacja zmeczenia przeciwnika. W mo-
mencie, kiedy jest przekonany o zblizajacej si¢ finalizacji negocjacji i chce jak
najszybciej zakonczy¢ spotkanie, wtedy bedzie najbardziej skory do interesu-
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jacych nas ustepstw. Skutecznos¢ w tym wypadku zalezy jednak od
naszych zadan - im mniejszego ustepstwa oczekujemy, tym wigksza
szansa na pozytywna reakgcje.

Przyktad: Kiedy podstawowe zatozenia cenowe
negocjacji sa juz omowione i rozmowy zmierzajg do
konca, popros o dostarczenie towarow we wskazane

miejsce i w okreslonym czasie. Taka drobna korzysc
utatwi w duzej mierze logistyke zwigzana z podpisana
umowa.

POZORNE USTEPSTWO

Z tej techniki mozemy skorzysta¢ w dowolnym momencie negocja-
cji podczas stawiania swoich oczekiwan. Definiujac ustepstwa, jakie
spodziewamy si¢ otrzymac ze strony drugiego negocjatora, sami obie-
cujemy przyszle korzysci — tym razem blizej nieokreslone w czasie.
Istnieje mozliwos¢, ze przeciwnik stworzy sobie te wizje w glowie
i zgodzi si¢ na nie. Musimy by¢ jednak przygotowani, ze moze chcie¢
ich sprecyzowania (szczegdlnie gdy przedstawimy kosztowne z jego
punktu widzenia zgdanie).

Przyktad: W trakcie negocjowania cen towardw ze
strong przeciwng prosimy o 10-procentowy upust.
W ramach rewanzu proponujemy przeprowadzenie

kampanii reklamowej, ktéra z pewnoscia zwiekszy
sprzedaz, a co za tym idzie - nasze przyszte
Zamowienia.

PERSWAZJA | WYWIERANIE WPLYWU

Perswazja (umiejetno$¢ przekonywania do swoich racji) ma kilka
$ciezek. Jedna z nich jest droga opisana do tej pory - racjonalne argu-
menty i analiza rozwigzan. Druga, o ktdrej chce opowiedzie¢, to Sciez-
ka bazujaca na technikach wywierania wplywu. Koncentruje si¢ ona
na wiedzy naukowej o psychologii cztowieka, a co za tym idzie — me-
chanizmach podejmowania przez niego decyzji. Podstawg wszystkich
teorii perswazyjnych sa potwierdzone badania wzorcéw zachowan
i reakcji. W efekcie podczas negocjacji mozemy wykorzysta¢ niedo-
skonatos¢ ludzkiego umystu. Przyjrzyjmy si¢ zatem kilku podstawo-
wym zalozeniom perswazyjnym.

LUBIENIE | SYMPATIA

Trudno si¢ nie zgodzi¢, ze chetniej stuchamy oséb zyczliwych i mi-
tych dla nas. W konsekwencji fatwiej si¢ z nimi zgadzamy i jestesmy
skorzy do wiekszych ustepstw. Mozemy to wykorzysta¢ takze podczas
negocjacji, ktére w tym wypadku we wczesnej fazie bazowalyby na
pochlebstwach i komplementach wspdinegocjatora.

WZAJEMNOSC

Podobnie jak przy poprzednim zalozeniu - ludzie chetniej godza sie
na przedstawione warunki, jezeli druga strona wczesniej sama do-
konata pewnego ustepstwa lub wyswiadczyla przystuge. W tym wy-
padku strategia przebiegu negocjacji bazowalaby na wczesnym bu-
dowaniu dobrych relacji i zaplanowaniu drobnych ustepstw tak, aby
w kolejnym kroku oczekiwac jeszcze wigkszych przystug od naszego
rozmowcy.

RYNEK ZABAWEK

PORADNIK HANDLOWCA .

Sz1uka
Perswaziji

Szruka Perswazi

Scenka 1- Gracz A
Opis sytuacji:

,Sztuka perswazji” - gra rozwijajaca umiejetnosci wykorzystywania
technik wywierania wptywu

SPOLECZNY DOWOD StUSZNOSCI

Jako ludzie mamy sklonnos¢ do zgadzania si¢ z osobami bedacy-
mi dla nas autorytetem. Rowniez jesli mamy powigzania z grupami
spotecznymi, to jesteSmy przychylni opinii wigkszosci ich czlonkow.
W praktyce oznacza to, ze dajemy wiekszy postuch osobom waznym
oraz sprawom popieranym przez duzg liczbe ludzi. Ten fakt réwniez
mozemy wykorzystaé, pokazujac osoby podobne do nas i korzystajace
z naszych produktéw lub prezentujac opini¢ powigzanych grup spo-
tecznych.

ZBIERAJMY DOSWIADCZENIA

Istnieje wiele technik negocjacyjnych oraz teorii perswazyjnych. Nie
ze wszystkich trzeba korzysta¢, ale warto je zna¢, aby nie pasc¢ ich ofia-
ra. Najlepsza metodg edukacyjna zawsze byto praktyczne wykorzysta-
nie zdobytej wiedzy i réwniez w tym wypadku serdecznie zachecam
wszystkich do nauki. Prébujmy nie tylko stosowa¢ opisane techniki,
ale takze definiowa¢ zachowania przeciwnikéw oraz przewidywac
reakcje i konsekwencje prowadzonych rozméw. Wraz z do$wiadcze-
niem przelozy si¢ to na rentowno$¢ naszych przedsiewziec.

Maciej Odrowaz-Kietlinski, specjalista ds. marketingu
w firmie SHtraining (www.shtraining.pl)
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B FIRMA

Marketing
na szostke

Ata to firma, ktéra z czystym sumieniem mozna
wskazac jako przyktad do nasladowania, jesli chodzi
o dostrzeganie potrzeb klientéw - ba, a nawet ich

wyprzedzanie. I[dealnym sposobem na zdobycie ich uwagi sa natomiast zawody modeli RC,
w tym 4. edycja Rajdowego Lata w Miescie, ktora juz 23 lipca rozpoczyna sie w warszawskim
centrum handlowym Blue City. Atrakcjg sama w sobie jest tez szkotka, w ktorej mtodzi adepci
zaczynaja swoja przygode z RC od samodzielnego ztoZzenia modelu, po czym nastepuje faza

zaawansowanych testow”. ..

iedy mali klienci wyrastaja z autek
KBrudera, pojawia si¢ luka, ktérg ich

rodzice staraja si¢ jak najszybciej za-
pelni¢ réwnie wartosciowa, doskonalej ja-
kosci zabawka rozwijajaca dziecko na wie-
lu plaszczyznach. W ten sposob trafiaja na
jedyne w swoim rodzaju ,zdalnie sterowane
Brudery” Double Eagle, ktére sg idealne do
rozpoczecia przygody z modelami RC. - Sg
wsrdd nich fantastyczne koparki, fadowarki,
walce drogowe, wozki widlowe, $mieciarki
oraz wozy strazy pozarnej. Oferta produk-
tow powigksza si¢ wraz z grupg uzytkowni-
koéw, ktérzy bardzo sobie chwalg ich wybdr
- mo6wi Niko Triandafilidis, prezes zarzadu
firmy Ata Sp. z 0.0. - I tak w ciggu kilku lat
na rynku pojawity si¢ modele oraz elementy
tuningowe wykonane z i$cie kosmicznych

materialdéw. Mam na mys$li m.in. czedci
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Kazde chetne dziecko, ktore
w wakacje zostato w miescie,
otrzyma od nas dwie
catkowicie darmowe lekcje
na torze RC.

Niko Triandafilidis

z kevlaru, karbonu oraz superwytrzymatych
stopow aluminium. Zmienita si¢ réwniez
elektronika, proste baterie niklowo-kadmo-
we zostaly zastapione litowo-polimerowymi
o duzo wigkszej wydajnosci, a pradozerne
silniki szczotkowe wypieraja coraz czesciej
mocne i oszczedne zestawy bezszczotko-
we. Jest to sytuacja korzystna zaréwno dla
producentow, ktoérzy dzigki temu moga caly
czas ulepsza¢ poszczegdlne elementy, jak
i dla mtodych uzytkownikéw - od najmlod-
szych lat majacych kontakt z materiatami,
ktére w przysztosci znajda zastosowanie
w szerokiej sferze zycia codziennego - pod-
kregla Niko Triandafilidis.

KLIENCI POTRAFIA GLOSNO SZEPTAC...

Jednak nawet najlepsza oferta nie zastgpi
pozytywnego szumu, jaki tworzy si¢ wokot
dobrej jakosci, ambitnych i wciagajacych
zabawek. A czy istnieje lepszy sposéb na to,
aby zrobilo si¢ o nich naprawde glosno, niz
zgromadzenie w jednym miejscu i czasie

pasjonatéow RC, a nastepnie udostepnienie
im toru wraz z modelami? - Gtéwnym Zré-
dlem pomystéw na organizowane eventy sg
nasze liczne podroéze. To idealna okazja do
podpatrzenia, jak wygladaja zawody mode-
li zdalnie sterowanych oraz lokalne eventy
organizowane przez grupki ,zapalencow”.
Dzigki temu nasze eventy nie odbiegaja od
czolowych zawoddéw odbywajacych si¢ np.
w Niemczech czy Japonii - zauwaza Niko
Triandafilidis.

Trzeba przy tym pamietaé, ze zawody
modeli RC to nie tylko zabawa i rywalizacja.
Mlodzi zawodnicy majg dzigki nim okazje
odkrycia w sobie potencjatu technicznego,
ktéry wprawnie ukierunkowany moze za-
prowadzi¢ ich az na... studia techniczne.
Mylilby sie tez ten, kto sadzi, ze celem za-

RYNEK ZABAWEK
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wodow Aty jest wprost proporcjonalne przelozenie ich po-
pularnosci na osiggane zyski. Zazwyczaj jest tak, ze bardzo
pozytywne nastawienie dzieciakéw spotyka sie ze stosunko-
wo chlodnym podejsciem do tematu rodzicéw, ktdrzy trak-
tuja modele raczej jako kolejna zabawke, nie dostrzegajac
wspomnianych aspektéw edukacyjnych. Dodatkowym ele-
mentem, ktéry zniecheca rodzicow, jest czgsto koszt zakupu
modelu gotowego do jazdy wraz ze wszystkimi elementami
niezbednymi do jego obstugi. - Majac to na uwadze, w po-
czatkowej fazie edukacji udostepniamy dzieciakom modele,
ktdre sg skladane i wykorzystywane do nauki jazdy przez
mlodych adeptéw w szkoélce RC na terenie warszawskiego
Blue City. Tak naprawde nasze dzialania nie ograniczaja
si¢ do edukacji dzieciakéw. Cala przygoda nabiera tempa
w chwili, gdy rodzic zaczyna dostrzega¢ pozytywne aspekty
modelarstwa. Idealnym tego przykladem jest Michat Or-
towski, obecnie jeden z czotowych zawodnikéw w klasach
2WD oraz 4WD, ktéry swoja przygode z RC rozpoczal wla-
$nie na torze w Blue City — wspomina Niko Triandafilidis.
- Bo musimy pamigtaé, ze udzial w rajdach modeli RC
mozna poréwnac¢ z uprawianiem sportu. Jednak ogromng
przewaga tej pierwszej dyscypliny jest... duzo nizsza kontu-
zjogenno$¢ lub wrecz jej brak.

WAKACJE NA RAJDOWYM TORZE

W tym czasie odbywa si¢ 4. edycja Rajdowego Lata w Mie-
$cie. Impreza powstata z mysla o dzieciakach, ktdére nie
mialy okazji wyjecha¢ w wakacje z miasta. Aby wzia¢
w niej udzial, wystarczy zarejestrowal si¢ na stronie
www.zawody-rc.pl, przesla¢ zgloszenie poczta elektro-
niczng (e-mail: rejestracja@zawody-rc.pl) lub dokona¢ go
osobiscie w sklepie stacjonarnym firmy Ata w Blue City
(poziom +3). Kazdy z uczestnikdéw otrzyma w finale pamiat-
kowy dyplom, a stu najlepszych bardzo atrakcyjne nagrody
rzeczowe! Dodatkowa niespodziankg bedg za$§ nowe modele
firmy Double Eagle.

L
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- To jednak nie wszystko! Kazde chetne dziecko, ktore w wakacje zostato
w miescie, otrzyma od nas dwie calkowicie darmowe lekcje na torze RC. Od-
bywaja si¢ one we wtorki i w czwartki w godzinach przedpotudniowych na
naszym torze Carrera mieszczacym si¢ w Blue City. Aby skorzystac z okazji,
wystarczy dokonac zgloszenia... Przy okazji nie ukrywam, ze mam zal do te-
lewizji, ze nie mozemy na nia liczy¢ w promocji naszej imprezy. Wiele mowi
si¢ ostatnio o tym, ze dzieciaki spedzaja coraz wigcej czasu przed kompu-
terem czy telewizorem, ale duzo mniej o sposobach rozwigzania problemu.
Tymczasem zawody modeli zdalnie sterowanych sa $wietng alternatywa dla
tych pozeraczy czasu. Dodatkowo moga tez by¢ lekarstwem na coraz popu-
larniejsza ,,chorobe”, jaka jest brak aktywnosci fizycznej wsréd najmtodszych
- podkresla Niko Triandafilidis. - Na szczescie jesli chodzi o profesjonalne
relacje wideo z imprez, to mamy potezne wsparcie ze strony jednego z na-
szych partneréw - firmy Kia.

POMOC MILE WIDZIANA

Prezes Triandafilidis zwraca przy okazji uwage na ogromny potencjat mar-
ketingowo-reklamowy zwigzany z eventami Aty. Moga go wykorzysta¢ inne
firmy na terenie catej Polski zajmujace si¢ dystrybucja modeli zdalnie stero-
wanych. Ich wiaczenie si¢ w przygotowania niostoby ze soba wiele korzysci.
- Wsparcie firmy z tej samej branzy byloby ogromnym plusem. Ata, ktéra
jest gtéwnym organizatorem zawoddéw modeli
zdalnie sterowanych, stusznie kojarzona jest z fir-
ma Tamiya. Natomiast w zawodach biorg udziat
rézne modele, ktérych odpowiednie wsparcie
na etapie organizacji przyniostoby dlugofalowo
spodziewane efekty - popularyzacje modeli RC
wsréd najmlodszych, co w przyszloéci przelozy
si¢ na ich dorostg pasje. Tym samym dajemy ca-
tej branzy modeli zdalnie sterowanych kolejne
narzedzie w walce o klienta — podkresla Niko
Triandafilidis. - Jedyna rzecza, ktérej oczekuje-
my, sg szczere checi.

A sadzac po pozycji, jaka wypracowaly so-
bie dotychczas organizowane przez Ate eventy
nie tylko dla najmiodszych milo$nikéw zdalnie
sterowanych modeli, ale takze tych dorostych,
ostatnie sfowo w tym zakresie jeszcze nie padto.
Tymczasem stawka w grze jest wysoka — raz zdo-
byty i zadowolony klient powraca...
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Produkty impulsowe

Na ostatn

e| proste]...

Znajduja sie zwykle tuz przy kasie lub na drodze do niej, koniecznie
na wysokosci oczu dziecka. Kosztujg niewiele, a jak nic innego
poprawig humor zmeczonemu zakupami maluchowi,

‘-' %O TOMY

Star Wars — Miecz Swietlny

Przedstawiajacy miecz Swietlny breloczek na licencji Gwiezdnych Wojen to
wymarzony gadzet dla kazdego fana serii. Dzieki matym wymiarom zmiesd sie
wszedzie. Seria sktada sie z szeSciu réznych mieczy — zbierz je wszystkie!
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Majorette - modele metalowe

Pojazdy die-cast w skali 1:64 na licencji europejskich marek samochodowych.
Wiekszos¢ sposrod 24 modeli ma otwierane drzwi lub bagaznik. Serie cechuja
wysoka staranno$¢ wykonania i wierne odzwierciedlenie marki. Dugos¢: 7,5 cm.
Wiek: 3+.

RYNEK ZABAWEK
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Produkty impulsowe

P Y

Emotikony

MGAE ~ Toprosty sposéb na wyrazenie emocji za pomocg grafiki bez uzycia stow!
Dzieci jako doskonali nasladowcy otaczajacego Swiata z pewnoscia zapragng

Num Noms posiadac w swojej kolekji breloczki Imoji!

Filizanka uroku, tyzeczka wdzieku oraz szczypta zaskoczenia — oto przepis na Wymiar: 7 cm.

Num Noms! Baw sie dobrze, tworzac nowe kompozycje zapachowe! Zbierz cata
kolekcje, ktora obejmuje 1000 elementdw.

WADER-WOZNIAK

Kid Cars Autka

Mate, ale bardzo wytrzymate samochodziki

DANTE wykonane z najwyzszej jakosci tworzywa

sztucznego. Doskonale sprawdz3 sie podczas

Slinky® zabawy w domu i w piaskownicy. Na serie sktadaja

Oryginalna sprezyna produkowana w USA od 70 lat. Slinky® ,chodzi” po schodach, sie: traktor, cysterna, autko, dwa rodzaje wyscigéwek, straz pozarna, wagony

wydajac przy tym charakterystyczny dzwiek, i przybliza dzieciom prawa fizyki. z wieloma oknami, kontener, koparka, ciuchcia, przyczepka, dZzwig, wywrotka,

W ofercie sprezynka srebrna, sprezyny kolorowe, wersja retro oraz,, kieszonkowa”. betoniarka, samolot, helikopter i formuta. Wyprodukowane w Polsce.
Wiek: 5+.
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ARTSANA POLAND

A Autka wyczynowe z serii Stunt
UG i
.

Kolekgje aut z serii Turbo Team charakteryzuja
sportowy wyglad, ekspresyjne, wesote
@ dekoragje i unikatowe sztuczki. Richie jezdzi slalomem, Willy hamuje na dwdch

 orod
£

COBI kofach, Henry wchodzi w zakret z efektem recznego hamulca, Donnie kreci baczki,

Stevie i Tommy jezdza na dwéch kétkach. Autka napedzane s3 podobnie jak inne
Minifigurki Psi Patrol auta z rodziny turbo: pociagnij do tytu, aby natadowac samochodzik, nacisnij
Figurki z popularnego serialu,,Psi Patrol’, ktére umozliwiaja odtwarzanie scen dach, aby wystartowac i podziwia¢ niesamowite sztuczki..

z serialu. Dzieki zabawie nimi dzieci rozwijaja wyobraznie i ucza sie reagowac na
zagrozenia. Dostepne w 6 wzorach: Marshall, Chase, Rubble, Skye, Rocky i Zuma.

ASTER RUSSELL

Pierscienie ' Breloczki Papo

Z brylantem, czaszka lub dolarem. Idealnie  Breloczki Papo to prawdziwa gratka dla kolekcjoneréw figurek, przedstawiajacych
nadaja sie na bale, imprezy tematyczne zwierzeta. Podobnie, jak seria podstawowa s3 one szczegétowo wykoriczone
lub po prostu do zabawy. Dzigki requlagji i recznie malowane. Kolekcja Papo liczy 20 zwierzat, wsrdd ktérych znajdziemy
pasuja na kazdy palec. m.in.: pande, wiewiérke, Swistaka, goryla, lwa, psa, tygrysa.
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Szwecja liczy okoto 9,5 mln mieszkancow, tj. cztery razy mniej
niz Polska, z czego blisko 2 mln stanowia dzieci do 15. roku

BN RYNEK ZAGRANICZNY EEE e

zycia. Zamitowanie narodu szwedzkiego do perfekcjonizmu przyczynito sie do szybkiego rozwoju kraju.

Szwedzcy rodzice moga tez liczy¢ na wsparcie rzadu w zakresie polityki prorodzinnej. Wszystko to sprawia,

ze na tamtejszym rynku wciaz jest jeszcze miejsce dla nowych, oryginalnych marek z branzy dzieciece;.

artos¢  rynku  zabawkarskiego
Ww Szwecji szacowana jest na 4,2

mld koron szwedzkich. W 2015 r.
odnotowano jego wzrost 0 6,4% w porow-
naniu z 2014. Najpopularniejszymi kanalami
dystrybucji sa niezalezne sklepy z zabawka-
mi (47,5%) oraz inne (21,2%). Na kolejnych
miejscach plasujg si¢ zakupy w sieci (18%)
oraz w specjalistycznych sklepach sieciowych
i supermarketach (12,5%). Wydatki na jedno
dziecko w ciggu roku stanowia ok. 2500 ko-
ron szwedzkich.

MODA NA LICENCJE
Szwedzkie dzieci gustuja w zabawkach na li-
cencji. Jedng z najpopularniejszych jest Fro-
zen, cho¢ wiekszo$¢ przedsiebiorcow twier-
dzi, ze wkrdtce moze sie to zmieni¢. Bardzo
duzg popularnoscig cieszg sie rdwniez Shop-
kins i Paw Patrol, ktory jest typowany na czar-
nego konia jesiennej sprzedazy. Niezmiennie
silng licencjg jest Star Wars, cho¢ w porow-
naniu z innymi jej znaczenie ostatnio stabnie.
Sposréd znanych marek najpopularniejsza
jest Lego. Firma przeznaczyla spore $rodki na
promocje i bylo to - jak si¢ okazuje — dosko-
nale posunigcie. Udzial Lego w szwedzkim
rynku zabawek wynosit w 2015 r. ponad 28%.
Ponadto w sprzedazy jest duza liczba pro-
duktéw na licencji spoza branzy dziecigcej,
tzw. hang around. Na szwedzkim rynku jest
tez sporo produktow, ktdre nie sa licencjono-
wane, ale do ztudzenia je przypominaja.

TORT DO PODZIALU

Co ciekawe, w samej Szwecji produkowanych
jest niewiele zabawek, gtéwnie plastikowych.
Kazdego roku debiutuje tam 1-3 firm z bran-
zy. W zaleznosci od tego, z jakim przyjeciem
spotkaja si¢ ich produkty, zostaja dostawca
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Obecnie absolutnym

hitem w tym kraju jest gra
Pokenon Go, ktdra dostownie
eksplodowata swoja
popularnoscia. W zwiazku

z tym wszystkie inne
produkty oparte na tej licengji
odnotowuja gigantyczne
wzrosty sprzedazy.

lub podejmuja wspdlprace z innymi dostaw-
cami. Sukces w tej branzy udaje si¢ odnies¢
w Szwecji zazwyczaj jednej firmie na trzy.
- Na rynku skandynawskim jak najbardziej
jest jeszcze miejsce dla nowych firm i marek,
jednak nie moga by¢ one kopiami tych juz
istniejacych. Mam tu na mysli przede wszyst-
kim oryginalny styl, funkcje oraz materialy.
Budowanie w Szwecji firmy w oparciu o za-
bawki niemarkowe nie ma sensu, poniewaz
wigkszo$¢ sieci detalicznych importuje je
samodzielnie z Dalekiego Wschodu - pod-
kresla Gosta Kjellme, wlasciciel i prezes firmy
Vikingtoys ze Szwecji. Z kolei w przypadku
zaistnienia na tamtejszym rynku najlepszym
rozwigzaniem jest nawigzanie wspdlpracy
z wybranym dystrybutorem. Korzysta z niego
wiekszo$¢ sieci i sklepow. Wsrod sieci han-
dlowych generujacych najwieksza sprzedaz
zabawek na pierwszym miejscu jest gigant

Targi i wystawy branzy dzieciecej w Szwecji

Gosta Kjellme, wtasciciel i prezes firmy Vikingtoys

szwedzkiego przemystu zabawkarskiego Top
Toy (BR i Toys "R" Us), ktéry podjat wspol-
prace z EQT, grupa wiodacych funduszy typu
private equity w Europie.

- W Szwecji, podobnie jak na calym
$wiecie, dominuja dwa czynniki, ktére maja
wplyw na wzrost rynku zabawek. Pierw-
szym z nich sg iPady z interaktywnymi grami
i filmami, drugim - kanal online, w ktérym
sprzedaz zabawek cyklicznie rosnie.

Rodzice staja si¢ coraz bardziej swiado-
mymi konsumentami, poszukujg dla swoich
pociech zabawek bezpiecznych i dobrej jako-
$ci. Najlepiej, aby ich produkcja odbywala si¢
z poszanowaniem $rodowiska i z wykorzy-
staniem proekologicznych rozwigzan. Stad
Szwedzi zwracaja coraz wigkszg uwage, gdzie
i z jakich materialéw produkowane s zabaw-
ki dla ich pociech.

Formex - Miedzynarodowe Targi Wyposazenia Wnetrz, Tekstyliow, Upominkéw i Zabawek

Sztokholm | 24-27 sierpnia 2016 r. | www.formex.se

Baby and Toy Fair | Sztokholm | 4-5 pazdziernika 2016 r. | www.blobforum.se
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/abawki do kapleli
Pod(wodna) przygoda

Z inspirujgcymi zabawkami do kapieli maluch
kazdego wieczoru odbedzie dtugi i peten
niespodzianek rejs po gtebokich wodach. ..

REKMAN

TOMY

Siedmiornica Hank

(zas na kapiel z siedmiornica Hank
zfilmu, Gdzie jest Dory?"! Zabawka
kapiel w fantastyczna przygode. Nakre¢ po pociagnieciu za sznureczek

tédke szczeniaczka, postaw na wodzie flestionk macha macka i ptywa. Wiek: 18 m+.

i zobacz, jak wiostuje! Produkt nie wymaga uzycia baterii. Producent: Bandai.

Wiostujacy szczeniaczek
Zabawka, ktdra zamieni codzienna

Reklama

MODELE

DOSKLEJANIA =~ " ll
dla kazdego ====n

ZESTAWY MODELARSKIE |

ZAWIERAJA:

B model do sklejania
m farbki L
m klej

H pedzelek

Y iLEJ MODELARSHI

y o [ ]
r6zne wzory modeli
www.mirage-hobby.pl  tel: +48606 122222  hurt@mirage-hobby.pl
= ABLEX ul. Sycowska 48, Pozna, tel.: 616616237, biuro@ablex.pl = ABRO ul. Staniewicka 7, Warszawa, tel.: 228194135, abro@abro.com.pl = ATENEUM ul. Nad Drwing 10,

Krakow, tel.: 122637373, biuro@ateneum.net.pl = PRO-EXIMP ul. Géraszka 47a, Warszawa, tel.: 226123476, info@proeximp.com.pl = REKMAN ul. Europejska 4, Magnice,
tel.: 713937818, office@rekman.com.pl



/abawki do kapiel

MGAE

Wesote zabawki do kapieli

Linia zabawek dla niemowlat, ktdra zacheci je
do aktywnej zabawy w wodzie. Rybki $wieca

i ptywaja jak prawdziwe! W zestawie 3 baterie
AG13. Wiek: 3+.

DANTE

Dolls World - lalka bobas Baby
Bathtime

Zestaw zawiera lalke w szlafroczku,
wanienke i myjke. W serii Dolls World
dostepne s lalki do kapieli w réznych
rozmiarach, a takze (oddzielnie) akcesoria
Bath Set. Wszystkie produkty opatrzone
sa znakiem nadanym przez Brytyjskie Stowarzyszenie Producentow Zabawek.
Wysokos¢ lalki: 25 cm. Wiek: 18 m+. Producent: Peterkin.

&)

SIMBA TOYS POLSKA

Siedzonko do kapieli Cotoons
Wygodne siedzonko do kapieli z przesuwanym

i L )
& J
stolikiem (podwdjny przycisk uniemozliwiajacy

S =
& 3
samodzielne odtaczenie stolika przez dziecko)

z zabawkami, mocowane na przyssawke. Produkt wystepuje w dwéch wersjach
kolorystycznych. Wymiary: 49x34x26 cm. Wiek: 6 m+.

CARTAMUNDI

Gamebox,Gdzie jest Dory?”

Wodoodporne karty? To mozliwe! Uktadaj obrazki,
przyklejajac je na sciankach wanny, lub graj w klasyczne
memo na jej dnie! Przezyj podwodna przygode wraz

z ulubionymi bohaterami filmu,,Gdzie jest Dory?”. | baw
sie podczas kapieli! Wydawca: Cartamundi. .

TUPIKO

toédka solo
Dostepna w 4 ré6znych ksztattach.
Wiek: 3+. Producent: Adriatic.
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Wodna koszykéwka

(zas na wodng koszykéwke! Zdobadz punkt, by
zaswiecita sie obrecz lub rozgwiazda! W zestawie 2
morskie stworzenia w formie pitek. Obrecz wyposazona
jestw przyssawke. Zataczone 3 baterie AG13. Wiek: 18 m+.

DUMEL

.
¢t i‘ Tryskajace zwierzatka
¢ o> @ Zabawni ptywacy, ktérzy umila maluszkowi kapiel,
= dostarczajac wiele radosci! Do wyboru
&f) 4 wersje zabawki: pingwinki, zotwiki, misie polarne
i foczki. Kazdy zestaw tworza dwa przytulone
do siebie zwierzatka — mamusia i dziecko. Aby rozpocza¢ zabawe, wystarczy
potozy¢ zwierzaczkowa rodzinke na powierzchni wody i nacisnac na pyszczek
wiekszego zwierzatka — w tym samym momencie z pyszczka mniejszego trysnie
nieprzerwany strumien wody. Dotaczone 2 baterie AAA. Wiek: 1+.

‘"

TMTOYS a
Zestaw do kapieli z siatka i 2 figurkami 'sgug'

Zestaw do kapieli nie tylko utatwi przechowywanie

zabawek, ale rowniez pomoze utrzymac je w czystosci do

kolejnej wodnej zabawy. Dzieki siatce z gumowymi przyssawkami mozna go
przymocowaé w dowolnym miejscu. Dotaczone 2 figurki z bajki, Swinka Peppa”
z pewnoscia umila kazda kapiel!

COBI

Bankopitka Tiny Wubble

Barika czy pitka? A moze po prostu. ..
bankopitka! Przekonaj sie sam! Mata barikopitka
to niesamowita zabawka, ktdra wyglada jak
barika, ale zachowuje sie jak pitka. Mozesz
zabrac j3 wszedzie ze soba, jest idealna do zabawy zaréwno ,na ladzie”, jak

i w wodzie. Dzieki matemu rozmiarowi nie wymaga uzycia pompki — wystarczy
specjalna stomka dofaczona do zestawu.

RYNEK ZABAWEK
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ARTSANA POLAND ANEK

Babelkowa wyspa Kapielowy zwierzak

Kapiel to Swietna zabawa! Wyspa z babelkami umili dziecku czas spedzany Zaba umili dziecku kazda kapiel. Zabawka
w wannie. Zabawka wyposazona jest w zjezdzalnie dla dwdch matych rybek oraz usprawnia prace paluszkéw, uczy

koto wodne, ktdre rozpryskuje wode. Gdy dziecko $ciska oSmiorniczke, z wulkanu rozpoznawania kolordw oraz wspdtpracy
wydobywaja sie magiczne barki mydlane. zmystow. Wiek: 18 m+.

BEMAG RUSSELL

Krazownik Smiaty

Olbrzymie lotniskowce i niezniszczalne
krazowniki sq potega kazdej floty.
Krazownik Smiaty jest uzbrojony w 14 dziat i bedzie honorem floty kazdego
mitosnika marynarki wojennej. Mozna go wysta¢ w daleka podréz, a na pokfadzie
rozmiesci¢ figurki ulubionych bohateréw, zotnierzy lub zwierzat. Wymiary:
463x92x135 mm. Producent: Polesie.

Naklejki do kapieli — Przebieranki
Zestaw peten naklejek do zabawy podczas
kapieli. Namocz je w wodzie i baw sie,
przyklejajac naklejki do kafelkow tazienkowych
lub wanny. Producent: Meadow Kids.

Reklama

GRANNA

| swietuje 25 lat! |
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Czekajag na nie z niecierpliwoscig zarowno wystawcy, jak i odwiedzajacy z catego Swiata.

Stuza nie tylko spotkaniu sie i wymianie informacji, ale tez sg miejscem powaznych

transakcji. Mowa oczywiscie o kolonskich targach Kind + Jugend, z ktorych menedzerem

Thomasem Postertem rozmawia Agnieszka Chwitka-Florek.

Jak na przestrzeni lat zmieniaty sie Mie-
dzynarodowe Targi Artykutéw dla Dzieci
i Niemowlat Kind + Jugend?

Thomas Postert: — Do 2003 r. nasza impre-
za skupiala sie¢ raczej na modzie dla dzieci
i niemowlat niz codziennej odziezy dla ma-
luchéw. Rok pdzniej opracowaliémy nowsg
jej koncepcje. Tym samym targi poszerzyty
sie o segment odziezy dla dzieci i maluchéw
uczacych sie chodzi¢, nosidla, wozki i meble
dla dzieci. Uwzgledniajac cykl zaopatrzenia,
zmieniliémy czestotliwo$¢ organizacji Kind +
Jugend, ktore teraz odbywaja si¢ raz w roku
i sg wiodacymi targami artykutéw dla dzieci
i niemowlat na calym $wiecie.

Jakie najwieksze przeszkody - o ile takie
wystapity - udato sie Painstwu w miedzy-
czasie pokonac?

- Kryzys finansowy w 2008 r., a co za tym
idzie - nowe wyzwania ekonomiczne w kra-
jach nim dotknietych - nie ufatwiaty nam za-
dania. Kolejng przeszkoda, ktéra musieliémy
pokona¢, byta konsolidacja zapotrzebowania.
Ciazyla na nas ogromna odpowiedzialno$¢
- musieliSmy zapewni¢ imprezie wiodaca
pozycje na $wiatowym rynku. Cel udalo si¢
osiggna¢ w ciagu zaledwie kilku lat, co uwa-
zam za ogromny sukces. W miedzyczasie
Kind + Jugend staly sie droga do zdobycia
nowych rynkéw dla producentéw miedzy-
narodowych. Wynika to giéwnie z tego, ze
w Kolonii spotykaja si¢ najwigksi rynkowi
gracze i zapadaja istotne decyzje dotyczace
zamowien.

To teraz z drugiej strony: co udato sie do-
brze wykorzystac dla rozwoju imprezy?

- Nie uwazam, ze Kind + Jugend to tylko
forma prezentacji produktéow. Oczywiscie
jest to ich istotnym filarem, ale dla nas naj-
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Zapewniamy naszym
gosciom odpowiednia
atmosfere oraz wa-
runki do prowadzenia
skutecznej dziatalno-
sci biznesowe.

Thomas Postert

wazniejsze sg skladane tu zamoéwienia. I tak
ma pozostaé, bo w konicu targi to miejsce,
w ktorym spotykajg si¢ ze soba popyt i po-
daz. Zapewniamy naszym gosciom odpo-
wiednig atmosfere oraz warunki do prowa-
dzenia skutecznej dzialalnosci biznesowe;j.
Ponadto oferujemy bogaty program infor-
macyjny, ktéry stanowi warto$¢ dodang dla
odwiedzajacych. W naszym Trend Forum
eksperci z branzy dziela si¢ przydatnymi
informacjami i zaleceniami dotyczacymi
np. wejscia na rynki nowych krajow, typo-
wych zachowan mtodych rodzicéw oraz za-
rzadzania pomystami i innowacjami. Nasza
koncepcja targdw, zorientowana na typowe
fazy rozwoju produktu, jest adresowana do
wszystkich uczestnikéw rynku, poczawszy
od mtlodych projektantéw az po global-
nych graczy o ugruntowanej pozycji. Dzieki
wprowadzeniu Consumer Award postawili-
$my tez na odbiorce koncowego.

Czy w dzisiejszych czasach, kiedy wyko-
rzystanie Internetu jest tak powszechne
i zapewnia tacznos¢ z catym Swiatem,
osobiste kontakty sa rownie wazne jak
kiedys?

- Nic nie zastapi osobistych kontaktéw oraz
wymiany doswiadczen. Zaréwno wystawcy,
jak i odwiedzajacy podkreslaja, ze Kind +
Jugend s3 wazng platformg wymiany infor-
macji. Dzieki nim mogg si¢ spotkaé, wymie-
ni¢ doswiadczenia, skorzysta¢ z programéow
wspierajacych, wzig¢ udzial w dedykowanych
wykladach oraz warsztatach.

Czy zapadty Panu w pamieé¢ spektaku-
larne sukcesy polskich wystawcow osia-
gniete wtasnie dzieki obecnosci na tar-
gach Kind + Jugend?

- Liczba polskich wystawcow podczas Kind
+ Jugend w ciggu ostatnich lat systematycz-
nie si¢ powieksza. Wzrasta tez powierzchnia,
jaka zajmuja. To pozwala stwierdzi¢, ze Kind
+ Jugend stanowia wazna platforme bizneso-
wa i spelniaja oczekiwania polskich przed-
siebiorstw, ktére moga dzieki nim nawigza¢
kontakty z partnerami handlowymi i nowy-
mi przedsi¢biorstwami z calego $wiata. Wielu
naszych statych wystawcow przyklada coraz
wigksza wage do rozbudowy stoisk, prezentu-
jac swoje produkty profesjonalnie i ciekawie,
dzieki czamu przyciagaja coraz wiecej klien-
tow. JesteSmy przekonani, ze udzial w tego-

RYNEK ZABAWEK



rocznych targach réwniez przyczyni sie do rozwoju ekono-
micznego i wzrostu pozycji wystawcow.

Jakie nowosci/nowe tematy pojawia sie podczas tego-
rocznej imprezy?

- W tym roku skoncentrowaliémy si¢ na designie oraz wy-
sokiej jakosci produktach. Nasi goscie oczekuja spektakular-
nych, innowacyjnych nowosci, ktére nigdy wczesniej nie byty
prezentowane.

Jak najlepiej przygotowac sie do wizyty w Kolonii
z punktu widzenia wystawcy?

- Najlepsza metoda jest skontaktowanie sie z naszym zespo-
fem projektowym ds. targéw. Wspolnie ze 100 zagranicznymi
przedstawicielami wspieramy wystawcow, zapewniajac im
caly szereg ustug, poczawszy od konstrukeji stoiska poprzez
PR po dziatania reklamowe.

Jak dystrybutorzy, hurtownie, sklepy powinny zapla-
nowac zwiedzanie terenéw targowych, aby jak najbar-
dziej efektywnie wykorzystac swoj pobyt w Kolonii?

- Z punktu widzenia odwiedzajacych Kind + Jugend to impre-
za bardzo dobrze zaplanowana. Poszczegdlne hale sa podzie-
lone ze wzgledu na segment produktéw, a kroétkie trasy w ob-
rebie obiektu w Kolonii ulatwiajg orientacje. Zachecam przy
okazji do odwiedzenia naszej strony internetowej oraz zareje-
strowania si¢ w Matchmaking365, platformie umozliwiajacej,
w ramach przygotowan do eventu, wymiang informacji oraz
organizacje spotkan z innymi uczestnikami targow.

Czy wystawcow z kazdym rokiem przybywa?

— Tak, wystawcow z kazdym rokiem jest wiecej. 100 000 mkw.
powierzchni wystawienniczej w halach 101 11 targéw w Ko-
lonii zarezerwowano juz w calo$ci, na trzy miesiace przed
ich rozpoczeciem. W tym roku zaprezentuje tam swoje no-
wosci oraz udoskonalone rozwigzania w segmencie mebli dla
dzieci, fotelikow, odziezy, wozkow dla dzieci oraz produktow
higienicznych 1 200 przedsi¢biorstw z ponad 50 krajéw. Dla
poréwnania w roku 2004 byto to ,,zaledwie” 400 wystawcow
na 50 000 mkw.

W jaki sposoéb targi w Kolonii zabiegaja o klientow?

- Dzialania takie prowadzimy za posrednictwem naszych
zagranicznych przedstawicieli, ktérzy doskonale znaja rynek
docelowy i potrafia w odpowiedni sposéb zacheci¢ potencjal-
nych wystawcéw oraz zwiedzajacych do udzialu w targach.
Sami oferujemy im spotkania na miejscu w celu zapewnienia
im kompletnego doradztwa lub bierzemy udzial w okreslo-
nych wydarzeniach odbywajacych sie w wybranym sektorze,
co pozwala nam nawigza¢ kontakty z nowymi klientami.
Kind + Jugend to dobrze znana impreza, obecnie najwaz-
niejsza, jesli chodzi o polaczenie najlepszego designu i naj-
wyzszej jakos$ci w przemysle dzieciecym oraz niemowlecym.
W Kolonii swoje nowosci prezentuja czolowe przedsigbior-
stwa z branzy. Rosnaca liczba wystawcoéw krajowych i zagra-
nicznych oraz odwiedzajacych potwierdza wysoki poziom

RYNEK ZABAWEK
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Kind + Jugend oraz to, Ze impreza stanowi idealng platforme biznesows dla
ekspertow z branzy.

Jaki procent stanowia wystawcy i odwiedzajacy z Polski?

- Liczba polskich wystawcow podczas ubieglorocznej edycji Kind + Jugend
osiggnela rekordowa liczbe 66 firm. Stanowi to ok. 6 proc. facznej liczby wy-
stawcow. Natomiast liczba odwiedzajacych osiagneta ponad 1 900 gosci.

Nie da sie ukry¢, ze coraz silniejsza grupe podczas targéw Kind + Juge-
nd stanowia zabawki. Ktore sposréd nich ciesza sie najwieksza popu-
larnoscia wséréd odwiedzajacych?

— W roku 2006 utworzyliSmy na targach segment dla niemowlat i maluchéw
uczacych si¢ chodzi¢. Dotychczas jego powierzchnia rozrosta si¢ do 8 000
mkw.,, a prezentowane tam produkty cieszg si¢ ogromna popularnoscig. Ostat-
nio - oprdcz zabawek — zapanowata moda na mate podarunki, ktore sg wrecza-
ne rodzicom tuz po narodzinach dziecka.

W jakim zakresie wystawcy moga liczy¢ na Panstwa wsparcie?

- Jestesmy centralng platforma w branzy handlowej i przemystowej, dzieki
czemu wspieramy wystawcow we wszystkich obszarach, ktore majg znaczenie
z punktu widzenia targéw, takze przed impreza i po jej zakonczeniu. Ponadto
poprzez udzial w Kind + Jugend otwieraja si¢ dla nich nowe rynki.

Jakie utatwienia czekajg w tym roku na gosci i wystawcow?

- Oprécz wymienionej juz platformy Matchmaking365 oferujemy naszym wy-
stawcom eventy wykraczajace poza tematyke targéw, a takze formule bezpo-
$redniego kontaktu, co jest szczegélnie istotne dla partneréw zagranicznych.
Dodatkowo dzigki tzw. grupie wsparcia przygotowujemy oferty informacyjne
i promocyjne dla grup docelowych, poczawszy od start-upéw i mlodych pro-
jektantow po globalnych markowych producentéw o ugruntowanej pozycji.

Jakie seminaria beda towarzyszy¢ targom? W ktérych z nich warto wzigé udziat?
- W tym miejscu nalezy wspomnie¢ o naszym Trend Forum, podczas ktérego
eksperci branzowi w formie wykladow oraz warsztatow dzielg si¢ z dystrybu-
torami przydatnymi informacjami i zaleceniami, np. odnosnie wejscia na nowe
rynki, typowego zachowania mtodych rodzicéw, zarzadzania pomystami i in-
nowacjami. Poza tym oferujemy spotkania oraz wycieczki dotyczace ,,produk-
tow dla dzieci w Brazylii i Chinach”

Wkrdtce zostanie ogtoszona lista nominowanych do konkursu Kids De-
sign Award 2016. Czy mozemy spodziewac sie mitych niespodzianek?

- Otrzymali$my w tym roku ponad 100 zgtoszen, dzigki czemu bedziemy pro-
mowac najlepsze rozwigzania. Z pewnoscia znajdzie si¢ wérdéd nich kilka nie-
spodzianek, ktorych nie mozna przegapic.

Podczas tegorocznej edycji wystawcy powalcza réwniez o prestizowe tytu-
ty najbardziej innowacyjnych produktéw Kind + Jugend Innovation Award,
a takze o swoje miejsce w gronie laureatéw plebiscytu Wybdr Rodzicow...

- Oprécz Consumer Award, w ramach ktérego rodzice wybierajg ulubione
produkty przed targami, przyznawana jest Innovation Award. Zgtoszone pro-
dukty s3 oceniane na podstawie wczesniej zdefiniowanych kryteriéw, z ktorych
najwigksze znaczenie maja: innowacyjny charakter, bezpieczenstwo, dodatko-
we korzysci zwiazane z wykorzystaniem przez klienta, design oraz rzemieslni-
czy charakter. Jesli kandydaci uzyskaja wysoki wynik w tych kategoriach, maja
duze szanse na zdobycie Innovation Award.

Zatem do zobaczenia juz 15 wrzesnia w Kolonii! Dziekuje za rozmowe.
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Lezaczek - krzesetko 3w1 Close to Me uiso2s061308

* Lezaczek - krzesetko 3w1 posiada 3 tryby uzytkowania:

wibracje, czas na drzemke, krzesetko.

* Twoje dziecko moze zawsze znajdowac sie na wysokosci Twoich oczu
umozliwiajac komunikagje i interakcje. Niezaleznie od tego czy siedzisz
azy stoisz, dziecko moze znajdowac sie w zasiegu Twojego wzroku.

* 25 minut ciagtej muzyki, 16 melodii - 8 spokojnych i 8 wesotych

* Maksymalne bezpieczeristwo dzieki 5-punktowym szelkom bezpieczenistwa

* Regulowany, zdejmowany patak z dwoma cudownymi zawieszkami

* katwy do przechowywania dzieki mozliwosci ztozenia na ptasko

* tatwy do przemieszczania dzigki dwém tylnim kotom

* QObcigzenie do 18kg

-
PROMOCJA!

1 sztuka NOWOSCI na ekspozycje,
dostarczona przez przedstawiciela handlowego.

Zapraszamy do sktadania zamowien w Panelu dla Partnerow Lezaczek - krzesetko 3w1 Mata edukacyjna Gimnastyka dla bobasa Projektor podrozny tuk z zabawkami
handlowych na naszej stronie www marko_baby pl Close to Me 1-2-3 Rosne! z patakami - Muzyczni Przyjaciele Pozytywka Spin'n'Kick
. . 1L1802506130R 7112048068308 711204306830 TL1304306830R TL1403705830R

Wiecej promogji oraz zasady promogji u opiekuna handlowego: Sandra Gérnik: sgornik@marko-baby.pl tel. 32 453 01 71 wew. 69, Magdalena Krywalska: mkrywalska@mako-baby.pl
tel. kom.: 609 003 170, Magdalena Litwiniak: mlitwiniak@marko-baby.pl tel. kom. 605 330 394

Wsparcie marketingowe: Poradnik Tiny Love w Paczce Dzidziu$ i w punktach sprzedazy, reklama w kwartalniku Wokat Narodzin VI-VII, PR produktu - prasa konsumencka, plakatyinformujace o nowosciach
w punktach sprzedazy, Wobblery, Ksiega Rozwoju Dziecka - kampania spotecznai darmowy e-book (Blog, Instagram, Twitter), Facebook. Dedykowany stand ekspozycyjny.

- J

IMPORT I DYSTRYBUCJA: PPHU MARKO Sp. J.,
L ul. Marklowicka 17, 44-300 Wodzistaw Slaski, f
Ma r KD tel. 32453 0171, e-mail: handel@marko-baby.pl W  www.twitter.com/TinyLovePoland w@D www.youtube.com/user/TinyLovePoland

www.marko-baby.pl

www.facebook.com/TinyLovePoland U www.instagram.com/TinyLovePoland
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ten magazyn.

DRUKARNIA

|

Dzieki nowoczesnym systemom druku, kontroli jakosci i zaawansowanej introligatorni, mozemy zagwarantowac
Panstwu wysoka jako$¢ wszystkich opuszczajacych nasza drukarnie produktéw. Dysponujemy rozbudowanym
parkiem maszynowym opartym na kilku maszynach péfformatowych Shinohara.

Drukujemy réwniez cyfrowo na papierach do druku offsetowego (kredy, offsety), kartonach do 350 g, materiatach
syntetycznych do 0,3 mm grubosci, foliach Yupo Tako, papierach ozdobnych z ptytka faktura, kopertach do C4,
kalkach, folii, folii samoprzylepnej i papierach samoprzylepnych, Chromoluxie... i innych. Heidelberg Linoprint

to najnowszy system do druku cyfrowego. Gwarantuje wysokg powtarzalnos¢ koloru i znakomite odwzorowanie
detali dzieki rozdzielczosci 1200x4800 dpi. System, oprocz tradycyjnego druku CMYK, pozwala na druk bielg
kryjaca i bezbarwnym lakierem wybidrczym.

Drukarnia MuruGumbel, 04-713 Warszawa, ul. Zegariska 1 (wjazd od ul. Pozaryskiego na teren ABB)
tel. 22 858 25 86 - 87, tel./fax: 022 842 76 48, www.muru.pl, e-mail: biuro@muru.pl




20tte tto PRODUKT

niebieskie litery

Jedyny taki!

z6tto-niebieski znak jakosci

P.P.H WADER-WOZNIAK Sp. z 0.0., 42-530 Dabrowa Gérnicza, ul. Rudna 30, tel. +48 32 264 60 40, mail@wader.toys
Bielsko-Biata tel. +48 33 811 47 57, bielsko@wader-wozniak.pl Gdynia tel. +48 58 671 63 10, gdynia@wader-wozniak.pl Krakéw tel. +48 12 262 96 90,

krakow@wader-wozniak.pl Poznan tel. +48 61 819 02 53, +48 61 817 12 40, poznan@wader-wozniak.pl Warszawa/Nadarzyn tel. +48 22 739 99 30,
nadarzyn@wader-wozniak.pl Warszawa tel. +48 22 666 92 00, warszawa@wader-wozniak.pl Wroctaw tel. +48 71 355 09 44 wroclaw(@wader-wozniak.pl

www.wader.toys



