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ami najwazniejsze targi branzowe w Polsce — Kids’” Time, ktore w tym
bity kolejny rekord, gromadzac w siedmiu halach az 474 firmy z 17
krajow. Impreza, jak sie okazato, spetnita najwyzsze oczekiwania wystawcow,
0 czym moga Panstwo przeczyta¢ w naszej relacji z wydarzenia. Pozostajac
w temacie, zachecam rowniez do zapoznania sie z relacjami ,Rynku Zabawek”
z wybranych wiosennych kontraktacji. W ciagu ostatnich tygodni odbyto sie ich
naprawde wiele.

W numerze jest tez sporo informacji o nowosciach, trendach i oczywiscie
hitach na nadchodzacy Dzien Dziecka! To przeciez najistotniejszy - po Bozym
Narodzeniu - okres handlowy w branzy zabawkarskiej. Wskazujemy produkty,
ktorych wprost nie moze zabrakna¢ na Panstwa potkach. Potencjat branzy
zabawkarskiej i artykutéw dla najmtodszych jest ogromny - warto zatem
dobrze go wykorzystac, szczegolnie w takich sezonach jak ten, ktory wtasnie
nadchodzi.

Wspotczesny rodzic-konsument lubi by¢ dopieszczony, za co rewanzuje sie
lojalnoscia - to konkluzja ptynaca z raportu ,Trendy i perspektywy rozwoju
biznesu zsegmentu kids &family w Polsce” opracowanego przez tuRodzinka.pl,
nad ktorym patronat objat ,Rynek Zabawek” Prym wioda marki, ktore
odgadna jego potrzeby, zaprosza do dialogu i rozwieja watpliwosci, zanim one
sie pojawia.

W tym wydaniu piszemy takze o handlu przez Internet, ktéry od kilku lat stale rosnie. Jednak trzeba pamietac, Ze jego prowadzenie wiaze
sie z koniecznoscia przestrzegania zasad sprzedazy na odlegtosc okreslonych w ustawie o prawach konsumenta. Wspotpracujgca z nami firma
BMMJ Solutions Consulting Group rozwiewa wszelkie watpliwosci na ten temat.

Rozmawiamy réwniez z rozwijajacymi sie dynamicznie firmami franczyzowymi — Rekman (Wyspa Szkrabow) i Wojtex (Toy Planet).
Ponadto relacjonujemy targi gier m.in. w Cannes i targi ksigzki m.in. w Poznaniu oraz w Bolonii.

Zycze Panstwu mitej lektury.

Anna Wakulak
Redaktor Naczelna
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Wiadomosci

Cobi Open Day

odczas konferencji w podwarszawskim Z-Hotel Business & Spa,

ktéra odbyla sie¢ 5 kwietnia, Cobi zaprezentowalo nowosci na
pierwsze i drugie potrocze 2017 r. Rok jest szczegolny, bo firma ob-
chodzi 30-lecie, zatem oferta handlowa takze musiala by¢ wyjatkowa.
I rzeczywiscie, Cobi stanglo na wysokosci zadania, prezentujac wiele
nowosci, produktéw licencyjnych i innowacji rynkowych. Prezentuje-
my wybrane z nich.

Od tego roku Cobi rozpoczyna produkcje modeli klockowych
w skali. Pierwszymi s3 M1A2 Abrams w skali 1:35 oraz Jeep Wran-
gler w skali 1:18. Od czerwca dostepne beda todzie torpedowe PT-105
i PT-109 w skali 1:72, a od sierpnia stynny angielski dwupoziomowy
autobus w skali 1:35.

Najpopularniejsza kolekeja
klockéw Cobi sg obecnie modele
Small Army z II wojny $wiatowej.
Zdobyta juz ona uznanie i wier-
nych fanéw nie tylko w kraju, lecz
takze za granicg. Duze inwestycje
w nowe formy pozwolily na wier-
ne odwzorowanie szczegotéw oraz
zachowanie wiernosci historycznej
modeli. Kazdy z nich jest dowodem
na zaangazowanie zalogi w stworzenie jak najlepiej odwzorowanego
modelu klockowego. Te jakos¢ dostrzegly takze stynne europejskie
muzea. Na licencji The Tank Museum w Bovington w tym roku do-
stepne beda: A12 Matilda i Chieftain (od kwietnia), SdKfz 184 Pan-
zerjagerTiger (od sierpnia), a pod patronatem szwedzkiego Museum
Arsenalen - wspolczesny czolg Stridsvagn 103C (od sierpnia), kto-

rego produkcja odbywala si¢
w zaktadach Boforsa.

Powracajac do modeli hi-
storycznych, oprocz nowych
czolgéw w ofercie znajda si¢
takze samochody transporto- [
we, stynne VW Kiibelwageny
(takze w wersji plywajacej)
oraz dlugo oczekiwany pojazd
z powstania warszawskiego -
Kubus (od lipca).

Od ubiegtego roku w ofer-
cie jest tez kolekcja samolotow
Cobi Small Army z II wojny
swiatowej. W tym roku najpo-
pularniejsze modele zostana
zaprezentowane w zmienionych wersjach, ale pojawia sie tez nowosci,
jak Yak-3 (od czerwca), Fiat G.55 Centauro (od lipca) oraz Bell P-39
Airacobra (od pazdziernika). Tegoroczng nowoscig sa za§ modele
bombowcéw. Juz od lipca dostepny bedzie Nakajima Ki-49 (Helen),

LAl

Reklama

kontakt@bemag.pl
www.bemag.pl

Duzy wybor
markowych produktow
w super cenach

Z potnocy
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Zabawki drewniane to seria 31 zabawek,

dedykowana dla dzieci juz od 6 miesigca zycia!

Zabawki zostaty zaprojektowane w taki sposab,

aby stuzyly dziecku na kazdym etapie jego rozwoju.

Przewodnikiem serii jest Mi$ Zdzis.

To postac, ktora faczy pokolenia.

Rodzicéw zabiera w sentymentalng podréz do czaséw dziecinstwa www.trefl.com
i zabawy drewnianymi klockami, a dzieci do kolorowego $wiata zabawy.




Wiadomosci

od wrze$nia North American B-25B Mitchell, od listopada: Vickers
Wellington Mk.I, De Havilland Mosquito, a od grudnia polski PZL
P-37B Lo$ i niemiecki Heinkel He 111. Cala kolekcja samolotow,
w tym bombowcow, zostanie wsparta kampania reklamowa w II pét-
roczu.

Od pierwszej polowy roku sa takze dostepne trzy nowosci z ko-
lekcji Small Army World of Tanks: Stridsvagn 103, Panzer VIII Maus
i F19 Lorraine 40t. W czerwcu dolacza do nich nowe czolgi Nano -
IS-2 i M46 Patton.

Pierwsze poltrocze przyniosto tez ze sobg dostepno$¢ najnowszej,
skladajacej sie z 9 zestawow przygodowej kolekcji klockéw Cobi —
Piraci. Obejmuje ona statek piracki, statek widmo, galeon krélewski
i twierdze, a takze mniejsze zestawy, np. wyspe skarbow. Kolekcja
wsparta jest kampanig TV.

W pierwszym poélroczu zostala takze wprowadzona kolekcja
Smithsonian przedstawiajaca wybitne osiagniecia mysli ludzkiej, kto-
re od teraz mozna zbudowac z klockéw Cobi. W tej kolekcji dostepne
sa wahadlowiec Discovery, statek kosmiczny z tazikiem z misji Apollo,
stynny statek pierwszych
pielgrzyméw The Mayflo-
wer oraz samolot Spirit of
St. Louis ,,Ryan Nyp”

Prawdziwym rarytasem
zabawkowym w drugim
potroczu bedzie Max La-
komczuch. To unikatowy
samochod, ktory zjada
klocki i figurki - moze za-
tem z powodzeniem zosta¢ wykorzystany do zadan specjalnych, czyli
sprzatania dywanu na prosb¢ mamy, szybko i na wesolo. Max Lakom-
czuch wydaje ponad 50 $miesznych dzwigkow i faczy w sobie funkcje

— Reklama

- TohiaQt ae 0L .

Zapraszamy
do wspotpracy! -

Bogata oferta zabawek

PH DAMI | ul. Pucka 11 | 81-036 Gdynia
tel/fax 58 6630127 | www.phdami.pl
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trzech samochoddéw: $mieciarki, za-
miatarki i wywrotki.

Glimmies - juz dostepne i kontynu-
owane w drugim pétroczu. Kolekgja fi-
gurek $wietlikow, ktore same zaczynaja
$wieci¢, gdy jest ciemno, i gasna, kiedy
robi si¢ jasno. Glimmies to $wietliki,
ktére wygladem przypominaja lesne
zwierzatka. Kolekcja obejmuje az 23
$wietliki i otrzymata wsparcie w posta-
cireklamy TV.

»Miraculum: Biedronka i Czarny
Kot” to bardzo popularny (szczegélnie wsrdd dziewczynek) serial
emitowany na antenie Disney Channel, ktérego srednia ogladalno$¢
miesieczna wynosi 800 tys. widzéw. Cobi jest dystrybutorem zabawek
na tej licencji. Wérod nich sa figurki z akcesoriami, figurki z funkcja-
mi, do ktérych w drugim poétroczu dolacza lalki, maskotki, pojazdy,
a nawet przebrania. Kolekcja jest wsparta reklamg T'V.

Dla przedszkolakéw - takze lubigcych tajne misje, ale w pizamkach
— jest kolekcja zabawek z emitowanego na antenie Disney Junior se-
rialu ,,Pidzamersi’, ktdry jest najchetniej ogladanym serialem w tym
kanale. Cobi w swojej dys-
trybucji zapowiada figurki,
maskotki, zestawy do zaba-
wy, pojazdy oraz kostiumy
i zabawki do kapieli.

Little Live Pets to znana
i lubiana marka na polskim rynku. Wprowadzona w 2014 roku ko-
lekcja co sezon zaciekawia nowymi pomystami na interaktywne zwie-
rzatka. W pierwszym poélroczu poznamy jezyki zwijajace si¢ w kulke,
mamy z6twie z dzie¢mi, nowe ptaszki z krysztalkami z serii 6., a takze
myszki, ktore tancza do muzyki. W drugim péiroczu do kolekeji dota-
cza kurczaczki oraz nowe ptaszki
z sekretng funkeja.

Latem zapraszamy do zabawy
z najnowszymi bankopitkami
Wubble. W tegorocznej ofercie sg
bankopitki $wiecagce w ciemno-
$ci — zielone i niebieskie, a takze
bankopitka Super Wubble Bri-
te, ktora $wieci na rézne kolory.
Bankopilki dostepne sa w dwoch rozmiarach: ma-
tym oraz w wersji Super, ktérg mozna napompowac
do 76 cm.

Nowosci sg takze w segmencie gier. W polowie
roku, wraz z premierg filmu ,,Auta 3%, pojawi si¢
gra ,Wyscig o zloty ttok” W drugim poétroczu Cobi
wprowadzi na rynek nowe gry dla dzieci - ,,Pan
Wiaderko” i ,Pulapka na szczury” Obie rozwijaja
zdolnosci motoryczne dzieci, a takze dostarczajg ak-
tywnej zabawy.

W drugim poétroczu wprowadzone zostana no-
wosci wérod zabawek kreatywnych. Jedna z nich jest
skierowana gtéwnie do dziewczynek kolekcja Cutie
Stix do tworzenia unikatowych ozdéb, ktéra przy-
niesie tez wiele radosci chtopcom.

ns RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Cobi
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BAW SIE, STYLIZUJ | ODKRYWAJ

Zaczepne Buzki to kolekcja 26 figurek
- koralikow, dzigki ktérym stworzysz
niepowtarzalng stylizacje! )
Naléz je na bransoletke, plecak,
sznurdowki lub wczep R
we wlosy, | zobacz,

jak pigknie wygladasz!

W zestawie karty kolekcjonerskie,
dzigki ktérym poznasz ciekawostki
z raznych stron Swiata
w jezyku polskim i angielskim!
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PRZEPIEKNYCHISYRENEK
INICH

W, kolekeji ponad 100 kolorowych,
przepieknych figurek:

» 18/ muszelek

» 16/ syrenek

+775' Podwodnych Przyjaciol!

SZALONA PILKA'ZMYEKA! |
<= %o NIGDY NIE WIESZ)\W KTORA

_ __.=  STRONE POLECII

Dostp il Teraz seria Il

i 0 a Kaida pitka

| < = ma 2 buzki!
B —

Zabawki moZna zamowic u naszych partnerow handlowych:

AB SYSTEM ANEK DISTRI KAJA MIKI
ul. Redia 18 ul. Parnanska 320 ul. Pomorska BB ul. Magnacks 4 ul Handlowecdw 2
64-920 Pita 05-850 Cearow Mazowiecki | 70-812 SZczecn Segment C 32-085 Modiniczka
tel ffax (+67) 349 18 33 | tel. fax (+22) 72 11 777 (888} | tel r&‘l 1685 23 80 80-160 Kowale k. Krakowa
fax (+81) BAS 23 81 tal fax (+58) GGB 58 63 | tel Mo (+12)42364 03

WWW.GE3r .PL
PANDA REKMAN
i TR
tel. (+83) 242 6060 | 55-040 Koblerzyce

; bel. (+71) 350 45 19
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MACYSZYN TOYS

irma Macyszyn Toys istnieje na rynku od 1983 roku. Od poczat-

ku dziatalno$ci zajmowala sie produkeja i dystrybucja zabawek.
Przedsiebiorstwo ma bogate doswiadczenie w handlu tradycyjnym,
jak iz duzymi sieciami handlowymi w kraju i za granica. Jest tez dys-
trybutorem zabawek firmy Mej-Pol. Oferta Macyszyn Toys jest stale
uaktualniana, dzigki temu z latwoscia wpisuje si¢ w biezace trendy
i oczekiwania klientow.

TACTIC
Finat konkursu ,Polak wie”

marca br. w salonie Empik w Galerii Wilenskiej w Warszawie od-

byt si¢ turniej finalowy konkursu ,,Polak wie”. Zostat on polaczony
z premierg gry ,,iIKNOW Wielki Test Wiedzy” wydanej przez Tactic
Games wspOlnie z Telewizjg Polska.

Otrzymuje tytut
Pracodawcy Roku

odczas gali Evening Pracodawcéw Pomorza w Amber Expo firma

Trefl otrzymata tytul Pracodawcy Roku Obszaru Metropolitalnego
Gdansk-Gdynia-Sopot, ktora zostala wreczona Kazimierzowi Wierz-
bickiemu, zalozycielowi Trefl SA, oraz calemu zarzadowi.

WysokaljakesCliegulamie
petwelidzanathadaniamis
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Impotfifhurtowal
ISpirzedazizahaweks

Producent kreatywnych zestawow
plastycznych dla dzieci.
Prowadzimy sprzedai hurtowa
dia odbiorcow z calej Polski.

Lapraszamy do wspétpracy!
www.piaskoweobrazki.pl
tel.: 503 920 865

www.piankaelinatpl

MATTEL

Nagroda dla DC Super
Hero Girls™

C Super Hero Girls to przetomowy program licencyjny Warner

Bros. Consumer Products oraz DC Entertainment, powstaly we
wspolpracy z firmg Mattel, ktora stworzyta pierwsze w historii figurki
akeji dla dziewczynek.
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Firma Mattel zostata uhonorowana na ceremonii rozdania nagréd
Stowarzyszenia Przemystu Zabawkarskiego za zabawke roku (Toy of
the Year), zdobywajac gléwng nagrode w kategorii figurki akcji za
swoja linie zabawek DC Super Hero Girls. Na produkt glosowaly sieci,
sklepy z zabawkami, dziennikarze, cztonkowie Stowarzyszenia Prze-
mystu Zabawkarskiego oraz konsumenci. Aby zacheci¢ dziewczynki
do maksymalnego wykorzystania swojego potencjalu, Warner Bros.
Consumer Products, DC Entertainment oraz Mattel zjednoczyly sily
i wykreowaly linie zainspirowanych komiksami DC zenskich super-
bohateréw. Linia Mattela wypelnia rynkowa luke superbohaterek
dopasowanych do potrzeb dziewczynek, a produkty DC Super Hero
Girls pojawiaja sie jednoczesnie w kilku kategoriach (wspomniane fi-
gurki akeji, lalki, a takze zabawki typu ,,role play”).

/Zwyciezcy konkursu BeSate

Firma Marko dzigkuje partnerom handlowym za udziat w konferen-
¢ji w budynku wiezy targowej podczas targéow Kids Time. Mar-
ko gratuluje wszystkim tym, ktérzy zdobyli nagrody w konkursach
BeSafe i Cuddle Co. Zwycigzcy konkursu BeSafe polecg do Sztokhol-
mu na Mama Mia Party (interaktywne wydarzenie, ktére faczy w so-
bie muzyke ABBY, taniec, zabawe oraz przepyszne jedzenie). W kon-
kursie Cuddle Co. szczgsliwcy otrzymali dwuosobowy bilet na mecz
Manchesteru United, w tym przelot, kolacj¢ i wiele okazji do zwiedza-
nia miasta.

AN A Eﬂ
M FANTR

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Trefl, Marko, Matell
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EGMONT POLSKA Ksigze”. To niesamowita historia opo- o R B4
wiadana piaskiem, wodg i $wiatlem 15 MARCA

/7 7/

7 Rega l Academy - HOWOSC na oczach widzéw. W marcu w trzech “.:EEE

miastach Polski odbyly si¢ spektakle L
\/\/S rO d Cza SO p | S M d la Cl / | eC| »Maly Ksigze” w wykonaniu gwiazdy
programu ,,Mam talent!” Tetiany Ga- 5
litSYnY- L.:?Tfml.'” :!\l;l -.ILT.:fI‘ :

Wspolpraca Kinetic Sand i Teatru : -

Piasku jest kolejnym dziataniem mar- M.;lh’ Kbld‘f ¢
ketingowym Navo Orbico i Libry maja-
cym na celu zaprezentowanie polskim
konsumentom oryginalnego szwedz-
i trafifo do sprzedazy 9 kiego piasku kinetycznego Kinetic == =72
marca br. Dwumiesiecznik Sand. Seria spektakli to doskonata ko-
to nowe spojrzenie na nasze ulubione basnie. Odbiorcami pisma s3 | munikacja w calej Polsce. Ponad 4000 widzéw w pieciu miastach. Kaz-
w szczegolnosci dziewczynki w wieku wezesnoszkolnym (6-9 lat). dy widz w ramach wydarzenia otrzymuje ulotke prezentujaca piasek
kinetyczny. Ponadto przed kazdym spektaklem i po nim widzowie sa
zapraszani na stoiska promocyjne Kinetic Sand, na ktérych sg prezen-
LIBRA towane produkty Kinetic, co stanowi zachete dla dzieci do kreatywnej

Kme“c Sand gj[(/)\/\/ﬂym zabawy piaskiem takze w domu.

zasopismo dla dzieci
»Regal Academy Maga-
zyn” to nowy tytul w ofer-
cie dostepnej na rynku pra-
sowym. Pismo poszerzylo
portfolio Egmont Polska

Harmonogram spektakli:

partnerem trasy ,Maty Ksigze”  [ritihismes

- Sala Koncertowa Radia Wroctaw, Wroctaw

Piasek kinetyczny Kinetic Sand od Spin Master zostal gléwnym
partnerem trasy ,,Maly Ksiaz¢”. Navo Orbico oraz Libra, dystry- 27.05.2017 r., godz. 17.00
butor brandu Kinetic Sand, zostali organizatorami spektakli ,Matly - Centrum Kongresowe UP, Lublin

Idjecia: Egmont, Libra
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ATENEUM

/dobywca Gazeli Biznesu

golnopolska hurtownia Ateneum juz po raz siédmy zdobyta na-
grode Gazeli Biznesu, ktéra jest ogromnym wyréznieniem dla
polskich przedsigbiorstw. Zdaniem ,Pulsu Biznesu” Ate-
neum jest najdynamiczniej rozwijajacym si¢ dystrybu-
torem gier, zabawek, artykultéw papierniczych i ksiazek
w Polsce. Hurtownia z roku na rok osiaga coraz wyzszy
obrét, jednoczesnie nie notujac strat. Warto przypo-
mnie¢, Ze w najnowszym rankingu ekspertéw z an-
gielskiej gieldy Ateneum jest jedna z 30 najbardziej
istotnych polskich firm w Europie, majaca realny
wplyw na gospodarke zaréwno naszego kraju,
jak i calej Unii Europejskie;j.

ALEXANDER

Patronem konkursu
,Zabawka edukacyjna”

lexander mial zaszczyt patronowac tegorocznej edycji konkursu

»Zabawka edukacyjna” Konkurs organizowany byt przez Politech-
nike £6dzka, Planetarium Pomorskie oraz Gimnazjum nr 38 w Lodzi.
W konkursie mogli wzia¢ udzial uczniowie szkdt podstawowych wo-
jewodztwa todzkiego w trzyosobowych zespotach zgloszonych przez
nauczyciela przyrody lub matematyki. Zadaniem uczestnikéw kon-
kursu byto wykonanie zabawki edukacyjnej wykorzystujacej prawa
fizyki, chemii lub matematyki. Zabawka powinna by¢ ruchoma kon-
strukcja lub obiektem interaktywnym. Organizatorzy postawili sobie
za cel rozpowszechnienie zainteresowan dzieci przedmiotami przy-
rodniczymi i matematyka oraz zachecenie ich do promowania ekolo-
gii i tworczej aktywnosci. Konkurs byl trzyetapowy i trwat od grudnia
2016 r. do marca br. Sposréd ponad 200 zgloszen wyloniono 28 prac
konkursowych, ktére zaprezentowane zostaly w drugim etapie. Do

$cistego finatu weszlo pig¢ najlepszych zespotéw ze swoimi projekta-
mi. Kazde zgloszenie konkursowe uhonorowane zostato pakietem ga-
dzetéw od Alexandra. Poza tym wszyscy laureaci konkursu otrzymali
w prezencie zestawy ,Maly Konstruktor” Zwienczeniem ich zmagan
byla wystawa prac finalowych oraz modeli ,,Matego Konstruktora”,
ktéra odbyta sie w Centrum Handlowym ,,Sukcesja” w Lodzi.

14 3/2017
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GOLIATH

Firma Elephanta dotacza
do grupy Goliath

wyniku strategicznej inwestycji

Goliath dofacza do swojej gru-
py wiodacego tworce i dystrybutora
innowacyjnych zabawek. Majaca sie-
dzibe w Nowej Zelandii firma Ele-
phanta jest znana z dystrybucji to-
powych marek na terenie tego kraju.
- Z przyjemnoécig witamy Sunil oraz
jego druzyne w rodzinie Goliath. Oni
[firma Elephanta - red.] s3 idealnym
uzupelnieniem naszej obecnej dzialalno$ci. Posiadaja w portfolio
wiele produktéw, ktére dystrybuujemy w réznych zakatkach $wiata.
Z uwagi na nasz ostatni sukces w Australii, rozwinigcie dystrybucji
w Nowej Zelandii byto naturalnym krokiem - méwi Adi Golad, wta-
$ciciel Goliath.

Bing — serialowy przyjaciel
orzedszkolakow zaprasza
do zabawy!

Wpelnym zabawy $wiecie rezolutnych przedszkolakéw pojawili sig
nowi, niezwykli przyjaciele! Fisher-Price prezentuje najnowsza
linie zabawek inspirowanych wyjatkowym, edukacyjnym serialem
animowanym ,,Bing”, w ktérej znalazly sie urocze przytulanki, wesote
figurki i zestawy inspirujace dzieci do odgrywania filmowych historii
oraz tworzenia wlasnych scenariuszy zabawy. Tytutowy bohater - cie-
kawski krolik Bing - wraz ze swoimi przyjaciétmi zaprasza maluchy
do wspdlnej zabawy i nauki rozwigzywania malych-wielkich proble-
moéw. Przedszkolaki moga si¢ identyfikowa¢ z naszym matym boha-
terem, poniewaz i one kazdego dnia musza si¢ mierzy¢ z podobnymi
klopotami.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Ateneum, Alexander, Goliath, Mattel
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Targl
Kreatywnl Dzleci

27-28 kwietnia 2017

Hotel Lamberton
Ottarzew, ul. Poznanska 492

Wystawcy zaprezentujq:

Odziez i akcesoria dla dzieci - trendy na nadchodzgce sezony
Zabawki edukacyjne i kreatywne — nowosci i hity rynkowe
Zabawki dla najmtodszych
Akcesoria dla rodzicow i dzieci
Artykuty dekoracyjne

Zapraszamy 0soby zajmujace sie sprzedaza artykutow dla dzieci
oraz wszystkich zainteresowanych nawigzaniem wspotpracy
hurtowe] z producentami i dystrybutorami.

Wstep bezptatny. PrzyjdZ i skorzystaj z rabatéw

Wiecej informacji na stronie
www targikreatywnidladzieci.pl

Wystawcy:
Hilis Stawomir Dylicki, Baby Hana, Feniks.pl, Broel, Minimi, Dante,
Trendy Smyk, Pipistrello, DucksDay Polska, Creativ Polska.

Babydftana <agsDdipisirello
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MIRAGE HOBBY

Organizatorem Festiwalu
dla Myslacych

Z ainspirowani rolg mézgu w zyciu cztowieka, wpadli$my na pomyst,
aby w jednym miejscu i czasie zorganizowa¢ spotkanie w réznych
»dyscyplinach”, w ktorych mozg jest najwazniejszy. Stad zrodzila sie
impreza, ktéra nazwaliémy Festiwalem dla Myslacych - méwig przed-
stawiciele Mirage Hobby. Producent chce, aby wydarzenie to stato
sie cykliczne i odbywalo sie raz na kwartal. - Liczymy na to, ze po-
szczegblne grupy hobbystow w dyscyplinach ,festiwalowych” beda
naszymi go$¢mi, a zorganizowanie zawodow w réznych dyscyplinach
zainteresuje i zainspiruje nowe osoby, ktére odkryja , Ze myslenie ma
przyszto$¢ — dodajg organizatorzy. Formuta festiwalu jest otwarta, tzn.
jest on skierowany do wszystkich chetnych, ktorzy chcg wzigé w nim
udzial jako zawodnicy.

HOBBY SHOP

6 maja br. (wtorek) odbedzie si¢ XVI Zwyczajne Walne Zebranie
Czlonkow Polskiego Stowarzyszenia Branzy Zabawek i Artykutow
Dzieciecych. Zebranie bedzie mialo charakter sprawozdawczy oraz

wyborczy.

Miejsce: sala konferencyjna firmy Elgrom, ul. Opackiego 13 w Falen-
tach k. Raszyna.

16 maja 2017 r. (wtorek), godz. 9.00-12.00

Szkolenie dla cztonkéw stowarzyszenia

Zarzad stowarzyszenia organizuje szkolenie dla czlonkéw poswiecone
najnowszym przepisom i wymaganiom w branzy zabawek i artykuléw
dzieciecych w odniesieniu do bezpieczenstwa chemicznego zabawek.

Temat szkolenia: ,Bezpieczenstwo chemiczne zabawek wprowadza-

nych na rynek EU - aktualne regulacje prawne”
Prowadzacy: dr Beata Prusak, SGS Polska

16 3/2017
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Niektore punkty festiwalu:
o druzynowa liga speedcubingu (ukladanie kostki na czas) w randze
druzynowych mistrzostw Polski;
konwent gry planszowej: Krysztaty Czasu — Labirynt Smierci;
konwent gry planszowej: Destroyers Wars;
mistrzostwa w ukladaniu puzzli na czas w randze mistrzostw Polski;
konkurs modelarski i wystawa plastikowych modeli do sklejania,
polaczone z konkursem historycznym i pokazami historycznych
grup rekonstrukcyjnych.
Planowane jest rowniez stworzenie strefy eksperymentéw i cieka-
wostek naukowych. W tym celu organizatorzy nawiazali m.in. wspot-
prace z firmami produkujgcymi zestawy edukacyjne.

Plan szkolenia:

9.00-9.10 - otwarcie szkolenia

9.15-12.00 - przeglad wymagan chemicznych i norm bezpieczenstwa

zabawek wprowadzanych na rynek Unii Europejskie;j:

« normy bezpieczenistwa zabawek EN 71 cz. 1-12 - podstawowe in-
formacje;

o wymagania prawne UE w odniesieniu do zabawek kosmetycznych
(np. farby do malowania twarzy);

o wymagania prawne UE w odniesieniu do zabawek majacych kon-
takt z zywnoscig (np. gwizdki z cukierkami, jajka z niespodzianka);

« wymagania rozporzadzenia REACH (1907/2006) w odniesieniu do
zabawek;

« wymagania ustawodawstwa niemieckiego w odniesieniu do zawar-
tosci WWA w zabawkach;

o wymagania prawne UE w odniesieniu do zabawek elektrycznych
i zabawek na podczerwien.

Bezplatne konsultacje dla uczestnikéw szkolenia dotyczace bezpie-

czenstwa zabawek wprowadzanych na rynek Unii Europejskiej beda

udzielane przez osiem dni roboczych od daty szkolenia.

Organizator szkolenia z ramienia stowarzyszenia: dyrektor Monika
Chmielinska

Szczegblowych informacji na temat szkolenia udziela biuro Stowarzy-
szenia (e-mail: stowarzyszenie@toys.pl)

Koszt szkolenia dla 0s6b niezrzeszonych: 560,00 z (netto)

Koszt szkolenia dla cztonkdw stowarzyszenia: bezplatny

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Mirage Hobby
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ALEXANDER

Bajka z Alexandrem

dynskie Centrum Filmowe we wspoélpracy z firmg Alexander od

poczatku marca do konca czerwca prowadzi cykl pokazéw filmo-
wych oraz koncertéw skierowanych do najmlodszych. W wydarzeniu
facznie wezmie udzial ponad 10 tys. dzieci wraz z rodzicami i wycho-
wawcami. Poranki filmowe pod hastem ,,Bajka w Centrum” to projekt
skierowany do przedszkolakow i dzieci szkolnych oraz rodzin z dzie¢-
mi z Tréjmiasta i okolic. Odbywajace si¢ kilka razy w miesigcu filmo-
we spotkania z polskimi bajkami maja na celu rozwinigcie kreatyw-
nosci dzieci oraz zaznajomienie ich z kulturg odbioru polskiej sztuki
filmowej. Na poranki odbywajace si¢ w trakcie tygodnia zapraszane sg
grupy przedszkolne oraz szkolne z klas I-III. Poranki weekendowe to
gltéwnie spotkania rodzinne.

Dzieci po obejrzeniu bajek biorg
udzial w warsztatach zorganizowa-
nych przez Alexandra, w ktérych
maja okazje zapoznac si¢ z jego pro-
duktami, przede wszystkim skre-
ci¢ wlasnorecznie pojazd z kolekeji =
»Maly Konstruktor, ulozy¢ pigkny == e
obrazek z ,Magicznych Mozaik” lub tez zagra¢ w gre ,Goracy ziem-
niak”. W zwigzku z tym, ze Alexander jest gtéwnym sponsorem wyda-
rzenia, przed pokazami w kinie prezentowane sg jego spoty reklamo-
we. Kazdy z uczestnikéw spotkania wychodzi tez z malym gadzetem
reklamowym, majacym przyblizy¢ mu produkty firmy. Pokazom to-
warzyszy takze wystawa stala modeli z serii ,,Maty Konstruktor”

DANTE

Diament Forbesa dla Dante

uz po raz dziesigty w porozumieniu z redakcja miesiecznika ,,For-

bes” firma Bisnode Polska opracowata zestawienie najbardziej dy-
namicznie rozwijajacych sie firm w kraju. Wszystkie przedsigbiorstwa,
ktére znalazly si¢ na tej liscie, moga poszczyci¢ si¢ tytutem Diament
Forbesa 2017. Jednym z laureat6éw tej prestizowej nagrody zostala fir-
ma Dante ze Szczecina. W zestawieniu pojawily sie przedsigbiorstwa,
ktére w ciggu ostatnich trzech lat najszybciej zwigkszaly swojg war-

to$¢. Pod uwage brano firmy, ktére ztozyly do KRS sprawozdanie fi-
nansowe za rok obrachunkowy lub opublikowaly je w Monitorze Pol-
skim B. Eliminowane sg przedsigbiorstwa znajdujace si¢ w upadlosci
lub likwidacji. Pozostaly te o dodatnim wyniku finansowym i o wspét-
czynniku ryzyka nizszym niz 4, ocenianym wedtug ratingu Bisnode.

NASZA KSIEGARNIA

Jedyne takie karty na swiecie!

ydawnictwo Nasza Ksiegarnia przygotowalo niespodzianke dla

graczy: w kazdym pudetku z gra tej firmy znajduja si¢ Karty
Megamocy. Sa to wyjatkowe karty, poniewaz... pasuja do kazdej gry!
Karty stanowig forme zabawy i uatrakcyjniaja rozgrywke. Sa to pierw-
sze na $wiecie karty tego rodzaju. Opracowane zostaly przez dziat gier
planszowych NK, a zilustrowane przez Tomasza Le$niaka, znanego
rysownika serii komiksowych.

W dwoéch nowoséciach Wydawnictwa Nasza Ksiegarnia, grach
»Iwardy orzech do zgryzienia” i ,Wielka ucieczka’, gracze znajda
plécienny woreczek. Taki woreczek to prawdziwy skarb — mozna do
niego spakowa¢ ulubiong gre i zabra¢ ja w podrdz lub na spotkanie
z przyjacioimi.

Idjecia: Alexander, Dante
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Depesza z Kielc

egoroczne VIl Miedzynarodowe Targi Zabawek
i Artykutéw dla Matki i Dziecka ,Kids’ Time”, ktére odbyty
sie 23-25 lutego, pobity wszelkie mozliwe rekordy.
Wystawa zgromadzita 474 firmy z 17 krajow Swiata: Belgii, Chin,
Chorwacji, Czech, Hiszpanii, Holandii, Litwy, £otwy, Niemiec,
Polski, Rosji, Ukrainy, Stanéw Zjednoczonych, Szwecji, Stowacji,
Turcji i Wielkiej Brytanii. Siedem hal kieleckiego osrodka
wystawienniczo-kongresowego o tacznej powierzchni 16 292
mkw. wypetnity po brzegi stoiska producentéw i dystrybutoréw
wozkow,  fotelikow  samochodowych, zabawek, mebli,
tekstyliow i artykutow dzieciecych, ktore odwiedzito 7000
zwiedzajacych. Udziat w targach wzieli rowniez przedstawiciele
miedzynarodowych stowarzyszen: Baby Care Magazines
International i International Toy Trade Magazine Association.
Tradycyjnie rownolegle z wystawa odbywaty sie interesuja-
ce spotkania ze swiatowymi specjalistami z branzy dzieciecej
i marketingu, m.in. z trendsetterka Reyne Rice oraz dr Marig Co-

sta z hiszpanskiego Instytutu AlJU. O bezpieczenstwie produk-
toéw dzieciecych na podstawie wtasnych doswiadczehn opowiedziaty gwiazdy telewizji zaproszone przez partnera strategicznego
wydarzenia - firme Marko: aktor Marcin Mroczek, dziennikarka Beata Sadowska oraz fizjoterapeuta dzieciecy Pawet Zawitkowski,
a wokot okragtego stotu zasiadty wraz z przedsiebiorcami z Polski delegacje z Rosji i Biatorusi, aby omowi¢ m.in. trendy marketin-
gowe panujace na Wschodzie.

Na targach nie mogto tez zabrakna¢ stoiska ,Rynku Zabawek”, na ktérym w ciggu trzech dni ich trwania odbyto sie wiele
»Spotkan na szczycie” dotyczacych nie tylko kierunkow rozwoju branzy, ale tez tego, co tu i teraz: gorgcych nowosci, sposobu ich

promocjiorazwrazen dotyczacychtegorocznejedycjiimprezy. Zachecamydo zapoznaniasie znasza obszerng relacja zwydarzenia.
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Idjecia: Rynek Zabawek, Rekman, TM Toys

Rynek Zabawek

RYNEK ZABAWEK
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Produkty mozna naby¢ u naszych partneréw handlowych:

AB SYSTEM, ul. Rodta 16, 64-920 Pita, tel.: 67 213 83 55,absystem24@absystem24.pl, ANEK, ul. Poznariska 320, 05-850 Ozaréw Mazowiecki, tel.: 22 123 08 08, zabawki@anek.com.pl, DISTRI, ul. Pomorska 66, 70-812 Szczecin,
tel.: 91 817 33 22,info@distri.pl, G3 Sp. z 0.0. Sp.k., ul. Spotdzielcdw 18A, 62-510 Konin, tel. 63 222 37 01, g3@g3poland.com, MIKI, ul. Handlowcéw 2, 32-085 Modlniczka, tel.: 12 685 03 01, b2b@miki.com.pl, PANDA, ul. Sidorska
117B, 21-500 Biata Podlaska, tel.: 83 34 22 620, info@zabawkipanda.pl, PH PISAREK, Sp. J, ul. Brzozowa 42a, 05-830 Kajetany/ k. Nadarzyna, tel.: 22 72 98 940, pisarek@pisarek.com.pl, REKMAN, ul. Europejska 4, 55-040 Magnice,
tel. 71 393 78 18, office@rekman.com.pl, REMIX-KAJA, ul. Magnacka 4C, 80-180 Kowale, tel.: 606 467 808; 602 231 295, remixkaja@onet.pl, SUPER SIODEMKA Lucjan Wypych Spétka Jawna, Ul. Kolejowa 181, 62-052 Komorniki,
tel. 61 22 246 46, handlowcys7@super-siodemka.pl, WIKR.PL Sp. z 0. 0. Sp. K., ul. Kreta 36, 05-850 Ozaréw Mazowiecki, tel.: 22 631 48 33 ; 660 902 489,wikr@wikr.com.pl



Medale za najpiekniejsze stoiska targowe
Podczas targow Kids’ Time przyznano medale za najpiekniejsze stoiska targowe oraz nowoczesna i kompleksowa
prezentacje firmy.

Wyroznione stoiska:

DORJAN, Redziny (G-26)

BABY MERC, Biata (G-18)

CEBA Sp. z 0.0., Wroctaw (F-24)

MEDELA, Warszawa (F-23)

REKMAN, Magnice (A-45)

ROAN PPUH Wiestaw Piech, Czestochowa (G-21)
TM Toys, Szczecin (A-17)

CARAMELLA, Warszawa (D-36)

Wystawcy o targach

1. Ktdre z Panstwa nowosci targowych cieszyty sie
najwiekszym zainteresowaniem odwiedzajacych?

2. Czy planuja Panstwo dla nich wsparcie reklamowe?

3. Jak oceniajag Panstwo tegoroczng edycje targow
Kids’ Time?

LArtur Lebiedzinski, Lorien

1. Nowosci mieli$my sporo, dzigki czemu niemal wszystkie nasze pro-
dukty cieszyly sie duzym zainteresowaniem.

2. W tym roku zostang przesunigte duze srodki na reklame zaréwno
marki Laser Pegs, jak i Geomag. Planowane sg dwie kampanie - przed
Dniem Dziecka oraz przed Bozym Narodzeniem. Liczymy, ze nasze
pomysty uda sie wprowadzi¢ w zycie.

3. Tegoroczna edycja targéw byla dla nas bardzo owocna, nasze sto-

TM Toys
isko odwiedzito wiele 0sdb, znacznie wigcej niz podczas poprzedniej
edycji. Liczymy, ze rozmowy, jakie odbylismy w ciagu tych trzech dni,
przetoza si¢ rowniez na zamoéwienia od nowych klientow.

LArma Wittig, Gonzo

1. Na naszym stoisku najwigkszym zainteresowaniem sposréd nowo-
$ci cieszyly sie marki hiszpanskie: Aqua Dragons - zywe smoki do
wyhodowania, a takze drewniane modele do sktadania od firmy Arte-
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MEDALE za oryginalna, nowoczesna
i kompleksowa prezentacje firmy:

BART-PLAST, Walenczow (B-84)
DELTIM, Czestochowa (F-31)

KEEEPER Sp. z 0.0., Bydgoszcz (B-34)
ANEX, Warszawa (G-23)

CANPOL Sp. 7z 0.0. SKA, Warszawa (C-8)
TEGA BABY, Sanok (G-11)

KITIKATE S.R.0., Bursa, Turcja (B-66)

sania Latina. Obie sg wyjatkowe, oryginalne i jedyne w swoim rodzaju
na polskim rynku. Mysle, ze nasze zywe smoki okaza si¢ hitem tego-
rocznej wiosny i Dnia Dziecka.

2. Zaplanowali$my intensywng reklame¢ TV marki Aqua Dragons
w okresie od 27 marca do 14 kwietnia br. Druga pofowa roku niech na
razie pozostanie tajemnica.

3. Poréwnujac z ubieglym rokiem, targi byly o wiele wigksze, dopisata
réwniez frekwencja. Przelozylo sie to naturalnie na wigksze zainte-
resowanie naszg ofertg. Mimo Ze jesteSmy na polskim rynku stosun-
kowo od niedawna, klienci docenili nasza cigzka prace, a zwlaszcza
to, ze nie rzucamy stéw na wiatr i kontynuujemy $§wiadomga polityke
sprzedazy w oparciu wylacznie o rynek tradycyjny.

Jacek Zagrobelny, Toy P{anetj

1. Stoiska naszych marek odwiedzita w tym roku rekordowa liczba
klientéw. Zaprezentowalismy wiele nowych produktéw Hape oraz
Beleduc, tj. zabawki do piasku, zabawki do kapieli, nowg lini¢ edu-
kacyjna Pepe & Friends, chodziki-jezdziki na licencji Volkswagena,
puzzle George Luck oraz lini¢ kolejek i akcesoriéw do nich. Cieszyla

si¢ ona najwigkszym zainteresowaniem - nie tylko z uwagi na wa-
lory edukacyjne, perfekcyjny dobdr koloréw i najwyzsza jako$¢ wy-
konania, ale przede wszystkim ze wzgledu na to, ze jej wigksza cze¢s¢
jest dedykowana dzieciom juz od 18. miesigca zycia. Produkt z tej
linii - Kopalnia gdrska (3+) — zdobyl tez gléwng nagrode na targach
Spielwarenmesse 2017. Na stoisku marki Dino pokazaliémy nato-
miast nowe puzzle, ktore oprdcz fenomenalnych obrazéw zawierajg
miniquiz. Nasi klienci najcze$ciej zamawiali produkty do piasku na
licencji Tatra, a to za sprawa oryginalnego displaya.

s RYNEK ZABAWEK



FIRMA ROKU 2016

W imieniu wtascicieli i pracownikow sktadamy serdeczne
podziekowania za wszystkie gtosy oddane na Dumel jako
Firme Roku w Plebiscycie Branzy Dzieciecej 2016!

BRANZA
DZIECIECA

edukacja inspiracja

Importer:

DUMEL - Marcin Domeracki
11-040 Dobre Miasto

ul. Warszawska 5a/20
www.dumel.com.pl

Biuro Handlowe:

02-220 Warszawa

ul. Lopuszanska 36 budynek 14
tel. 22 428 21 90, fax 22 843 18 13
biuro@dumel.com.pl
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2. Zamierzamy wspiera¢ linie kolejek marki
Hape za po$rednictwem mediéw spoteczno-
$ciowych oraz materialéw POS w sklepach.

3. Tegoroczna edycja targéw byla dla nas re-
kordowa pod kazdym wzgledem: frekwencji,
zainteresowania naszymi produktami, dobrej
organizacji. Zauwazylem, ze klienci optymi-
stycznie dokonywali zakupoéw, co potwierdza
pozytywny wplyw ,.efektu 500+”. Ciesze sie,
ze w Polsce odbywaja sie targi, ktérych nie
powstydzilby sie zaden organizator. W tym
roku bez komplekséw zaprositem przyjaciot
oraz klientéw z zagranicy i byli mile zasko-
czeni, co wigcej — zapowiedzieli przyjazd
réwniez w przysztym roku!

kMarta Krzyzanowska, Nefere

1. Duzym zainteresowaniem cieszyly si¢ nasz
polski piasek kinetyczny, tabliczka mnozenia
oraz inne zabawki drewniane, takie jak do-
mek dla lalek oraz petle motoryczne. Sporo
klientéw bylo réwniez zainteresowanych
zabawkami z tektury. Co wazne, klienci po-
szukiwali tez dobrej jakosci kreatywnych za-
bawek ekologicznych, ktére zapewniaja pra-
widlowy rozwéj dzieci.

2. Juz zaplanowali$my... w ,,Rynku Zabawek”
3. To byly bardzo udane targi. Wystawilismy
sie na nich juz po raz piagty i moge $mialo
stwierdzi¢, ze z kazda edycja obserwujemy
wzrost zaréwno firm prezentujacych swoja
oferte, jak i odwiedzajacych. Niemniej jednak
w tym roku skala wydarzenia robita jeszcze
wigksze wrazenie niz dotychczas.

Matgorzata Matuszewska i Martyna
— iy

kCzemy, Marko r > 3*..‘;-,7 g

1. Najwiekszym zainteresowaniem wsrod
odwiedzajacych cieszyt si¢ mobilny fotelik
samochodowy Doona - pierwszy na $wiecie
ze zintegrowanymi kotami, dzigki czemu po
wyjeciu z samochodu mozna go prowadzi¢
jak wozek. Uwage klientéw zwracaly réwniez
wozki Egg i Oyster, ktére tatwo mozna prze-
ksztalci¢ w modele blizniacze, oraz kolekcja
wozkow dla aktywnych rodzicéw marki TFK.
Zwiedzajacy interesowali si¢ réwniez nowo-
$ciami marki Tiny Love, wsrod ktorych byly:
Mata interaktywna - Zabawa na lace, Gim-
nastyka dla bobasa z palagkami - Zabawa na
face, nowy tuk podrézny. Beda one dostepne
na rynku w ciggu najblizszych miesiecy. Po-
nadto podczas konferencji Marko, ktéra od-
byla sie w dniu poprzedzajacym targi, zostat
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Kontakt i lista partnerow handlowych:
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BabyHana

Epoch

pokazany przedpremierowo nowy fotelik norweskiej marki Besafe iZi
Flex i-Size.

2. Planujemy wsparcie reklamowe w postaci katalogow dla klientow
indywidualnych i partneréw handlowych, posteréw, reklam w prasie
i w Internecie.

3. Tegoroczng edycje targdw oceniamy bardzo pozytywnie. Zain-
teresowanie stoiskiem Marko przerosto nasze oczekiwania. Bardzo
sie cieszymy, ze mogliSmy kolejny raz uczestniczy¢ w tak waznym
branzowym wydarzeniu jako partner strategiczny, prezentujac swoje
produkty na powierzchni okoto 700 mkw. Majac na uwadze edukacje
spoleczna, zorganizowaliSémy tez konferencje dotyczace bezpieczen-
stwa w domu oraz bezpieczenstwa podczas podrézy samochodem.

ku. Bardzo podobaly si¢ réwniez Snapetzy — to nowa linia pluszakow,
ktére dzieki specjalnej konstrukeji fapek mozna przyczepi¢ do np. reki
czy plecaka i wszedzie ze soba zabra¢. Uznanie wsrod klientéw zdoby-
ty tez produkty z naszej nowej linii outdoorowej Cool Summer. Mysle,
ze pomoga one wyciagna¢ dzieciaki sprzed ekranéw komputerdw i za-
checa do zabawy na $wiezym powietrzu.

2. Jeszcze przed Dniem Dziecka planujemy wsparcie reklamowe li-
nii Pom Pom Wow. Przeprowadzimy réwniez ogdlnopolski konkurs,
w ktérym fani Pom Pom Wow beda mogli pochwali¢ sie swoimi praca-
mi. Nagroda gléwna to weekendowa wycieczka zagraniczna. Kolejna
linig z trzytygodniowym wsparciem reklamowym w TV jest Snapetz.
Kampani¢ informacyjna przeprowadzimy tez w prasie dzieciecej oraz

TMToys

7).

Eventy uswietnili swoja obecnoscia Pawel Zawitkowski, Beata Sa-
dowska, Marcin Mroczek, Magdalena Kordaszewska, przedstawiciel
warsztatow ,,Bezpieczny maluch” — Kamil Kasiak, oraz dziennikarze.

LMadej Grzesik, TM Toys

1. Uwage zwiedzajacych skradly Pom Pom Wow - kreatywne zestawy,
dzieki ktérym dziewczynki moga przyozdobi¢ wszystko, co tylko ze-
chca. Uwazam, ze jest to obecnie najpopularniejsza zabawka na ryn-

Internecie. Przygotowali$émy szereg materialow, ktére przybliza spe-
cyfike produktu dzieciom i ich rodzicom. Zaplanowaliémy réwniez
kampanieg linii Cool Summer - zaréwno w telewizji, jak i w Internecie,
m.in. w mediach spoteczno$ciowych i na YouTubie. Do tego dolaczy
wiele innych, niestandardowych dzialan promocyjnych.

3. Tegoroczna edycja Kids’ Time byla niezwykle udana zaréwno dla
nas, jak i dla innych wystawcoéw, z ktorych wielu przyjechato do Polski
z calego $wiata. Jak tak dalej pojdzie, moze juz wkrétce nie bedziemy
musieli jezdzi¢ do Norymbergi... Targi odwiedzila tez ogromna liczba

Pev— ]

i

0d lewej: Pro-Eximp, Sun-Day, Jawa
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klientéw branzowych z kraju i zagranicy. Z naszej perspektywy wazne
bylo réwniez to, ze w Kielcach wystawita si¢ wigkszo$¢ znaczacych
firm z branzy zabawkarskiej. Targi nie sg kojarzone juz tylko z foteli-
kami i wozkami, co przyciaga zwiedzajacych z naszego sektora.

- Waldemar Gumienny, Vertima

2. Uwazamy, Ze najlepsza reklama to bezposrednie przedstawianie
naszych gier klientom koncowym. Dlatego chetnie uczestniczymy
w konwentach i spotkaniach graczy odbywajacych sie w calej Polsce.

Poznanie zasad gry i wspdlna zabawa to najlepszy sposob przedsta-
wienia oferty klientowi konicowemu. Ponadto intensyfikujemy dziata-
nia reklamowe w Internecie.

3. Jestesmy zadowoleni z wysokiego poziomu targéw. Mysle, ze mozna je
poréwnac z zagranicznymi imprezami, w ktérych uczestniczymy. Oczy-
wiscie nie jest mozliwa ocena imprezy tuz po zakonczeniu, na szczegéto-
wa analize wynikéw przyjdzie czas. W przyszlym roku réwniez planuje-
my stoisko. Jesli moglibysmy co$ zasugerowa¢ organizatorom z punktu
widzenia wystawcy, to zwrocenie wigkszej uwagi na podzial branz
w kazdej hali. W naszym przypadku nie funkcjonowalo to dobrze. Gry

Toy Planet

Reklama

NOWA KOLEKCJA
ZABAWEK DREWNIANYCH

|
@ BRIMAREX

ul. Ptasia 28 A, 60-319 Poznan
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planszowe to na tyle rozwojowy sektor rynku,
ze warto zwrdci¢ na niego wigksza uwage przy
organizacji tak duzej imprezy. Proponowalbym
zebranie wydawcéw i dystrybutoréw gier w jed-
nym miejscu, aby klienci nie musieli ich szuka¢.

LRegma Kortus, Cobi

1. Najwiekszym zainteresowaniem klientow
cieszyly si¢ zestawy klockéw Small Army
i z nowej kolekgji Piraci. Ekspozycja na stoisku
ztozonych zestawow byta strzalem w dziesiat-
ke. Klientom bardzo podobala sie taka prezen-
tacja produktéw, mogli zobaczy¢ ich rzeczy-
wiste rozmiary, jak réwniez oceni¢ wiernos¢
i precyzje odwzorowania modeli.

Atrakcyjna pozycja w naszej ofercie byly po-
nadto maskotki Zigamazoos, ktére po nacisnie-
ciu robig wesote miny i wydaja Smieszne dzwig-
ki. Wéréd nowosci duzym zainteresowaniem
cieszyla si¢ takze kolekcja Miraculous. Klienci
zwracali tez uwage na lini¢ kolekcjonerska bo-
baskow i zwierzatek Twozies, ktére mozna 1g-
czy¢ w pary i budowac z nich kolekcje na $cia-
nie, a takze na Glimmies, lesne figurki-$wietliki,
ktore po umieszczeniu w dloniach same $wiecg
w ciemnoéci i gasna w $wietle.

Sposréd nowosci na II pdlrocze poka-
zalismy m.in. kolekcje Pidzamerséw, ktora
powstala na podstawie serialu emitowanego
w kanale Disney Junior. Klienci chcieli ja ku-
powac od reki!

2. Naszg strategia jest prezentowanie nowosci
w reklamach TV, prasie i w Internecie. Takie
dzialania majg na celu pokazywanie funkcji
zabawek, kreowanie mody i popularyzacje
kolekcji. Rok 2017 bedzie obfitowal w jeszcze
wiecej kampanii telewizyjnych niz w latach
ubiegtych. Nasze plany sg bardzo optymistycz-
ne, mamy tez wiele niespodzianek na tego-
roczng Gwiazdke.

3. Nasze stoisko cieszyto si¢ duzym zaintereso-
waniem, dzigki czemu oceniamy obecno$¢ na
tegorocznych targach Kids' Time bardzo po-
zytywnie — zaréwno od strony marketingowej,
jak i sprzedazowe;.

kGraz’yna Warchlewska, Pierot

1. Zaprezentowaliémy zaréwno bestsellery
z roku 2016: gry ,,Splash Toys”, lalki Shiba-
juku - jedyne lalki fashion, ktére wpisuja sie
w najnowsze trendy, figurki Bullyland przed-
stawiajace najbardziej znane postaci bajkowe,
jak i zapowiedzi tegorocznych nowosci bran-
dowych.
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2. Planujemy podtrzymanie wsparcia re-
klamowego naszych zabawek, tak jak to
mialo miejsce w IV kwartale 2016 r., po-
przez kampanie¢ reklamowa TV, w czaso-
pismach branzy dziecigcej oraz w serwisie
Zabawkowicz.

3. Na tegorocznych targach wystawili$my
si¢ po raz pierwszy. Wszystkie nasze za-
bawki wzbudzitly ogromne zainteresowanie,
co zaowocowalo pozyskaniem nowych od-
biorcéw. Byla to dla nas réwniez okazja do
spotkan z odbiorcami, z ktérymi juz wspol-
pracujemy.

Adrian Balakier, P{aymobilj

1. Najwigkszym zainteresowaniem klien-
tow cieszyly si¢ produkty licencyjne Ghost-
busters, ktére beda dostepne od 12 maja
br., oraz Dragons, ktére trafiag do sprzeda-
zy w sierpniu br. Sposréd naszych nowosci
przygotowanych na I pétrocze klienci zwra-
cali uwage na zestawy: Sand, City Action Po-
licja, Sports & Action Pitka nozna, Country
Stadnina koni, a ponadto na artykuty impul-
sowe w cenie na kazdg kieszen. Jesli chodzi
o nowosci na I pélrocze, to prym wiodly ze-
stawy: History Rzymianie i Egipcjanie, Prin-
cess Zamek ksiezniczki, Family Fun Statek
wycieczkowy, City Action Lotnisko.

2. Planujemy wsparcie reklamg TV naszych
tegorocznych nowosci w kanafach dziecig-
cych oraz standardowych kanatach telewi-
zyjnych w okresie Wielkanocy, Dnia Dziec-
ka, back to school oraz Bozego Narodzenia.
Wspieramy réwniez sprzedaz naszych pro-
duktéw poprzez duze wystawy, ktére co
miesigc staja w innym miescie w Polsce.
Wstep na nie jest dla dzieci bezplatny, na
miejscu odbywaja si¢ zabawy z animatora-
mi oraz konkursy z nagrodami. Dodatkowo
organizujemy przez caly rok setki akcji pro-
mocyjnych z naszymi klientami.

3. Organizatorom oraz samym targom przy-
znajemy pie¢ gwiazdek na pie¢ mozliwych.
W poréwnaniu z poprzednimi latami od-
notowaliémy najwieksza frekwencje klien-
tow na stoisku. Trzeba wspomnie¢, iz tego-
roczne targi zanotowaly rekordowa liczbe
odwiedzajacych, ktérych bylo okoto 7 tys.,
i sa najwigkszym wydarzeniem targowym
w Polsce w branzy zabawkowej. Uczestni-
czymy w nich od pierwszej edycji, przez lata
obserwujac pozytywny, dynamiczny rozwoj
imprezy.

RYNEK ZABAWEK



Magdalena Jankowska-Graczyk,
Russell

1. W tym roku do naszej oferty dofaczy kilka
nowych linii, niektére zaprezentowaliémy na
targach. Byty wsréd nich: zabawki kreatyw-
ne na licencji National Geographic - s3 to
produkty nieco zblizone do naszej gltéwnej
dystrybucji — 4M, ale bardziej zaawansowa-
ne, dla starszych dzieci, w atrakcyjnej szacie
graficznej, co $wietnie uzupelnitoby dotych-
czasowg oferte; Piasek Magiczny — nowe wzo-
ry oraz stare wzory w nowych opakowaniach;
seria Zrob to Sam firmy Addo, a takze mozai-
ki i kosmetyki dla dziewczynek; Banki mydla-
ne firmy Tuban, ktérych jestesmy wylacznym
dystrybutorem na Polske. Najwigkszym zainteresowaniem cieszyty
sie banki z racji nadchodzacego sezonu wiosenno-letniego, natomiast
wiele pochlebnych opinii zebrata réwniez linia National Geographic.
2. Wiosng ruszy reklama osiagajacych ogromne rozmiary Baniek my-
dlanych polskiej firmy Tuban oraz pasty balonowej Magic Goo, ktéra
nasi klienci juz dobrze znaja. Reklamy zabawek kreatywnych, gtéwnie
4M, planujemy w listopadzie.

3. Wystawiliémy sie w Kielcach po raz pierwszy i musz¢ przyznad, ze im-
preza spelnila nasze oczekiwania. To dobry czas i miejsce na pokazanie

Dante

zar6wno nowosci, jak i podstawowego asortymentu. ZebraliSmy wie-
le konkretnych zaméwien, odbyliémy tez liczne rozmowy z obecnymi
i przysztymi klientami.

Marcin Wozniak, Wader-Wozniak

1. Nasze nowosci mozna podzieli¢ na kilka grup. Pierwsza z nich to
seria pojazdéw ci¢zarowych dla najmlodszych: wywrotka, betoniarka,
dzwig i $mieciarka. Druga to pojazdy Tech Truck. Kolejna - produkty

-
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Grupa Wydawnicza Foksal Sp. z o.o.
Al 3 Maja 12, 00-391 Warszawa
Kontakt: Przemystaw Karkosa

tel. kom. 664 031 510
przemyslaw.karkosa@gwfoksal.pl

Reklama

Nadchodzi kres Wyspy Dinozaurow!

Nadciaga katastrofa, meteoryty spadajg z nieba. Tylko najmocniejsze

osobniki przetrwaja znajdujac schronienie na sasiednich wyspach. "
Gracze zasiedlaja swoje wyspy odpowiednimi dinozaurami, ,
przeszkadzajac i ubiegajac swoich rywali.

- Dwa warianty gry

¥

Zapraszamy do naszych partneréw handlowych:
Abro - 03-310 Warszawa, ul. Staniewicka 7, tel. 22/ 819-41-35; Anek - 05-850 Ozaréw Mazowiecki, ul. Poznanska 320,

tel. 22/ 721-17-77;, Rekman - 53-609 Wroctaw, ul. Fabryczna 14, tel. 71/ 359-46-19; Ablex - 60-003 Poznan, ul. Sycowska 48,
tel. 61/ 661-62-37; M&Z - 81-571 Gdynia, ul. Chwaszczynska 1318, tel. 58/ 629-85-89; Euro-Trade - 31-263 Krakow,

ul. tokietka 155, tel. 12/ 61-44-133; MIKI - 32-085 Modlniczka, ul. Handlowcéw 2, tel. 12/685-03-01

- Powigzanie losowosci i logiki -
* Wspaniate ilustracje dinozauréw 4
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na licencji Disneya. Czwarta grupa obejmuje
artykuly dla przedszkolakéw, natomiast pigta
to tak naprawde rozwiniecie naszych drég 3D
W poziomie i pionie.

Zestawy wystepuja zardwno w kolorystyce
podstawowej, jak i tematycznej, np. Policja,
Straz pozarna, Szpital. Maja one walory edu-
kacyjne, zapoznaja maluchy z numerem 112.
Korzystajac z okazji, dodam, ze nasze produk-
ty chetnie sg wykorzystywane przez nauczy-
cieli w przedszkolach podczas warsztatow
zapoznajacych dzieci z praca policji, stuzb
medycznych czy strazy pozarne;j.
2. W najblizszym czasie bedziemy mocno
promowali produkty letnie. Przygotowalismy
m.in. specjalne kosze do ich ekspozycji.
3. Na targach w Kielcach wystawiliémy sie po
raz drugi. Podoba mi si¢ formutla imprezy, to,
ze jest przeznaczona wylacznie dla specjali-
stow. Wazne jest tez to, ze targi sa skondenso-
wane, trwajg trzy dni. Pierwsze dwa dni byly
dla nas bardzo intensywne, a i trzeciego tez nie
narzekaliémy na frekwencj¢ na naszym sto-
isku.

Karolina Marciniak, Dantej

1. Nasza goraca nowoscig sa ,kosmiczne”
klocki Magformers. W ofercie mamy rozne
zestawy — dedykowane zaréwno dziewczyn-
kom, jak i chtopcom. W kazdym opakowaniu
jest instrukcja, z ktdérej budowniczy moga
korzysta¢, ale réwnie dobrze moga da¢ upust
swojej wyobrazni.

2. Powaznie myslimy o reklamie telewizyjnej
klockéw Magformers w kanafach dzieciecych.
3. W tym roku nasi klienci dopisali, zaintereso-
wanie nowosciami, ale tez calg ofertg byto duze.
Jeste$my bardzo zadowoleni z targéw.

Przemystaw Btazejak, Treﬂj

1. Przedpremierowo pokazaliémy sygno-
wane naszg marka zabawki drewniane, do-
stepne juz od kwietnia. Patronem serii jest
zastrzezony znak towarowy Mi§ Zdzis, kto-
ry wedruje po $wiecie i z kazdego zakatka
przywozi dla dzieci nowg zabawke, pisze
do nich listy, proponuje zabawy, wierszy-
ki, rymowanki. Zainteresowanie klientéw
tymi zabawkami byto ogromne. Dodatkowo
w wybranych zestawach dzieci znajda note-
sik Misia Zdzisia, w ktérym moga zapisywac
swoje spostrzezenia i uwagi. Wéréd nowosci
targowych byl takze drewniany Krokodylek
Emilek do ciagnigcia, ktory ktapie mordka.

RYNEK ZABAWEK
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Mamy tez kilka nowosci z linii VTech, jed-
ng z nich jest edukacyjny Aligator Edukator. |
Nowoscig jest tez odnoszaca juz sukcesy za K&
granica wysokiej jakosci linia Tut Tut Autka, Sg
ktéra wlasnie wchodzi do Polski. Cala zaba- S
wa polega na tym, ze pojazdy z serii Tut Tut
Autka po najechaniu na punkt rozpoznajacy
mowia, graja i $piewaja. Serie mozna rozbu-
dowywac za pomocy zestawdw ulic, tworzac
w ten sposob $wiat Tut Tut Autek.

2. Przed Dniem Dziecka, a wlasciwie juz
w marcu i kwietniu, planowana jest reklama
TV dla gry ,Mistakos” oraz linii Tut Tut Au-
tka, w kwietniu - produktéw na licencji Soy
Luna, a w maju gier na licencji Cars 3.

3. Targi zakonczyly sie naszym ogromnym
sukcesem, w ciggu tych trzech dni odwiedzi-
ty nas ttumy klientéw, nasze produkty cie-
szyly si¢ bardzo duzym zainteresowaniem.
Jestesmy tez pod wrazeniem organizacji wy-
darzenia, widzimy progres rok do roku. To
niepowtarzalna okazja do spotkan z dotych-
czasowymi klientami, nawigzania nowych
kontaktéw oraz zaprezentowania nowosci.

kKarolma Michalska-Pas, Rekmanj

1. Na targach zaprezentowalismy szeroka
ofert¢ naszych nowych importéw: Ninja
Corporation, WOW Toys oraz Illiani Toys,
a takze nowosci na licencjach Cars 3, pickne
namioty, 16zka Clever Beds, latarki dotyko-
we, projektory oraz $§wiecace maskotki. Na
naszym stoisku mozna bylo obejrze¢ po-
pularne lalki Jakks Pacific, nowosci i best-
sellery Winning Moves, w tym ,,Monopoly
Wroctaw” i ,,Monopoly Junior Wroctawskie
Krasnale”, kolekcje Sylvanian Family, rower-
ki, gokarty i wozki firmy Hauck, w tym naj-
nowszg kolekcje wozkow i akcesoriow dla la-
lek z kolekcji Little Diva, produkty Nenuco,
Lena i Educa.

2. Wrécilismy z Kielc z nagroda za stoisko
- w tym roku w zwiagzku z 25-leciem firmy
bylo ono wyjatkowe. Dziatania reklamowe
planujemy dopiero w drugiej potowie roku.
Na pewno beda one przebiega¢ dwutorowo:
po pierwsze, skupimy sie na promocji Wy-
spy Szkrabdw, naszego sztandarowego pro-
jektu, po drugie, prowadzona bedzie sprze-
daz z podzialem na poszczegdlne kanaly.

3. Nasze stoisko odwiedzito wielu klien-
tow, ktorzy dotychczas nie znali Rekmana
iz nim nie wspoélpracowali, pojawili si¢ réw-
Toyki e niez klienci z zagranicy. Co wazne, do Kielc
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przyjechato wielu naszych partneréw biznesowych z Wyspy
Szkraboéw, co réwniez bardzo nas cieszy. Taka impreza utatwia
nawigzywanie i utrzymywanie dobrych wzajemnych relacji.

LV\Hadysfaw Mickiewicz, Polesie

1. Jedna z naszych nowosci jest licencyjna seria Mamut. Kolo-
rystyka zabawek jest oryginalna, co bardzo si¢ podoba klien-
tom. Wprowadzamy réwniez powoli do sprzedazy atrakcyjna
cenowo lini¢ pojazdéw Jupiter. Coraz bardziej popularne sta-
ja si¢ tez kuchnie z serii Carmen. Korzystajac z okazji, musze
sie pochwali¢, ze nasza Betoniarka otrzymata tytul Zabawki
Roku 2016. W najblizszym czasie do naszych serii licencyj-
nych Mamut i Volvo dolacza Smerty.

2. W tym roku mamy plany reklamowe skierowane do od-
biorcy bezposéredniego i na pewno bedzie o nas jeszcze glo-
$niej niz dotychczas.

3. Nasze stoisko miato powierzchni¢ okoto 180 mkw., w przy-
sztym roku planujemy zmiany, aby jeszcze lepiej pokazaé za-
stosowanie poszczegolnych zabawek. Bardzo nas cieszy, ze
klienci z réznych stron Polski przyjechali do Kielc przede
wszystkim po to, by si¢ z nami spotkaé. Nasze zabawki spel-
niajg ich oczekiwania i to jest powdd do dumy.

LPaulma Michatowska, Winning Moves

1. Wéréd naszych nowo$ci mozna wymieni¢ ,,Monopoly Real
Madryt” Ogromnym zainteresowaniem cieszyla si¢ tez gra
»Podrzu¢ $winie”, ktéra zapewnila doskonaty rozrywke wszyst-
kim odwiedzajacym nasze stoisko. Mocnym tematem byly ty-
tuly oparte na licencji HBO - ,,Gra o Tron’, zaprezentowalismy
klientom ,,Monopoly’, ,,Ryzyko” w polskiej, nieco uproszczonej
wersji oraz ,Cluedo” w wersji ekskluzywnej. W tym roku poto-
zymy nacisk na licencje Harryego Pottera. Bardzo wazne s dla
nas réwniez przeznaczone dla fandw szybkich rozgrywek karty
Top Trumps z atrakcyjnymi licencjami. Myslimy tez o graczach
komputerowych, aby réwniez mogli mie¢ swoje ulubione tytu-
ty na pélce - z mysla o nich pojawi si¢ m.in. ,,Skyrim”.

2. Z pewnoscia nie damy o sobie zapomnie¢. Nasze dzialania
marketingowe beda skupione wokot gier miejskich, ktorych
nowe edycje i ich premiery zapowiemy juz wkrétce. Na pewno
sporo bedzie si¢ dziato w zwigzku z premiera siddmego sezo-
nu ,,Gry o Tron’, zatem czerwiec i lipiec beda bardzo gorace.
W przypadku tytulu ,,Podrzu¢ $winie” moge zapewni¢, ze pla-
nujemy intensywng kampanie promujaca gre, w koncu to nasz
hit imprezowy!

3. Jesli chodzi o tegoroczne targi, to byliémy na nich pierwszy
raz. JesteSmy bardzo zadowoleni z frekwencji, dlatego za rok
planujemy powrét do Kiele. Uwage odwiedzajacych oprocz li-
cencjonowanych edycji ,,Monopoly” przykuwaly réwniez edy-
cje miejskie: Gdansk, Krakéw, Wroctaw oraz ,,Monopoly Recy-
kling w Sosnowcu”. Ich liczba utwierdzita ich w przekonaniu,
ze ,Monopoly” moze mie¢ nieskonczenie wiele twarzy. Pod-
czas targow chodzi przeciez przede wszystkim o to, aby nawia-
za¢ interakcje z klientami, zaciekawi¢ ich, zainspirowaé. Tym
samym moge stwierdzi¢, ze spelnily one nasze oczekiwania.

RYNEKZABAWEK 3/2017 31




B RAPORT

L3

= .
Mow-do-mnie jeszcze. .

- 7 ' \ 2

Fa i -
'SVYLEY,
] -mub &r:i u

lubi by¢ dopieszczony, za co
rewanzuje sie lojalnoscia

- to konkluzja ptynaca z raportu
,1rendy i perspektywy rozwoju
biznesu z segmentu kids & family

w Polsce” opracowanego przez
tuRodzinka.pl. Wygraja marki, ktore
odgadna jego potrzeby, zaprosza do
dialogu i rozwiejg watpliwosci, zanim
one sie pojawia. Niewykonalne?

A jednak! W dobie wszechobecnego
dostepu do Internetu nie powinnismy

W6

-
|

zastanawiac sie: ,Czy?”, ale ,Jak tego dokonac?”.

zeroko pojeta branza dziecigca rosnie
S z kazdym rokiem. Jej potencjal jest

ogromny, pod warunkiem Ze zostanie
wlasciwie wykorzystany. Aby nie bladzi¢,
uczac sie przy tym na wlasnych bledach, wy-
starczy w pore reagowac na zmieniajace sie
trendy rynkowe. Kluczowe jest w tym przy-
padku poznanie zwyczajow i oczekiwan kon-
sumenta. A stad juz tylko krok do nawigzania
z nim diugotrwalych partnerskich relacji,
w czym niezwykle pomocny okazuje si¢ con-
tent marketing. W polaczeniu z sila Internetu
stanowi on cenne narzedzie w rekach kazde-
go, kto potrafi madrze z niego korzystac...

Raport opracowany przez tuRodzinka.pl jest

préba odpowiedzi na pytania:

o Jak opracowal strategie marketingows,
ktéra pozwoli osiggnaé przewage w bizne-
sie kierowanym do rodzin?

32 3/2017
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« Jak wspomoc i zainspirowaé rodzica pod-
czas procesu zakupowego?

o Jak kupuja polscy rodzice i ktére miejsca
styku wymagaja szczegdlnej uwagi?

« W jaki sposob budowa¢ trwale relacje z ro-
dzicami?

RODZICE A TECHNOLOGIA

Rodzice s3 opiniotwdrcza, ale jednocze-
$nie wymagajaca grupa konsumencka. Ce-
chuja si¢ zwykle wysokimi oczekiwaniami
w stosunku do marek, ktére wybieraja dla
swoich dzieci. Taki wniosek plynie z ubie-
glorocznego badania ,,Czy nowe technolo-
gie wychowuja dzieci Millenialséw? Rodzic
konsument. Postawy i priorytety” przepro-
wadzonego przez SW Research na zlecenie
Grupy On Board Think Kong. Wspdlcze-
$ni rodzice zwracajg uwage na takie cechy
produktu, jak: walory edukacyjne, ekologia

i bezpieczenstwo, a takze dopasowanie do
potrzeb dziecka. Coraz czeéciej korzystaja
przy tym z serwiséw spolecznosciowych,
w ktoérych wymieniajg si¢ pogladami i infor-
macjami. Ponad polowa z nich korzysta tez
z aplikacji mobilnych zwigzanych z rodzi-
cielstwem. Mozna zatem przyjaé, ze nowe
technologie biora obecnie coraz wigkszy
udzial w wychowaniu dzieci.

Dane te potwierdzaja badania przeprowa-

dzone przez tuRodzinka.pl, z ktérych wyni-

ka, ze:

* 88% rodzicéw korzysta z Internetu za po-
$rednictwem smartfona;

» 83% rodzicow instaluje aplikacje mobilne
i systematycznie z nich korzysta;

o 48% rodzicow korzysta z Internetu w réw-
nym stopniu, co z komputera i urzadzen
mobilnych;

RYNEK ZABAWEK




¢ 32% rodzicéw korzysta z Internetu gtéwnie za posrednic-
twem urzadzen mobilnych;

* 91% rodzicéw korzysta z medidw spolecznosciowych;

« 56% rodzicow jest czlonkiem przynajmniej jednej interne-
towej spolecznosci o tematyce parentingowej;

* 90% rodzicodw czyta blogi oraz serwisy parentingowe;

» 89% rodzicow szuka w sieci sposobdw rozwigzania swoich
probleméw wychowawczych.

Odpowiadajg one réwniez globalnym trendom rynko-
wym. I tak zgodnie z raportem ,,Mobile search: topics and
themes” (Hitwise 2016) obecnie ponad 60% wszystkich wy-
szukiwan w sieci stanowig wyszukiwania mobilne, przy czym
ten trend stale rosnie. Co wigcej, Google ma zamiar oprzeé
swoj podstawowy algorytm wlasnie na rankingach mobil-
nych, eliminujac z wynikéw wyszukiwania nieresponsywne
strony internetowe. Z kolei na podstawie badania ,,Moms and
Media 2015” przeprowadzonego na zlecenie Triton Digital
(Edison Research 2015) mozna przyjaé, ze mamy i Internet to
juz naturalne polaczenie. W latach 2010-2015 wsrdéd najwaz-
niejszych zrédel informacji o 11% wzrost udziat Internetu
(z 48% do 59%), podczas gdy systematycznie traca na znacze-
niu radio (z 15% do 7%) i telewizja (z 32% do 30%). Wyniki
badania przeprowadzonego rok pdzniej wskazuja, ze mamy
zagladaja na Facebooka ponad 10 razy dziennie, podczas gdy
$rednia liczba odwiedzin tego serwisu przez wszystkich uzyt-
kownikéw wynosi 6,9 razy.

RODZICE NA ZAKUPACH

Rodzice to specyficzna grupa konsumentow, ktdra jest wrecz
zasypywana nowo$ciami oraz nieustannie zachecana do od-
krywania nowych kategorii produktéw i ustug - od pieluch az
po pierwszy kurs jezyka angielskiego dla dziecka.

Aby sprecyzowac, co tak naprawde wiadomo o postawach,
zwyczajach oraz motywacjach zwigzanych z rodzinnym ku-
powaniem, zesp6t tuRodzinka.pl postawit trzy pytania:

o Zakupy online vs. zakupy tradycyjne, czyli jakie trendy
w procesie zakupowym mozemy zaobserwowac¢ wérdd ro-
dzicow?

« Czy Internet rzeczywiscie jest gféownym zrédlem informa-
¢ji o produkcie?

o Czy i jakie opinie zamieszczane w sieci maja wplyw na
ostateczng decyzje¢ zakupowa rodzica?

Jak sie okazuje, rodzice przedkladaja zakupy online nad
tradycyjnymi. To wlasnie w tym kanale najczesciej rozpoczy-
naja swoja Sciezke zakupows, poszukujgc informacji o wy-
branym produkcie. Tylko od marki zalezy, czy je znajda oraz
w jaki sposdb wplyna one na ich ostateczng decyzje. Nato-
miast po dokonaniu zakupu czgsto poszukuja w sieci dowo-
doéw na stusznos¢ swojego wyboru. Stad niezwykle istotne
jest, aby marka potrafita skutecznie przekierowa¢ rodzica do
miejsca, w ktérym znajdzie on poszukiwane opinie i oceny
zakupionych produktéw.

Ale uwaga: rodzice to jednoczesnie $wiadoma grupa

RYNEK ZABAWEK

konsumentéw, ktéra potrafi odrézni¢ wiarygodne komentarze od tzw. mar-
ketingu szeptanego. Rekomendacje, opinie i oceny w sieci czgsto sa dla nich
czynnikiem decydujacym o wyborze danego produktu. Naturalnie o ile ro-
dzic uzna je za autentyczne i godne zaufania.

Przeprowadzone badania potwierdzily ogromna role, jaka odgrywaja ka-
naly digital (online/mobile) na kazdym etapie procesu zakupowego w przy-
padku wigkszosci rodzicéw. ,Ominichannel marketing” to nic innego, jak
spdjna i synergiczna komunikacja prowadzona jednoczesnie w wielu kana-
fach. Pozwala ona markom na konsekwentne budowanie przewagi konku-
rencyjnej bez wzgledu na miejsce i kanat interakcji.

W tym $wietle okazuje sie, ze srodki przeznaczane na realizacje strategii
marketingowych wielu firm czesto wydatkowane sg nieefektywnie, ,,skoko-
wo’, w zaleznosci od premier nowych produktéw. Tym samym pomijana jest
zmiana, jaka zaszla w zwyczajach zakupowych rodzicéw, co w prostej linii
prowadzi do utraty klientéw. Dopiero kompleksowe zaadresowanie potrzeb
rodzica w modelu omnichannel, dotrzymanie mu kroku na poczatku jego
$ciezki, zbudowanie regularnych kontaktow z marka i monetyzacja uczciwie
zbudowanego zaufania pozwolg na osiagniecie realnej przewagi rynkowe;j.

Jak czesto kupujesz produkty dla swoich dzieci w wybrany sposéb?

Czasami

Bardzo czesto

Czesto Nigdy

liczba
odp.

liczba
odp.

% odp. Ll;zpba % odp. gzzpba % odp. % odp.

Szukam produktu online

i kupuje go w sklepie online 47,1%

35,9% 14,6% 80 2,4% |13

Szukam produktu online
i kupuje go w sklepie
stacjonarnym

8,4% 26,3% 55,8% 9,5% |52

Szukam produktu w sklepie
stacjonarnym i kupuje go
w sklepie stacjonarnym

12,4% 30,5% 53,6% 3,5% [19

Szukam produktu w sklepie
stacjonarnym i kupuje go
w sklepie online

18,4% 29,9% 37,0% 14,6%

Szukam produktu online
i kupuje gow sklepie online

Szukam produktu online
i kupuje go w sklepie stacjonarnym

2,4% 9,5% 8,4%

l| 26,3%
47,1%

Szukam produktu w sklepie stacjonarnym Szukam produktu w sklepie stacjonarnym
i kupuje go w sklepie stacjonarnym i kupuje go w sklepie online

14,6%

35,9%
55,8%

3,5% 0
12,4% 14,6% 18,4%

37,0% 29,9%

30,5%
53,6%

N Bardzo czesto ) Czesto ) Czasami | Nigdy

PRZESUI}ZDY EGIERIW.OYE GOIMAYO REFIIE!
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B RAPORT

Czy poszukujesz w Internecie dodatkowych informacji
o produkcie dla Twojego dziecka przed jego zakupem?

0 o
1,6 /O/,0,0 %

17,9%
Odpowiedz %
80,5%
Tak, czasami 17,9%
Bardzo rzadko 1,6%
Nigdy 0,0%

Liczba odp.

Tak, czesto

80,5%

Czy sprawdzasz w Internecie oceny i opinie innych rodzicow
na temat interesujacego Cie produktu?

0,0%

33%

19,5%
Odpowiedz %

77,2%

Liczba odp.

Tak, czesto

Tak, czasami 19,5%

Bardzo rzadko 3,3%
Nigdy 0,0%

i EN s
P
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Czy ufasz rekomendacjom i opiniom na temat produktéow
dla dzieci zamieszczanych przez innych rodzicow w sieci?

2,0%  0,0%

22,9%

Odpowiedz %
22,9% 125
75,1%

Liczba odp.

2,0%
0,0%

Czy ufasz opiniom w sieci tak samo jak osobistym
rekomendacjom?

22%
00 oy

31,7%

Odpowiedz %

Liczba odp.
tak, zawsze 357
tak, jesli czuje, ze opinie s autentyczne NECHN 326
tak, ale nie we wszystkich przypadkach EWLIN 173

nie, jestem nastawiona do nich sceptycznie L/ 12

“’“‘““”""""

w ogéle nie ufam opiniom z internetu 00% 0

¥

£y
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B RAPORT

RODZICE A OCZEKIWANIA WOBEC MARKI
Rodzice juz dawno przestali ufa¢ reklamom i bannerom. Chyba ze sg
to komunikaty pochodzace od marki, ktéra zbudowata z nimi $wia-

Czy wspieranie rodzicow przez marki w postaci porad,
dzielenia sie wiedzg i inspirowania do Swiadomego
rodzicielstwa ma dla Ciebie znaczenie?

3,3%

32,8%

Odpowiedz %

JE Tak, ma to dla mnie duze znaczenie 63,9% 350

Liczba odp.

Pl Raczej ma to dla mnie znaczenie 32,8%

3 Nie ma to dla mnie znaczenia 3,3% 18

63,9%

Czy chciatabys otrzymywac od marek, ktére cenisz, darmowe
materiaty edukacyjne, specjalne znizki oraz zaproszenia do
wspolnych akgji?

0,0% __ 0,4%
16,7%

Odpowiedz %

Zdecydowanie tak 83,0%

Liczba odp.

Raczej tak 16,7%

Raczej nie 0,4%

Nie 0,0%

Jak si¢ okazuje, wigkszo$¢ rodzicow oczekuje od marek dziatan
z zakresu edukacji, inspiracji i budowania partnerskich relacji. Po-
nadto chcg pozostawa¢ w stalym kontakcie z markami, ktérym ufaja
i ktére lubia. Stad dla kazdej marki, ktéra chce zdoby¢ serce rodzi-
cow, istotna powinna by¢ dtugofalowa strategia dotyczaca komuni-
kacji. Na podstawie przeprowadzonych badan mozna zaobserwowa¢
réznice pomiedzy tym, co marki oferuja, a oczekiwaniami rodzicow.

SILA CONTENT MARKETINGU

Marki i firmy dziatajace na polskim rynku parentingowym przeszly
w ciagu ostatnich lat transformacje w procesie komunikacji z klien-
tami. Przekazy reklamowe, sposob prezentacji produktéw oraz na-
wigzywanie relacji poprzez media spoleczno$ciowe - to wszystko
stuzy kreowaniu atrakcyjnego wizerunku. Czas zatem na kolejny
krok, jakim jest przekucie zainteresowania marka w zaangazowanie
oraz dobra relacje z klientem. Aby zrealizowac te cele, niezbedna jest
dlugofalowa strategia komunikacji realizowana m.in. poprzez prze-

dome i partnerskie relacje. Zatem czy rzeczywiscie strategia oparta
na budowaniu relacji, dostarczaniu warto$ciowych tresci oraz anga-
zowaniu rodzica w $wiat marki to droga do sukcesu biznesowego?

Czy uwazasz, ze marki powinny dbac o state i dobre relacje
zrodzicami?

16,7%

Odpowiedz %

Zdecydowanie tak 83,0% 453

Liczba odp.

Raczej tak 16,5%

Raczej nie

Czy uwazasz, ze firmy parentingowe dbaja o staty kontakt
i odpowiednie wsparcie rodzicéw?

Odpowiedz %

Zdecydowanie tak 11,2%

Liczba odp.

Raczej tak 76,4%

Raczniej nie 12,5%

Zdecydowanie nie 0,0%

myslany content marketing. A stad jest juz prosta droga do natural-
nego wyboru produktéw ulubionej marki, powrotu po kolejne oraz
rekomendacji wérdd znajomych.

Wielokrotnie powtarzane w raporcie stowo ,relacja” nabiera
w segmencie rodzicielskim szczegoélnego znaczenia. Lojalnos¢, wi-
doczna cho¢by w stosunku do blogerek parentingowych, stanowi
zasob o stricte biznesowym charakterze - rodzi sie, jeszcze zanim
konsument zacznie szuka¢ konkretnego produktu (awareness), roz-
wija w czasie, gdy rozglada si¢ za konkretnym rozwigzaniem (con-
sideration), i uwidacznia przy podejmowaniu decyzji zakupowej
(purchase). Te ogélne wnioski fatwo mozna sprowadzi¢ do konkre-
tow: zdecydowana wigckszo$¢ menedzerdw nie ma watpliwosci, co
pelni funkcje najwazniejszego narzedzia w budowaniu relacji. Mowa
o content marketingu, ktéry wpisuje sie w ogélniejszy trend, a wiec
sztuke opowiedzenia historii o marce - stad tak istotna jest spdjna
narracja w wielu kanatach.

*Raport zostal sporzadzony na podstawie dwéch badan: ,,Nowoczesni rodzice w sieci” (czerwiec 2016 r., n = 535) oraz ,,Swiadomi rodzice a marki parentingo-
we” (styczen 2017 r., n = 548), przeprowadzonych metodami ilo$ciowymi CAWI na grupach rodzicéw posiadajacych dzieci w wieku 0-12 lat. Wybrana metoda
pozwolila na dotarcie do rodzicéw bedacych aktywnymi konsumentami oraz uzytkownikami Internetu. W raporcie wykorzystano takze wewnetrzne dane
pozyskane podczas badan jakosciowych IDI (maj-czerwiec 2016 r.) oraz opinie uzytkownikéw serwisu (listopad 2016 r. - styczen 2017 r.).
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PROMOCJE!

DLA KLIENTA INDYWIDUALNEGO

1) Za zakup 3 produktow Tiny Love:
- Wielofunkcyjny lezaczek - bujaczek 3 w 1
- Karuzela (nie dotyczy karuzel podrdznych)
- Gimnastyka z patakami,
klient indywidualny otrzyma w PREZENCIE za 1 zt
Lezaczek - krzesetko 3w1 Close to Me marki Tiny Love o wartosci ok. 699 zt.

Produkty Tiny Love moga by¢ zakupione w réznym czasie w okresie do 31.08.2017r.
Aby zrealizowac promocje, produkty promocyjne powinny byc zakupione w jednym sklepie.

Lezaczek - krzesetko 3w1 Close to Me powinien zostac wydany za 1zt po okazaniu
sprzedawcy paragondw poswiadczajacych zakup.

Informadja dla sprzedawcy: na ostatnim paragonie musi by¢ zaznaczony zakup minimum 1 produktu

Zwyzej wymienionych produktdw + informacja: Lezaczek - krzesetko 3w1 Close to Me za 1zt

Promocja trwa do 31.08.2017r. Promocje i rabaty nie sumuja sie.
irma Marko zastrzega sobie prawo do zmiany prezentu.

2) Za zakup 4 produktéw Tiny Love z ponizszych grup:
- Karuzele kompaktowe
- Ksiazeczki interaktywne
- Zawieszki na tézeczko (TL1303605830R)
- Kostka dwustronna (TL1502705830R)
- Pitka 3w1 Rock n Ball (TL1502606830R)
czwarty najtaniszy z nich klient indywidualny
Produkty promocyjne Tiny Love musza by¢ zakupione jednoczesnie w okresie do 28.02.2018r.

w sklepie patronackim bioracym udziat w promogji. Aby skorzysta¢ z promocji wszystkie
3 produkty + plus czwarty za 1zt powinny znajdowac sie na jednym paragonie fiskalnym.

Promocja trwa do 28.02.2018r. Promocje i rabaty nie sumuja sie.

3) Za zakup 4 produkt6w Tiny Love z ponizszych grup:

- tuki

- Karuzele podrézne

- Maty GIGANT

- Projektory podrézne - Wieloryb Cody lub Suzi

- Pieski interaktywne

- Zabawka do przewijania Kangur Kengi
czwarty najtaniszy z nich klient indywidualny
Produkty promocyjne Tiny Love musza by¢ zakupione jednoczesnie w okresie do 28.02.2018r.
w sklepie patronackim bioracym udziat w promogji. Aby skorzysta¢ z promogji
wszystkie 3 produkty + plus czwarty za 1zt powinny znajdowac sie na jednym p
Promocja trwa do 28.02.2018r. Promogje i rabaty nie sumuja sie.

MATERIALY WSPIERAJACE AKCJE PROMOCYJINA:

- Roll Upy z promocjami 100x200cm - na zaméwienie

- Plakaty promocyjne informujace o szczegétach

- Reklama prasowa (prasa branzowa, parentingowa) m.in. ,Juz jestem”

- Dodatkowe ekspozycje: Stojak na lezaczek, Stojak na maty - na zaméwienie

x
Vs
Stojak Tiny Love na

Gimnastyki dla bobasa, maty
190 cm wys. x 88 cm szer. x 95 cm gleb.

Roll Up z promocjami Stojak Tiny Love na

Tiny Love
200 cm wys. x 100 cm szer.

Zapraszamy do sktadania zaméwien w Panelu dla Partneréw
handlowych na naszej stronie www.marko-baby.pl

lub skontaktuj sie z Opiekunem handlowym:

Sandra Gérnik: sgornik@marko-baby.pl tel. 32453 0171 wew. 69,
Magdalena Krywalska: mkrywalska@marko-baby.pl tel. kom.: 609 003 170,
Magdalena Litwiniak: mlitwiniak@marko-baby.pl tel. kom. 605 330 394

f www.facebook.com/TinyLovePoland

W  www.twitter.com/TinyLovePoland

IMPORT | DYSTRYBUCJA: PPHU MARKO Sp. ., ul. Marklowicka 17, 44-300 Wodzistaw Slaski,
tel. 32453 0171, e-mail: handel@marko-baby.pl www.marko-baby.pl

gonie fiskalnym.

Lezaczek krzesetko 3w1 Close to Me
140 cm wys. x 60 cm szer. x 95 cm geb.

Tinylove

ELEMENTOW
ROZWOJOWYCH™

-
Rmagtqg v, '
.
e '

-n--u.h.___.-'

- i uy

Lezaczek - krzesetko 3w1 Close to Me
7L1802506130R

* Lezaczek - krzesetko 3w1 posiada 3 tryby uzytkowania: wibracje, czas na drzemke, krzesetko.

* Twoje dziecko moze zawsze znajdowac si¢ na wysokosci Twoich oczu umozliwiajac
komunikacje i interakje. Niezaleznie od tego czy siedzisz czy stoisz, dziecko moze znajdowac sie
w zasiegu Twojego wzroku.

* 25 minut ciagtej muzyki, 16 melodii - 8 spokojnych i 8 wesotych

* Obciazenie do 18kg

Pobierz darmowego e-book’a Ksiege Rozwoju dziecka Tiny Love
ze strony www.marko-baby.pl



B TARGI

ATENEUM, 7-8 kwietnia, Krakow

i}
[
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awek.pl |
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wWW. ry"nekzab

Liczba wystawcow: 67 (zabawki, gry, artyku-
ty papiernicze i ksigzki)

Nowe firmy na targach: Amex, Beppe, Car-
rera, Cobi, Easy Stationery, ExpressMap, Fu-
niversity, Hasbro, Miller, TADEO Traiding,
WAM, Zwierciadlo

Liczba uczestnikow eventu: ponad 400 oséb
Jak wypadly targi w poréwnaniu z rokiem
20162 Podczas tegorocznych targéw firma
Ateneum odnotowata zaréwno wzrost zamo-
wien, jak i liczby odwiedzajacych. Z roku na

Nasza Ksiegarnia

rok, z targdéw na targi zwigkszaajg sie sprze-
daz, liczba klientéw i zainteresowanie coraz
wigkszej grupy wystawcow.

TOP 3 sprzedazy firmy (zabawki, art. pa-
piernicze i gry): Dumel, MST Toys, Portal
Games

Kilka sléw o targach: Targi Ateneum to
wazne $wieto branzowe skupiajace ksiega-
rzy, wlascicieli sklepéw z zabawkami oraz
przedstawicieli sektoréw gier, zabawek, ar-
tykutéw papierniczych i ksigzek. Wiosenne

~

targi Ateneum to kolejny nasz wspdlny suk-
ces sprzedazowy, ale przede wszystkim do-
kumentujacy najwyzsza jako$¢ organizowa-
nego wydarzenia. Nasze eventy to nie tylko
okazja do skladania zamoéwien w atrakcyj-
nych cenach, waznych branzowych spotkan
biznesowych i istotnych ustalen handlo-
wych, lecz takze sposobno$¢ do spedzenia
wspolnie czasu w milej atmosferze z klienta-
mi i wystawcami - mowi Stawomir Zywczak,
PR manager.

KAJA, 3 marca, Gdansk

Liczba wystawcow: 26

Liczba odwiedzajacych: okoto 100 sklepow
Jak wypadly targi w poréwnaniu z rokiem
20162 Mimo narzekan klientéw na sezon
Gwiazdka 2016, klienci i zamdwienia
dopisaty, dzieki czemu nastroje przed nowym
sezonem s3 optymistyczne. Zamowienia
(kwotowo) byty wyzsze niz w 2016 .
Najlepiej sprzedajace sie produkty Firm:
Lego, TM Toys, Epee Polska
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ABRO, 31 marca - 1 kwietnia, Zielonka k. Warszawy

Liczba wystawcow: 66

Nowe firmy na targach: Kolorowe Baloniki - zabawki, Jawa - gry,
Gatis - zeszyty/stowniki, Mirage Hobby — modele do sklejania, Spe-
cial Gift - galanteria papiernicza

Jak wypadly targi w porownaniu z rokiem 2016? Specjalne oferty
kontraktacji na sezon szkolny przyciagnely bardzo wielu klientéw, fre-
kwencja byla wyzsza niz w ubiegtym roku.

Wydarzenia specjalne: Podczas targéw klienci mogli wzigé udzial
w przygotowanym dla nich konkursie.

Idjecia: Rynek Zabawek

FoxGae : - - Pipistrello

Reklama

playmobil

KONTAKT |

Stanistaw Tereszkiewicz, tel.: +48 606 459 559, stanislaw_tereszkiewicz@playmobil.de (woj. mazowieckie, lubelskie, Swietokrzyskie, podkarpackie, matopolskie)
Paulina Szyszka, tel.: +-48 735 922 757, paulina_t szyszka@playmobll de (woj. $laskie, opolskie, malopolskle)

Katarzyna Rzepka, tel.: +48 696 412 520, katarzyna_rzepka@p il.de (woj. ’{OdeIe ielk
Kamila Michel-Wisniewska, tel.: +48 600 172 588, kamila_michel-wisni r' il.de (woj. p kie, zach.-pomorskie, lubuskie)
Magdalena Romanowska, tel.: +48 538 448 045, magdal ka@pl il.de (woj. warm.: ie, podlaskie, kuj.-pomorskie, mazowieckie)

Katarzyna Cierpiat, tel.: +48 604 090 089, katarzyna_ clerplal@playmobll de (Warszawa)
Adrian Balakier, tel.: : +48 664 976 343, adrian_balaki il.pl (woj.dolnos]




B TARGI

EURO-TRADE, 7 marca, Krakow

Liczba wystawcow: 45 firm (Abino, Adami-
go, Albi, Alexander, Ameet, Anek, Artyk,
Astra, Bam Bam Playgro, Bic, Cartamun-
di, Chicco, Clementoni, Corex, Craft with
Fun, Derform, Egmont, Eurospark, Granna,
Hamelin, Hasbro, Herlitz, Interdruk, KW

Trade, Mattel, Mega Creative, Meteor, Ne-
well, Pilot, Polesie-Wader, Rozette, Russell,
Simba, Spin Master, Starpak, St. Majewski,
Sun-Day, Tadeo Trading, Toma, Trefl, Ustu-
gi Rynkowe, Verte, Winning Moves, Zielona
Sowa)

Jak wypadly targi w porownaniu z rokiem\
20167 Trudno poréwnac targi z poprzedni-
mi, poniewaz po raz pierwszy zorganizowa-
lismy je w okresie wiosennym.

REKMAN, 9 marca, Wroctaw

Liczba wystawcow: 46 wystawcow (dystry-
bucje) + 15 (importy Rekmana)

Nowe firmy: Artyzan, Topq, Foksal, Kooglo
i Art & Play (dystrybucje); Ninja Corpora-
tion, Illani Toys, Worlds Apart, Beleduc,
WOW Toys (importy wlasne)

Liczba odwiedzajacych: ponad 100 firm
Jak wypadly targi w poréwnaniu z rokiem
20167 To byla juz 3. edycja wiosennych tar-
gow zabawek organizowanych przez nasza

Artsana Poland

Portal Games

firme. Cieszyla si¢ ona bardzo duzym zain-
teresowaniem dostawcéw. W tym roku za-
prezentowalo si¢ o dwoch wigcej wystawcow
niz w roku poprzednim. Czlonkom sieci
Wyspa Szkrabdw przedstawiona zostala spe-
cjalna oferta zabawek dla najmlodszych fir-
my WOW Toys. Zanotowalismy tez wzrost
liczby zaméwien w poréwnaniu z ubiegto-
rocznymi targami.

Najlepiej sprzedajace sie produkty: Strai\
Pozarna Myszki Miki (IMC Toys), Ariel-
ka Ptywajaca (Jakks Pacific), Pitka Zmylka
(Epee), Jenga (Hasbro), Gelato (TM Toys),
Woézek dla lalki Gini Birdie (Hauck), ,,5 se-
kund” (Trefl), Samochodziki na licencji Cars
(Mattel), Num Noms (MGA), Stunt Cars 3
(Jiri Models). Duzym zainteresowaniem cie-
szyla si¢ rowniez nasza Strefa Super Okazji.

deecia: Rynek Zabawek
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TARG!

MIKI, 10 marca, Krakow

Liczba wystawcow: 21

Nowe firmy: Wydawnictwo Edgard

Liczba odwiedzajacych: ponad 200 oséb

Jak wypadly targi w poréwnaniu z rokiem 2016? Zanotowalismy
wzrost sprzedazy w granicach 10-15%.

Najlepiej sprzedajace si¢ produkty: Lego, TM Toys, Hasbro, MGA
(kwotowo)

Winning Moves

j \ Idjecia: Rynek Zabawek

PANDA, 16-17 marca, Biata Podlaska

Liczba wystawcow: 70 firm

Nowe firmy: Beppe i Interdruk

Liczba odwiedzajacych: ponad 100 firm

Jak wypadly targi w porownaniu z rokiem 20162 Nie odczuliSmy
istotnych zmian zachowan nabywcéw. W naszej ocenie rynek zaba-
wek po stronie kupujacych staje sie bardziej stabilny i przewidywalny.
Najlepiej sprzedajace sie¢ produkty: Tradycyjnie dominowaly silne
marki z branzy zabawek i artykuléw szkolnych. Duzym powodze-
niem cieszyla si¢ nowa marka firmy St. Majewski - St. Right.

\Zdjecia: Rynek Zabawek
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SUPER 7, 31 marca - 1 kwietnia, Poznan

Liczba wystawcow: 110

Liczba odwiedzajacych: okolo 170 firm

Jak wypadly targi w poréwnaniu z rokiem
20167 Zaoferowalismy klientom mozliwos¢
kontraktacji szerokiego asortymentu: zaba-
wek, gier, artykutéow szkolnych i papierni-
czych, a takze ksigzek. Zaprezentowalismy

- T

wiele nowosci. Podczas targéw mial miejsce
ciekawy event zorganizowany przez Dante.
Zabawa polegala na ulozeniu w jak najkrét-
szym czasie wieloscianu z klockow (tzw.
kuli). Mogli w niej wzia¢ udzial klienci, kto6-
rzy zlozyli zaméwienie targowe na produk-
ty Magformers. Wygrywat uczestnik, ktory

e n W
"

~

osiggnal najlepszy czas. Nagrodami byty
klocki Magformers. Dotychczas nie podsu-
mowali$my targéw, poniewaz ztozone pod-
czas nich zamoéwienia sg w fazie realizacji,
jednak juz teraz mozemy przyznacé, ze jeste-
$my bardzo zadowoleni z efektow.

BRIMAREX, 5-6 kwietnia, Tarnow Podgorny

W tym sezonie firma wprowadzi na rynek
trzy nowe licencje Disneya z asortymentu za-
bawek drewnianych: ukladanki, klocki, do-
mino, puzzle z postaciami z bajek ,Cars 37,
»Lwia Straz” oraz ,Mickey Racers”. Wsrod
nowosci z drewna sg tez produkty na licen-
cji Fisher-Price, ktére zachwycity klientow
swoja kolorystyka.

Warto rowniez zwrdci¢ uwage na dwa nowe
wzory z serii Plastociasto — Dentysta oraz

Super Roller ze zwierzatkami. Natomiast
mitosnikom Hot Wheels importer poleca
nowe modele samochodéw zdalnie sterowa-
nych oraz dwa tory samochodowe o dlugo-
$ci 632 cm i 1300 cm.

Posdrod zabawek dla dziewczynek wyrdznia-
ty sie nowe wzory lalek bobaséw oraz fanta-
styczne wozki spaceréwki tréjkofowe w ko-
lorach ré6zowym i fioletowym.

Dla najmlodszych milosnikéw zabawek
przygotowano nowe wzory grzechotek oraz
zabawek do kapieli.

Podczas targéw duzym zainteresowaniem
cieszyla sie rowniez oferta letnia: banki my-
dlane, pitki oraz zabawki dmuchane.

wecia: Rynek Zabawek
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TARG!

WIKR, 8-9 kwietnia, Ozarow Mazowiecki

Liczba wystawcow: 82

Nowe firmy: Wooden.city (wylacznos¢ Wikr), Folkstar, Games Fac-
tory, Hasbro, Rosa Kids, B&S Polska

Liczba odwiedzajacych: okofo 140 klientéw zewnetrznych + 23 ksie-
garnie wlasne

Jak wypadly targi w poréwnaniu z rokiem 2016? Podsumowanie
jeszcze przed nami, ale ze wstepnych danych wynika, ze beda to re-
kordowe targi pod wzgledem obrotéw i frekwencji.

Najlepiej sprzedajace sie produkty: Najwickszym zainteresowaniem
cieszyly sie artykuly szkolne.

Portal Games

Reklama

Wydawnictwo
NASZA KSIEGARNIA

www.naszaksiegarnia.pl

Gra na emocjach jeszcze nigdy Nie zawsze wygrywa ten, Gra logiczna dla catej rodziny.
nie byta taka zabawna! kto biegnie najszybciej! Drewniane pionki wiewiérek!

na
emocjach

T Wyclawnicowo e
— [i_lms.:.uu[umm iz B Pl
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Kontakt handlowy: \ A
Karol Popinski ; a. e
k.popinski@nk.com.pl
handel.gry@nk.com.pl
tel. (22) 338-92-11 r A | I
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Dystrybutor | przedstawiciel w Polsce
ATA Spotka z o.0.

ATA SP' z oo,
03241 Warszawa, ul.Iycigzcdw &474
tal.: +48 401-246-759, faks: 22 / 414-20-00
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'Innowacyjnosc niejedno ma im

=

Dowdd na to data hurtownia M&Z, ktora 4-7 marca br. goscita w swojej siedzibie w Gdyni

wystawcow i klientow na corocznych wiosennych targach zabawek. W ciggu tych kilku

dni stowo ,innowacje” zostato odmienione przez wszystkie przypadki. O tym, kto tak

naprawde stoi za sukcesem wydarzenia, ze Zbigniewem Milczarczykiem, prezesem firmy,

| jego synem Rafatem rozmawia Agnieszka Chwitka-Florek.

Ktoére to juz z kolei targi organizowane
przez hurtownie M&Z?

Zbigniew Milczarczyk: - Z tego, co pamie-
tam, pierwsze odbyly sie w roku 2008, co
oznacza, ze juz niebawem bedziemy hucznie
$wigtowaé 10-lecie... I pomysle¢, ze zaczy-
nali$my od prezentacji na slajdach dla kilku-
dziesigciu 0sob, podczas gdy obecnie mamy
okolo 600 mkw. powierzchni wystawienni-
czej! Wszystko po to, aby zapewni¢ naszym
odwiedzajagcym i wystawcom jeszcze bar-
dziej komfortowe warunki w siedzibie firmy.
Korzystajac z okazji, chciatbym podkresli¢
ogromng role w calym tym przedsiewzieciu
syna Rafala. Specjalna platforma dla wy-
stawcow to gtéwnie jego pomyst. Syn wzigt
na siebie ciezar nadzorowania wykonawcow,
dzigki czemu ja moglem skupi¢ si¢ na biezg-
cych przygotowaniach do targéw.

Jakie refleksje nasuwaja sie Panstwu po
ostatnich targach?

Rafat Milczarczyk: - Rampa ma zbyt mala
powierzchnig, co najmniej o 200 mkw., aby
pomiescily si¢ na niej kolejne firmy, kto-
re juz zaproponowaly nam wspdlprace...
[Smiech]. Najwazniejsze jest dla nas to, ze
utrzymujemy tendencje wzrostowg, co oczy-
wiscie wigze si¢ z cigzka pracy calego zespo-
tu M&Z.

ZM.: - W tym miejscu chcialbym szcze-
golnie podkresli¢ role calej zalogi, bez kto-
rej ten marsz do przodu nie bytby mozliwy.
Kazdy nasz pracownik z osobna daje z siebie
wszystko, na co wielokrotnie zwracali tez
uwage nasi goscie podczas targéw. W imie-
niu zarzagdu M&Z serdecznie im za to dzig-
kuje - bez nich rozwéj hurtowni po prostu
nie bytby mozliwy.
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0d lewej: Rafat Milczarczyk, Zbigniew Milczarczyk

Ilu wystawcow wybrato sie w tym roku
do Gdyni?

R.M.: - Lacznie wystawilo si¢ 55 firm: Abi-
no, Adamigo, Albi, Alexander, Anek, Art
and Play, Artyk, Axiom, Bburago, Beppe,
Brimarex, Carrera, Chicco, Clementoni,
Cobi, Dromader, Euro-Trade, Formatex,
Galeria Zabawek, Geomag, Godan, Granna,
GW Foksal, Hasbro, Hencz Toys, Hippocam-
pus, Icom, Jawa, Marioinex, Mattel, Meteor,
MGA Entertainment, Mirage Hobby, Pierot,
Pipistrello, Portal Games, Ranok Creative,
Rex, Russell, Sellmar, Simba, SkipWish, Spin

= R WNGRAUDAZ DERAII EROW. AR DO M o~

Master, Stnux, Symag, Tactic Games, Tomy,
Topq, Trefl, Tupiko, Sun-Day, Wader-Woz-
niak, Winning Moves, W&K, Zielona Sowa.

A gdyby mieli Panstwo wskazaé¢ top 5
najlepiej sprzedajacych sie marek i pro-
duktow, znalaztyby sie wsréd nich...

Z.M.: - Hitem targéw byt Mattel, glownie
za sprawg przygotowanych przez nas spe-
cjalnych pakietéw na produkty firmy. Na-
stepnie Spin Master — klienci z niecierpli-
woscig czekajg na rozwiniecie oferty marki.
Na kolejnej pozycji znalazta si¢ Clementoni.

RYNEK ZABAWEK

Idjecie: Rynek Zabawek



Sposréd produktéw marki Tomy prawdziwg furore robit zas
Pokémon. Tradycyjnie juz - jak podczas wszystkich naszych
targéw - bardzo duzym zainteresowaniem cieszyla si¢ tez
marka Hasbro.

Jakimi wynikami sprzedazowymi w poréwnaniu z ro-
kiem ubiegtym zakonczyty sie targi?

Z.M.: - Odnotowali$my 40-procentowy wzrost! Mimo ze
od targow uplynelo juz troche czasu, konca zamoéwien nie
wida¢... [Smiech]. W tym miejscu serdecznie dziekuje za
zaangazowanie i pomoc wszystkim naszym wystawcom.
Niektérzy byli z nami przez nawet pie¢ dni [od piatku 3
marca do wtorku 7 marca - red.] i nierzadko w garniturach
biegali z kartonami, uzupelniajac znikajacy z polek w eks-
presowym tempie towar... A to wszystko z u§miechem na
twarzy! Moim zdaniem wtadnie takie wspolne dzialanie
w polaczeniu ze wzajemnym zaufaniem procentuje w roz-
woju branzy.

Za co najbardziej cenig sobie wspoétprace z M&Z Pan-
stwa partnerzy w biznesie - sklepy?

Z.M.: - Nie wiem, czy jestem upowazniony do takich pod-
sumowan, ale... co$ nieco$ podstuchalem w kuluarach...
[Smiech]. Na pewno naszymi ogromnymi atutami sg ela-
styczno$¢ we wspolpracy i dostepnosé towaru.

R.M.: - W biznesie niezwykle istotne jest tez rowne trakto-
wanie wszystkich partneréw — bez wzgledu na to, czy wia-
$nie niesmialo przymierzaja sie do otwarcia swojego pierw-
szego sklepiku, czy maja juz calg sie¢. Partnerskie, szczere
podejscie taty w biznesie to nasz ogromny atut. Jak nietrud-
no sie domysli¢, znalezienie dla kazdego czasu wymaga nie-
malej ekwilibrystyki, ale mimo to nigdy nie spotkalem si¢
z tym, by komus odmowit.

Od lipca ub.r. M&Z jest wytacznym dystrybutorem mar-
ki Tomy w Polsce. Jak po tych kilku miesigcach oceniaja
Panstwo te decyzje?

Z.M.: - Przyznam, ze nie byla to decyzja z gatunku tych,
ktére zapadaja od reki. Kiedy juz ja podjelismy, wiedzieli-
$my, ze przed nami duze wyzwanie. Po kilku miesigcach wi-
dzimy bardzo duze szanse na trwale zaistnienie marki Tomy
w Polsce. I mimo Ze nie zawsze jest latwo spetni¢ oczekiwa-
nia szefostwa z Japonii, robimy wszystko, co w naszej mocy,
aby sprosta¢ roli polskiego wylacznego dystrybutora tej
znanej $wiatowej marki. Co wiecej, zostaliSmy juz wstepnie
zapoznani z nowo$ciami na rok 2018, dzieki czemu mamy
pewnos¢, ze rowniez nasi klienci beda zadowoleni.

Jak ksztattuje sie sprzedaz tych zabawek?

R.M.: - Dzi¢eki wprowadzeniu tegorocznych nowosci oraz
linii Pokémon nasze obroty na marce Tomy rosng, mimo
wygaszania linii Stacyjkowo.

Ktore produkty ciesza sie najwieksza popularnoscia?
Z.M.: - Tradycyjnie juz zabawki wodne, linia Lamaze oraz

RYNEK ZABAWEK
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Wyznajemy zasade rozwoju tzw. step by step.
Zbigniew Milczarczyk

W biznesie niezwykle istotne jest rowne traktowanie
partnerow.

Rafat Milczarczyk

gry. Prawdziwym przebojem na targach byly Pokémony i telewizyjna gra
»Lakocie babci”.

A z jakim zainteresowaniem spotkata sie nowa marka w Panstwa ofer-
cie - Spin Master?

R.M.: - Dos¢ powiedzie¢, ze sprzedaliSmy ponad polowe zamdwionego towa-
ru, ktéry przyjechal do nas dwa tygodnie po targach... [Smiech]. To chyba
najlepszy dowod na to, ze pojawita si¢ duza szansa na kolejna silng dystrybucje.

Skad sprowadzaja Panstwo zabawki Spin Master? Jak bedzie przebie-
gata ich dystrybucja?

Z.M.: - Centralny magazyn europejski znajduje si¢ w Holandii i stamtad
bedg realizowane dostawy. Jednak juz na kontraktacje odbywajace si¢ w dru-
giej potowie roku wigkszos¢ towaru bedzie przyjezdzata bezposrednio z Da-
lekiego Wschodu.

Na jakie promocje/akcje specjalne moga liczy¢ w najblizszym czasie
wspoétpracujace z Paiistwem sklepy w zakresie sprzedazy produktéow
marki Spin Master?

R.M.: - StyszeliSmy o wielu reklamach telewizyjnych, ktére beda emitowane
juz od kwietnia. Wiemy tez, ze w drugiej polowie roku solidne wsparcie re-
klamowe otrzymaja kolejne produkty. Co wazne, Spin Master chce powaznie
wzmocni¢ swojg pozycje¢ na naszym rynku, co na pewno przetozy si¢ na pro-
wadzone dzialania.

Czy w najblizszym czasie mozemy sie spodziewaé kolejnych nowych
marek w Panstwa ofercie?

Z.M.: - Nieustannie pracujemy nad poszerzeniem oferty dla naszych klien-
tow. Juz na targach w Kielcach prezentowaliémy modele wézkéw Baby Born
i Baby Annabel, ktérych jesteSmy wytacznym dystrybutorem na Polske,
a ktoérych dostawy spodziewamy si¢ w polowie maja. Ponadto prowadzimy
rozmowy z kolejnymi duzymi partnerami — holenderskim i amerykanskim,
ale jeszcze za wczesnie, by mowic o szczegdtach. Aby wyostrzy¢ apetyty na-
szych klientéw, zdradze, ze pierwsze zamoéwienia zostaly juz zlozone...

Jaki kurs obrata na najblizsze lata hurtownia M&Zz?

Z.M.: - Naszym priorytetem jest utrzymanie na jak najwyzszym poziomie
posiadanych dystrybucji. Staramy si¢ bardzo rozwaznie podchodzi¢ do no-
wych tematéw, wyznajemy zasade rozwoju tzw. step by step. Kluczowe jest
dla nas utrzymanie wysokiej jako$ci ustug §wiadczonych na rzecz klientéw
i wzajemne zrozumienie.

Przyznam, ze skutecznie udato sie Panom wyostrzy¢ rowniez méj ape-

tyt na nowosci w ofercie M&Z. Tym samym dotaczam do grona wier-
nych czytelnikow newslettera... Serdecznie dziekuje za rozmowe.
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W 2006 r. na polskim rynku dziatato 2800 sklepow internetowych. Rok 2010 przyniost potrojenie
tej liczby, podczas gdy obecnie waha sie ona pomiedzy 15 000 a 20 000. Wartos¢ e-handlu

w 2013 r. wyniosta 26 mld zt, rok pozniej osiagneta poziom 30 mld zt*. Nic dziwnego, ze taka
forma sprzedazy stata sie atrakcyjna réwniez dla producentéw, importerow i dystrybutoréw

z branzy zabawkarskiej. Jednak trzeba pamietac, ze jej prowadzenie wigze sie z koniecznoscia
przestrzegania zasad sprzedazy na odlegtosc¢ okreslonych w ustawie o prawach konsumenta.

dyrektywa Parlamentu Europejskiego

i Rady 2011 /83/UE z dnia 25 pazdzier-
nika 2011 r. w sprawie praw konsumentow.
Zmienita ona dyrektywe Rady 93/13/EWG
i dyrektywe 1999/44/WE Parlamentu Eu-
ropejskiego i Rady oraz uchylifa dyrektywe
Rady 85/577/EWG i dyrektywe 97/7/WE Par-
lamentu Europejskiego i Rady. Jej celem byto
wypracowanie wysokiego poziomu ochrony
konsumentéw w krajach UE oraz przyczynie-
nie si¢ do wlasciwego funkcjonowania rynku
wewnetrznego poprzez ujednolicenie wybra-

l 3 czerwca 2014 r. zaczeta obowiazywaé

48 3/2017

nych przepiséw ustawowych, wykonawczych
i administracyjnych panstw czlonkowskich
dotyczacych uméw zawieranych miedzy kon-
sumentami a przedsiebiorcami. Dokument
ten zakltada wprowadzenie pelnej harmoni-
zacji we wszystkich krajach UE.

JEDNOLITE PRAWO

W zwiazku z szeroko zakrojonymi dziata-
niami majacymi na celu zwigkszenie ochro-
ny konsumenta w catej wspdlnocie, réwniez
Polska jako kraj czlonkowski zobligowana
zostala do wprowadzenia powyzszych regula-

e o lERZE SINIZDVE CIETWWOU EG OIVMAVO REITE LS

cji do krajowego systemu prawnego. I tak 25
grudnia 2014 r. weszla w zycie ustawa z dnia
30 maja 2014 r. o prawach konsumenta, re-
gulujaca m.in. zasady sprzedazy na odlegtos¢.

Zgodnie z definicja zawarta w ustawie,
za sprzedaz zawarta na odleglo$¢ uwaza sie
umowe zawartg z konsumentem w ramach
zorganizowanego systemu zawierania umow
na odleglo$¢, bez jednoczesnej fizycznej
obecnosci stron, z wylacznym wykorzysta-
niem jednego lub wigkszej liczby srodkow
porozumiewania si¢ na odlegtos¢ do chwili za-
warcia umowy wlacznie. Zatem jezeli umowa

RYNEK ZABAWEK

Idjecie: Shutterstock.com



o = |
WA N &

BULLYSLAND

Frivm the Muovie

mnmrﬂ I#ﬂ mmummmmumn
FIGURKI BULLYLAND DOSTEPNE U DYSTRYBUTORGW:

PAMDA MISIEK BTS GLMIS KAMIX HALIM
Sidarska 1178, Boya-Zelerskiego 15, ul. Zniwna 8, 21 Stycznila 11, ul. Bema 188 Wilsona 20/22
21-500 Biata Podlaska 35-105 Rzeszdw 25-419 Kielce 09-100 Plock 63-400 Ostriw Wielkopolski 42-200 Czestochowa
SERWLIS ABLEX SIDBA MEZ IMPERIAL MABEL
26 Kwietnia 81, Sycowska 48, Hetmanska 10, Chwaszczynska 1318, Karola Szajnochy 11a, Gwardyjska 13,
71-001 Szceecin 62-003 Poznan 15-001 Bialystok #1-571 Gdynia 85-001 Bydgoszcr 33-300 Mowy S3cz

Pieroc §p. I 8.0, Skarbimierzyce 19 T71-002 Dotuje e-mail; plerocapieret.com.pl tel. 91 440 38 30 www.pierat.com.pl



B PRAWO

zawierana na odlegto$¢, przy uzyciu $rodkéw komunikacji elektronicz-

nej, naklada na konsumenta obowigzek zaplaty, przedsigbiorca przed

ztozeniem przez konsumenta zamoéwienia ma obowigzek dostarczenia
mu w sposob jasny i czytelny takich informacji, jak:

« gléwne cechy $wiadczenia, z uwzglednieniem przedmiotu $wiad-
czenia oraz sposobu porozumiewania si¢ z konsumentem (dokfad-
ny opis przedmiotu sprzedazy);

o dane identyfikujace sprzedajacego (w szczegolnosci: nazwa firmy,
organ, ktory zarejestrowal dzialalnos$¢ gospodarcza, a takze numer,
pod ktérym zostal zarejestrowany);

o adres przedsiebiorstwa, adres poczty elektronicznej oraz numery
telefonu lub faksu (jezeli sa dostepne), pod ktérymi konsument
moze szybko i efektywnie kontaktowac sie z przedsigbiorca;

o adres, pod ktérym konsument moze sklada¢ reklamacje - o ile jest
inny niz adres, o ktérym mowa powyzej;

o laczna cena lub wynagrodzenie za §wiadczenie wraz z podatkami,
a gdy charakter przedmiotu $wiadczenia nie pozwala na wczeéniej-
sze obliczenie ich wysokosci - sposob, w jaki beda one obliczane,
a takze oplaty za transport, dostarczenie, ustugi pocztowe oraz inne
koszty; gdy nie mozna ustali¢ wysokosci tych optat — konsument
musi zosta¢ poinformowany o obowiazku ich uiszczenia; w razie
zawarcia umowy na czas nieoznaczony lub umowy obejmujacej
prenumerate przedsiebiorca ma obowigzek podania lacznej ceny
lub wynagrodzenia obejmujacego wszystkie ptatnosci za okres roz-
liczeniowy, a gdy umowa przewiduje stalg stawke — takze tacznych
miesiecznych platnosci;

o koszty korzystania ze §rodka porozumiewania sie na odleglos¢
w celu zawarcia umowy w przypadku, gdy sa wyzsze niz stosowane
zwykle za korzystanie z tego $rodka porozumiewania sie (np. roz-
mowy z konsultantami);

o sposob i termin zaplaty;

o sposob i termin spelnienia $wiadczenia przez przedsiebiorce oraz sto-
sowana przez przedsigbiorce procedura rozpatrywania reklamacji;

o sposob i termin wykonania prawa odstapienia od umowy na pod-
stawie art. 27, a takze wzér formularza odstgpienia od umowy (za-
warty w zalaczniku nr 2 do ustawy);

o koszty zwrotu towaru, ktére ponosi konsument w przypadku od-
stapienia od umowy; w odniesieniu do uméw zawieranych na od-
legtos¢ — koszty zwrotu towaru, jezeli ze wzgledu na swoj charakter
nie moze on zosta¢ w zwyklym trybie odestany poczta;

o obowiazek zaplaty przez konsumenta poniesionych przez przedsie-
biorce uzasadnionych kosztéw zgodnie z art. 35, jezeli konsument
odstapi od umowy po zgloszeniu zadania zgodnie z art. 15 ust. 3
iart. 21 ust. 2;

o brak prawa odstgpienia od umowy na podstawie art. 38 lub okolicz-
nosci, w ktérych konsument traci prawo odstapienia od umowy;

» obowiazek przedsiebiorcy dostarczenia towaru bez wad;

o istnienie i tre$ci gwarancji oraz ustug posprzedaznych, a takze spo-
so6b ich realizacji;

o istnienie kodeksu dobrych praktyk;

 czas trwania umowy lub sposéb i przestanki jej wypowiedzenia
- jezeli umowa jest zawarta na czas nieoznaczony lub ma ulec auto-
matycznemu przedluzeniu;

o minimalny czas trwania zobowigzan konsumenta wynikajacych
Z UMOWY;

« wysoko$¢ i sposob ztozenia kaucji lub udzielenia innych gwarancji
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finansowych, ktére konsument jest zobowigzany spetni¢ na zadanie
przedsiebiorcy;
o funkcjonalno$¢ treéci cyfrowych oraz techniczne $rodki ich ochrony;
o mozliwo$¢ skorzystania z pozasadowych sposobéw rozpatrywania re-
klamacji i dochodzenia roszczen oraz zasady dostepu do tych procedur.

Niezwykle istotne jest réwniez, aby w momencie skladania zamoéwie-
nia kupujacy wyraznie potwierdzit, ze ma swiadomosé¢ koniecznosci
zaplaty. W tym celu nalezy uwidoczni¢ aplikacje zawierajaca zapis
»Zamowienie z obowigzkiem zaplaty”

BEZ TARYFY ULGOWEJ

Przenoszac za$§ powyzsze wymagania na branze zabawkarska, nalezy

zwrdci¢ uwage na te aspekty, ktére powinny pojawic si¢ w prawidlowo

skonstruowanej ofercie sprzedazy przez Internet. Najwazniejszym ele-
mentem jest dokfadny opis przedmiotu sprzedazy wraz z kolorowymi
zdjeciami. Jak wynika z rozporzadzenia Ministra Rozwoju i Finan-
séw z dnia 20 pazdziernika 2016 r. w sprawie wymagan dla zabawek,
wszystkie ostrzezenia, od ktorych zalezy decyzja o zakupie zabawki

(w tym okre$lajace minimalny i maksymalny wiek dziecka), a takze

wymagane inne powinny zosta¢ umieszczone na opakowaniu lub

w inny sposob, tak aby byty wyraznie widoczne dla konsumenta przed

zakupem. Za determinujace decyzje o zakupie uwaza sie w szcze-

golnosci ostrzezenia, ktére okredlaja minimalny i maksymalny wiek

dziecka, a takze ostrzezenia wymienione w zalaczniku 1 pkt 7:

o ,Wylacznie do uzytku domowego” — zabawki ruchowe;

o Do uzytku pod bezposrednim nadzorem osoby dorostej” — zabaw-
ki funkcjonalne;

o ,Nieodpowiednie dla dzieci w wieku ponizej *8 lat. Do uzywania
pod nadzorem osoby doroslej” — zabawki chemiczne;

o ,Nalezy stosowac¢ srodki ochrony indywidualnej. Nie uzywa¢ w ru-
chu ulicznym” - rolki, wrotki, tyzwy, lyzworolki, deskorolki, hulaj-
nogi i rowerki dzieciece, ktdre sg zabawkami;

» ,Do uzywania jedynie w wodzie, na glebokosci, na ktdrej dziec-
ko wyczuwa dno pod nogami, oraz pod nadzorem osoby doroste;j”
- zabawki do zabawy w wodzie;

o ,Tazabawka nie zapewnia ochrony” - imitacje ochronnych masek
i hetmoéw;

o ,Aby zapobiec ewentualnemu urazowi w wyniku zaplatania sig¢
dziecka w zabawke, nalezy ja usuna¢, od kiedy dziecko probuje
raczkowa¢” - zabawki przeznaczone do zawieszenia na kolysce,
t6zeczku lub wozku dzieciecym za pomocy sznurkéw, tasiemek,
gumek lub paskéow;

» ,Zawiera substancje zapachowe mogace powodowac¢ alergie” — opa-
kowania substancji zapachowych, gier planszowych, zestawdw ko-
smetycznych i gier smakowych zawierajacych substancje zapachowe.

Nalezy przy tym pamigtaé, ze samo ostrzezenie dotyczace wieku nie
jest wystarczajace. Musi mu towarzyszy¢ krotkie wskazanie konkret-
nego zagrozenia w przypadku, gdy zabawka jest przeznaczona dla
dzieci ponizej 36. miesigca zycia.

Zr6édto:  www.brandbank.com/pl/aktualnosci/e-handel-podbija-pol-
ske-wartosc-sektora-wciaz-rosnie.

BMM]J Solutions Consulting Group
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ZBIERZ WSZYSTKIE 3 KOLORY!
£tACZ BALONY W NIESAMOWITE KSZTALTY!

MAGICZNA PASTA DO ROBIENIA BALONOW!
Stworz swoje wiasne niesamowite balony!

Nie ma ograniczen przy zabawie z Magic Goo!

Za pomoca tej magicznej pasty o gumowej konsystencji
mozesz formowac rézne ksztatty ze swoich balonéw. Mozesz
potaczyc ze soba balony razem w modele zwierzat i innych
ulubionych postaci. Sprébuj zmieszac ze soba kolory i
przekonaj sie jaki bedzie zaskakujacy efekt.

Co wazne! ,
Masa jest nietoksyczna, dlatego za bezpieczenstwo zabawy
kochaja ja réwniez rodzice! v

wytaczny dystrlybutor Magic Goo w Polsce.
www.russell.p
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PPHU Woijtex, franczyzodawca popularnych marek gastronomicznych, m.in. sieci Biesiadowo

I Western Chicken, zdecydowat sie wtgczy¢ do swojej oferty salony Toy Planet. Inwestor ma

gtowe petng pomystoéw — na poczatek zminimalizowat koszty zwigzane z otwarciem sklepow,

jednak na tym nie zamierza poprzestac. O ambitnych planach rozwoju sieci zabawkarskie;

rozmawiamy z prezesem Wojciechem Godunskim.

Co sprawito, ze wybor padt wtasnie na
zabawki?

Wojciech Godunski: - Moja firma istnieje
juz od 23 lat i mimo ze dzialamy w wielu
galeziach gospodarki, medialnie najbardziej
znani jesteSmy z franczyzy na rynku ga-
stronomicznym. Przyznam jednak, ze lubie
sprawdza¢ si¢ w nowych biznesach, dlatego
wybor padf wlasnie na sie¢ Toy Planet, ktora
jest duza i rozpoznawalng markg z ogrom-
nym potencjatem...

Jakie maja Panstwo plany zwigzane
Zrozwojem sieci?

— Jeszcze przed zakupem Toy Planet wie-
dziatem, ze moim pierwszym celem bedzie
zminimalizowanie kosztow otwarcia sklepu,
co z pewnoscig przyczyni si¢ do szybszego
rozwoju sieci. Tuz po zakupie zrezygnowa-
fem z pobierania tzw. wstepnej oplaty fran-
czyzowej, ktéra wynosita okolo 18 tys. zl,
udalo mi sie tez wynegocjowaé korzystne
rabaty u producentéw mebli oraz o$wietle-
nia. Te wszystkie dzialania juz na wstepie
obnizyty o okoto 40 tys. zt koszt otwarcia
sklepu. Po miesigcu dziatalnosci na pod-
stawie liczby maili oraz telefondéw od o0séb
zainteresowanych przystapieniem do sieci
moge prognozowad, ze ekspansja utrzyma
sie na poziomie 30-40 sklepdw rocznie. Plan
diugofalowy obejmuje okoto 200 sklepow
sieci Toy Planet w Polsce.
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Ile sklepow dziata pod szyldem Toy Pla-
net?

— Obecnie sie¢ liczy 37 sklepow, przy czym
prowadze powazne rozmowy z siedmioma
osobami konkretnie zainteresowanymi tym
biznesem.

Czy zmiana wtascicielska wptyneta na
zawarte wczesniej umowy i wspétprace
z dotychczasowymi franczyzobiorcami?
- Umowy pozostaly niezmienione. Jedyna
rzeczy, ktéra powoli ulega zmianie, sg ceny
zakupu towardw, materiatéw marketingo-
wych i reklamowych, oczywiscie na korzys¢
franczyzobiorcow.

Jak juz teraz oceniajg Panstwo decyzje
o przejeciu sieci Toy Planet?

- Uwazam, ze byla ona dobra, mimo ze bar-
dzo wiele pracy wymaga od nas wprowadze-
nie korzystnych zmian dla franczyzobioréow.

W czym sklepy Toy Planet wyprzedzaja
konkurencje?

- Dazymy do tego, aby nasze sklepy postrzegane
byly przez klientéw jako profesjonalne, z kom-
petentng i otwarta na klienta obstugg. Stad
najwigkszy nacisk ktadziemy na jako$¢ obstugi
oraz wzmocnienie rozpoznawalno$ci marki.

W ktorych czesciach kraju zlokalizowa-
nych jest najwiecej sklepow sieci Toy

T

Planet, a z ktérymi regionami wigza Pan-
stwo obecnie najwieksze nadzieje?

- Najwiecej sklepéw zlokalizowanych jest
obecnie na Slasku. W przypadku franczyzy
trudno jest zalozy¢, w jakich rejonach sie¢
bedzie sie najszybciej rozwijata. Planujemy
réwniez jej ekspansje, obecnie poszukujemy
tzw. master franczyzobiorcéw, ktérzy beda
rozwija¢ biznes w innych krajach.

Ile trwaja formalnosci zwigzane z otwar-
ciem placéwki franczyzowej?
- Od pierwszego kontaktu z osoba zaintere-
sowang otwarciem sklepu do samego otwar-
cia mija zwykle okolo miesigca.

Jakie warunki trzeba spetnié¢, aby dota-
czyc do sieci?

- Nie stawiam franczyzobiorcom okreslo-
nych wymagan, najwazniejsze jest zaanga-
zowanie w ten biznes. Oczywiscie niezbed-
ny jest tez odpowiedni kapital na start. Aby
otworzy¢ S$redniej wielkosci sklep o po-
wierzchni okolo 100 mkw., konieczne jest
zainwestowanie okoto 200 tys. z1.

Czy sklepy, ktére obecnie prowadza dzia-
talnos¢ indywidualnie, réwniez moga
przystapic do sieci? Jakie warunki musza
spetnic?

- Bardzo chetnie nawigzemy z nimi wspot-
prace, przygotowalismy juz nawet specjalng

RYNEK ZABAWEK

Idjecie: Wojtex



Nie stawiam franczyzobiorcom
okreslonych wymagan, najwazniejsze jest
zaangazowanie w ten biznes.

Wojciech Godunski

oferte dla takich sklepéw. W ,,pakiecie powitalnym” otrzy-
maja one od nas gratis obrandowanie lokalu oraz materia-
ty marketingowe. Mamy réwniez ciekawa oferte dla osob,
ktére prowadza sklepy z odzieza dla dzieci - dotyczy ona
poszerzenia ich dziatalnosci wlasnie o oferte Toy Planet.

Na jakie udogodnienia moga liczy¢ franczyzobiorcy?

- Korzysci ptynacych z przynaleznosci do sieci jest wiele.
Po pierwsze, mamy duzo wicksze mozliwosci negocjacji
cen zabawek u dystrybutoréw i producentéw. Po drugie,
zapewniamy wiele dzialan marketingowych, na ktére sklep
dzialajacy pod marka wlasng nigdy by sobie nie pozwolil.
Wreszcie po trzecie — najwieksza korzyscig jest prowadzenie
dziatalnos$ci pod znang i rozpoznawalng marka. Nie od dzi$
wiadomo, ze siecidwki przyciagaja klientéw jak magnes.

Z pewnoscig w ostatnim czasie odbyli Panstwo wiele
rozméw z franczyzobiorcami Toy Planet. Jakie s3 ich
opinie dotyczace wspoétpracy w ramach sieci?

- Tak, to prawda, spotkatem si¢ z wigkszoscig naszych fran-
czyzobiorcdw. Wiem, ze taka zmiana franczyzodawcy moze
wywota¢ lekki niepokéj. Chcialem osobiscie poznaé osoby
wspolpracujace z siecig, przedstawi¢ im swoje plany zwiaza-
ne z rozwojem oraz rozwia¢ ewentualne obawy. Nie wiem,
czy franczyzobiorcoéw satysfakcjonowata wspotpraca z po-
przednim wtascicielem sieci, ale mysle, ze po przedstawie-
niu planéw dotyczacych jej rozwoju wiekszo$¢ z nich byta
mile zaskoczona.

Organizuja Panstwo szkolenia np. z zakresu technik
sprzedazy? Czy obejmuja one wytacznie nowych part-
nerdw, czy s organizowane réwniez z mysla o wspoét-
pracujacych sklepach, aby jeszcze bardziej wyjsé¢
naprzeciw potrzebom sprzedawcéw na nietatwym
przeciez rynku zabawek?

RYNEK ZABAWEK
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- Oczywiscie, takie szkolenia sa prowadzone zaréwno dla nowych franczy-
zobiorcow, jak i dla tych, ktérzy juz prowadza swoje sklepy. Ponadto kom-
petentni pracownicy odwiedzajg nasze sklepy w calej Polsce, stuzac pomoca
i fachowym doradztwem.

Czy rozwazajg Panstwo w najblizszym czasie rozszerzenie oferty o sklep
internetowy sieci Toy Planet?

— Sklep internetowy powstanie w ciagu najblizszych tygodni, jest to dla mnie
sprawa priorytetowa. Sam jestem osoba, ktéra rzadko odwiedza sklepy stacjo-
narne, a wiekszos¢ zakupow robi przez Internet. Uwazam, ze nasza sie¢ zbyt
tatwo traci takich klientéw jak ja. Sklep tworzony jest z myslg o franczyzobior-
cach. Plan jest taki, ze jesli jeden z naszych sklepdw franczyzowych znajduje
sie np. we Wroclawiu, a w odleglosci powiedzmy 50 kilometréw nie ma innego
naszego sklepu, to franczyzobiorca otrzyma cze$¢ zyskow ze sprzedazy inter-
netowej z jego obszaru. My jako centrala obstuzymy platnos¢, wysylke ewentu-
alne zwroty i reklamacje, natomiast dla naszego franczyzobiorcy bedzie to czy-
sty zysk. Aby zapewni¢ mu pelng transparentno$¢ transakcji, otrzyma dostep
do specjalnego panelu dla franczyzobiorcéw, w ktérym na biezaco bedzie mogt
rejestrowac wszystkie transakcje. W miare poznawania branzy zaobserwowa-
fem réwniez potrzebe stworzenia outletu zabawkowego réwniez dzialajacego
w sieci. Powstatby on z mysla o sklepach majacych problemy z zalegajacym
w magazynach towarem, ktdry z jakich§ powoddw si¢ nie sprzedat.

Jakie udogodnienia dla franczyzobiorcow Toy Planet pojawity sie
od czasu, od kiedy firma Wojtex przejeta sie¢?

- Najwigcej czasu zajmuja nam ostatnio spotykanie si¢ z dostawcami i nego-
cjacje najnizszych cen dla naszych franczyzobiorcéw. Obecnie tworze cen-
trale zaopatrzenia, ktéra obstuzy wszystkie nasze sklepy, co ma na celu
wprowadzenie jeszcze nizszych cen. Bedzie to duze utatwienie podczas za-
mawiania zabawek, franczyzobiorcy beda mogli tego dokonywaé poprzez
panel znajdujacy si¢ na naszej stronie internetowej. Dodatkowo posiadamy
wlasne magazyny i zapewniamy sprawng logistyke, co istotnie obniza koszty.
Juz udato nam si¢ obnizy¢ koszty zakupu réznego rodzaju materiatéw POS.
W ostatnim okresie zaoferowalismy tez kazdemu sklepowi po trzy bannery
reklamowe za symboliczng ztotdwke.

Jaki czas przewidujg Panstwo na uzyskanie rentownosci przez franczy-
zobiorow w przypadku Toy Planet?

— Sklep znajdujacy sie w odpowiedniej lokalizacji powinien by¢ rentowny juz
po pierwszym miesigcu, natomiast $redni zwrot inwestycji nastepuje zwykle
po okoto roku.

Na jakie udogodnienia, korzysci i dziatania reklamowe prowadzone
w ramach sieci moga liczy¢ sklepy nalezace do Toy Planet przed naj-
blizszym goracym okresem sprzedazy, czyli Dniem Dziecka?

- Dzialan reklamowych i marketingowych prowadzonych jest wiele, nie spo-
sob o wszystkich opowiedzie¢. Jedli chodzi o nowosci, to tworzymy obecnie
telewizje internetowa Toy Planet, w ktdrej zabawki znajdujace si¢ w ofercie
naszych sklepéw beda prezentowane w warunkach domowych przez dziecko
w wieku, dla jakiego sa przeznaczone. Takie filmy cieszg si¢ ogromng popu-
larnoscig. Natomiast przed Wielkanoca wydalismy dedykowane naszej sieci
plyte DVD z bajkami tworzonymi w technice 3D. Sposéb ich produkcji jest
innowacyjny na skale $wiatowg. Plyta byla dostepna w naszych sklepach i do-
dawana do przedswiatecznych zakupow.

Dziekuje za rozmowe.
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WADER

QUALITY TOYS
www.wader-polesie.de

POLESIE

www.polesie-toys.com

A Polesie Poland Sp. z o.0.
.~ _.ul. Sadowa 14/14, 21-500,
Biala Podlaska,

-tel. +48 727 678 777,
tel. +48 887 747 774;
wader@polesie-toys.pl.
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Firmie Artyk znow udato sie zaskoczyc¢ dziecil

budowan

Oferta klockow dla dziewczynek ze znanej
I lubianej linii Natalia zostata uzupetniona o uniwersalne zestawy,
ktore przypadng do gustu rowniez chtopcom.

ystrybutor wprowadzit na polski rynek

wybrane linie klockéw Sluban. W sklad

nowych zestawéw Town wchodzg in-
frastruktura i pojazdy budowlane, zabudowa
miejska, obiekty i pojazdy wykorzystywane
na farmie oraz pojazdy i budynki ustugowe.
Mali budowniczy majg zatem w czym wybie-
ra¢ - najmniejszy zestaw sklada si¢ zaledwie
z 28 element6w, podczas gdy ulozenie farmy
wymaga polaczenia ze sobg ponad 600 czesci!

MODA NA KLOCKI NIE PRZEMIJA

- Dokonujac wyboru zestawow, kierowali-
$my sie znanymi od lat scenariuszami zabaw,
ktore poltacza podczas wspdlnej zabawy cate
pokolenia - podkre§la Marcin Blaszczyk,
dyrektor dzialu handlowego firmy Artyk.
- Wszystkie zestawy zostaly przez nas pre-
cyzyjnie dobrane, a pod wzgledem designu
moga $miato konkurowa¢ z topowymi mode-
lami globalnych marek. Nasze klocki wyréz-
niaja sie wysoka jako$cia wykonania i bardzo
atrakcyjna ceng. Wszystko to sprawia, ze od
swojego debiutu wzbudzajg ogromne zainte-
resowanie klientow — dodaje.
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Zestawy moga Smiato
konkurowac z topowymi

modelami globalnych marek.
Marcin Btaszczyk

Oferta dystrybutora rzeczywiscie wyglada za-
checajaco. Wigkszo$¢ zestawdw to uwielbia-
ne przez chlopcéw pojazdy budowlane, takie
jak: koparka (212 elementéw), betoniarka
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(296 elementow) czy walec (165 elementéw).
Pozostate modele zainteresuja juz wszystkie
dzieci, bez wzgledu na ple¢. Znajda wsrod
nich m.n. zestawy zabudowan gospodar-
czych i maszyn niezbednych do prowadzenia
farmy (w tym zagrody z figurkami zwierzat
i postaci, pojazd i zagroda dla koni, traktor)
oraz zabudowe miejska. Kazdy zestaw zawie-
ra tez co najmniej jedna figurke, a te powyzej
kilkuset elementéw dodatkowo oryginalny
breloczek. Dzigki serii Town zaréwno chlop-
cy, jak i dziewczynki samodzielnie zbuduja
m.in. bar, dom, stacj¢ paliw, sklep, kwiaciar-
nie, a nawet pojazd typu kamper lub food
truck. Proponowane zestawy majg uniwer-
salny charakter, dzigki czemu $wietnie uzu-
pelniaja dotychczasowaq oferte dystrybutora.
Wszystkie klocki sa tez kompatybilne nie
tylko ze sobg, ale tez z wigkszoscia zestawow
innych producentéw.

NIE WYLAC DZIECKA Z KAPIELA...

Co istotne, na wprowadzeniu nowych ze-
stawow nie ,ucierpi” znana i lubiana marka
klockéw Natalia Club, ktéra zachowa swdj
pastelowy charakter i bedzie sukcesywnie
poszerzana o kolejne produkty projektowane
z mys$la o dziewczynkach. Obecnie jest ich
szesna$cie. - ,,Dziewczeca” linia klockow Ar-
tyka, czyli Natalia Club, cieszy si¢ niestabnaca
popularnoécig. Produkty z serii wprowadza-
nych na rynek w tym sezonie beda stanowi¢
jej naturalne uzupelnienie. Klocki sg kompa-
tybilne ze soba oraz z wigkszoscia tego typu
produktéw na rynku - podkre§la Marcin
Btaszczyk.

RYNEK ZABAWEK
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Dystrybutor Theo Klein na Polske - firma Malik - ma juz w ofercie

eLe. ..

ponad 500 produktow marki. Wsrod nich sg wysokiej jakosci

zabawki bedace wiernymi kopiami sprzetow znanych maluchom

ze Swiata dorostych, w tym produkty na licencji Bosch, na ktore

producent ma wytacznosc.

iemieckg marke Klein charakteryzujg

wysoka jako$¢ w rozsadnej cenie oraz

bogata oferta produktéw, ktére pomo-
ga zaréwno dziewczynkom, jak i chlopcom
wiernie odtworzy¢ w zabawie wymarzony
$wiat dorostych. - Jako dystrybutor na Polske
skupiamy sie na wprowadzeniu na rynek jak
najbogatszego asortymentu, w tym réwniez
zabawek dotychczas mniej znanych w naszym
kraju. Zalezy nam na tym, aby byty one koja-
rzone z marka Klein, a nie tylko z okreslong
licencja. Taka filozofia jest spojna z polityka
wiascicieli marki, dzigki czemu nasza wspot-
praca uklada sie bardzo dobrze - podkresla
Michal Kaniewski, wlasciciel firmy Malik.

ZABAWA W DOROStYCH
Stale rosngca sprzedaz zabawek Klein na
$wiecie to skuteczna zacheta dla dystrybuto-
ra do ciagglego poszerzania i modernizowa-
nia asortymentu. Jedna z goracych nowosci
w jego ofercie sg pojazdy do piasku na licen-
cjach Hot Wheels i Volvo. Kazda z serii cig-
zardwek budowlanych sklada si¢ z czterech
réznych modeli, wykonanych z niezwykle
trwatego tworzywa, dzigki czemu spelnig
oczekiwania najbardziej wymagajacych uzyt-
kownikéw. — Natomiast jednym z moich ulu-
bionych tegorocznych debiutéw jest plecak
ratownika medycznego z pelnym wyposaze-
niem. Dzieci nie sg w stanie przejs¢ obojetnie
obok takiego zestawu. Jestem przekonany,
ze zajmie on stale miejsce w naszej ofercie
- prognozuje Michal Kaniewski.
Niekwestionowanym liderem sprzedazy
jest tez maszyna do szycia. Kazda dziewczyn-
ka uszyje na niej wymarzong kreacje dla swo-
jej lali z dowolnego materiatu, jaki znajdzie
w pasmanterii. To réwniez podstawowe na-
rzedzie pracy mlodego krawca. Z potek szyb-
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Jednym z moich ulubionych
tegorocznych debiutow jest

plecak ratownika medycznego.
Michat Kaniewski

ko znikajg tez narzedzia na licencji Boscha,
drobne AGD, parkingi samochodowe oraz
seria lekarska. — Poniewaz znajdujemy si¢
na wczesnym etapie wprowadzania marki
na polski rynek, coroczne wzrosty sa bardzo
wysokie, niemal trzycyfrowe. Jest to dla nas
ogromne wyzwanie zaréowno pod wzgledem

logistycznym, jak i organizacyjnym. Nic bar-
dziej nie motywuje do pracy niz staly wzrost
zainteresowania zabawkami marki Klein
zardwno ze strony sklepow, jak i rodzicow
- podkresla Michat Kaniewski.

WIDOKI NA PRZYSZEOSC

Dystrybutor nabrat wiatru w zagle na kielec-
kich targach Kids’ Time. — Zainteresowanie
produktami marki Klein ze strony sklepow
stacjonarnych i internetowych przeszlto nasze
najsmielsze oczekiwania. Tak dobry odbioér
marKki, jej rozpoznawalno$¢ oraz wypracowa-
na renoma w branzy zabawkarskiej pozwalaja
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nam z optymizmem patrze¢ w przyszto$¢ — zdradza Michatl Ka-
niewski.

Z mysla o zblizajacym si¢ duzymi krokami Dniu Dziecka dys-
trybutor przygotowal dla klientéw pakiety promocyjne z najle-
piej rotujacymi, drobnymi produktami. Beda sie na nie sktadaty
efektowne ekspozytory z dwiema seriami zabawek na licencji
Boscha - drobnym AGD dla dziewczynek oraz narzedziami dla
chlopcéw. Ponadto klienci moga liczy¢ na kolejne formy wspar-
cia. Niebawem uruchomiona zostanie strona internetowa dedy-
kowana produktom firmy Theo Klein, na ktérej znajda si¢ wszel-
kie informacje na ich temat, zdjecia, filmy itp. — Chcemy, aby byta
ona cennym zrodlem informacji dla naszych partneréw, ale tez
miejscem wymiany doswiadczen dla rodzicéw — méwi Michat
Kaniewski. - W polaczeniu z aktywnym fanpageem na Facebo-
oku bedzie stanowila solidny orez w walce o uwage klienta — do-
daje.

A jesli w parze z tym idzie doskonala dostepnos¢ produktow,
nawet w okresach przedswigtecznych, czemu sprzyjaja posiada-
nie magazynu w Polsce oraz blisko§¢ ogromnych magazynéw
w Niemczech, otrzymujemy kolejnego kandydata do odniesienia
w najblizszym czasie spektakularnego sukcesu na rodzimym ryn-
ku zabawek.

RYNEK ZABAWEK
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Gift Show Polanc

Targi Gift Show Poland odbeda sie 26-28
maja br. w warszawskim Centrum Targowo-

Kongresowym MT Polska przy ul. Marsa. W tym
roku nowoscig podczas wydarzenia bedzie
Wyspa Zabawek — Sektor Branzy Zabawkarskiej,
gdzie swoja oferte przedstawig producenci

i importerzy produktow dla najmtodszych.

z Azji, ale nie tylko. Importerzy i producenci zaprezentuja w nim

artykuty dla dzieci i niemowlat. W ofercie znajda si¢ m.in.: woz-
ki, odziez, meble, produkty do pielegnacji, sprzet rekreacyjny, zabawki,
modele samochodéw i fodzi, urzadzenia zdalnie sterowane, gry logiczne
i komputerowe, a takze sprzet audio-wideo. Podczas targéw nie zabrak-
nie takze cieszacych si¢ ogromnym zainteresowaniem warsztatow kre-
atywnych dla dorostych i dzieci. W tym roku prowadzacy zdradzg m.in.
tajniki scrapbookingu i decoupage’u, przybliza proces tworzenia zabawek
oraz stodyczy, a takze ich dekoracji. Do ich przeprowadzenia moze zglo-
si¢ sie kazda firma, ktorej dziatalno$¢ i produkty wpisuja sie w tematyke
eventu. Targi to znakomite miejsce dla przedsigbiorcéw do wymiany do-
$wiadczen, nawigzania kontaktéw biznesowych, a takze promocji swoich
produktéw i ustug.

Obecnos’c’ w nowym sektorze potwierdzito juz niemal 100 firm

Zapisy oraz szczegotowe informacje na stronie

www.giftshow.pl, pod nr. tel. (22) 621 35 88
lub adresem e-mail: info@giftshow.pl.
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Jwazne spojrzen

e znad planszy

Rynek gier planszowych mozna obserwowac z wielu perspektyw. Jak jego ciagty
rozwoj wyglada z punktu widzenia wydawcy, ktory zjadt na nich zeby, i w jaki sposob
przektada sie na trendy rzadzace rodzima branza planszowek opowiada Maciegj
Jesionowski, event manager w Rebel Centrum Gier.

d poczatku dzialalnosci naszym
O gtéwnym celem bylo sprowadza-

nie do Polski najatrakcyjniejszych
pozycji dostepnych na $wiecie. Gry z logo
Rebela na pudetku sa w naszym mniema-
niu gwarancja nie tylko nowoczesnodci, ale
tez jakosci wydania i rozgrywki. Starannie
wybieramy tytuly, ktére nie wykorzystuja
powtarzanych wielokrotnie mechanizmoéw.
Stad tez na prozno szukal u nas klonow
dawnych gier, co jednak nie oznacza, ze
brzydzimy sie¢ dawnej mysli projektowe;...
Wrecz przeciwnie - czerpiemy z nich in-
spiracj¢ podczas wprowadzania na rynek
nowych, stwarzajacych jeszcze wigcej moz-
liwosci gier.

SZATY ZDOBIA GRE

Nie ma lepszej rekomendacji dla naszych
gier niz to, ze chetnie spedzamy przy nich
wolny czas. Dlatego w pierwszej kolejnosci
staramy si¢ dobiera¢ takie tytuly, w ktore
sami chcieliby$my zagra¢. Raz na jaki$ czas
zdarza nam si¢ wylowi¢ prawdziwg peret-
ke. Takiej gry nie wypuszczamy z rak - ze
wszystkich sil staramy si¢ ja wyda¢ w jak
najatrakcyjniejszej formie, by dawata rados¢
jak najwigkszej liczbie graczy.

Gdy poréwnamy tytuly wydane przed 20
laty ze wspolczesnymi, to juz na pierwszy
rzut oka dostrzezemy spore réznice. Nowo-
czesne gry maja wymy$lne pionki, figurki
i karty, ktore zastepuja standardowe rozwia-
zania, dajac projektantom wieksze mozliwo-
$ci w realizacji pomystow. Figurki potworéw
w ,Cykladach”, okragle karty w ,Dobble”
czy makieta pociggu w ,Colt Express” ofe-
ruja zupelnie nowe doswiadczenia, inne niz
w przypadku kultowych juz szachéw.

W ciagu ostatnich lat wzrosly tez ocze-
kiwania odbiorcow wzgledem opracowania
graficznego produktu - dlatego szczegdlna
uwaga poswigcana jest obecnie znalezieniu
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interesujacego tematu, ktoéry jednocze$nie
stanie sie inspiracja do stworzenia pigknych
ilustracji. Wybierajac gre do wydania, za-
stanawiamy sie, czy jej temat ma potencjal.
Wymarzona sytuacja jest, gdy produktowi
uda si¢ nada¢ ciekawgq szate graficzng oraz
dobra¢ do niego wysokiej jakosci kom-
ponenty, ktére ulatwig graczom immersje¢
w fikcyjny $wiat gry, czyniac ja przyjemna
i tatwa w obsludze. Jednak pamigtajmy, ze
gra powinna nie tylko dobrze wyglada¢ -
musi tez by¢ wygodna i intuicyjna.

PO NITCE DO... TRENDOW
W tak kreatywnej branzy, jaka sa gry plan-
szowe, trudno wskazac jeden staly kierunek
rozwoju. Trendy sg tatwo dostrzegalne, dzig-
ki czemu mozna wskaza¢ trzy gtéwne nurty
wspolczesnych planszowek.

Pierwszy z nich koncentruje si¢ na wy-
sokiej jakosci komponentach i grafikach.
Klienci, zadajac sobie pytanie, czy woleliby
kupi¢ te sama gre w cenie dwa razy wyz-
szej tylko po to, by zamiast standardowych
pionkéw otrzymacé ekskluzywne figurki lub
inne gadzety wplywajace na zwigkszenie
wrazen estetycznych podczas rozgrywki, co-

raz czgsciej dochodzg do wniosku, ze warto
skorzysta¢ z takiej mozliwo$ci. Ten trend
jest najsilniej odczuwalny na platformach
crowdfundingowych, gdzie niejednokrot-
nie zebrano miliony dolaréw na wydanie
przepieknej gry, ktéra nie réznila si¢ zasada-
mi od innych, powszechnie dostepnych na
rynku. Pomimo oczywistego wzrostu ceny
gracze s3 sktonni wyda¢ na gre wigcej, aby
otrzymac najlepszy w ich mniemaniu pro-
dukt. To bardzo pocieszajace dla calej bran-
zy - przekonanie, ze liczy si¢ nie tylko cena
(oczywiscie jak najnizsza), ale tez jakosc¢
(oczywidcie jak najwyzsza).

Drugi trend faczy standardowa gre plan-
szowa z aplikacja mobilng. Nie mam jednak
na mysli dostownego przeniesienia gry plan-
szowej na ekran komputera, ale raczej wyko-
rzystanie mozliwosci tkwiacych w polaczeniu
technologii. Pierwsze niesmiafe kroki w tym
kierunku poczynione zostaly w skompliko-
wanych grach, w ktérych zamiast kart wyda-
rzen uzyto aplikacji. Rozwiazanie to jest obec-
nie stosowane z coraz wickszym rozmachem
(przyktadowo, zastgpuje prowadzacego w naj-
ciekawszym klonie popularnej ,Mafii” - grze
sWilkotaki”). Dzieki temu zabiegowi nie mu-

RYNEK ZABAWEK
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simy nikogo wyklucza¢ z zabawy. Kolejnym przykladem jest
pelne potaczenie kart z aplikacja, jak w grze ,Unlock’;, ktdra jest
tak naprawde escape roomem w pudetku. Na ekranie urzadze-
nia mobilnego wyswietlaja si¢ mijajacy czas, podpowiedzi oraz
wskazéwki. Moim zdaniem te wyjatkowo atrakcyjne polacze-
nia beda pojawiac si¢ w grach coraz czescie;j.

Trzeci trend od wielu lat byl zarezerwowany wytacz-
nie dla prostych gier komputerowych. Zasady poznajemy
w nich na biezaco, w czasie gry, podczas gdy w wigkszosci
planszowek musimy sie z nimi zapoznaé przed rozgrywka.
Najnowszy trend moéwi o takim tworzeniu gier, aby pozna-
wanie ich zasad nastepowalto w trakcie rozgrywki. Bo o ile
w przypadku prostych tytuléw ta granica nie ma wigkszego
znaczenia (poznanie zasad gry np. w ,,Dobble” trwa minu-
te), o tyle do tej pory duzo bardziej skomplikowane tytuty
zmuszaly uzytkownika do lektury kilku- lub nawet kilku-
nastostronicowej instrukcji. Ten trend jest bardzo silny i na
pewno bedzie inspiracja dla duzej grupy projektantdw.

GRY UNIWERSALNE?

Kazda gra ma typowy dla siebie sposdb rozgrywki i jest prze-
znaczona dla okreslonej liczby graczy w konkretnym prze-
dziale wiekowym. Nie jest tajemnica, ze jedne tytuly mozemy
zabra¢ zaréwno na spotkanie w gronie rodzinnym, do znajo-
mych, jak i na wyjazd, podczas gdy inne pasuja wytacznie do
konkretnej okazji. Nie ma bowiem gry w stu procentach uni-
wersalnej — s3 natomiast takie, ktorym blizej do tej uniwersal-
nosci niz innym. Podczas wyboru gry dobrze jest w pierwszej
kolejnosci zastanowi¢ si¢ nad umieszczonymi na jej pudetku
ikonami informujacymi o czasie rozgrywki, liczbie graczy
i ich docelowym wieku. Jezeli nie chcemy spedzi¢ duzo cza-
su przy stole, to wybdr wielogodzinnej strategii bedzie chy-
bionym pomystem. Jesli najczesciej bedziemy gra¢ w gronie
czteroosobowym, warto wybra¢ taka gre, ktorej dolna granica
graczy jest nizsza (czesto tytuly skierowane dla 2-4 graczy sg
zaprojektowane z myslg o czterech uczestnikach z wariantami
rozgrywki w przypadku mniejszej ich liczby). Przyktadowo
taki ,,Szeryf z Nottingham” jest duzo bardziej interesuja-
cy w pelnym, piecioosobowym skladzie niz w minimalnym
trzyosobowym. To samo dotyczy popularnych ,,imprezéwek,
takich jak ,Tajniacy” czy ,Podaj dalej”, w ktérych najlepszym
rozwigzaniem jest zebranie przy stole 7-8 osob.

BEZ CIENIA NUDY

Niektorzy z nas s3 w stanie w nieskoniczonos$¢ gra¢ w stary
dobry ,Monopol”. Po drugiej stronie barykady znajdujg si¢
ci, ktorzy nudzg si¢ grami po dwoch partiach i nieustannie
poszukuja nowych wrazen. Wiekszos$¢ z nas znajduje si¢ jed-
nak posrodku skali tzw. regrywalnosci. To, jakie wybieramy
gry, rowniez jest kwestig gustu. Jedni preferujg imprezowki
i mogg latami gra¢ w oslawionego ,,Jungle Speeda’, bez po-
trzeby sprawdzenia, co ma do zaoferowania rynek. Nie ma
jednak tytulu, ktorego ,,zmeczenie materialu” nie dotyczy.
Analogicznie, mozemy uwielbia¢ czekolade, ale po tygodniu
jedzenia jej na okragto w koncu zatesknimy za kotletem scha-
bowym...

RYNEK ZABAWEK
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Nie ma lepszej
rekomendacji dla
naszych gier niz to, ze
sami chetnie w nie gramy.
Maciej Jesionowski

Najwazniejsze przy wyborze gry jest oczywiscie sprawdzenie, czy wspodt-
towarzysze podziela nasz entuzjazm. Wybranie gry pod siebie moze skutko-
wacé tym, ze owszem, bedziemy chcieli w nig gra¢ i nam si¢ nie znudzi, ale za
to nie znajdziemy do niej towarzysza. Drugim czynnikiem sg czas gry i sto-
pien skomplikowania. Na poczatek powinni$my skupi¢ si¢ na tym, ile mamy
czasu na rozgrywke. Jezeli jest to godzina, warto wybraé gre trwajaca nie-
co krocej, aby$my mieli czas na rozlozenie i spakowanie komponentéw. Na
»dtugowiecznos¢” tytulu wplywa tez rotacja — dobrze miec kilka gier réznego
rodzaju, ktore nie sg kolejnym klonem dopiero co zakupionego tytutu. I tak
przerywnikiem ,Monopoly” nie bedzie ,,Eurobiznes”, ale dobrg praktyka jest
np. granie w ,,Domek” na zmiane z ,Wsia$¢ do pociggu” czy ,,Dixitem”.

%) = RN ﬂ

Dokonujgc wyboru gry, mozemy tez zwrdci¢ uwage na pojawiajace si¢
w nowoczesnych grach planszowych elementy, ktére §wiadcza o réznorod-
nosci kolejnych partii. Gry, ktdére nie posiadaja elementéw losowych (moze
to dotyczy¢ poczatkowego roztozenia albo samej rozgrywki), beda na wste-
pie mniej réznorodne niz planszéwki z losowym rozlozeniem poczatkowym
czy bitwami opierajacymi si¢ na rzutach kostka.

SUKCES MA WIELE TWARZY...

Nie bedzie zaskoczeniem, jesli powiem, ze przepis na udang gre planszowa
jest wyjatkowo skomplikowany. Teoretycznie przeciez o wszystkich najwaz-
niejszych elementach nowoczesnych gier planszowych wlasnie opowiedzia-
fem. Tylko dlaczego na rynku nie pojawiaja sie same hity? Otoz w grach naj-
piekniejsze jest wlasnie to, ze my, wydawcy, czgsto sami do konca nie wiemy,
jaka mieszanka jest gwarancja sukcesu. Bioragc pod uwage trendy panujace na
wspolczesnym rynku planszéwek, tym wigksza zagadka jest ogromny sukces
klasycznego projektu ,,Terraformacja Marsa’, ktory byl niematym zaskocze-
niem dla wielu ludzi z branzy...

Chcac jednak uprosci¢: najwazniejsze jest przekonanie, ze mamy w rekach
dobrg gre. W Rebelu staramy sie, aby kazda gra miata swojego goracego zwo-
lennika, ktéry chetnie poleci ja innym. I to wlasnie szczeros$¢ oraz prawdziwe
przekonanie o tym, ze gra sprawia rado$¢, jest tym, co decyduje o jej sukcesie.
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Tegoroczna impreza edbyta'sie juz po raz 31.

Patac festiwalowy w Cannes adwiedza

rokracznie ponad100 tys. 0s6b.

ponad 400 wystawcow, gldwnie wy-

dawnictw oraz dystrybutoréw z Francji
i Belgii. Na potrzeby imprezy udostepnione
jest ponad 30 tys. mkw. powierzchni wnetrz
patfacu, na ktérych prezentowane sg wszelkie-
go rodzaju gry: klasyczne, planszowe, wideo,
kolekcjonerskie. W ramach festiwalu odby-
waja sie takze mistrzostwa Francji w pokera,
brydza i szachy oraz gala wreczenia nagréd
dla najlepszych gier roku 2016. Festiwal skie-
rowany jest przede wszystkim do rodzin.
Oproécz gier pokazywane sg tez zabawki edu-
kacyjne, klocki i przestrzenie do zabawy.

P odczas festiwalu prezentuje si¢ facznie

TRENDY

Francuskie wydawnictwa tradycyjnie sta-
wiajg przede wszystkim na oprawe graficzng
swoich gier. Wéréd prezentowanych nowosci
dominujg tytuly w duzych opakowaniach,
z ciekawymi rozwigzaniami produkcyjnymi.
Zauwazalny jest trend odchodzenia od gier
mniejszych, kompaktowych. Z moich roz-
moéw z wydawcami wynika, ze zmiana ta nie
wplynela negatywnie na decyzje zakupowe
francuskich klientéw. Dostrzec tez mozna
takze coraz wigksza ingerencje aplikacji mo-
bilnych w $wiat gier planszowych. Wiele spo-
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$ré6d prezentowanych nowosci lub prototy-
péw bylo wspomaganych przez nowoczesne
technologie.

NASZA KSIEGARNIA W CANNES

Wyjazd do Cannes pozwolil nam zaprezen-
towa¢ firme na rynku francuskim i nawiagzac
wspolprace z wieloma zagranicznymi part-
nerami. Sposrod ich szerokiej oferty wybra-
lismy kilka gier, ktére idealnie pasuja do pol-
skich realiéw. Juz niedlugo zaprezentujemy je
naszym partnerom handlowym.

Michat Szewczyk,
Wydawnictwo Nasza Ksiegarnia

RYNEK ZABAWEK
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jak i mtodszym pasjonatom wciggajacej rozgrywki.
Nowosci, jakie z mysla o nich przygotowato, objety
patronatem medialnym znane opiniotworcze portale
dla dzieci - Qlturka.pl oraz CzasDzieci.pl.

Atacy partnerzy zobowiazuja. ..

KTO ZOSTANIE NA LODZIE?

Gry, ktoéra od czasu swojego debiutu 1 marca
zdazyla zdoby¢ serca dzieci, jest ,,Pingolo”. To
przyjemna pamieciowka, z prostymi zasada-
mi i szybka rozgrywka. Gracze musza zgad-
naé, ktore pingwiny schowaly przed nimi
jajka w kolorach wyrzuconych na kostkach.
Wygrywa ten, kto zabierze na gére lodowa
sze$¢ pingwindw wraz z jajkami.

Wejsciu gry na rynek towarzyszyly m.in.
kampania na stronie Wirtualnej Polski, rekla-
my w portalach, prezentacja na stronie inter-
netowej TVP ABC oraz konkursy dla dzieci.

OWOCOWA MIKSTURA
Kolejna nowos¢ od FoxGames - ,Wojowoce”
- to udany debiut polskiego autora Rafala Pa-

nik dla doswiadczonych graczy — podkresla
Wojciech Rzadek, wydawca gier planszowych
w FoxGames.

Tytul pojawi si¢ na rynku na poczatku
maja, a jego debiut wespra m.in. kampania
w Internecie oraz konkursy dla dzieci.

ZADZA ZEMSTY

W ofercie wydawcy pojawita si¢ réwniez
propozycja dla wszystkich milo$nikéw gier
karcianych. Sg nig humorystycznie zilustro-
wane ,,Pirackie poRachunki” Gracze na po-
czatku rozgrywki licytuja, ile lew zbiora, po
czym zagrywaja karty, aby pokona¢ przeciw-
nikéw. Przyjemna mechanika gry nawigzuje
do znanych i lubianych karcianek, takich jak
»1000” oraz ,Irzy, pi¢¢, osiem”. — To nasza

oracze od FoxGames

Wydawnictwo dotrzymuje kroku zarowno starszym,

tualna Polska, reklamy internetowe oraz kon-
kursy.

GLOWA NIE OD PARADY

Ostatnig goraca nowoscia od FoxGames jest
glo$no zapowiadana ,Fantazja” autorstwa
Marcina Podsiadly z pigknymi ilustracjami
Tomka Larka. Tytul nawiazuje do filmu ,,Nie-
konczgca sie opowies¢”. Gracze bedg mieli
powazne zadanie odbudowania $wiata, ktéry
rozpadt si¢ po walce ze ztym czarnoksi¢zni-
kiem. Pomoze im w tym bujna wyobraznia.

- Prosta mechanika sprawia, ze to réwniez
tytul uniwersalny, ktory przypadnie do gustu
graczom bez wzgledu na wiek i do$wiadcze-
nie przy stole. Koncowa punktacja spodoba
sie starszym planszowkomaniakom, a jest

*

bierowskiego. Gracze zagrywaja swoje karty
réznych owocow, wykorzystujac ich unika-
towe zdolnosci w celu skomponowania jak
najsmaczniejszego koktajlu. - Prosta mecha-
nika sprawia, ze gra to doskonaly wybér dla
rodzin z dzie¢mi, ale tez przyjemny przeryw-
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propozycja na mite spedzenie popotudnia
w rodzinnym gronie, ale tez dobry sposéb na
~przewietrzenie” gtowy dla geekéw - zartuje
Wojciech Rzadek.

Dzialania promocyjne wokoé! tytutu obej-
muja kampani¢ w portalach Polter.pl i Wir-

nﬁﬁ—@%ﬁm \WiY.GRAVAZD EFZK| EROW.EARAY DOWNIM

na tyle prosta, ze z liczeniem bez problemu
poradza sobie réwniez dzieci — zauwaza Woj-
ciech Rzadek.

Dzialania promocyjne wokoé? tytutu obej-
muja reklamy na stronach dla graczy i w ,,No-
wej Fantastyce” oraz kampanie w Internecie.

RYNEK ZABAWEK

djecia: FoxGames
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KOLEJNA ODStONA
BESTSELLEROWEJ SERII.

Podrozuj po catej Europie
odwiedzajqc stynne miastal
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(® 20 minut
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Wydawca,

7 ktérym moZna

Planszowki od Portal Games wypada mie¢ na potce. =

Wydawnictwo z kazdym rokiem ugruntowuje swoja

pozycje wsrdd liczacych sie graczy na Swiecie. Jego kolejne nowosci tuz po debiucie

wchodza do kanonu klasyki, w slad za czym stajg sie towarem rozchwytywanym przez

fanow dobrej rozgrywki. Rozmawiamy z Marcinem Dudkiem, dyrektorem ds. sprzedazy,

o fenomenie gier z logo Portal Games na pudetku.

Jak wygladata droga Portal Games od
raczkujgcego wydawcy planszéwek do
czotowego gracza na rynku europejskim?
Marcin Dudek: - Kiedy jako mtody gracz
rozgrywalem swoje pierwsze gry w ,Neu-
roshime Hex”, Portal miat opini¢ wydawnic-
twa od fanéw dla fanéw. Pamietam, ze byl to
rok 2009, a ja zaczynalem prace w branzy.
Najwigksze przemiany wydawnictwa zawsze
faczyly si¢ z kolejnymi §wiatowymi hitami:
»51. stanem”, ,Osadnikami” oraz ,Robin-
sonem Crusoe”. To wilasnie zaufanie kilku-
dziesieciu tysiecy fandéw na calym $wiecie
wynioslo firme na sam szczyt. Tutaj docho-
dzimy do roku 2016 i premiery ,,Cry Havoc”,
pierwszej gry Portal Games z plastikowymi
modelami, ktérej §wiatowy naklad wyczer-
pal si¢ w tydzien...

Obecnie gracze na catym $wiecie z wy-
piekami na twarzy wyczekuja kazdego
kolejnego pudetka z logo Portal Games.
Jak Wy to robicie?

- Podziele si¢ swoimi obserwacjami z per-
spektywy osoby stojacej niejako z boku pod-
czas ,,goraczki tworzenia”. Prace nad kazdym
nowym tytulem to polagczenie prawdziwej
pasji i ogromnego wysitku, w obu przypad-
kach na 110 procent mozliwosci fizycznych
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i psychicznych. Kiedy dolagczytem do ekipy
wydawnictwa w pazdzierniku ub.r., akurat
konczyly si¢ testy ,Pierwszych Marsjan”
Kazdego dnia obserwowalem nanoszenie
poprawek graficznych, szlifowanie detali,
usprawnianie mechaniki. Skoro tak twardo
stapajacy po ziemi czlowiek jak ja zachwycit
si¢ pasja tych ludzi, to niemozliwe, aby mi-

T

tosnik planszowej rozgrywki nie poczul tego
samego! Kto§ mi kiedy$ powiedzial, ze gry
od Portal Games to ,przygoda i jazda bez
trzymanki”. [Smiech]. Sam bym lepiej tego
nie ujal!

Ignacy Trzewiczek, zatozyciel wydawnic-
twa i cztowiek, ktory z wzajemnoscia ko-
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cha planszéwki, to tak naprawde firma w firmie. Czy na
tym etapie rozwoju wydawnictwa nadal angazuje sie
w codzienne prace nad tytutami w takim samym stop-
niu jak wczesniej?

- Utarlo sie, ze w kazdej firmie jest osoba, ktora jest jej ser-
cem. W przypadku Ignacego mamy do czynienia z sercem
potaczonym bezposrednio z mézgiem. [Smiech]. To wulkan
energii i sita sprawcza kazdego projektu. Ignacy jest szefem,
ktéry pomimo $wiatowego zasiegu wydawnictwa, nadal ma
wplyw na kazdy aspekt jego dzialalnoséci. I mimo ze w $ro-
dowisku kraza historie o ,,twoérczym urlopie Trzewiczka”, to
informacje z pierwszej reki zdecydowanie temu zaprzeczaja.

Ile rodzinnych premier zaplanowali Paristwo na pierw-
szg potowe roku?

- Tytuly familijne staja si¢ coraz wigksza cze¢$cig wydawnic-
twa, co doskonale wida¢ na przykladzie linii 2 Pionkoéw, kté-
ra z kazdym miesigcem powigksza si¢ o kolejne tytuly. Do
konca czerwca na rynku pojawi si¢ co najmniej jedenascie
takich gier, bedg wsrdd nich: ,,Dead Drop”, ,,Bohater do wy-
najecia’, ,,Lokomotywa”, ,Wesole kréowki’, ,Mix It”, ,,Konik
polny i mréwka”, ,,Zapraszamy do podziemi... ponownie!”,
»Morze chmur’, ,Kanagawa’, ,Diamenty” i ,,Fuse”

Czy nowe tytuty dla najmtodszych beda tatwe, lekkie
i przyjemne?

- Muszg by¢, bo inaczej skazalibySmy rodzicéw na najwigksza
kare... [Smiech]. Sam jestem ojcem dwéch cérek, z czego jedna
jest w takim wieku, ze moze juz spokojnie gra¢ w gry planszo-
we. Dla mnie czas spedzony np. przy ,, Irzech matych swinkach”
to dowdd na to, ze rodzic moze czerpac realng frajde nie tylko
z czasu spedzonego z dzieckiem, ale tez z samej rozgrywki.

Ktore gry Portal Games beda w najblizszym czasie
szczegblnie promowane?

- W marcu podpisaliémy umowe z Wirtualng Polska na pro-
mocje¢ naszych wybranych tytuléw w postaci artykuléw, re-
klam wideo i banneréw reklamowych. Ponadto kolejne tytuty
z serii ,,Bajkogier” otrzymaly patronat jednego z najwiek-
szych portali dzieciecych w kraju - CzasDzieci.pl. Do tego
dochodzi - w zalezno$ci od tematyki i grupy docelowej -
dziatalno$¢ reklamowa w takich portalach, jak NaEkranie.pl.

Jakie ciepte buteczki od Portal Games pojawia sie na
Dzien Dziecka?

- Od maja w sprzedazy znajda si¢ dwie nasze duze premiery
- »Fuse” i ,Kanagawa”. Jestem przekonany, ze obie gry okaza
si¢ przebojem kazdego stolu. Pierwsza z nich to tak napraw-
de zabawa w saperdéw. Presja czasu, zreczno$¢, sporo kom-
binowania - wszystko to sprawia, ze w wydawnictwie nie-
mal kazda przerwa obiadowa konczy sie szybka rozgrywka
w Fuse. Druga nowos¢ to jedna z najpickniej wydanych gier
planszowych, jakie kiedykolwiek mialem w reku. To swoiste
dzieto sztuki stworzyt jeden z moich ulubionych autoréw -
Bruno Cathala. Uwielbiam ja szczegdlnie za to, jak wspania-
le oddaje klimat Japonii.
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Prace nad kazdym nowym tytutem to potaczenie
prawdziwej pasjii ogromnego wysitku.
Marcin Dudek

Czy gracze mogaq liczy¢ na okreslone bonusy w przedsprzedazy?

- Kazda nasza premiera wigze si¢ z bonusami w postaci gratisowych eg-
zemplarzy, gadzetéw, limitowanych kart. Ostatnio np. do gry ,,Obdz Ninja”
w specjalnej ofercie dodawali$my specjalne naklejki na drewniane pionki
wojownikow. Zainteresowani za kazdym razem szybko odgaduja, co w tra-
wie piszczy.

Gdzie mozna zagra¢ w nowe tytuty przed ich zaméwieniem? Na
jakich wydarzeniach dla planszowkomaniakéw beda Panstwo
obecni w najblizszym czasie?

- Staramy si¢ bra¢ udzial w jak najwiekszej liczbie konwentéw i spotkan
z graczami. Tylko w maju pojawimy si¢ na GierManii (6 maja) oraz na War-
szawskich Targach Ksigzki (18-21 maja). Do tego dochodza oczywidcie targi
branzowe, na ktérych réwniez mozna zagra¢ w nasze tytuly.

W jaki sposob polskie sklepy z artykutami dla dzieci i ksiegarnie moga
nawiaza¢ z Painistwem wspoétprace?

- Oproécz mozliwoséci zamdwien bezposrednich w wydawnictwie posiadamy
rozbudowang sie¢ dystrybucji B2B, dzi¢ki czemu nasze produkty sa dostepne
w calej Polsce. Klienci mogg nas znalez¢ choc¢by w tak popularnych hurtow-
niach, jak Ateneum, Azymut, Wikr czy Super 7.

Dziekuje za rozmowe.
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Ksigzkowe historie. ..

24-26 marca br. serce Wielkopolski tetnito wiedza. W Poznaniu odbyty sie bowiem rownoczesnie
cztery imprezy z edukacjg w tle: XVI edycja targdw Ksigzka dla Dzieci, Mtodziezy i Rodzicow,
Targi Edukacyjne, Targi Ksigzki Naukowej i Popularnonaukowej oraz EduTec - Targi Technologii

I Wyposazenia dla Edukacji - 23-24 marca (organizator: MTP).

ydarzenia te rozpoczely sie od
uroczystego wreczenia prestizo-
wych nagréd, w tym tradycyjnie

juz statuetek Pegazika, ktore trafity do rak

Targi ksiazki w 2017 roku

VI Miedzynarodowe Targi Ksigzki w Biatymstoku 21-23 kwietnia, Biatystok

Grzegorza Kasdepki, tworcy pigknych, za-
bawnych, ale tez edukacyjnych ksigzek dla
mlodego czytelnika, oraz Lucyny Konczal-
-Gnap, polonistki, zalozycielki biblioteki
w Nowym Tomyslu oraz autorki programu

Warszawskie Targi Ksigzki

Targi Ksiazki dla Dzieci i Mtodziezy ,,Dobre Strony”
Miedzynarodowe Targi Ksiazki w Krakowie

Slaskie Targi Ksigzki 2017
Salon Ciekawej Ksigzki 2017

18-21 maja, Warszawa
26-28 maja, Wroctaw

26-29 pazdziernika, Krakow
10-12 listopada, Katowice
17-19 listopada, £6dz

Swigteczne Targi Ksigzki w Rzeszowie 2017
26. Wroctawskie Targi Dobrych Ksiazek

pracy z dzieckiem poznajacym $wiat litera-
tury.

Nastepnie przyszed! czas na bogaty pro-
gram wystepOw na scenie, warsztatow, kon-
ferencji i spotkan autorskich. Wyjatkowo
dluga kolejka po autograf ustawita si¢ przy
stoisku znanej i lubianej pisarki oraz ilustra-
torki Malgorzaty Musierowicz, odznaczonej
medalem Polskiego Towarzystwa Wydaw-
cow Ksigzek. Zainteresowaniem zwiedzajg-
cych cieszyla si¢ takze Obwozna Wystawa
Komiksu na Targach Ksigzki Naukowej i Po-
pularnonaukowe;j.

24-25 listopada, Rzeszéw
30 listopada - 3 grudnia, Wroctaw

A oto pachnace farba drukarska wybrane nowosci ksigzkowe dla dzieci:

Seria ,,Zuzia na tropie dobrych wrézek”

Sqdzicie, ze dobre wrézki nie istniejg? Poznajcie serig ksigzek o przygodach Zuzi!
Z pewnoscig zmienicie zdanie! W Teczowie panuje wielkie poruszenie. Krélowa
wrdzek zwotuje nadzwyczajne zebranie. Jedli Zuzia nie uwierzy w istnienie dobrych
wrézek, jej opiekunka Ostrézka zniknie na zawsze... kakomczuszka, Pietruszka

i Wierciuszka wyruszajq do domu dziewczynki, jednak zadanie okazuje sie
trudniejsze, niz sie spodziewaty...

Wydawca: Wydawnictwo Skrzat

~Poradnik dla smokéw”
Panna Drake, uparty i zrzedliwy
smok, ma nowego pupila

- nad wiek wygadang Winnie.
Jednak Winnie mysli, ze ona
jest whadcicielkq panny Drake...
Przed smoczycq trudne
zadanie: musi wychowac te
pyskatq osébke na idealng
towarzyszke. Tymczasem zupetnie niechcgey
Winnie wypuszcza na ulice San Francisco
magiczne i niebezpieczne szkicelungi... Czy
Winnie i panna Drake potozq kres chaosowi?

| czy uda im sie na nowo uwierzy¢ w przyjazn?

Seria pierwszych encyklopedii

dla przedszkolakéw
ko 7, W

Kolorowe ilustracje,
ciekawe tematy B L asaew
h :

i it ty. Oto, —3 kT
i proste zwroty. Oto & :‘..l \;

»Uratuj mnie!”
Swiatowy bestseller
»Animal rescue!”

teraz w Polsce!
Niezwykta ksigzka
obrazkowa, ktéra uczy
empatii bez stéw. Dla I
wszystkich przyjaciét
zwierzqt. Najmtodszych zachwyca wyrazistymi,
przyjaznymi w odbiorze ilustracjami oraz
zabawq w przektadanie foliowych stron i - jak za
dotknigciem czarodziejskiej rézdzki - ratowanie
zwierzakdw z réznych opres;ji.

URATUIMNIE!

jak dzieci mogq .

w szybki i ciekawy oY pomy | L
sposob poszerzyé swoje 2 & Samulol:g
stownictwo i utrwalié ey :ﬁg
zdobytq wiedze! o .E o
W serii ukazaty sie:

,Dinozaury”, ,Konie i kucyki”, ,Na wsi", ,Pitka nozna”,
»Moj dzier”.

Wydawca: Juvi Wydawca: Wydawnictwo Bajka Wydawca: Grupa Wydawnicza Foksal
Dystrybutor: Ateneum
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»Sudrez. Nigdy nie bedziesz sam!” ~Usmiech” P e
Kiedy trafit do Barcelony, powstat niesamowity atak MSN! ugMIEEH
Leo Messi, Luis Sudrez i Neymar grajqg tak, jokby znali sie od I
zawsze. Jednak droga Luisa na futbolowy szczyt byta diuzsza - 2

i duzo trudniejsza niz jego kolegéw. Chtopak z Urugwaju,

Tekla jest smutnq i naburmuszong dziesieciolatkq. Przestata sie
usmiecha¢ po wypadku samochodowym, w ktérym zgineta jej
mama. Pewnej nocy odwiedza jq Pani z Bilbordu sprzedajgca
swoj usmiech w reklamie pasty do zebéw. Pani z Bilbordu jest

SFmrEh re——

ktérego nazwali ,Pistoletem”, byt tak waleczny i niezdolny do juz potwornie zmeczona u$miechaniem sie za pienigdze. Tekla n,
pogodzenia sie z porazkg, ze o mato nie przegrat sam ze i jej nowa przyjaciétka ruszajq na poszukiwanie szczescia. E i g »
sobgq. Bestsellerowa seria o stynnych pitkarzach liczy juz sze$¢ No i umiechu. Ale tego prawdziwego, a nie sztucznego. -
tytutow i jest wydawana w o$miu krajach $wiata. Czy uda im si¢ go odnalez¢? Autor: Cezary Harasimowicz.

Wydawca: Egmont Polska Wydawca: Wydawnictwo Zielona Sowa

»Tajemnicze znikniecie detektywa Pozytywki”

Przed drzwiami agencji detektywistycznej R6zowe Okulary
zebrat sie thumek. Pan Mietek, Dominik i Zuzia, ich

mama, pani Ryczaj i Asia... Wszyscy cheq sprawdzié, czy
detektyw Pozytywka naprawde znikngt. Moze zachorowat?
Wyprowadzit sig? Albo wyjechat stuzbowo? Tylko dlaczego
bez pozegnania? To do niego niepodobne! A moze co$ mu
sie stato? Mieszkancy kamienicy nie chcg dopuscic¢ do siebie
najczarniejszych mysli. Autor: Grzegorz Kasdepke.

»Przyroda. Fakty, ciekawostki, quiz”
Propozycja dla dzieci, ktére cheq sie dowiedzie¢,
jakie tajemnice skrywajq roéliny i zwierzeta. Mtodzi
mito$nicy przyrody mogq na biezgco sprawdzaé
swojq wiedze, odpowiadajgc na pytania z serii
»Sprawdz, czy zapamietate$” podsumowujgce
kazdy temat. Na koricu ksigzki znajduje sie quiz

z zagadkami odnoszqcymi sig do tresci zawartych
na jej stronach.

Wydawca: Agencja Wydawnicza Jerzy Mostowski Wydawca: Nasza Ksiegarnia

Reklama

MODELE

DO SKLEJANIA —
dla

ZESTAWY MODELARSKIE
ZAWIERAJA:

® model do sklejania

m farbki

m klej

M pedzelek

r6zne wzory modeli
www.mirage-hobby.pl  tel: +48606 122222 hurt@mirage-hobby.pl

= ABRO ul. Staniewicka 7, Warszawa, tel.: 228194135, abro@abro.com.pl = ATENEUM ul. Nad Drwing 10, Krakéw, tel.: 122637373, biuro@ateneum.net.pl

= M&Z, ul. Chwaszczyriska 131B, Gdynia, tel. 58 629 85 89, biuro@miz.gda.pl = PRO-EXIMP ul. Géraszka 47a, Warszawa, tel. 226123476, info@proeximp.com.pl "\/?@
= REKMAN ul. Europejska 4, Magnice, tel.: 713937818, office@rekman.com.pl = Super Siddemka, ul. Kolejowa 181, Komorniki, www.super-siodemka.pl L'\/L!-IlC.).B‘BYq e
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Nasza KS

Jan tawicki, specjalista ds. promogji
i reklamy w Wydawnictwie Nasza
Ksiegarnia

— Targi Ksigzki w Poznaniu od lat koncza si¢
dla nas sukcesem - zaréwno sprzedazowym,
jak i marketingowym. Tegoroczna edycja nie
réznila si¢ pod tym wzgledem od poprzed-
nich. Dobra organizacja oraz rzesze pozna-
niakéw odwiedzajacych teren targowy to
gwarancja $wietnych wynikéw handlowych.
Jeste$my zadowoleni, ze czytelnicy mogli za-
poznac si¢ tez z nowg galezia naszej dziatal-
nosci — grami planszowymi. Ogromny ruch
w czedci stoiska poswigconej grom pokazu-
je, ze decyzja o ich wydawaniu byla stuszna.
Jesli zas chodzi o ksiazki, to szczegolnym
zainteresowaniem cieszyly sie: najnowsza
czg$¢ z serii ,,Dziennik Cwaniaczka” - ,Ry-
zyk-fizyk”, ksigzki autorstwa Andyego Grif-
fithsa z serii o wielopigtrowym domku na
drzewie (autor przyjechat do nas z Australii
i odwiedzil m.in. Poznan) oraz logopedycz-
ne ksigzki dla dzieci autorstwa dr Marty
Galewskiej-Kustry: ,Pucio méwi pierwsze
stowa”, ,Wierszyki ¢wiczace jezyki, czyli ry-
mowanki logopedyczne dla dzieci” i inne.

Marek Dobrowolski, dyrektor
handlowy w Wydawnictwie Nasza
Ksiegarnia

- To byly bardzo udane dla nas targi.
Uczestniczymy w nich od lat - wcze$niej
poprzez naszych posrednikéw hurtowych,
a od trzech lat juz bezposrednio sami. Cie-
szy nas fakt, ze impreza rok do roku rozra-
sta sie, zwigkszajac swoje znaczenia posrod
innych tego typu imprez w Polsce. Byty to
tez pierwsze targi, na ktérych oferowalismy
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Ksigzki w Poznaniu

ana Targach

w sprzedazy gry. Nasze tytuly mialy wydzie-
long specjalng strefe, gdzie Jarostaw Basa-
tyga, dyrektor ds. gier planszowych w NK.
wspolnie z naszym handlowcem - Karolem
Popinskim prezentowali gry oraz wyjasniali
ich zasady potencjalnym klientom. To byly
trzy dni ciekawych spotkan z naszymi od-
biorcami. W efekcie sprzedaliémy ponad
100 pudelek z réznymi grami!

Mieli$my tez na stoisku gwiazde specjal-
na. Z Melbourne przyjechat na male tournee
po Polsce Andy Griffiths, autor ,,52-pietro-
wego domku na drzewie”, jednej z najlepiej
rozwijajacych sie sprzedazy serii ksigzek dla
dzieci. Dobry przyjaciel Jeffa Kinneya, au-
tora ,,Dziennika Cwaniaczka”, ktory zreszta
juz nam zapowiedzial ewentualny przyjazd
do Polski w terminie jesiennych targéw
w Krakowie. Wszedzie tam, gdzie poja-
wial si¢ Andy, byty thumy - na spotkaniach
w szkotach czy na samych targach.

Jarostaw Basatyga, dyrektor ds. gier
planszowych w Wydawnictwie Nasza
Ksiegarnia

- Od lutowego debiutu na rynku gier pre-
zentujemy nasze tytuly na wielu imprezach
planszowkowych w calej Polsce i na wszyst-
kich ciesza si¢ one ogromnym zaintereso-
waniem. Okazuje sie, ze wiele 0s6b zna juz
nasze gry, spotkalo sie z nimi w szkole oraz
podczas spotkan z rodzing lub przyjaciétmi.
Najbardziej rozpoznawalnym przez klien-
tow tytutem byta ,Gra na emocjach’, co nas
nie dziwi, gdyz intensywnie ja promujemy.
Na pytanie, skad znaja t¢ gre, bardzo czesto
otrzymywali$my odpowiedz, ze ,wszedzie ja
wida¢”. Naszym hitem targowym okazatla si¢
réwniez ,,Fabryka robotéw” — mala i szybka
gra na spostrzegawczosc.

RYNEK ZABAWEK
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Harmonijka,
tOra gra pierwsze skrzypce

Wydawnictwo CzuCzu przygotowato na wiosne niespodzianke dla najmtodszych

wielbicieli ksigzek. ,Hop, hop!” to seria czterech zabawnie ilustrowanych, petnych
rymow ksiazeczek harmonijek dla matych czytelnikow. Kolorowe ilustracje i atrakcyjne,
rymowane teksty zabiorg maluchy w radosng podroz do Swiata wiedzy.

N ic nie rozwija dziecigcej wyobrazni I I I I I I

bardziej niz czytanie. - Zaszezepienie | 7yt mieszkam? Nie. ,Grzybkéw SZESC
w dzieciach milo$ci do ksigzek to za- . o
danie rodzicéw, dlatego tak istotne jest, aby | Ul, tak nazywa sie domek maty, pod lis¢ sie skryto,
potke z wartosciowymi lekturami mogli oni e . . . ,
znalez¢ w najblizszym sklepie z artykutami pSZCZOJ(kI w nim robig miod bp Wszak 'mOkr.]aC
dla dzieci lub w ulubionej ksiegarni. Stad po- | doskonaty” nie jest mito. Siup!
myst na serig ,Biblioteczka CzuCzu” cyt. z ksiazeczki ,,Czy tu mieszkam?” cyt. z ksiazeczki ,,Kto powie ile?”

BIBLIOTECZKA CZUCZU

Seria ,Hop, hop!” obejmuje cztery tytuly:
»,Gdzie jest mama?”, ,Czy tu mieszkam?’,
»Duzy czy maly?” oraz ,,Kto powie ile?”. Pod-
czas lektury maluchy razem z ulubionymi
zwierzatkami odszukaja ich mamy, pomoga
mréwce znalez¢ domek, poznaja najwazniej-
sze przeciwienstwa oraz policzg do dziesieciu.
Wspdlne glosne czytanie prostych, rymowa-
nych tekstéw to juz dla rocznych maluszkéw
$wietny trening pamieci, ktéry wzbogaca
stownictwo, rozwija wyobraznie, ale przede
wszystkim sprawia mndstwo radosci. Powta-
rzanie fragment6w tekstu, pokazywanie i na-
zywanie rzeczy po imieniu to doskonaly po-
myst na zabawe, ktéra zacheci najmlodszych
do méwienia i odkrywania §wiata.

NA KAZDA OKAZJE
Duze kartonowe harmonijki z serii ,,Hop,
hop!” sa dostepne pojedynczo (w pomysto-

wych opakowaniach, ktére umozliwig cie-
kawym ich zawartosci klientom zajrzenie I I I I I I
;10 Smdka)t’ a _takzbe w aFrakCWan“’ prezen- |, Gruby kot najadt sig szprot, ,Gdzie jest moja mama?
owym Zestawle€ obejmujacym caig Serig. ro ) ) R
nowosci z ,,Biblioteczki CzuCzu” z pewno- | a chudy kotek nie ubi szprotek - pyta panda zatroskana.
Scig siegnie kazdy rodzic, ktory zna dotych- . ,
T e i o Tujestpancy marns
cyt. z ksigzeczki ,,Duzy czy maty?” cyt. z ksigzeczki ,,Gdzie jest mama?”

Idjecia: (ZuCzu
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Kjak... kapelusz,

«wilaclarnia

| ktopoty!

Oj, w Skrzacie znow sie dzieje! Naktadem wydawnictwa

ukazaty sie cztery humorystyczne propozycje dla mtodych czytelnikow,
w ktorych Swiat realny miesza sie z fantasy. Rekomendacjg sama w sobie jest to,

ze ksigzki polecajg przyjazne dzieciom portale: MiastoDzieci.pl, Qlturka.plieGaga.pl.

bohaterowie naszych nowoéci wyraz-

nie wskazuja, co w zyciu jest najistot-
niejsze. Fantastyczne ilustracje sprawiajg zas$,
ze mlodzi czytelnicy dtugo nie chcag opusci¢
$wiata ksigzki — podkresla Ewelina Swistak,
specjalista ds. promocji i marketingu w Wy-
dawnictwie Skrzat.

Pozytywne historie i réwnie pozytywni

LEKTURKA Z WYPIEKAMI NA TWARZY
Zapracowana Wrozka Zebuszka traci zgb, Ka-
rolinka zostaje obdarowana tajemniczym kape-
luszem, ktéry nalezy karmi¢ wierszami, a Bar-
tus poszukuje pierwszej gwiazdki... Z ksigzka
,Co kapelusz jes¢ powinien i inne opowiada-
nia” dzieciaki wyrusza w dlugg podréz do fan-
tastycznego $wiata, w ktérym nic nie jest tak
oczywiste, jak mogloby si¢ wydawac...

A kiedy juz mlodzi czytelnicy zglebig wie-
dze¢ tajemna dotyczacy jadlospisu tytulowego
kapelusza i nie tylko, kolejnym ich przystan-
kiem bedzie ulica Rumiankowa, na ktorej
czaja si¢ prawdziwe klopoty! I pomysle¢, ze ta
historia zaczyna si¢ catkiem niewinnie...

Tadzik i Stefan to przyjaciele na $mier¢
i zycie. Na co dzien buduja bazy, graja w pitke,
opowiadaja sobie historie o duchach i dzielg
sie kanapkami. Klopoty zaczynaja sie, kiedy na
horyzoncie pojawiaja sie... dziewczyny! Od
zabawy z nimi gorsza moze by¢ tylko nuda!

Komizm sytuacyjny opowiadan, ktore
wyszly spod piéra polskiej autorki Agniesz-
ki Gadzinskiej, autorki bestsellerowej serii
o Sklocie i przyjaciotach, doskonale podkre-
§lajg ilustracje Artura Gulewicza. Lektura na
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dlugo porwie pieciolatkdw oraz ich starszych
kolegow.

ODROBINA MAGII MIEDZY WIERSZAMI...
W magiczny nastr6j wprowadza z kolei ksiaz-
ki niemieckiej pisarki Giny Mayer w ttuma-
czeniu Moniki Wac i z ilustracjami Joélle To-
urlonias.

Pierwsza z nich - ,,Magiczna kwiaciarnia.
Tajemnica za tajemnicg” — przez pie¢ miesie-
cy nie schodzita z listy bestsellerow ,,Spiegla”.
Gléwna bohaterka to wesota, blyskotliwa
i urocza rudowlosa sierota Violet, ktéra wy-
chowuje si¢ w rodzinie zastepczej, a kazda
wolng chwile spedza w kwiaciarni cioci Abi-
gail. Dziewigciolatka uczy si¢ tam pielegno-
wa¢ roéliny, a kiedy nikt nie patrzy, podczy-
tuje... ,Magiczng ksiege kwiatow”. Dzieciecy
brak rozwagi, ciekawos¢ oraz wrazliwo$¢ na
krzywde sprawiaja, ze jej Zycie pelne jest nie-
samowitych przygdd...

W serii ukazala si¢ tez ,Magiczna kwia-
ciarnia. Czarodziejski sposdb na szcze$cie’,
w ktérej to ciocia Abigail niespodziewanie
trafia do szpitala i cala kwiaciarnia zostaje na
glowie Violet. Do tego nasza bohaterka obie-
cala, ze nie bedzie sie zbliza¢ do ,Magicznej
ksiegi kwiatow”... Ale jak tu dotrzyma¢ sto-
wa, gdy Dzien Sportu zbliza sie wielkimi kro-
kami? Tym razem réwniez nie obejdzie si¢
bez czardw!

- Te seri¢ pokochajg juz o$mioletnie dzie-
ci. Tematyka, jaka porusza, czasami jest trud-
na, jednak w wiekszosci wesofa i bardzo ,,zy-
ciowa” - zwraca uwage Ewelina Swistak.

RYNEK ZABAWEK
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Bolon

jest statym bywalcem na bolonskich

targach ksigzki. To jedna z najwazniejszych
zagranicznych imprez poSwieconych ksigzkom,
na ktorych po prostu trzeba byc.

tym roku Targi Ksigzki Dziecigcej
Ww Bolonii (Bologna Children’s Book

Fair 2017) odbyly si¢ 3-6 kwietnia
juz po raz 54. Wzieto w nich udziat 1300 wy-
stawcow z 75 krajow, a wérdd nich wydawcy,
drukarze, ilustratorzy, graficy i autorzy z roz-
nych stron $wiata. Wyraznie zaznaczyli swojg
obecnos¢ w Bolonii wydawcy z Polski. Nie
moglo w tym gronie zabrakna¢ Agencji Wy-
dawniczej Jerzy Mostowski, ktdra uczestniczy
w targach od 20 lat, a jako wystawca od 10.

Kilka stow o targach od AWM...

CO DAJA TARGI...

- Podczas targéw nawiazujemy i podtrzymu-
jemy kontakty z zagranicznymi kontrahenta-
mi, dzieki czemu nasze ksigzki s3 wydawane
w ponad 25 krajach, w Europie i poza nia,
m.in. w Argentynie, Azerbejdzanie, Meksy-
ku, Mongolii i Chinach. W czasie tego wyda-
rzenia mamy réwniez okazje pozna¢ trendy
rynkowe bedace dla nas inspiracja podczas

RYNEK ZABAWEK

- mekka
dla ksiegarzy

Agencja Wydawnicza Jerzy Mostowski

przygotowywania kolejnych serii wydawni-
czych - zaréwno dla naszych mlodych czytel-
nikéw, jak i 0s6b dorostych. Dbamy o jako$¢
techniczng naszych publikacji, dlatego ich
druk powierzamy sprawdzonym drukarniom
w Polsce - dzigki temu maja coraz liczniej-
szych nabywcow. Zwykle polscy wydawcy ku-
puja licencje od wydawcéw z innych panstw.
My mozemy pochwali¢ si¢ tym, ze klienci
zagraniczni chcg kupowaé nasze ksigzki na
prawach licencji.

POLSKI AKCENT NA TARGACH...

- W tym roku bylo znacznie wiecej odwie-
dzajacych z Polski niz w poprzednich latach.
Goséémi honorowymi tegorocznych targdw
byly Katalonia i Baleary. Polske reprezento-
walo okoto 30 wystawcow. Rodacy zaznaczyli
swoja obecno$¢ poprzez uczestnictwo w kon-
kursie towarzyszacym targom na najlepsza
ilustracje dziecigcg. Z 4000 prac wybrano 75.
Mozna je byto podziwia¢ na wystawie towa-
rzyszacej imprezie. W gronie finalistow zna-
lazto sie czworo Polakdow.

RYNEK KSIAZEK I

EFEKTY TARGOWE...

- Tegoroczne targi byly dla nas duzo bardziej
owocne niz w poprzednich latach. Cieszymy
sie, ze rokrocznie wracajg do nas stali klien-
ci i cheg kupowac kolejne tytuly. Motywuje
to nas do jeszcze bardziej wytezonej pracy
i podwyzszania jakosci publikaciji.

TARGOWE HITY AWM...

- Najwiekszym powodzeniem na targach
cieszyla si¢ nasza najnowsza seria ksigzek
z zagadkami matematycznymi, wykreslan-
kami stownymi, krzyzéwkami i rebusami
»Dla Bystrzakéw”, seria ksigzek z okienkami,
w ktdrych sg ukryte liczne niespodzianki, se-
ria ,Lubi¢ Kolorowa¢” w wersji dla dziewczy-
nek i chlopcéw, czyli kolorowanki z rysun-
kami o grubym obrysie, oraz seria ,,Obrazki
Maluszka” z czarno-biatymi ilustracjami dla
niemowlat, ktére dopiero uczg sie rozpozna-
wa¢ barwy. Dzieki tym ksigzkom nasi mtodzi
czytelnicy ¢wicza zdolnoéci manualne, wzbo-
gacaja swoja wiedze i stownictwo, pobudzajg
wyobraznig¢ i rozwijaja koncentracje.

THAE FSEL
=T
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Zielona Sowa, ktora moze sie pochwalic

mtodsze dziecko
elonej Sowy

20-letnim doswiadczeniem na rynku ksigzek

I kilkuletnim stazem wydawcy planszowek,

ma kolejny powod do dumy. Z nowoscig w je]
ofercie - puzzlami - maluchy odkryja otaczajacy
je swiat... tradycyjnie i na opak.

ajwigksze emocje moze budzi¢ dru-
N gi sposob. Bo rzeczywiscie wydawca

postanowil zaskoczy¢ dzieci, oferujac
im puzzle inne niz wszystkie. Pierwszy, tra-
dycyjny sposob ukladania polega na polacze-
niu ze sobg okreslonej liczby elementéw - az
do momentu, gdy powstanie z nich obrazek.
Drugi to wyzsza szkofa jazdy... Maluch do-
staje bowiem do wykonania zadanie specjal-
ne - po odwréceniu puzzli na drugg strong
uklada z nich czarno-bialy konturowy rysu-
nek (identyczny jak na awersie), a nastepnie
koloruje go wedlug wlasnych upodoban (far-

bami lub kredkami). Tym samym w jednym
pudetku otrzymuje dwie ukladanki, z czego
jedna - ta pokolorowana wedlug wiasnego
projektu — ma warto$¢ sentymentalng.

KOMU PUZZLE, KOMU?

Najmlodszym dzieciom (2+) wydawca pro-
ponuje sktadajace sie z 20 elementéw zestawy
»Zwierzeta na wsi” oraz ,Owoce i warzywa’,
tym nieco starszym (4+) 36-elementowe se-
rie ,Pojazdy” oraz ,Safari’, natomiast z my-
§la o przedszkolakach (6+) przygotowal co$
ekstra: ,Mape nieba” i ,,Mape $wiata”, z kto-
rymi poszerza one swoja wiedz¢ o $wiecie
i Uktadzie Stonecznym. Aby je ulozy¢, beda
musialy dopasowaé do siebie 300 puzzli,
z ktérych (podobnie jak w przypadku zesta-
wow dla mlodszych dzieci) powstanie im-
ponujacych rozmiaréw obrazek 70 x 50 cm.
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- Dzigki temu starsza-
kinie zdaza si¢ znudzi¢
podczas  uktadania.
Natomiast aby jeszcze
bardziej wciggna¢ do edukacyjnej
zabawy ich mlodszych kolegdw,
puzzle 20- i 36-elementowe maja
na kolorowej ramce otaczajacej
ulozony obrazek okreslong liczbe
elementéw do odnalezienia przez
dziecko, co jednoczesnie stanowi
niezastgpiony trening ich spo-
strzegawczo$ci — podkresla Joan-
na Moczulska, kierownik marke-
tingu Zielonej Sowy.

I tak w przypadku ukfadanki skiadaja-
cej sie z 20 puzzli maluchy wskazujg 15-16
okreslonych elementéw, natomiast na ob-
razku utozonym z 36 puzzli - 18-20 detali.
Tym samym ,,niechcacy” otrzymuja solidng
porcje wiedzy, ktéra beda mogly wykorzy-
sta¢ w réznych sytuacjach. Wszystkie ko-
lorowe grafiki wyszly spod reki Wojciecha
Stachyry, ktorego charakterystyczna kreske
dzieciaki zdazyly juz pokocha¢ w grach
planszowych i ksigzkach wydawcy. — Otrzy-
mujemy sygnaly, ze maluchy $wietnie przy-
jety nasze puzzle i z niecierpliwoscig czekaja
na kolejne propozycje. To powod, dla ktore-
go zaczeliSmy powaznie mysle¢ o poszerze-
niu oferty. Juz wkrétce zaproponujemy im
kolejne wciggajace uktadanki — zapowiada
Joanna Moczulska.

RYNEK ZABAWEK
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LICENCJE - RYNEK ZAGRANICZNY

Najpopularniejsze
icencje wsrod dziecl

Minionki i bohaterowie ,Epoki lodowcowej” zajmuja

czotowe pozycje w rankingu najpopularniejszych
licencji w roku 2017 w Niemczech, we Francji

I w Wielkiej Brytanii.

abawki przedstawiajace postaci Disney/Pixar, takie jak Dory i Myszka Miki, réw-
Z niez sa popularne wéréd najmtodszych. ,,Monitor Licencji Dziecigcych” mona-

chijskiego Instytutu Badan Dzieciecych Iconkids & Youth wskazal najpopular-
niejsze zabawki licencyjne dla dzieci w tych trzech krajach w I kwartale 2017 r.

Reklama

Ekspert w sprzedazy
zabawek drewnianych

* bogaty asortyment
 dobra jakosc i estetyka wykonania
° przystepne ceny

* szybka i tatwa wspotpraca

Skontaktuj sie z nami

tel.: +48 662 393 528, +48 664 938 830
e-mail: sklepldnefere.pl, biuroldnefere.pl
www.hurt.nefere.pl
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Top 10 licencji pod wzgledem popularnosci wsréd dzieci w wieku 4-12 lat
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Ulubione licencje chtopcow

I dziewczynek w wieku
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Chlopcy
o 4-6 lat: Auta, Minionki, Epoka lodow-

cowa

o 7-9 lat: Minionki, Epoka lodowcowa,

Pingwiny z Madagaskaru

« 10-12 lat: Epoka lodowcowa, Pingwiny
z Madagaskaru, Batman vs. Superman

Dziewczynki
o 4-6 lat: Kraina Lodu, Myszka Minnie,

Ksiezniczki Disneya

« 7-9 lat: Epoka lodowcowa, Krdl Lew,

Pippi Ponczoszanka

 10-12 lat: Kraina Lodu, Epoka lodowco-

wa, Madagaskar

Top 10 licencji pod wzgledem statusu wsrod dzieci w wieku 4-12 lat
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Najpopularnigjsze licencje
zabawkarskie w Niemczech

wedtug pfci
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*39% wszystkich niemieckich dzieci w tej grupie wiekowej uznaje niemiecka reprezentacje w pitce

Chlopcy

o 4-6 lat: Auta, Minionki, Spider-Man
« 7-9 lat: Minionki, Gwiezdne wojny,

Spider-Man

o 10-12 lat: Minionki, Gwiezdne wojny,

Batman vs. Superman
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noznej za fantastyczny produkt, ktory powinien znalez¢ si¢ na odziezy.

Dziewczynki

o 4-6 lat: Kraina Lodu, Myszka Minnie,
Ksiezniczki Disneya

o 7-9 lat: Kraina Lodu, Barbie, Ksiezniczki
Disneya

o 10-12 lat: Minionki, Kraina Lodu, Violetta

Zrédto: Iconkids & Youth
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NTUZJASTYCZNE
OPINIE RECENZEN

ZNAJDZ NAS NA:

/ Alexandergryizabawki
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Frektywne
metody nauk

Cztowiek uczy sie przez cate zycie. Niezaleznie od tego, czy sami chcemy sie rozwinac

w wybranej dziedzinie, czy zainwestowac w rozwoj pracownikow, mamy do wyboru mniegj
lub bardziej efektywne metody przyswajania wiedzy. Zatem co wptywa na jako$¢ nauki

i jak zaplanowac ja tak, by osiagnac najlepsze efekty?

TEORIAVS. PRAKTYKA

Najistotniejszy jest dobdr wlasciwej metody
nauki, biorgc pod uwage narzedzia teore-
tyczne i praktyczne. Nie jest to jednak takie
proste, jak mogtoby si¢ wydawa¢. Nie da sig¢
bowiem nauczy¢ wspdlpracy z grupa, czyta-
jac tylko ksiazki i nie majac kontaktu z in-
nymi ludZzmi. Podobnie jak nie zbudujemy
urzadzenia, posiadajac wylacznie niezbedne
materialy, bez solidnej porcji wiedzy i be-
dac pozostawieni samym sobie. Nawet jezeli
podejmiemy probe, to nie uzyskamy efek-
tu, ktéry umozliwi zastosowanie wynikéw
naszej pracy w praktyce. Tym samym do-
szliémy do najwazniejszego pytania: w jaki
sposdb zarzadzac procesem nauczania i od-
powiednio dobiera¢ jego etapy?

Jezeli poddamy analizie badania, ktére
ujawniajg, jaki procent wiedzy zapamie-
tujemy w przypadku wybranych metod
nauki, to okaze si¢, ze w glowach zostaje
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nam jedynie 10% tego, co przeczytali$my.
To niewiele. Odrobine lepiej wyglada sytu-
acja w przypadku stuchania oraz ogladania
- odpowiednio 20% oraz 30% zdobytej w ten
sposob wiedzy zostaje z nami na diuzej.
Natomiast gdy polaczymy te dwie metody,
uzyskamy wynik 50%. To juz wyglada duzo
lepiej! A jesli dodamy, ze mozliwe jest prze-
tworzenie nawet 90% tego, czego sie uczy-
my, uzyskamy efekt, jakiego oczekiwalismy.
To przepas¢ w efektywnosci w poréwnaniu
z samym czytaniem!

Zatem co to za ,mistyczna” metoda, kto-
ra gwarantuje osiagniecie tak wysokich wy-
nikéw? Po pierwsze, musimy samodzielnie
robi¢ i mowi¢. Co to tak naprawde oznacza?
Ot6z najlepsze efekty przynosza:

o symulowanie do$wiadczenia;

o odgrywanie scenek;

o rozwigzywanie prawdziwych problemoéw;
 nauczanie innych.

T

Latwo zauwazy¢, ze wszystkie te meto-
dy sa $cidle powigzane z praktyczng czescia
uczenia si¢. Jak zatem wykorzysta¢ te wie-
dz¢? Przede wszystkim nalezy postawi¢ na
praktyke, ale jednak solidnie uzupelniong
teorig (najlepiej w formie audiowizualnej).
By¢ moze na poczatku zdobywania nowych
umiejetnosci konieczna okaze sie wieksza
porcja teorii, ale z czasem proporcje powin-
ny wyraznie przesunac si¢ w strong realnych
dziatan.

SCIEZKA EDUKACJI

Wyciagajac wnioski z przytoczonych badan,
mozemy w prosty sposob stworzy¢ plan wla-
snego rozwoju. Bazujac na umiejetnosciach,
jakie chcemy naby¢, powinnismy sie skupié
gléwnie na powtarzaniu tych czynnosci,
a w wolnym czasie uzupelni¢ je odrobing
teorii. Natomiast jak przetozy¢ te wiedze na
pracownikow lub kolegéw z pracy?

RYNEK ZABAWEK
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Przez wiele lat jedyne szkolenia, jakie oferowano w odnie-
sieniu do umiejetnosci migkkich, opieraly si¢ na siedzeniu
i stuchaniu tzw. gadajacej glowy lub co najwyzej przegladaniu
kilkudziesieciu slajdéw uzupelnionych wiedzga trenera. Swiat
jednak idzie do przodu i wraz z nim rozwijajg si¢ narzedzia
edukacyjne. Przejdzmy jednak do konkretéw: co mozemy zro-
bi¢, aby uzyska¢ mocne i trwate efekty?

Wybierajac firme szkoleniowg badz trenera, powinnismy
kierowa¢ si¢ dwoma podstawowymi kryteriami: oferowany-
mi narzedziami i do§wiadczeniem. Obecnie istnieje juz kilka
rodzajow narzedzi szkoleniowych, ktére spelniajg ,wymaga-
nia 90%”. Sq wérod nich gry i symulacje, ktére pozwalaja po-
zorowaé prawdziwe wydarzenia. Dobrze dobrane narzedzie
umozliwia stworzenie sytuacji, dzieki ktérym uczestnicy za-
czng dostrzegaé pewne zaleznosci i rozumieé, w jaki sposéb
zachodzg wybrane procesy. Jest to rowniez bardzo angazujaca
forma - z jednej strony dzieki atrakcyjnej formie, z drugiej
z uwagi na to, ze sam mechanizm wymaga wykonania przez
graczy okreslonych dziatan. Takich narzedzi powstaje coraz
wiecej i obecnie z tatwosciag mozna znalezé rozwigzania do-
tyczace niemal kazdej umiejetnosci migkkiej oraz wybranych
twardych. Jednak dokonujac ich wyboru, warto postawi¢
przede wszystkim na jakos¢.

BEZ TRENERA ANI RUSZ...

Ale uwaga! Warsztat nie poprowadzi si¢ sam. W tym przypad-
ku niezwykle istotne jest, aby osoba prowadzaca byla fachow-
cem z krwi i ko$ci. Bo mimo ze przepracowanie tysiecy godzin
w sali szkoleniowej jest zdecydowanie na plus, réwnie duzy
nacisk nalezy potozy¢ na do$wiadczenie trenera w zakresie
nowoczesnych narzedzi szkoleniowych.

Wraz ze wzrostem popularnosci zastosowania gier w edu-
kacji powstaly rozwigzania dla treneréw, ktére mozna naby¢
juz za kilkaset zlotych. Pytanie tylko, czy sa oni w stanie zro-
zumie¢ wszystkie mechanizmy nimi rzadzace? Czy beda wie-
dzieli, dlaczego gra reaguje w taki, a nie inny sposéb, potrafili
to interpretowac i przede wszystkim przekaza¢ wiedze, jaka
niesie ze soba tego typu warsztat? W okreslonym stopniu na
pewno tak, pytanie tylko w jakim? Dlatego warto i§¢ do zrédla
i zglosi¢ si¢ do firm, ktére projektuja gry oraz symulacje. Wy-
facznie wtedy otrzymamy gwarancje, ze jezeli narzedzie jest
wysokiej jako$ci, to warsztat na nim oparty realnie przelozy
si¢ na wiedze¢ i umiejetnosci uczestnikow.

(NIE)SEOMIANY ZAPAL

Bez wzgledu na to, czy uczymy sie sami, czy chcemy podszko-
li¢ kadre, to na efektywnos$¢ w duzej mierze wplywa réwniez
zaangazowanie. Nawet najlepszy plan i najnowocze$niejsze
narzedzia zawioda, gdy trafig na op6r i niecheé. Jeszcze trud-
niejsza moze si¢ okaza¢ sytuacja, kiedy do nauki musimy skie-
rowa¢ innych. Jezeli przygotujemy ich na to oraz zaproponu-
jemy ciekawe i atrakcyjne rozwiazania, to nawet najbardziej
zniechecona osoba bedzie miala szans¢ na rozwoj, co z kolei
realnie przetozy si¢ na wyniki naszego przedsigbiorstwa.

Maciej Odrowaz-Kietlinski SHtraining

RYNEK ZABAWEK
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Wszedobylskie robaki Hexbug Nano Nitro juz
w kwietniu zagoszcza w kanale Nickelodeon.
Kampania telewizyjna, ktorej beda gwiazdami,
zostanie potgczona z atrakcyjnym konkursem
dla dzieci.

ty zostaly poddane ,liftingowi”, w wyniku czego powstaly

prawdziwe peretki - Hexbug Nano Nitro, ktére cechuje
jeszcze wigksza predkos¢ niz poprzednikéw. Stopniowe wznosze-
nie sie w rurach, jazda na zakretach oraz po podlodze - to znaki
rozpoznawcze Hexbug Nano Nitro, poruszajacych sie na wigkszej
przestrzeni niz kiedykolwiek wcze$niej. — To powazny kandydat
do tytutu hitu Dnia Dziecka 2017 - prognozuje Bartosz Ulman,
dyrektor handlowy Libry.

Hexbug to powazny kandydat do tytutu hitu
Dnia Dziecka 2017.

l ' wielbiane przez dzieciaki na calym $wiecie roboty-insek-

Bartosz Ulman

Aby tak si¢ stalo, dystrybutor zapewnil produktowi solidne
wsparcie. O miniaturowych konstrukcjach w kwietniu bedzie
glo$no na antenie Nickelodeon. Zaplanowana na cztery tygodnie
kampania telewizyjna zostala poszerzona o ,dokretke” w postaci
konkursu dla dzieciakéw. Informacje o nim pojawia si¢ ponadto
na stronie internetowej Nickelodeon. Z mysla o linii Hexbug Nano
Nitro zostala tez stworzona wciagajaca aplikacja, ktéra réwniez
bedzie dostepna na stronie stacji. Dzialania te uzupelnia posty za-
mieszczane na profilach Nickelodeon na Facebooku oraz Instagra-
mie. - Jednym stowem, wokoét robaczkéw bedzie sie dziato! Tym
samym upieczemy dwie pieczenie na jednym ogniu - podkresla
Bartosz Ulman. - Gléwnym celem akgji jest — oczywiscie oprécz
zwigkszenia wiedzy o naszej nowoéci — zaangazowanie dzieci
w zabawe miniaturowymi robotami. Natomiast niejako przy oka-
zji uda nam si¢ skutecznie podtrzymac ogromne zainteresowanie
blizniaczymi liniami dedykowanymi mito$nikom robotyki, takimi
jak Hexbug Vex, Junior oraz Mikroroboty.

Libra - jako wylaczny dystrybutor linii - przygotowata dla
swoich partneréw liczne materiaty POS, m.in. plakaty, wobblery
oraz wsady do listew cenowych. — Dzigki temu nasz cel zostanie
osiagniety: zacheceni reklamg klienci z fatwos$cia znajda Hexbugi
na sklepowej pétce — dodaje Bartosz Ulman.

nicxelodeon.

nano
Micro
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Wyspa Szkrabow to siec franczyzowa

z sukcesami prowadzona przez

lidera wsrod dystrybutorow zabawek

w Polsce - firme Rekman. W tym roku projekt obchodzi swoje drugie urodziny. O najblizsze plany

dotyczace rozwoju, wspoétprace z solidnymi partnerami biznesowymi i nowa marke w ofercie

zapytalismy Anete Gwardzik, koordynatora rozwoju sieci franczyzowe;.

Ile sklepéw przystapito dotychczas
do sieci?

Aneta Gwardzik: - Wyspa Szkrabéw
obecnie to juz prawie 100 sklepéw z bran-
zy dziecigcej. Wszystkie one zaopatruja si¢
w Rekmanie, co zapewnia im ogromna prze-
wage zaréwno jesli chodzi o bogata oferte
25 tys. produktéw ponad 600 marek, jak
i niezwykle atrakcyjne warunki wspoétpracy.
W ich ramach oferujemy: konkurencyjne
ceny zakupu, wydluzone terminy platnosci,
limity kupieckie dopasowane do potencjatu
klienta, specjalne promocje cenowe, dostep
do ofert limitowanych i tych na wylacznos¢
oraz szerokie wsparcie marketingowe.

W pierwszym roku dzialalnodci sieci
skoncentrowaliSmy si¢ na zrzeszeniu jak
najwiekszej liczby sklepéw pod logo Wyspy
Szkraboéw. Pod koniec maja z okazji Dnia
Dziecka planujemy otwarcie setnej placow-
ki. To najlepszy dowdd na prezny rozwdj
oraz olbrzymi kredyt zaufania, jakim obda-
rzaja nas kolejni partnerzy.

Jakie cele wyznaczyli sobie Panistwo na
najblizsze miesigce?

- Przede wszystkim zamierzamy jeszcze bar-
dziej skoncentrowa¢ si¢ na promocji marki
Wyspa Szkrabéw. Dzialania te rozpocze-
lismy juz pod koniec 2016 r., kiedy to logo
sieci pojawilo si¢ w pieciu $wiatecznych
reklamach telewizyjnych. Naszym prioryte-
tem jest budowanie §wiadomosci marki pod
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sukcesu.

wspolnym sztandarem. Za cel postawilismy
sobie dotarcie do jak najwiekszej liczby kon-
sumentdw, aby przekonali si¢, ze ,tuz za
rogiem” jest sklep z profesjonalng obstuga,
w ktérym z fatwoscig znajda doskonaly pro-
dukt dla dzieci w rozsadnej cenie.

Dlaczego warto postawi¢ na Wyspe
Szkrabow?

- Sita tkwi w grupie - zesp6l wygrywal!
Systematycznie podczas goracych sezo-
néw sprzedazowych emitujemy katalog
z atrakcyjna oferta, obejmujaca m.in. pro-
dukty dostepne wylacznie dla naszych
franczyzobiorcéw. Korzystajac z okazji, za-
checam wszystkich rozwazajacych nawia-
zanie z nami wspolpracy do lektury kata-
logu wiosna-lato 2017, obowigzujacego do
1 czerwca br. Znajda si¢ w nim nie tylko
zabawkowe peretki niedostepne nigdzie
indziej, ale tez bardzo atrakcyjne warunki

Bardzo cenie doswiadczenie i wiedze naszych
partnerow — w kazdym z nas drzemie dziecko,
wystarczy tylko je w sobie obudzic...
otwartej gtowie patrzymy daleko w przysztosc
i nie boimy sie wyzwan, ktore sg gwarantem

Aneta Gwardzik

Dzieki

cenowe, ktorych nie wynegocjuja, dzialajac
w pojedynke.

Inspirujace sg tez wewnetrzne dyskusje,
zjazdy, spotkania franczyzobiorcéw Wyspy
Szkrabéw. Taka bardzo owocna wymia-
na doswiadczen i pomystéw miala miej-
sce podczas naszego ostatniego spotkania
w styczniu 2017 r. i jest najlepszym do-
wodem na to, Ze wspdlnymi sitami latwiej
stworzy¢ solidna, konkurencyjng marke.
Kolejne spotkanie zaplanowaliémy pod
koniec czerwca br. Juz dzi$§ serdecznie za-
checam do wziecia w nim udzialu przed-
stawicieli sklepéw zrzeszonych w Wyspie
Szkrabow, jak i tych, ktérzy chcieliby nieco
wiecej dowiedzie¢ sie o sieci oraz porozma-
wia¢ z osobami, ktére niedawno réwniez
staly przed decyzjg przystapienia do niej,
a dzis sg zadowolone z wyboru. Wszystkich
zainteresowanych wspolpracg zapraszamy
do kontaktu.

RYNEK ZABAWEK
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Idjecia: Rynek Zabawek, Rekman




Jak sie domyslamy, lista Panstwa partneréow
w biznesie jest dtuga...

- Od poczatku dziatalnosci naszym celem byto ofe-
rowanie w Wyspie Szkrabéw najlepszych produk-
tow - ale nie pojedynczych, przypadkowych, tylko
kompletnych brandéw najwyzszej jakos$ci, zabawek
tworzacych historie, przemawiajacych do wyobraz-
ni dziecka, ktére wspieraja jego harmonijny rozwoj.
Dzieki naszym partnerom biznesowym, takim jak Di-
sney czy Playmobil, mozemy dodatkowo wzbogaci¢
naszg oferte o organizowane wspdlnie konkursy dla
dzieci.

Co bedzie hitem tegorocznej wiosny w Wyspie
Szkrabow?

- Na ten rok przygotowali$my m.in. lounch marki
WOW), ktéra od kwietnia dotaczyta do naszego port-
folio. Pelna oferta dostepna jest w Polsce wyltacznie
w sieci Wyspa Szkrabow. WOW to zaprojektowana
w Wielkiej Brytanii i od 20 lat cieszaca si¢ zaufaniem
rodzicéw na calym $wiecie marka zabawek dla naj-
mlodszych dzieci w wieku 1,5-5 lat. Te bezpieczne
i niezwykle wytrzymate [posiadajg 5-letnig gwarancje
- red.] produkty rozwijaja ciekawo$¢, spryt i kreatyw-
no$¢ najmlodszych. Dzwickowe zabawki posiadaja
ruchome elementy oraz naped. Najciekawsze jednak
jest to, ze nie wymagaja uzycia baterii, dzigki czemu
zabawa nigdy si¢ nie konczy! Pojazdy przypadna do
gustu zaréwno chlopcom, jak i dziewczynkom, kazdy
ma wlasne imie i jest oryginalng postacig ze $wiata
WOW. Starsze dzieci moga z nimi tworzy¢ wtasne hi-
storie, ktorych bohaterami sg pojazdy WOW. Jestem
przekonana, ze to murowany kandydat do tytutu hitu
wiosny 2017.

Dziekuje za rozmowe.

RYNEK ZABAWEK
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Targi Dobre Strony w Rynku

8. Targi Ksiazek dla Dzieci i Mtodziezy ,Dobre Strony” odbedg sie
w tym roku w wyjatkowym miejscu. W weekend poprzedzajacy
Dzien Dziecka (26-28 maja) Przejscie Garncarskie obok
Wroctawskiego Domu Literatury i Klubu Literacko-Muzycznego
,Proza” zamieni sie w niezwyktg ulice ksiazek.

kom, ich rodzicom, opiekunom, pedagogom, nauczycielom i animatorom

kultury. Co roku Wroctaw odwiedza kilkudziesieciu wydawcéw najlepszych
i najpiekniejszych ksigzek dla dzieci i mlodziezy. Oferta jest bogata i czgsto zupet-
nie inna niz ta, z ktérg mozemy spotka¢ si¢ w duzych, sieciowych ksiegarniach.
Mozna liczy¢ m.in. na niszowe i unikatowe wydania oraz premiery ksigzek. Tra-
dycyjnie pojawig sie takze duze, popularne wydawnictwa ze swoimi nowosciami
i bestsellerami oraz producenci dobrych edukacyjnych gier i zabawek. W tym roku
Dobre Strony zajma calg ulice biegnaca przez srodek wroctawskiego Rynku. Przez
trzy dni Przej$cie Garncarskie stanie sie ulica ksigzek. Tutaj stana stoiska wydaw-
cow, a dzieci spotkaja swoich ulubionych pisarzy i ilustratoréw oraz aktoréw-ani-
matoréw przebranych za bajarzy i mole ksigzkowe. Dodatkowo bedzie okazja zwie-
dzi¢ zajmujacy dwa pietra w kamienicy przy Przejsciu Garncarskim 2 Wroctawski
Dom Literatury.

Drzwi otwarte przez caly czas bedzie mial takze mieszczacy sie na drugim pie-
trze Klub Literacko-Muzyczny ,,Proza”. Duza przestrzen ze sceng pomiesci réw-
niez cze$¢ spotkan autorskich i warsztatow dla dzieci, ktore znajda sie w programie
Dobrych Stron. W dziatania programowe obiecal wlaczy¢ si¢ rowniez Instytut im.
Jerzego Grotowskiego, ktéry miesci sie obok w Przejsciu Zelazniczym. Dyrektor
Jarostaw Fret zadeklarowal przeprowadzenie specjalnych, otwartych warsztatow
artystycznych dla miodych milosnikéw ksigzek. — Jestesmy bardzo zadowoleni, ze
dwa artystyczne przejécia wroctawskiego Rynku zamienia si¢ w ulice pelne dobrej
literatury. Cieszymy si¢, ze w Przejsciu Garncarskim, gdzie pracujemy na co dzien,
przez te trzy dni zapanuje $wigteczna atmosfera. Wazne jest takze to, ze bedzie-
my mogli wykorzysta¢ potencjal naszej siedziby i $wietng przestrzen klubu Proza.
W tym samym czasie w Rynku odbywa sie ogromny Jarmark Swietojaniski, ktéry
w weekendy przyciaga tlumy wroclawian i turystow. To fantastyczna okazja, by
wszystkich tych gosci zaprosi¢ réwniez do nas, zaprezentowac im oferte literacka
izacheci¢, by skorzystali z bezplatnych atrakeji rozwijajacych czytelnictwo i aktyw-
ne uczestnictwo w kulturze — komentuje Anna Morawiecka, dyrektor targow.

Co roku podczas Targéw Ksigzki dla Dzieci i Mlodziezy ,,Dobre Strony” przy-
znawana jest, ufundowana przez prezydenta Wroclawia Rafala Dutkiewicza, Na-
groda Dobre Strony - prestizowe wyrdznienie dla wydawcédw najlepszych ksiazek
dla dzieci lub mlodziezy. Laureaci otrzymajg po 20 tys. zi, ktére muszg przezna-
czy¢ na wydanie kolejnej ksigzki. Juz po raz szésty odbedzie si¢ takze ogdlnopolski
konkurs dla mlodych bajkopisarzy ,,A to moja bajka wlasnie..”, na ktéry co roku
wplywa okolo 6 tys. prac.

D obre Strony to impreza dedykowana przede wszystkim mlodym czytelni-

Lista wystawcow, program targéw oraz tytuty ksiazek nominowanych

do Nagrody Dobre Strony zostana opublikowane w potowie maja na stronie
internetowej organizatora: www.domliteratury.wroc.pl.
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Hiszpanskie Aqua Dragons byty objawieniem tegorocznych targow Kids’ Time.

Tym samym do stoiska ich dystrybutora - firmy Gonzo Toys - ustawiaty sie kolejki

chetnych, ktorzy na wtasne oczy chcieli przekonac sie, ze oto stojg oko w oko z zywymi

skorupiakami z czaséw prehistorycznych. ..

amieszanie, jakie wywolaly Aqua

Dragons, przeszlo nasze naj$mielsze

oczekiwania. Prosz¢ sobie wyobra-
zi¢ setki dorostych oséb podgladajacych
kazdego dnia smoki! - wspomina Anna
Wittig, dyrektor zarzadzajaca Gonzo Toys.
- A najbardziej wszystkich ciekawilo, gdzie
te mikroskopijne stworzenia maja ukry-
te baterie. Jakiez bylo ich zdziwienie, gdy
okazywalo sig¢, ze wcale ich nie potrzebuja,
bo... naprawde zyja! A baterie zastgpuje im
woda... - zartuje.

GONZO

i

HODOWLA Z PREHISTORII

Aqua Dragons zyly w morzach i stonych
jeziorach przez miliony lat, po czym... zo-
staly zlowione przez dystrybutora w No-
rymberdze! Swiatlolubne smoki polskiemu
rynkowi zabawek zaprezentowaly sie w pet-
nej krasie w Kielcach. I od tego czasu jest
o nich coraz glosniej. - Pierwsza dostawa
miala nam wystarczy¢ na pét roku, pod-
czas gdy rozdystrybuowalismy ja w dwa
tygodnie! - mowi Adam Szurek, wlasciciel
Gonzo Toys.

Gonzo Toys na Kids' Time (od lewej): Dariusz Drewnowski — regionalny dyrektor sprzedazy, Adam Szurek — wiasciciel, Anna Wittig — dyrektor

zarzadzajaca, i Marcin Gacewicz — regionalny dyrektor sprzedazy

—
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Rzeczywiscie, obok oryginalnej zabawki
nie sposéb przejs¢ obojetnie... Domowa
hodowla smokéw rozpoczyna si¢ od zaku-
pu zestawu skladajacego si¢ z dwoch sasze-
tek (pierwsza z jajkami w stanie hibernacji,
druga z pokarmem) i akwarium z woda.
Opcjonalnie sa do nich dolaczone réwniez
pompka napowietrzajaca lub lampa LED.
Po wsypaniu zawartoéci obu saszetek do
akwarium smoki wykluwajg sie i ozywa-
ja. Kazdy z nich ma oczy (osobniki plci
meskiej pare oczu, osobniki plci zenskiej
troje), zwinny ogon i dluga grzywe. Jesli
dziecko otoczy je troskliwg opieka (co dwa
dni nakarmi i za pomocg dolaczonej do ze-
stawu pompki napowietrzy wodg), bedzie
moglo obserwowac, jak pltywaja, rozwijaja
si¢, rozmnazaja i bawig. — Smoki maja do
2 cm dlugosci i zyja 2 miesigce. Po tym
czasie naturalnie umierajg, opadajac na
dno akwarium, a w ich miejsce pojawiaja
si¢ nowe smoki, ktore wykluly si¢ ze zto-
zonych wczedniej jajek. Dzieki temu dobrze
prowadzona hodowla nigdy sie nie konczy
- zwraca uwage Dariusz Drewnowski, re-
gionalny dyrektor sprzedazy.

SZKOtA ODPOWIEDZIALNOSCI

Polskie dzieci zdazyly juz z wzajemnoscia
pokocha¢ Aqua Dragons. Daly nawet na to
dowdd - przyznaly zabawce wyrdznienie
w 7. edycji konkursu Zabawka Roku 2017.
- To najlepsza lekcja dla maluchéw, ktére
marzg o wlasnym zwierzatku. Opieka nad
Aqua Dragons wymaga bowiem odpowie-
dzialnosci i systematycznosci. Smoki maja
ponadto niezwykla moc odciggania dzieci
od urzadzen elektronicznych. No, moze
niezupetnie... nadal je wykorzystuja, ale
do robienia zdjec i filméw swoich wodnych

ZABAWEK

Idjecie: Gonzo



przyjaciot — podkresla Marcin Gacewicz, regionalny dy-
rektor sprzedazy.

Produkt posiada réwniez ogromne walory edukacyjne,
jedli chodzi o nauke anatomii, biologii, a nawet historii
i geografii. Tym samym moze by¢ oryginalnym uzupelnie-
niem oferty ksiegarn, czemu dodatkowo sprzyjaja niewiel-
kie rozmiary zestawdw.

KTO PYTA, NIE BLADZI

- Najczesdciej powtarzajace sie pytania zwigzane z Aqua
Dragons dotycza tego, co nalezy zrobi¢, gdy po czasie
woda wyparuje z akwarium, zrobi si¢ metna, a pozywienie
dla smokow si¢ skonczy. Odpowiedz na pierwsze pytanie
jest prosta: do wyréwnania poziomu wody w akwarium
mozna uzy¢ zwyklej wody niegazowanej. Takie rozwiaza-
nie mozna zastosowa¢ rowniez wtedy, kiedy stanie si¢ ona
metna. Natomiast pokarm, ktéry wystarcza smokom na 60
dni, mozna dokupi¢ w zestawie z jajkami u dystrybutoréow.
Dlatego zach¢camy wszystkich zainteresowanych sprzeda-
23 Aqua Dragons do zaopatrzenia si¢ w nie juz teraz, aby
przed Dniem Dziecka zaskoczy¢ rodzicéw oryginalnym
pomystem na prezent - podpowiada Dariusz Drewnowski.
- Tym bardziej, ze planujemy kampanie telewizyjna linii
Jurrasic Time Travel oraz Sea Friends, dzi¢ki ktorej dzieci
w pore dowiedzg sie o produkcie i zamarzg o nim.

JAZDA NA DWOCH KOEKACH

Przed zblizajacym si¢ $wietem dzieci dystrybutor ma tez
propozycje dla wszystkich matych milo$nikéw ruchu. Sg
nig znane i lubiane réznokolorowe odpychacze-motorki
od Molto, ktére wyrdzniaja sie niezwykla wrecz trwalo$cia
i jakoscia wykonania. - Nasze motorki zostaly juz przete-
stowane w warunkach prawdziwie ,,bojowych”, niestraszne
s3 im tez awarie. Ich mozliwo$ci sprawdzita nawet w pro-
gramie na Zywo... prowadzaca ,Pytanie na $niadanie”!
- opowiada Marcin Gacewicz.

RYNEK ZABAWEK
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/nak Jakosci KidZone

Znak Jakosci KidZone to najwiekszy
w Polsce program promogji

i rekomendacji najwyzszej jakosci
ustug i produktow dla dzieci oraz
najlepszych rozwiazan dla rodziny.
Projekt selekcjonuje, wyrdznia

i skutecznie promuje najlepsze firmy
zajmujace sie produkcja, handlem i ustugami
skierowanymi do segmentu rodzinnego, w szczegolnosci
do najmtodszych.

wymiernych dzialan promocyjnych i reklamowych realizowanych na

rzecz laureatéw. Zglosi¢ mozna firme, marke, produkt lub ustuge. Certyfi-
kat potwierdzajacy najwyzsza jakos¢ oferowanych produktéw i ustug, ogélnopol-
ska promocja firmy i dotarcie do milionéw rodzicéw to tylko kilka z powodow,
dla ktérych warto wzig¢ udzial w projekcie Znak Jakosci KidZone. Nowoscig
tegorocznej edycji projektu jest KidZone Star — nagroda specjalna dla firm zastu-
gujacych na szczegolne wyrodznienie za wybitng jako$¢ oferowanych produktow
i ustug oraz szczegdlny wktad w kreowanie i wdrazanie najwyzszych standar-
déw rynkowych. Podsumowaniem kazdej edycji programu jest gala finalowa
- najbardziej prestizowe wydarzenie w branzy z udzialem przedstawicieli biz-
nesu, show-biznesu i mediéw (Warszawa, listopad 2017). Projekt Znak Jako$ci
KidZone jest wspierany i rekomendowany przez znanych i lubianych rodzicéw.
W gronie jego ambasadoréw sg m.in.: kompozytor Piotr Rubik, dziennikarka
i prezenterka Paulina Sykut-Jezyna, psycholog Maria Rotkiel, modelka Kamila
Szczawinska oraz bloger Modny Tata (Michat Bedzmirowski).

Znak Jakosci KidZone:

+ podkresla obecnos¢ w gronie liderow rynku (najlepsze,
wyselekcjonowane marki);

l | dzial w wydarzeniu niesie ze soba szereg korzysci wizerunkowych oraz

+ daje mozliwosc¢ dotarcia do najbardziej wymagajacych klientow
(ogblnopolska kampania promocyjna);

« stanowi doskonate narzedzie marketingowe dla firmy (certyfikat i znak
graficzny projektu);

+ podnosi prestiz i potwierdza wiarygodnosg;

+ buduje zaufanie i niesie ze soba wzmocnienie marki;

« utrwala pozytywny wizerunek firmy odpowiedzialnej spotecznie;

+ jest wskazowka dla rodzicow.

Liczba miejsc w projekcie jest ograniczona.
Szczegotowe informacje, regulamin oraz dokumenty
zgtoszeniowe dostepne sa na stronie organizatora:

www.znakjakoscikidzone.pl.
Blizsze informacje mozna tez uzyskac telefonicznie
pod nr. tel. 500 564 545.
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EDGARD J

Kapitan Nauka - Biblia dla dzieci & B g
Ksigzka w wygodnej i atrakcyjnej dla dzieci formie
kotonotatnika, ktéra przedstawia najwazniejsze historie

ze Starego i Nowego Testamentu, przybliza dzieciom 1
najistotniejsze biblijne postaci oraz symbole (np. egipskie :
ciemnosci, hiobowe wiesci), a takze przekazuje garsé
faktéw i ciekawostek o samej Biblii. Wiek: 7+.

Wydawca: KAPITAN NAUKA/EDGARD

EGMONT POLSKA J

Gra ,Polska Luxtorpeda”
Gracze wyktadajq kolejne karty z réznych
kategorii (np. polskie zwierzeta, pojazdy,
krajobrazy, stawni Polacy) i muszq zapamietaé
ich potozenie na stole. Caty czas pojawiajq si¢ K
nowe karty, a niektére sq zabierane, wiec fatwo
sie pomyli¢, co wywotuje wiele emociji i salwy == LM
$miechu. W grze wystepujq rézne obiekty,

postaci i wydarzenia nawigzujgce do polskiej kultury i historii. Wiek: 6+.

Wydawca: EGMONT POLSKA

* POLSKA

IR TORREENA

8 "

SIMBA TOYS

Masza - zestaw Przyjecie urodzinowe
W zestawie laleczka
Maszy oraz

wiele akcesoriow
potrzebnych do
zorganizowania
najlepszego przyjecia
urodzinowego.

Dystrybutor: SIMBA TOYS POLSKA

DOONA J

Mobilny fotelik Doona+

Zamien swoj fotelik samochodowy '
w woézek w kilka sekund. Mobilny .

fotelik Doona+ to pierwszy na $wiecie y

fotelik z w petni zintegrowanymi

kotami. Zostat zaprojektowany tak,

by umozliwi¢ rodzicom bezpieczne
i praktyczne zapewnienie mobilnosci dziecku zaréwno wewngtrz, jak
i na zewngtrz samochodu. Waga: 0-13 kg.

Dystrybutor: MARKO
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EDGARD J

Kapitan Nauka - Memory na 3 sposoby:
Trzy warianty rozgrywki o rosngcym stopniu
trudnosci. W zestawie sztywne duze karty

z ilustracjami wraz z instrukcjq. Kazda para
kart rézni sie trzema szczegétami - podczas
gry nalezy nie tylko zapamieta¢ potozenie
kart, lecz takze znalez¢ sprytnie ukryte
réznice. Wiek: 2-9 lat.

Wydawca: KAPITAN NAUKA/EDGARD

EGMONT POLSKA J

Gra ,Wyprawa do babci”
Czas spakowa¢ plecaki i zaczgé wycieczke!
Ale zwykty spacer zamieni si¢ w niesamowitq
przygode, gdy droge zagrodzi wartki
strumien lub gesty las, a nad gtowami
rozszaleje sie burza. W czasie ,Wyprawy do
babci” gracze muszq sami wymyslag¢, jak - !
poradzi¢ sobie z kolejnymi przeszkodami. | = R
Liczba graczy: 2-8. Wiek: 3+.

Wydawca: EGMONT POLSKA

SIMBA TOYS )

Glibbi Colour Change

Nowa odstona masy zelkowej Glibbi!
Proszek zamienia wode w zelkowg

mase, ktéra podczas rozpuszczania
zmienia kolor z zéttego na zielony lub

z niebieskiego na fioletowy. Dwa rodzaje:
kolor zotty/zielony i kolor niebieski/
fioletowy. Wiek: 3+.

Dystrybutor: SIMBA TOYS POLSKA

Gimnastyka dla bobasa z patgkami
Przesuwany fqcznik patgkdw sprawia, ze od
tej pory mozesz dostosowac ich utozenie

do potrzeb rozwojowych swojego dziecka.
Maluszek bedzie mégt leze¢ na brzuszku,
mie¢ zabawki zawsze blisko rgczek,

a nawet pobawi¢ sie z tobg na macie.
Zawiera liczne zabawki, bezpieczne lusterko oraz elementy $wiecqce
i grajgce. Gimnastyka dostepna w lipcu 2017 r. Wiek: 0+.

Dystrybutor: MARKO

(¥ B
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Taczka z topatq i grabiami
Nowoscig w ofercie firmy Hemar jest
taczka z duzq topatq i grabiami.
Zestaw jest idealny do ogrodu,
piaskownicy oraz na plaze. Dlugo$é
taczki: 73 cm. Dtugo$¢ topaty

i grabi: 62 cm. Wiek: 3+.

Producent: HEMAR

Dom Stephanie

Zestaw Dom Stephanie Lego® Friends stworzy
dzieciom mnéstwo okazji do poznawania i za-
bawy. Znajdg w nim kuchnie z oknem wykuszo- .
wym, otwierang lodéwke i piekarnik, salon z telewizorem oraz spiralne
schody, ktére prowadzg do sypialni z pétkolistym balkonem. W zestawie
trzy minilaleczki oraz figurka kréliczka. Wiek: 6-12 lat.

Dystrybutor: LEGO POLSKA

Polski piasek kinetyczny
Superplastyczny, mity w dotyku

i pobudzajqgcy wyobraznie. Piasek
nigdy nie wysycha. Jest zapakowany
w wygodne wiaderka. Dostepny jest
piasek naturalny, jagodowy, niebieski
i zielony, z foremkami lub bez nich.
Opakowania: 2, 3 lub 5 kg.

Dystrybutor: NEFERE

PLAYMOBIL J

9142 Wywrotka do piasku
Wywrotka do piasku posiada
pojemnq skrzynie tadunkowg
oraz sitko. Dzigki podktadkom
na kota uda nam sie przejechac
po najbardziej niebezpiecznym
ruchomym piasku. Wraz z koparkg " -
z nowej serii Piasek tworzq niezbedny N i
zestaw dla kazdego matego af
budowniczego. Wiek: 2+.

Producent: PLAYMOBIL

PLAYMOBIL J

6864 Surfer Pickup z motoréwkq
W zestawie z serii Summer Fun Surfer
Pickup znajdziemy auto z przyczepq

do przewozenia motoréwki oraz
motoréwke z silnikiem, ktdra naprawde
ptywa. Idealna do zabawy w domu,

jak i na dworze. Dach w aucie mozna
zdjqg¢. Do kompletu dotgczone sq rézne
akcesoria oraz 2 figurki Playmobil.

Producent: PLAYMOBIL

RYNEK ZABAWEK

Jezdzik drewniany Kotek Figlotek
Propozycja dla dzieci doskonalgcych nauke

chodzenia. To réwniez centrum aktywnosci \
o ciekawym designie.

rozwija pamigé,
sposhrzegawczoéé,
refleks

zachwycajace
grafiki

handlowy@edgord.Pl



I \O\WOSCI

Zestaw strzelecki Pon4Fun

W sktad zestawu wchodzg: plastikowy tuk, 3 strzaty

na przyssawki i tarcza. Konstrukcja oraz kolorystyka
sprawiajq, ze kazde dziecko bedzie miato z nim $wietng
zabawe. Zabawka wykonana z wysokiej jakosci tworzywa
sztucznego.

Latajgcy wodny dysk
Latajqgcy wodny dysk z serii Play4Fun.
W zestawie wraz z dyskiem znajdziemy
12 balonéw do wypetnienia wodg.
Napetniony balon umieszczamy

w zabawce, rzucamy zabawkg jak
frisbee - z zabawki wydobywa sie
woda.

Dystrybutor: PIEROT

Dystrybutor: PIEROT

Soft Tennis

Znana na rynku zabawka
w nowym, odéwiezonym
wydaniu. Soft Tennis

- rakietki plazowe

w siedmiu kolorach
kolorach wraz z doskonale
odbijajqgcq sie piteczkq z ggbki powlekanej. Zestaw sprawdzi sig
w rekach kazdego mtodego tenisisty.

Z6tw Leos
Zabawka logiczna
przeznaczona dla dzieci
powyzej 1. roku zycia.
Cwiczy motoryke oraz
precyzje manualng.

Producent: MACYSZYN TOYS Producent: MACYSZYN TOYS

GAMES FACTORY PUBLISHING J GAMES FACTORY PUBLISHING )

Gra ,,Dominion Imperium” Gra ,,Obecnos¢”

Kolejna czesé serii ,Dominion”! Swiat Asymetryczna gra karciana, w ktérej jeden gracz (tzw.
jest olbrzymi i twoje krélestwo takze. Obcy) staje do walki przeciwko pozostatym graczom
Powiedzmy sobie szczerze: to juz nie (tzw. Rozbitkom). Jesli jestes jednym z Rozbitkow,
krélestwo, to imperium. To czyni cie bedziesz uzywat kart Miejsc, aby z ich pomocag
imperatorem. Posiadasz luksusowe krzesta przemierza¢ i bada¢ planete Artemia. Korzystaj z jej
tajemniczych mocy oraz kart Przetrwania i unikaj

i ludzie nazwali twoim imieniem satatke ze

$liwkami. schwytania przez Obcego do czasu przybycia misji ratunkowej.
Wydawca: GAMES FACTORY PUBLISHING Wydawca: GAMES FACTORY PUBLISHING

A
Czotg Russian T34 ,Rudy” RTR 1:24 Formuta 1

Zbuduj wiasny model z napedem
typu pull back - po przeciggnieciu
auta do tytu naciggana jest
sprezyna. Po uwolnieniu auta
bardzo szybko ruszy do przodu

Nowy model zdalnie sterowane-
go czotgu T34 ,Rudy” wykonany
z dbatoéciq o detale, dzieki
czemu wyglgda jok prawdziwa
maszyna w wersji mini. Pre-

zentowanym czotgiem mozna i przejedzie do 10 m! Klocki sq

sterowaé zdalnie w réznych kierunkach, m.in. do przodu, do tytu, skret wytrzymate i tatwe w tgczeniu.

w prawo, skret w lewo, obroét. Dodatkowym atutem jest to, ze posiadajg wiele ruchomych elementéw.
Dystrybutor: GIMMIK Dystrybutor: GIMMIK
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ORANGE TOYS J J

Hipopotam Po w zabawnej bluzie

,Don't worry - be Hippo!” to hasto przewodnie

nowej linii maskotek Orange Toys. Promuje ‘;ﬁ‘
ja wykonany z mitego w dotyku materiatu
hipopotam Po, dostepny m.in. w niebieskiej
bluzie z napisem. Przytulankom mozna dtubaé
w nosku i pepku. Wysoko$¢: 46 i 30 cm.

Dystrybutor: SYMAG

Dinozaury

Zestaw K’nex dinozaury to az 250 elementéw
(prety i ztqcza), ktdre w tatwy sposdb mozna ze
sobgq potqczyé w konfiguraciji 3D. Dotgczony
silnik zasilany bateriami sprawia, ze dinozaury
ozywajq ku uciesze dzieci, dajqc jeszcze wiekszq
rado$¢ z budowania. K'nex tqczy zabawe z inzynierig, wprowadzajgc
dzieci w niezwykty $wiat podbojéw budowlanych. Wiek: 7+.

Dystrybutor: NAVO ORBICO/LIBRA

Gra ,Winnica”

Na stonecznych stokach potudniowe;j
Francji dojrzewajg wtasnie najlepsze
winogrona. Czas rozpoczq¢ winobranie.
Przed Tobq prawdziwe wyzwanie

- organizacja pracy w twojej winnicy. Rusz
szlakiem najlepszych winogron i dotqcz
do grona najznakomitszych mistrzéw
francuskiego winiarstwa! W gre moze zagra¢ jednocze$nie nawet
kilkanacie oséb. Wiek: 5-10 lat.

Wydawca: GRANNA

Gra ,Frogi”

W gtebokim stawie, gesto porodnigtym lis¢mi

lilii wodnych zyje stado kolorowych zab. Od
czasu do czasu zabki urzqdzajg wyscigi. Po
drodze czyhajq jednak przerdzne niespodzianki
i niebezpieczenstwa. Czasem z gtebin wynurzy
sie zebata paszcza podwodnego potwora. Naszym zadaniem jest
jak najszybsze przeprowadzenie zabek przez staw. W tej grze liczy sie
logiczne myslenie i przewidywanie ruchéw przeciwnikéw. Wiek: 7+.

WYDAWCA: GRANNA

RYNEK ZABAWEK
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Laleczki Big Sis i Lil Sis
Obie laleczki uszyte sg z mieciutkich,
antyalergicznych i nietoksycznych
materiatéw. Mogq by¢ prane

w pralkach w niskiej temperaturze
30 stopni.

Wysoko$¢ maskotek: 30 cm i 13 cm.

Dystrybutor: GANDALF

Samochéd wyscigowy 2 w 1
Zestaw K'nex samochdd wyécigowy 2 w 1 sktada
sie z 370 kolorowych elementéw i czesci wyko-
nanych z wytrzymatego tworzywa sztucznego. Sq
wsrdd nich: prety, ztgeza i kota, dzieki ktérym mo-
zemy zbudowaé pojazd wyscigowy lub terenowy.
Zestaw wyposazony jest réwniez w silnik zasilany baterig. Zestawy K'nex
produkowane sg w Stanach Zjednoczonych. Wiek: 7+.

Dystrybutor: NAVO ORBICO/LIBRA

Reklama
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® az 3 zaskakuja_ce
warianty gry

® dla catej rodziny
- od 2. roku zycia

handlowy@edgard.Pl
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PRO-EXIMP J

Figurka do malowania Kid Robot Raffy MunnyWorld
Kreatywna zabawka dla dzieci. Wyzwala
inwencje twérczq poprzez zabawe kolo-
rami i ksztattami. Dziecko samo decyduje,
jak ozdobi¢ swojq figurke markerami,
kredkami, naklejkami, fgczqc style i formy.
W opakowaniu certyfikat dla figurki oraz
akcesoria (niespodzianka).

Dystrybutor: PRO-EXIMP

JAKKS PACIFIC J

Ariel ptywajgca

Nowa interaktywna lalka z serii
Ksiezniczek Disneya. Naciénij
naszyjnik z muszelek, by ustysze¢
muzyke i zobaczy¢, jok ogon
Arielki I$ni kolorowymi $wiatetkami.
Lalka $piewa piosenki w réznych
jezykach. Mozna jq zanurzaé

w wodzie. Wiek: 3+.

Dystrybutor: REKMAN

BoPo

Lakier do paznokci, jakiego jeszcze
nie byto! Pomaluj paznokcie

i zerwij - bez zmywacza. BoPo

to niebrudzqcy, nietoksyczny,
antyalergiczny, powstaty na bazie
wody lakier do paznokci, ktéry szybko wysycha.
Kampania TV: 26 czerwca - 14 lipca.

Dystrybutor: FORMATEX

Chodzik Volkswagen Beetle
Unikatowy chodzik/popychacz na licenciji
Volkswagenal Mozna go pchaé, ciggngé,
przewozi¢ w nim zabawki i $wietnie sig
bawi¢, uczqc sie i rozwijajgc zdolnoéci
motoryczne. Regulowany kgt nachylenia

oraz wysoko$¢ uchwytu pozwalajg -,. @
na idealne dopasowanie do potrzeb
dziecka. Wiek: 10 m+.

Dystrybutor: TOY PLANET

PRO-EXIMP J

Figurka Smerfetki
Dziecko samo decyduje, jak
ozdobi¢ swojq figurke markerami,
kredkami, naklejkami lub tgczy
style i formy. W opakowaniu
znajdujq sie certyfikat dla figurki
oraz akcesoria niespodzianka.
Wysoko$¢: 14 cm.

Dystrybutor: PRO-EXIMP

Hokej Cars 3
Powietrzny hokej

z wizerunkami bohateréw serii
Cars 3. Gra zaprojektowana
jest dla dwdch osdb. Uruchom
dmuchawe i odbijaj krgzki,

by strzeli¢ przeciwnikowi jak

nojwiece] gol W zestawie

2 odbijaki i 3 krgzki. Wiek: 3+.

Dystrybutor: REKMAN

Figurki Minionkéw

Wraz z premierq kultowego filmu kinowego
,Gru, Dru i Minionki” w czerwcu pojawiqg sie
zabawne figurki - Minionki. Pierwszy raz

w historii wszyscy filmowi bohaterowie sq do
zebrania w rzeczywistosci. Zbierz catq kolekcje
75 matych Minionkéw (wysokos¢: 2,55 cm).
Wiek: 5+. Kampania TV: 26 czerwca - 9 lipca.

Dystrybutor: FORMATEX

Mata kgpiel - Deszczowy dzien
Nowos¢ w ofercie marki Hape!
Zabawka kgpielowa z tworzywa idealna
i do wanny, i na plaze! Wykonana

z bezpiecznych materiatéw zabawka
uatrakeyjni kazdg kgpiel. Parasol

ma otworki, dzigki czemu przelewa
wode. W zestawie 3 wesote, kolorowe,
ptywajqce piteczki. Wiek: 1+.

Dystrybutor: TOY PLANET
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Zestaw do piasku

Uroczy zestaw z foremkami do
tworzenia stodkich wypiekéw. W sktad
kompletu wchodzq: wiaderko, sitko,

Pajgk sterowany pilotem
Pajgk ze $wiecgcymi na niebiesko
oczami. Sterowany pilotem, posiada
kilka trybow zabawy.

forma do babki, 2 foremki do lodéw, Opakowanie: karton z foliowym oknem. :'{

2 foremki do muffinéw, 4 foremki Wymiary: 28 x 15 x 6 cm. R,

- miseczki i tyzka do lodéw. Wymiary: 22 x 17 x 17 cm. e *

Dystrybutor: SWEDE Dystrybutor: SWEDE = ! >
—

PORTAL GAMES J PORTAL GAMES J

Gra ,Fuse”

Macie tylko 10 minut! Czy uda wam sie rozbroié
wszystkie tadunki? ,Fuse” to kooperacyjna gra,

w ktorej wcielicie sie w tytutowych $miatkdw,
zmuszonych poradzi¢ sobie z wieloma przemyslnie
wszyscy uczniowie bedg rywalizowaé o miano zabezpieczonymi bombami. Najwazniejszq rzeczq
najlepszego malarza. Wybierz temat swoich w ,Fuse” jest zgrana druzyna, ktéra rozumie sie bez
obrazéw i ruszaj tworzy¢ wiekopomne dzieta! stéw i nie traci cennych sekund na bezsensowne kiétnie.

Wydawca: PORTAL GAMES WYDAWCA: PORTAL GAMES

Gra ,Kanagawa”

Kto zostanie nastepcg Hokusaia?

W ,Kanagawie” kazdy z graczy wcieli sie

w artyste, i to nie byle jakiego, bo ucznia
samego mistrza Hokusaia. W czasie rozgrywki

Reklama

Klocki Engino to kreatywne zabawki dla dzieci, dzieki ktérym istnieje mozliwos¢ zbudowania od 4 do az 120 modeli (INVENTOR). Dla dziewczynek,
oferujemy zestawy w ramach INVENTOR GIRL. Dedykowana linia edukacyjna DISCOVERING STEM - to zestawy klockéw, ktére oprécz dobrej zabawy,
daja mozliwos¢ odkrywania teorii naukowych w przyjemny dla dziecka sposéb. Nowosci w 2017 roku to zestawy QBOIDZ przeznaczone dla dzieci od
2 lat oraz mini zestawy STEM Heroes.

I /EnginoPolska Bezposredni importer i wytaczny dystrybutor produktéw marki tof-
www.engino.com.pl Engino w Polsce: Etifica Sp. z 0.0., e-mail: info@etifica.com etirica
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NASZA KSIEGARNIA J

Gra ,Twardy orzech do zgryzienia”
Gra logiczna dla catej rodziny. Nalezy

w przemyslany sposéb przemieszczaé
swoje wiewiérki po drzewie i gromadzi¢
jak najwiecej orzechdéw. Gra uczy
planowania i logicznego myslenia. Dzieki
prostym zasadom stanowi warto$ciowq
rozrywke dla dzieci i dorostych.

Gra ,,Gold Armada”

Rzucaj kostkq i staraj sie zebrac jak
najwiecej ztotych monet. W tej grze im dalej f
w las, tym trudniej - im lepiej ci idzie, tym
trudniej posuwac si¢ dalej. Udane rzuty
nagradzane sq ztotem, jednak za nieudane
otrzymasz czaszke. Prosta rozgrywka,

ktéra z czasem staje sie coraz wiekszym
wyzwaniem. Liczba graczy: 2-6. Wiek: 7+.

Wydawca: TACTIC GAMES

Zaczepne buzki

Baw sie, stylizuj i odkrywaj $wiat z Zaczepnymi
buzkami. To kolekcja 26 figurek-koralikéw,

z ktérymi stworzysz niepowtarzalng stylizacje.
W zestawie karty kolekcjonerskie, dzieki
ktérym poznasz ciekawostki z réznych stron
$wiata. 26 postaci do kolekc;jil Reklama TV.
Wiek: 5+.

Dystrybutor: EPEE POLSKA o

I'am a Genius Dino 100 Stickers T-Rex
Nowy produkt w linii I'm Genius (dotychczas
Maty Geniusz). Wejdz do $wiata
dinozauréw! Zestaw, dzieki ktéremu dzieci
odkryjg fascynujgey $wiat dinozauréw.

W opakowaniu wysokiej jakosci szkielet

do ztozenia, plakat oraz 100 kolorowych
naklejek. Wiek: 5-10 lat.

Dystrybutor: DANTE

\WN.GRAYWAZDEFZK| EROW.EARAY D OWYM!

NASZA KSIEGARNIA J

Gra ,Wielka ucieczka”
Piraci uciekajg z lochéw i starajg sie
dotrze¢ do czekajqgcej na nich todzi.
Jest ona jednak za mata! Czes¢ piratéow
pozostanie wiec na brzegu. ,Wielka
ucieczka" to polska edycja $wiatowego
hitu ,,Cartagena, wzbogacona o kilka
wariantéw rozgrywki.

Gra ,,Emojito”

Wybierz karte i przedstaw zilustrowang
na niej emocje - inni gracze sprébujq
ja odgadng¢. Zwycieza osoba, ktéra
jako pierwsza wykona swym pionkiem
pie¢ rund wokét planszy. Kolorowe
ilustracje wyrazajqce rézne odcienie
emociji. Liczba graczy: 2-7. Wiek: 8+.

Wydawca: TACTIC GAMES

Aqualandia

W kolekeji ponad 100 kolorowych,

starannie wykonanych figurek: 16

muszelek, 16 syrenek, 75 podwodnych — “a#
przyjaciét. Kazda figurka ma zabawne imie i swéj charakter. Wesote
przygody Aqualandii juz wkrétce na YouTubie. Figurki podwodnych
przyjaciét wystepujq z rézng czestotliwoscig: popularne, rzadkie,
bardzo rzadkie i unikatowe. Reklama TV. Wiek: 5+.

Dystrybutor: EPEE POLSKA

;.
- ‘ f_"

Klocki drewniane ==
Klocki drewniane od Quercetti — “‘,"'E_E-ﬂ;..—""'"--"
stanowiq potgczenie drewna i plastiku,
a wyjgtkowq kolorystyke zawdzieczajqg ] } m
uzyciu bezpiecznych farb wodnych. W tej }ZJ ﬁ

linii znalez¢ mozna zaréwno drewniane . -

puzzle, klocki pod nazwg Toytown

i przeznaczone dla dzieci od 3. roku
zycia klocki Modi Bloc. Wiek: 2+.

Dystrybutor: DANTE

RYNEK ZABAWEK




Terendwka

Dzieci majq do dyspozycji dwa klucze
pozwalajgce na manipulowanie $rubami
umieszczonymi przy kotach i ramie
podwozia. Na dachu pojazdu znajduje
sie bagaznik, ktéry mozna zdemontowad,
a z przodu ochronne orurowanie. Samochéd posiada gumowe opony.
Produkt dostepny jest w kolorach czerwonym i zéttym.

Dystrybutor: BEMAG

Arka Noego

Zabawka wyposazona jest w cztery
figurki zwierzgtek (zyrafa, ston,

lew i pantera). Kapitanem statku

jest oczywiscie Noe, ktdrego

BT
postaé rdwniez umieszczono na

arce. Figurki znajdujq sie na podstawkach, z ktérych kazda jest inng
figurg geometryczng. Zadaniem dziecka jest umiesci¢ zwierzgtka
w odpowiednich otworach na dachu lub wiozy¢ je do kajuty przez okna.

Dystrybutor: BEMAG

Gra ,Zgubione znalezione” T obioNe

Szybka gra w odnajdywanie przedmiotéw. Gracze IHELE !ﬁﬂf
majq do dyspozycji 54 karty - sze$¢ zestawdw po
9 kart w jednym kolorze. Na awersach znajdujq sie
rézne kolorowe przedmioty codziennego uzytku,

natomiast na rewersach te same przedmioty oraz
jeden dodatkowy. Cata zabawa polega na tym, by
jak najszybciej znalez¢é ten ,nadmiarowy” przedmiot. =

Wydawca: REBEL

.Zyrafometr”

Gra imprezowa i edukacyjna, w ktérej
od dwéch do o$miu graczy ma okazje
stang¢ przez zbiorem najrézniejszych
faktéw dotyczgeych otaczajgcego nas
Swiata i wspdlnymi sitami (lub grajgc
przeciwko sobie) obstawia¢, ktdre z nich
majg przypisang najmniejszq, a ktore
najwiekszq liczbe.

Wydawca: REBEL

RYNEK ZABAWEK

= SImmiK

NAJWIEKSZY IMPORTER MODELI

| ZABAWEK ZDALNIE STEROWANYCH W POLSCE.

Lwowska 146a
22-300 Krasnystaw

tel: 22350 03 35
mail: sklep@gimmik.pl
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Zestaw Auta 3 - Zygzak N\CQueen 3D
Stworz tréjwymiarowego Zygzaka
McQueena, ktérym bedziesz mégt écigac
sie z kolegami. Zestaw z tréjwymiarowym
Zygzakiem McQueenem z filmu , Auta 3”
zawiera ponad 800 koralikéw wielokgtnych
i koralikbw-klejnocikéw w szeéciu kolorach
oraz rame samochodu z kotami.

Dystrybutor: EPOCH

ART AND PLAY J

Muszelkowe magnesy
Zestaw do tworzenia magnetycznych
muszli zawiera: 6 kompletéw muszli,
6 szablonéw w ksztatcie muszli,
kolorowy piasek w 3 kolorach, klej.

Dystrybutor: ART AND PLAY

HASBRO J

Furby w zupetnie nowej odstonie!
Poznaj Furbacce - ulubionego Furby'ego,
ktéry wkracza wtasnie do $wiata ,Star Wars”!
Furbacca wydaje takie same dzwieki jak jego
filmowy odpowiednik - Chewbacca. Ale to nie
wszystko, Furby nuci znane muzyczne motywy,
takie jak marsz imperialny. Ta interaktywna
zabawka reaguje na ruch i dotyk.

Dystrybutor: DAMI

COBI FACTORY

Klocki Cobi - Piraci

Ahoj, przygodo! Piraci wyruszajq na
dalekie wody w poszukiwaniu zaginionych
skarbéw! Tymczasem $ciga ich statek wid- &
mo z upiorng zatogq i galeon krélewski 4
W niebezpiecznych wodach ptywajq re-
kiny, a wyspy sq petne zasadzek. Piraci to
najnowsza kolekcja klockéw Cobi, ktdra sktada sie tqcznie z 9 zestawdw
zawierajgcych od 60 do 520 klockéw. Kolekcja wsparta reklamg TV.

Dystrybutor: COBI SA

W EJ DANA KON KURSMAY O RETTEARIN

Sylvanian Families - Rodzina kotkéw perskich
Rodzina kotkdw perskich Sylvanian
Families. Zestaw zawiera: tate,
mame, chfopca i dziewczynke kotka
perskiego. Laleczki do ubierania
mozna ustawia¢ w rézne pozy,
poruszajgc ich gtéwkami, rgczkami
i n6zkami.

Dystrybutor: EPOCH

FABRYKA KART J

,Boss Monster 2"
Oto jest! Wyczekiwany

i upragniony ,Boss Monster
- Nastepny poziom”,
niezalezna kontynuacja
znakomitej gry karcianej
,Boss Monster”, inspirowanej
komputerowq klasykg.

Wydawca: FABRYKA KART

Monster High Liceum Straszyceum De Luxe XXL
Jego zewnetrzna strona zostata
ozdobiona upiornymi motywami,
takimi jak czaszki, latoroéle czy
gargulce. Wnetrze szkoty zostato
bogato wyposazone.

Dystrybutor: DAMI

Seria Dzwieki Tu i Tam

Zestawy kart obrazkowych na kéteczku
ilustrujgcych odgtosy znane maluchom

z najblizszego otoczenia. Podczas zabawy

W nazywanie i powtarzanie dzwiekdw dzieci ¢wiczq
stuch, zdoIno$¢ zapamietywania i podejmujg
préby wypowiadania pierwszych stéw. W kazdym
zestawie znajduje sie 7 grubych, spietych
kéteczkiem kart o przyjaznym dla dzieci ksztatcie.

Wydawca: BRIGHT JUNIOR MEDIA

s RYNEK ZABAWEK
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BRIMAREX J BRIMAREX J

Hulajnoga aluminiowa Psi Patrol
Hulajnoga o aluminiowej podstawie

z bohaterami baijki ,Psi Patrol”,

kétka o $rednicy 120 mm, ABEC 5,

regulowana wysokos¢ 70, 75 i 80 cm,
maksymalne obcigzenie 50 kg. Wymiary: 45 x 0,8 x 18 cm.

Wiek: 5+. Wiek: 10 m+.

Importer: BRIMAREX a"&_;d Importer: BRIMAREX

Puzzle drewniane Mickey Racers
Puzzle wykonane z wysokiej jakosci =
ekologicznego drewna. Sktadajq
sie z 21 elementdw, ktére dziecko
uktada na drewnianej tablicy.

Pull Pops - zestaw Fabryka Lodéw Bunnies

Stwérz wrasne lody na patyku 5 Stodkie kréliczki Bunnies zapraszajg
ir.mdziewoj je uluk.)ionYr.ni smakami. ' {rlﬂj w do Z)O.bOV\'IY!. Dzieki r.ncgnethz)n-Ym B
Nic trudnegol! Uzyj ulubionego soku, P wtadciwoéciom mozesz tqczy¢ je na rézne

=
jogurtu, napoju mlecznego, wypetnij
nim foremki, zamroz, a na koniec
polewaj ulubionymi syropami i ozdabiaj
posypkami. W zestawie: stacja do lodéw,
2 dozowniki, 3 foremki do lodéw, 3
stojaki do mrozenia, 6 pateczek, 3 patyki do lodéw. Dystrybutor: TM TOYS

DystI’YbUtOI'Z TM TOYS Reklama

Aligator Edukator
Aligator Edukator posiada

5 wariantéw zabawy, ktére

mozna zmienia¢ poprzez
obracanie $wiecqcego (
ogonka. Uczy przedmiotéw, '
nazw zwierzgt oraz ich odgtoséw. Podczas ciggnigcia Aligator wydaje
odgtosy oraz porusza zabawnie gtowg.

Dystrybutor: TREFL Stock Lots

Dystrybucja zabawek
na licenc;ji x

-

sposoby: uszkami, buzkami i ogonkami.
Doczep kréliczki, gdzie tylko zechcesz
- do plecaka, spodni, na reke, wiosy,

i zbierz catqg kolekcje.

Stoki magazynowe ol

Gra ,,Gigamon”

Niewiele dzieli cie od Gildii
Czarodziejéw. Musisz opanowaé
jeszcze jedng umiejetnos¢:
przywotywanie Gigamonéw. Oto
sprawdzian: uczen, ktéry zgromadzi
najwiecej Gigamondw, zdobedzie
tytut Elemaga. Powodzenia wszystkim
graczom! Liczba graczy: 2-4. Wiek: 5+.

S

Importer zabawek

e

Hurt on-line

PRO-EXIMP Sp.j.
ul. Krotka 1, 05-462 Goéraszka
info@proeximp.com.pl

RYNEK ZABAWEK g www.proeximp.com.pl

Wydawca: TREFL
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ZIELONA SOWA J

Seria ,Rosne i Poznaje” & #
Seria czterech gier dla ciekawego IWIERZETA g
$wiata malucha - w zestawach o
12 par kartonikéw do gry w pamieé 7. i @
z realistycznymi zdjeciami zwierzqt o g

i kolorowych przedmiotéw lub 12 par II?\

puzzli z owocami i pojazdami.

Wydawca: ZIELONA SOWA

ZIELONA SOWA J

Gra ,Podwodne krolestwo”
Gracze, podrézujgc po planszy,

zbierajq peretki i kupujq za nie

podwodne przedmioty potrzebne na

bal. Piekna plansza przedstawiajgca
magiczny morski $wiat na pewno
przypadnie do gustu kazdemu

dziecku.

Wydawca: ZIELONA SOWA

Zestaw Ksiezniczki
Zestaw bizuterii i akcesoriow
pozwala rozwijaé wyobraznie
i kreatywno$¢ dziecka.

Dystrybutor: ASTER LI

ALEXANDER J

Pieczqtki i naklejki ze zwierzgtkami
Zestaw sktadajqcy sie z 6 pieczgtek z wzorami
zwierzqtek, ktére mozna odbija¢ na kartce
czarnym i czerwonym tuszem z poduszek
znajdujgeych sie w specjalnym pudetku, oraz
135 naklejek. Dostepny takze w wersjach dla
chtopcédw, dla dziewczynek oraz z wzorami
motywacyjnymi. Produkt w 100% polski. Wiek: 5+.

Producent: ALEXANDER

ABINO J

,Chwytaj i graj”

Gra strategiczno-zrecznoéciowa
dla dwéch oséb. Polega na
utozeniu na planszy czterech
pompondw w jednej linii za
pomocq pateczek. Ruchy
odbywajq sie naprzemiennie,
jesli jednak gracz upusci
pompon - traci kolejke.

Wydawca: ABINO

98 3/2017
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,Lubie kolorowaé. Dla dziewczynek”
Ksigzki z serii ,Lubie Kolorowac”
sq wydane w duzym formacie

z myslg o maluchach, ktére
potrafiq utrzyma¢ w rqgczce
kredke. W kazdej ksigzce znajduje
sie 96 duzych obrazkéw o grubym
obrysie.

ALEXANDER )

Gra ,Ztoty pociqgg”
Emocjonujgca gra planszowa

z weiggajgcq fabutq. Weiel sie

w jednego z charakterystycznych
poszukiwaczy skarbéw i odnajdz
legendarny ztoty pociqg ukryty przez
Niemcéw w czasie Il wojny $wiatowe.
Liczba graczy: 2-4. Wiek: 7+.

Wydawca: ALEXANDER

ABINO )

Gra ,Wesote naparstki”
Gra zreczno$ciowa dla 2-4
graczy. Polega na wylosowaniu
karty ze wzorem i jak
najszybszym utozeniu tego
wzoru za pomocq kolorowych
naparstkéw. Gracz, ktéry
pierwszy utozy prawidtowq wieze
z naparstkéw, zdobywa karte.

Wydawca: ABINO

DISHYIYN Tr0sam W,

RYNEK ZABAWEK
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" - 7 Zielonag, Souwaq,
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UKEADAJ | KOLORUJI

NA ODWROCIE PUZZUI
KONTUR ILUSTRACI
00 POKOLOROWANIA

&% [ILONA
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BRUDER J BRUDER J

Double Eagle Mercedes Benz Arocs Double Eagle Traktor zdalnie sterowany
Zestaw gotowy do uruchomienia po Charakterystyka: skala 1:16,

wyjeciu z pudetka. Charakterystyka: system 2,4 GHz, zasieg do ok.
skala 1:20, system 2,4 GHz, zasieg 20 m, predkos¢ ok. 3,6 km/h,
do ok. 20 m, predko$¢ ok. 2,5 km/h, czas zabawy ok. 20 min, czas

czas zabawy ok. 20 min, czas tadowania akumulatora 4-5
godz., program demo, funkcja

tadowania akumulatora 4-5 godz.,

program demo, funkcja auto off. Funkcje zdalnie sterowane. Wiek: 6+. auto off. Funkcje zdalnie sterowane.
Dystrybutor: ATA Dystrybutor: ATA
Plecak Panda 3'&. Bridge Train Set Deluxe
Migkki, zapinany na zamek btyskawiczny ] Nowy zestaw toréw i wagonikéw,
rézowy plecaczek, ktory zdobi uémiechnigty z ktérym dziecko stworzy

pluszak. Pande mozna w dowolnym
momencie odczepi¢ - wtedy zamienia sie

w przytulanke. Kiedy maluch bedzie chciat
zabra¢ zwierzgtko ze sobg na spacer,
wystarczy przypigé je z powrotem do plecaka
za pomocq paseczka na rzep. Wiek: 3+.

najprawdziwszq trakcje kolejowg!
Sktada sie z 63 czesci, m.in.
lokomotywy, wagonikéw, toréw

i elementéw krajobrazu, takich jak:
mosty, stacja, poczekalnie, przejazd kolejowy, egzotyczne palmy. Tory
mozna ze sobg tgczy¢ w dowolnych konfiguracjach. Wiek: 3+.

Dystrybutor: DUMEL v Dystrybutor: DUMEL

WADER-WOZNIAK J WADER-WOZNIAK J

Traktor z wywrotkg - Tech Truck - Walec

Pojazd posiada ruchome y Zabawka z serii Tech Truck wyréznia
elementy, takie jak sie realistycznym odwzorowaniem
podnoszona kabina oraz szczegotéw prawdziwej maszyny oraz
ruchoma skrzynia fadunkowa. dbatoscig o detale. Ruchome elementy
Zaletami zabawki sq lekkos¢ uatrakeyjniajg zabawe i wptywajg na
konstrukcji i realistyczny wyobraznie dziecka. Produkt wykonany
wyglad. Wiek: 1+. jest z wysokiej jakosci tworzywa sztucznego. Wiek: 1+.

Producent: WADER-WOZNIAK Producent: WADER-WOZNIAK
Edukacyjne gry Fundels! Mix 3 wzoréw Podreczny zestaw Dowcipnisia

Fantastyczna zabawa i nauka m.in.:
angielskiego, rysunku lub tabliczki
mnozenia. Poznawaj nowe ksztatty

i liczby oraz rozwijaj swojq kreatywno$¢
z sympatycznym fioletowym stworem.
Produkt w polskiej wersji jezykowej.

55 edukacyjnych kart.

Podreczna wersja zestawu
Dowcipnisia, w ktérej
znajdziesz akcesoria do
ptatania najlepszych
dowcipdw. Gatka

oczna, by nastraszy¢
domownikéw lub wystrzat ketchupu w twarz znajomemu, a moze czgsci
ciata, ktére same ozywajq?

Dystrybutor: CARTAMUNDI| POLSKA Dystrybutor: CARTAMUNDI POLSKA

100 3/2017 mwz LS RYNEKZABAWEK




Seria gier planszowych
Edukacyjna seria gier dla przedszkolakdw

i nie tylko. Tematem przewodnim planszéwek

sq zagadnienia zwigzane z pracq lekarza,
policjanta i strazaka - pozwalajq dzieciom

zapoznaé si¢ z przebiegiem pracy funkcjonariuszy publicznych,

a jednoczesnie przemycajq cenng wiedze z zakresu znajomosci zasad dzieta sztuki. Wiek: 3+.
bezpieczenstwa i przepiséw prawa. Liczba graczy: 2-4. Wiek: 5+.

Dystrybutor: ARTYK

Producent: PIASKOWE OBRAZK

PIASKOWE OBRAZKI J

Kreatywne zestawy plastyczne
Zabawa polega na tworzeniu
obrazéw. Kazdy zestaw zawiera
kolorowy piasek, ktérym posypuje
sie lepkie powierzchnie obrazka,
tworzqc w ten sposéb wspaniate

Kosz z narzedziami ogrodowymi

Samochody sportowe
Dwa modele
samochodéw
sportowych

do wyboru

w kilku wersjach
kolorystycznych.
Wymiary: 41 x 20 x 13 cm.

Producent: MOCHTOYS

TAILOR GAMES

Wymiary: 33 x 44 x 77 cm.

Dziecigcy kosz matego ogrodnika

z narzedziami. Moze stuzy¢ jako 'H-‘ﬂﬂl
pojemnik na wode lub piasek. | i

J TAILOR GAMES )

Gra ,Mercatores”

W pierwszej fazie gry, gracze zbierajq

i zagrywajq karty towaréw i infrastruktury
handlowej. Gdy na stole pojawi sie
odpowiednia liczba kart zaczyna sie druga
faza, w ktdrej gracze spieniezajg swoje
aktywa. Liczba graczy: 2-4. Czas gry: 30-45
minut. Wiek: 10+.

Wydawca: TAILOR GAMES

Gra ,Riddler”

bedq sktadac¢ z kart zagadki

—_

W tej imprezowej grze odwracamy
konwencje do géry nogami. Gracze

pomocq kombinacji symboli,

nastepnie muszq wykorzystaé do
wymyslenia hasta. Liczba graczy:

! /] 2-6. Czas gry: 15-30 minut. Wiek: 8+.

za
ktore

MEAaT

Wydawca: TAILOR GAMES

Reklama

gpmwmmy radosé od 1983

Macyszyn

www.macyszyn-toys.pl

dystrybucjacja
zaopatrzenie hurtowni

&)
é produkcja
w import
w export
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2
~
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B ART & CRAFT

Nazwa

Masa plastyczna Cukiernia

Magiczny Piasek
- Fabryka lodow

Zestawy stempelkow

Krysztatowy pupil

Zestaw do samodzielnego wyrobu
smakotykéw z masy plastycznej.
Wewnatrz wiele akcesoridw i przyrzadow
(tacznie 19 elementéw) oraz

Stempelki, z ktdrych dzieci wyczaruja
rozne kompozycje. Zestawy zawieraja
tematycznie dopasowane stempelki,
tusze i kredki.

Piasek, ktdry nigdy nie wysycha ani
nie twardnieje. Mozna z niego tworzy¢
(bez uzycia wody) budowle, postaci
itp., a po zakorczonej zabawie powraca

Kropka, Peretka, tatka i Pusia to
zwierzaczki, ktore lubig by¢ dekorowane
krysztatkami. W zestawie z pupilkiem
krysztatki, ktérymi dzieci udekoruja

4 r6znokolorowe masy. do oryginalnej formy. Wykonany swojego kompana! Krysztatowe
Opi z naturalnych sktadnikéw, m.in. zwierzatko moze stuzy¢ np. jako
pis olejkéw nawilzajacych. W odrdznieniu breloczek.
od zwyktego piasku, jest wolny od
zanieczyszezen. W zestawie: Magiczny
Piasek 0,3 I w 4 kolorach, pojemnik
z pokrywa, kolorowy stojaczek na lody,
4 foremki do lod6w.
Wiek 3+ 3+ 3+ 6+
Producent/ Simba Toys/Simba Toys Polska Donerland/Marko Nefere Pierot
dystrybutor
i -"_._ .;-‘;.‘-,_ﬂl:::'-'- '...:
N t‘ﬁ/
iy [ L L
e
'I-II = i 4
5
Szkatutka z krysztatkami Kraina Lodu B 3D Magic
Nazwa Frozen - zestaw kreatywny Poduszka do zdobienia - Fabryka 3D - Mega
Zestaw zawiera wszystko, co potrzehne Wewnatrz opakowania 10 kolorowanek | W wyznaczonych na poduszce miejscach | Z zestawem dziecko zbuduje wiele
do stworzenia szkatutki na bizuterie. zmotywem z bajki, Kraina Lodu’, nalezy umieszczac ozdoby (kolorowe roznych konstrukcji, m.in. dom, Wieze
Wymiary szkatutki: 21x 16,2 x 12 cm. 2 szkicowniki, kredki swiecowe tasiemki itp.). W zestawie poduszka Eiffla, helikopter. Zawartos¢: 3 magiczne
w 6 kolorach oraz 5 arkuszy naklejek. w ksztatcie motyla, ozdoby oraz narzedzie | zele, 2 szablony 3D (helikopter i domek),
umozliwiajace przyczepianie ich do forma Wieza Eiffla 3D, tacka do tworzenia
Opi poduszki. Poduszke mozna dekorowac whasnych kreagji, instrukgja.
pis wielokrotnie — ozdoby sa wyjmowalne.
Opakowanie: kolorowy karton. Wymiary:
30x19x8cm.
Wiek 3+ 3+ 3+ 6+
Producent/ . -
dystrybutor Pro-Eximp Jiri Models/Rekman Swede Epee/Epee Polska
12 3/2017 WE) DZANNKE NKORS M CRETTEIED LS RYNEKZABAWEK




Yo-Kai Watch

Nazwa Super Stencil

Zestaw kreatywny
Craft & Fun

Aquabeads - Pudetko
blyszczacych klejnocikow

ART & CRAFT Il

Beados Gems
- zestaw kreatywny

Umozliwia tworzenie wielu obrazkow
z postaciami z serialu animowanego
Yo-Kai Watch”. W opakowaniu: zestaw
ze sprayem i specjalnymi pisakami

w 4 kolorach, 6 szablondw, ilustrowany

Zestaw do wtasnorecznego wykonania
ulubionej maskotki. W komplecie:
kolorowa para skarpetek, bawetna
do wypetnienia maskotki, mulina,
plastikowa igfa, guziki, filcowe ozdoby,

Zestaw do prac plastycznych zawiera:
pudetko w ksztatcie serca, w ktérym
miesci sie 600 koralikow w 11 kolorach,
spryskiwacz, podktadke oraz oddzielacz
do koralikéw, ktdry pozwala na

Koraliki w ksztatcie krysztatkdw, z ktérych
dzieci stworza niezwykta zawieszke —
fapacz storica — do powieszenia w oknie.
Krysztatki tacza sie ze soba pod wptywem
wody, bez zgrzewania, kleju i bataganu.

Opi podrecznik. metryczka urodzenia, instrukcja podnoszenie koralikowych dziet W zestawie 600 krysztatkow.
pis wykonania. Dostepne trzy modele: sowa, | z podktadki (po uptywie 10 minut).
zebra, matpka. Dziecko stworzy z nim breloczek do
kluczy, modne pierscionki, kokardy,
zwierzeta i wszystko to, co tylko
podpowie mu wyobraznia.
Wiek 3+ 3+ 4+ 4+
Producent/ Lisciani/Dante (raft & Fun/Bemag Epoch Moose Enterprise (Int)/Cobi SA
dystrybutor
Nazwa »Origami dla dzieci Pom Pom Wow Krolestwo Anny i Elsy Piaskowe
- Natace” - Studio projektowe - Magic Playset malowanki
Bajka o niegrzecznym chtopcu, ktdry Przyczepiaj pompony, gdzie tylko Przestrzenny model to samodzielnego Zestaw do artystycznej zabawy piaskiem.
niszczy i psuje wszystko, co tylko wpadnie | zechcesz (na plecak, zeszyt, ramke do ztozenia krélestwa Anny i Elsy (wraz Kolejne odstoniete fragmenty obrazka
mu w rece, i 0 takowych zwierzatkach, zdjec, telefon, buty), i ciesz sig kolorami | z akcesoriami) wykonany ze specjalnej, nalezy posypac piaskiem w kolorze
ktdre postanowity da¢ mu nauczke. Czy | wokét! W zestawie: 75 pompondw wytrzymatej tektury. zgodnym ze wzorem zamieszczonym
im sie to udato? Ponadto 20 modeli w 4 kolorach, 85 samoprzylepnych kropek w instrukgi.
Opi origami wraz ze specjalnymi papierami na ta$mie, podajnik, pisak brokatowy
pis (dostosowanymi do kazdego modelu), z klejem, 2 markery, pedzel
zktérymi dziecko nauczy sie sktadac do malowania, 4 akwarele, tacka
krok po kroku zwierzatka z bajki. Teksty | na wode, 8 wymiennych pojemnikéw
autorstwa Liliany Fabisiriskiej opatrzyta na pompony, 4 podkfadki, Sciereczka.
ilustracjami Mariola Budek. Diagramy
opracowat Tomasz Jabtoriski.
Wiek 3+ 6+ 4+ 6+
Producent/
dystrybutor AWM TM Toys Tref] Alexander
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Nazwa

Gry karciane
~Kieszonkowiec”

Piornik
zZ wyposazeniem

Seria

»Pisz i Zmazuj”

Psi Patrol Przyjaciele
- plecak z kétkami

Podczas wciggajacej gry dzieci i mtodziez
poznajg i utrwala angielskie stéwka

i wyrazenia, przyswoja zagadnienia
matematyczne, a takze zapamietaja
stolice europejskich miast. W serii
ukazaty sie:, Kieszonkowiec angielski
Bitter Sweet” (9+),, Kieszonkowiec
angielski Remember & Forget” (9+),
,Kieszonkowiec angielski Let’s Talk” (9+),

W petni wyposazony piornik sktadajacy
sie z trzech komdr zapinanych na mocne
zamki. Wewnatrz znajduja sie elastyczne
uchwyty na przybory szkolne, ktére
pozwalaja zorganizowac przestrzen

w pidrniku i zachowac porzadek.

W zestawie 14 niefamliwych kredek
otdwkowych w zywych kolorach,

14 trwatych flamastréw, linijka, gumka,

Edukacyjne karty do wielokrotnego
rysowania zapewnig rozwijajaca zabawe,
ktdra wprowadza w Swiat liter i cyfr,
przygotowuje do nauki pisania i trenuje
zdolnosci matematyczne, cwiczy mata
motoryke i koncentracje oraz rozwija
umiejetnos¢ logicznego myslenia.
Kreatywne zabawy polegajace na
wielokrotnym pisaniu i zmazywaniu.

Plecak z kotkami pozwala oszczedzi¢
zdrowie i energie. Grafika z bohaterami
Psiego Patrolu umili dzieciom powrdt
do szkoty. Podwdjne kétka z tworzywa
oraz dwie ndzki utatwiaja prowadzenie

i poprawiajg stabilnos¢ plecaka. Gtdwna
kieszen zamykana na suwak oraz boczne
kieszenie z siatki na butelke z napojem
lub bidon.

Opis | ,Kieszonkowiec angielski Piece of Cake” | temperéwka, 2 dtugopisy, 2 otéwki — Kazdy zestaw zawiera: 56 ilustracji na
(15+), Kieszonkowiec angielski What's tacznie ponad 30 elementow. Dostepne | 28 kartach oraz pisak suchoscieralny
Up” (15+), ,Kieszonkowiec matematyczny | licencje: Trolle, Hot Wheels. z gabeczka. W serii ukazaty sie dwa
Na 200%”" (11+), Kieszonkowiec tytuty:,Pisz i Zmazuj — Literki” oraz,,Pisz
matematyczny Trzecia potowa” (10+), i Zmazuj — Cyferki”.
,Kieszonkowiec logiczny Dzika logika”
(124), ,Kieszonkowiec logiczny
Na logike!” (12+), Kieszonkowiec
geograficzny Gdzie Rzym, a gdzie Krym?”
(74). Liczba graczy: 2-8.
Wiek 7+ 3+ 3+ 3+
Producent/ . ) . ' S
dystrybutor Wydawnictwo Edgard Starpak/Bemag Bright Junior Media Coriex/Libra
SPACE CREATION -
Mot . SR~
T it
~ iy
G iy -
M 5""}: N
L2i® &
Nazwa Farba Autobus Tuba Story Cubes”
magnetyczno-kredowa szkolny Pitagorasa n3tory
Farba magnetyczna i tablicowa to pomyst | Autobus ma miejsca siedzace dla matych | Edukacyjna zabawka, ktéra uczy dzieci Prosta gra, ktdra stanowi trening
na od$wiezenie pokoju dziecka oraz pasazeréw, otwierany dach, otwierane tabliczki mnozenia i dzielenia. Wystarczy | pomystowosci i wyobrazni.,,Story Cubes”
stworzenie miejsca na notatki, rysunki, przesuwane drzwi i bagaznik, a takze przekreci¢ dwa kolorowe pokretta, to dziewiec szesciennych kostek, z ktdrych
Ovi obliczenia i inne zapiski. Do pomalowanej | zdejmowanga przednia czes¢ z szyba awyniki wyswietla sie w oknie wzdtuz kazda ma na $ciankach odmienny zestaw
PIS |\ ten spos6b $ciany mozna przyczepia¢ | chronigcg kierowce. W zestawie 2 figurki | tuby. ilustracji. Zestaw gwarantuje wiele godzin
magnesy, pomalowac ja kreda uczniow i figurka kierowcy oraz 2 szkolne rozrywki dla kazdej grupy wiekowe;.
i codziennie inaczej dekorowac. plecaczki.
Wiek 3+ 4+ 5+ 6+
Producent/ ) .
dystrybutor Nefere Playmobil Quercetti/Dante Rebel
104 3/2017 e RYNEKZABAWEK
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Nazwa | Zestaw kreatywny Cars Liczydio Hape
Zawiera 10 kolorowanek z motywem | Klasyczne drewniane liczydto
zbajki,Cars’, 2 szkicowniki, kredki stanowi wsparcie w nauce liczenia
Swiecowe w 6 kolorach oraz dla najmtodszych. Wykonane
5 arkuszy naklejek. z drewna malowanego bezpiecznymi

farbami wodnymi.
Opis
Wiek 3+ 3+
Producent/ .
dystrybutor Jiri Models/Rekman Hape/Toy Planet
. Aquabeads

Nazwa Liczydio - szablony ABCi 123
Pomoc matematyczna o wymiarach | Zestaw zawiera 10 arkuszy
25x17x3 cm. z szablonami. Z koralikéw nalezy

utozy¢ napis, po czym spryskac je
woda, aby sie skleity.
Opis
Wiek 3+ 4+
Producent/
dystrybutor Swede Epoch
RYNEK ZABAWEK
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Torba sniadaniowa . »Dla bystrzakow. 204
. »Maty Odkrywca idzie S o .
Nazwa termiczna Harley do szkoly - Mistrz wiedzy” Pi6érniki Gomu zagadki”, ,Dla bystrzakow.
biedronka 206 zagadek”
Regulowany pasek sprawia, Ze mozna jej | Grazawiera 300 pytan o roznym stopniu | Do wyboru dwa modele: Modny Wydane w lekkiej formie graficznej
uzywac zardwno jako torby, jak i plecaka. | trudnosci. Pytania podzielone sa na cztery | butik i Domek zwierzatek. Z przodu zagadki matematyczne i jezykowe
Dodatkowa siatka/kieszeri umozliwia kategorie: przyroda, nauka, historia pidrniki maja otwierane za pomocg pomoga dzieciom utrwali¢ wiedze
przechowywanie nie tylko zywnosi, i wynalazki oraz kultura i sztuka. Trzy przyciskow dwa okienka, w ktérych i zdoby¢ nowe umiejetnosci. Zawarte
ale tez np. wktadéw z lodu. Istnieje warianty rozgrywki gwarantuja zabawe | mozna umieszcza¢ gumkofigurki Gomu | w ksiazce labirynty, zadania na
Opis | mozliwos¢ podpisania torby. Pojemnos¢: | dla catej rodziny. (dofaczone dwie) lub inne akcesoria. wyszukiwanie réznic, sudoku obrazkowe
351 Z tytu jest miejsce na przybory do pisania. | ucza logicznego myslenia. Kolorowanki,
rysowanie po sladzie, rysowanie krok po
kroku zadowola matych artystow.
Wiek 3+ 6+ 3+ 3+
Producent/ Trunki/Marko Trefl Moose Enterprise (Int)/Cobi SA AWM
dystrybutor

IMPORT | DYSTRYBUCJA ZABAWEK

v —

TRAKTORY Z KOLEKCJI MOJE GOSPODARSTWO
Z POLSKOJEZYCZNYMI ZWROTAMI!

ODTWARZAJA ODGLOSY MASZYN ROLNICZYCH,
ZWIERZAT ORAZ POLSKOJEZYCZNE ZWROTY
O TEMATYCE TYPOWO ROLNICZEJ
(np. dotyczace orki, siania czy karmienia zwierzat)

W ofercie dostepne sg 24 modele. Opakowanie zawiera informacje

o polskiej wersji jezykowej. MoZliwe jest odstuchanie $ciezki dzwie-
kowej bez koniecznosci odpakowania produktu.

WWW.swede. pl
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Nazwa ~Flash quiz” Zestaw Super Set Minions
Zestaw trzech btyskawicznych gier Zestaw artykutdw do pisania na licengji
quizowych, z ktdrych kazda jest Minionkdw. Zawiera przybory niezbedne
przeznaczona dla innej grupy wiekowej. | do naukii zabawy, otéwki, kredki,
Dodatkowo kazda gra to dwa warianty notatnik i inne. W ofercie wiele licengji.
zabawy (indywidualnie i w grupie).

Opis
Wiek 3-8lat 3+
Producent/ .
dystrybutor Granna Pro-Eximp
WE) DZANNKE NKORS M CRETTEIED LS RYNEKZABAWEK




Nazwa

Gra ,Labirynt”

»~Mikotajek - Wielka béjka!”

~Moze pomnoze”

BACK TO SCHOOL .

»Maraton ortograficzny”

Gracze wyruszaja na poszukiwania

w zakletym labiryncie. Kazdy z nich,
umiejetnie przesuwajac sciezki labiryntu,
usituje dotrzec do tajemniczych
przedmiotéw i istot. Wygrywa ten,

W grze planszowej na podstawie
serii 0 Mikofajku gracze wykorzystuja
specjalne karty z bohaterami ksiazki,
aby zaskoczy¢ przeciwnikéw. Ten,
ktéremu uda sie zgarnac najwiecej

Gra planszowa pomagajaca w nauce

i utrwaleniu umiejetnosci mnozenia.
Kazdy gracz w swojej kolejce rzuca dwa
razy kostkg i porusza sie po planszy
niezaleznie dwoma pionkami. Liczby

Gra edukacyjna, w ktdrej nauka taczy sie
zrozrywka. Uczestnicy wykorzystuja 110
kart z obrazkami i ich nazwami. W kazdej
nazwie brakuije litery lub liter, ktére
brzmig tak samo, ale réznie sig je pisze.

Opis | kto jako pierwszy odkryje wszystkie kulek, wygrywa! Zawartos¢: 100 kart, znajdujace sie na polach, na ktdrych Gracze musza wybraci okreslic litere,
tajemnice i powrdci do punktu wyjscia. 55 czerwonych kulek, ptdcienny woreczek, | postawit pionki, musi przez siebie ktdrej brakuje w wyrazie przedstawionym
Gra zawiera specjalny wariant rozgrywki | zasady gry. Liczba graczy: 2-6. pomnozy¢, podajac wynik w czasie na karcie. Liczba graczy: 1-4.
dla mtodszych dzieci. odmierzonym przez klepsydre. Liczba
graczy: 2-6.
Wiek 7+ 8+ 8+ 7+
dProducent/ Ravensburger/TM Toys Tactic Alexander Alexander
ystrybutor
Reklama
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Nazwa | Wiatraczki Disneya Szablony ' L L | !
Zabawka i dekoracja w jednym! Zestaw czterech plastikowych \\ ‘ /I
. , . . . e . \ Y/
Upiekszy ogrédek i dom. Uprzyjemni | wzornikéw do odrysowywania. S _Z
dzieciom powrét do szkoty. Poprzez zabawe dzieci ¢wiczg NQ N R o
umiejetnosdi pisania i rysowania. X X — - =
'. 4 e N N
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Wiek 3 3 WSZYST Ko WOz,
Producent/ . .
dystrybutor Pierot Zabawkarstwo Wojciech Baczek SI E Po “ Kmn n W
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Maty moze wiece]!

Przy podtozu rozwijajg nierzadko ogromne predkosci, choc¢ rownie dobrze prezentuja sie
na wyzszym poziomie kolekcjonerskiej gablotki. Repliki znanych marek posiadaja tez te
zalete, Ze aby miec je wszystkie, nie trzeba wydac fortuny...

SIMBA TOYS POLSKA MARKO

Disney Motorama

Seria samochodéw przedstawiajgcych
postaci i pojazdy rodem z Kaczogrodu,
skqad pochodzq bohaterowie
disnejowskich komikséw. Kolekcjonuj
inne wzory modeli samochodéw
Disneya wraz z ulubionymi bohaterami.
Wsréd nich sq: Mickey, Scrooge,
Donald i Goofy. Skala 1:43. Wiek: 3+.

Majorette Gran Turismo

Fani ostrej jozdy majg do wyboru
sze$¢ metalowych modeli
samochodéw rodem z gry ,Gran
Turismo” w réznych kolorach

i ksztattach. W opakowaniu
kazdego znajduije sie ulotka
kolekcjonerska prezentujgca
wszystkie modele dostepne w kolekcji. W serii dostepne sq auta znanych
Swiatowych marek, takich jak: Mercedes, Nissan, Renault, Mitsubishi, Infiniti
oraz Peugeot. Dtugo$¢: 7,5 cm. Skala 1:64. Wiek: 3+.

WADER-WOZNIAK LIBRA

Bentley Continental GT Speed
Zdalnie sterowana replika stynnego
modelu samochodu na licencji
Bentley Motors Ltd. Bentley
Continental GT Speed cechuije sie
szczegbtowym odwzorowaniem
detali oraz prostym sterowaniem.
W zestawie znajduije si¢ klasyczny sterownik rajdowy o zasiegu okoto 15 m.
Auto osigga predkos¢ 10 km/h. Skala 1:12.

Wiek: 8+. Producent: QX.

" Kid Cars Autka
“ e Mate, ale bardzo wytrzymate samochodziki,
wykonane z najwyzszej jakosci tworzywa
sztucznego. Cata seria obejmuje takie
pojazdy, jak: traktor, cysterne, autko, dwa
rodzaje wyscigéwek, straz pozarng, wagony

z wieloma oknami, kontener, koparke,
ciuchcie, przyczepke, dzwig, wywrotke,
betoniarke, samolot, helikopter i formute.
Samochodziki doskonale nadajq sie do
zabaw w domu, jak i w piaskownicy. Wiek: 1+.

TOY PLANET

PIEROT

Pojazdy stuzbowe z parkingiem Betoniarka Hape

Do wyboru trzy zestawy:
Straz pozarna, Posterunek
policji oraz Plac budowy.
Kazdy z nich sktada sie

z 29 elementéw: 3 pojazddw,
wymiennej karoserii oraz
elementdw, z ktdrych mozna
zbudowac trase i parking.

108 3/2017

Wykonana z mocnego drewna
i elementéw metalowych
betoniarka podota nawet
najtrudniejszym zadaniom!
Pomalowany bezpiecznymi
farbami wodnymi pojazd
posiada ruchome elementy.
Wiek: 3+.

PRZESUII}ZDY EGIEFHW.OYE GOIMAY O REFTE!
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MODELE POJAZDOW

SWEDE PRO-EXIMP
Samochad sterowany radiowo Czotg
Wykonane z elastycznego plastiku Metalowy czotg z wiernie

auto po uderzeniu w przeszkode
powraca do pierwotnego ksztattu.
Funkcje: przéd, tyt, prawo, lewo.

odzwierciedlonymi elementami,
wigcznie z emblematami i symbolami.
Bogaty asortyment. Opakowanie:

Wystepuje w dwéch kolorach. _ ) plastikowe pudetko na podstawce,
Opakowanie: kolorowy karton : na ktérej umieszczone sq informacje
z foliowym oknem. Wymiary: 56 x dotyczqce czotgu. Skala 1:72.
24 x 20 cm.
DANTE COBI

Pojazdy Teama
Realistyczne modele
wykonane z wysokiej

jakosci tworzywa
sztucznego i metalu.
W kolekcji pojazdy
ratunkowe, budowlane,

Revell Junior Kit - Straz pozarna
Elementy zestawu nalezy potqczy¢ ze sobg
za pomocgq opatentowanych rub. Sruby
przykreca si¢ specjalnym $rubokretem, ktory
idealnie lezy w matych dfoniach dziecka.
Pojazd mozna ponownie rozmontowaé. Woz
strazacki posiada obrotowg armatke wodng,

rolnicze, ciezardwki drabine, otwierane klapy na narzedzia oraz 2 pachotki. Kolorowa obrazkowa
i autobusy, wozy militarne, motory i quady. instrukcja montazu poprowadzi matego konstruktora krok po kroku.
Wiek: 3+. Dtugos$¢ modelu: okoto 30 cm. Czas budowy: 45-60 min.

Liczba elementéw: 39 + 27 zigcznych. Wiek: 4+.

ZABAWKARSTWO WOJCIECH BACZEK TREFL

Spychacz Gigant Adriatic Siku Traktor John Deere
Najwiekszy model, odporny Model jest wyposazony

na duzy nacisk i warunki w ruchomg tadowarke
atmosferyczne. Umozliwia do podnoszenia

reczne sterowanie tyzkq jak drobnych przedmiotéw,

w prawdziwym spychaczu. zdejmowang kabine

i ruchomq przyczepe
umozliwiajgcg transport
oraz wytadunek. Obrotowe kota i gumowe opony utatwiajg poruszanie si¢ po
réznych powierzchniach. Skala 1:87.

ALEXANDER DUMEL

Extreme Action Sharkruiser
Rekini pojazd, ktéry stanie sie
postrachem wszystkich autostrad!
Posiada przy ogonie 3 przyciski
akcji aktywujgce $wiatto, muzyke,
realistyczny odgtos silnika, jazde
do przodu lub do tytu oraz ruch
szczeki. Na grzbiecie zartacza
znajduje sie kabina kierowcy.
Wiek: 3+.

Maty Konstruktor - Forest

= Jeden z sze$ciu modeli z serii Maszyny
MALY KONSTRUKT oR ; Budovylone. Pojazd sk*od'o. sie.
- " z elementéw metalowych o roznej
16+ 1 ,? e _?' wielkosci i ksztatcie oraz kolorowych
: i ,_I, R e R czedci z tworzyw sztucznych, takich
TeRE g ; jak kota i siedzenia, dzieki czemu

ma realistyczny wyglad. W zestawie
narzedzia, ktérymi mozna wielokrotnie
skreci¢ i rozkreci¢ maszyne. Liczba
elementéw: 194. Wiek: 8+.
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Wielki comeback

Majorette

Sa marki, ktore sie nie starzeja. Jedna z nich jest

Majorette, ktora od ponad 50 lat zachwyca matych i duzych fanéw naprawde ostrej jazdy.

Wsrod nich coraz liczniejsze grono stanowig wierne kibicki rajdowe. Teraz wszyscy oni beda

mogli rozbudowac domowe kolekcje o autka i akcesoria z nowych linii, ktore do swojej oferty

wprowadzita Simba Toys Polska.

rozszerzenia asortymentu marki Majorette

14 marca br. w samym sercu sportéw mo-
torowych, czyli warszawskim Automobilklu-
bie Polska, gdzie zorganizowal niecodzienny
event z udzialem gwiazd rajdowych - Lu-
kasza Byskiniewicza oraz Macieja Wistaw-
skiego. Zaproszonym go$ciom o nowosciach
w ofercie oraz najblizszych planach dotycza-
cych marki Majorette, w tym reklamie tele-
wizyjnej, opowiedzialy Anna Guczalska, dy-
rektor zarzadzajacy Simba Toys Polska, oraz
Agnieszka Dzik, marketing manager. W wy-
darzeniu wzieli tez udzial goécie z niemiec-
kiej centrali Simba Dickie Group - Martina
Reisser i Michael Herrler, ktérzy przyblizyli
zebranym histori¢ Majorette oraz zaprezento-
wali nowe linie zabawek.

I mporter poinformowal o swoich planach

ZABAWA NABIERA TEMPA

Z marka Majorette wspolpracuja $wiato-
wi producenci samochodéw wykorzysty-
wanych w sportach motorowych. Dzieki
temu szybko staly si¢ ich odpowiednikami
w $wiecie zabawy. Wierne odwzorowanie
oryginatoéw, liczne ruchome elementy oraz
najwyzszej jakosci stal uzyta do produkcji
sprawiajg, ze resoraki sg nie do zdarcia. —
Tymi zabawkami nie tylko mozna bawi¢ sie
przez cale zycie, ale przekazywac z pokole-
nia na pokolenie. Dzieki temu sentyment do
resorakow Majorette jest zywy wérod fanow
marki przez dlugie lata, a stare modele staja
si¢ jeszcze bardziej atrakcyjne i unikatowe —
podkresla Grzegorz Gutkowski, specjalista
w dziale marketingu Simba Toys Polska. Ich
bogata historia to z kolei powdd, dla ktérego
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coraz chetniej siegaja po nie réwniez miodsi
i starsi kolekcjonerzy, traktujacy kazdy ko-
lejny oryginalny model na poélce jako war-
to$¢ samg w sobie.

Wsréd nowosci Majorette w ofercie Simba
Toys Polska sg m.in. linie:
« Street Cars (18 modeli samochodéw w roz-
nych kolorach i w skali 1:64);
o Premium Cars (18 modeli samochodéw
w réznych kolorach i w skali 1:64; autka po-
siadaja ruchome elementy, np. drzwi, klapy
bagaznikéw oraz maski silnikéw, ponadto
wewnatrz ich opakowan znajduja si¢ ulot-
ki prezentujace wszystkie modele dostepne
w kolekeji);
Pojazdy SOS (6 rodzajow, w tym 3 pojazdy
ratunkowe w polskiej wersji jezykowej: po-
licja, straz lub ambulans; modele posiadaja
ruchome elementy);
Pojazdy miejskie (w serii znajduja sie: §mie-
ciarka, takséwka, samochoéd kurierski, cy-
sterna, samochod serwisowy, ciezaréwka
z kontenerem oraz 3 autobusy i 3 tramwaje
w roznych wersjach kolorystycznych; mo-
dele posiadaja ruchome elementy);
Pojazdy wiejskie (w serii znajduja sie:
4 traktory, ciezaréwka przewozaca drewno
oraz pojazd serwisowy; modele posiadaja
ruchome elementy);
Pojazdy farmerskie (w serii znajduja sie:
cigzaréwka do przewozenia drewna z przy-
czepa, traktor z przyczepa oraz kombajn;
modele posiadaja ruchome elementy);
o Zestawy Creatix (w$rod nich sa: stacja poli-
cyjna, baza sos, stacja pitstop, stacja benzy-
nowa, duza farma i mata farma).

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Simba Toys



Znaki rozpoznawcze marki Majorette:

« wieloletnia tradycja

« jakos$¢ wykonania

» dbatosc o detale

» niespotykana wytrzymatosc, wrecz
dtugowiecznosc

* Najwyzsza jakos¢ stali

« ruchome zawieszenie

« Swiatta jako osobne elementy (linia premium)

« ruchome czesci

100 PROCENT PASJI W PASJI

Nieprzypadkowo twarza marki Majorette zostal Lukasz Bys-
kiniewicz, a wspiera ja Maciej Wistawski. Obu panéw nie
trzeba przedstawia¢ nie tylko fanom rajdéw. Byskiniewicz
to mitos$nik sportéw motorowych, dziennikarz TVN Turbo,
wreszcie kierowca rajdowy, ktéry ma na swoim koncie tytut
dwukrotnego wyscigowego mistrza Polski oraz wicemistrza
w wyscigach dlugodystansowych Endurance. Moze si¢ takze
pochwali¢ dolgczeniem do elitarnego grona kierowcéw, ktd-

Gwiazdy WRC méwia...

Maciej Wistawski

- Pierwszy kontakt z prawdziwg
zabawkowa motoryzacja, jaka sa resoraki,
jest najwazniejszy.

tukasz Byskiniewicz
- Resoraki skutecznie zarazaja mitoscia
do motoryzacji.

RYNEK ZABAWEK
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rzy poprowadzili samochdéd formuly 1 - Renault F1 Team. Jego starszy kolega
Maciej Wistawski to z kolei legenda motoryzacji, jeden z najbardziej utytuto-
wanych rajdowcéw w Polsce, ktdry wiele lat temu debiutowat w sportach mo-
torowych na pokladzie Syreny 104! Przez wiele lat byl pilotem m.in. Krzysztofa
Hotowczyca, z ktérym odnidst najwieksze sukcesy, w tym mistrzostwo Polski,
tytul rajdowego mistrza Europy, 7. miejsce w klasyfikacji generalnej rajdowych
mistrzostw $wiata i 1. miejsce w kategorii Teams Cup. Nastepnie przesiadt si¢
do aut grup N i S1600, na poktadzie ktérych pilotowal m.in. Leszka Kuzaja
i Sebastiana Frycza. Od 2003 r. byt pilotem Macieja Lubiaka, a od 2007 r. pilo-
tuje Kajetana Kajetanowicza i Radostawa Type. Wistawski uzyczyl tez swojego
glosu w polskojezycznych wersjach znanych rajdowych gier komputerowych.
Takie ,,plecy” sprawiaja, ze marka po raz kolejny jest ,,skazana” na odniesienie
ogromnego sukcesu na polskim rynku.

UWAGA, KONKURS!

Nowy rozdzial swojej przygody z Majorette importer przypieczetowal m.in.
konkursem, ktérego twarzg zostat sam Lukasz Byskiniewicz. Zadaniem ko-
lekcjoneréw resorakow z oferty marki jest wykonanie dokumentacji fotogra-
ficznej swoich zbioréw i umieszczenie jej w galerii konkursowej na stronie
www.konkursmajorette.pl. Do wygrania jest 11 przejazdéw po odcinku
specjalnym z Lukaszem Byskiniewiczem lub jeden ze 100 limitowanych
modeli wraz z certyfikatem i autografem mistrza! Zabawa potrwa do konca
czerwca br.

- Ponadto przygotowaliémy dedykowang marce strong internetows, atrakcyj-
ne materialy POS oraz bogatg baz¢ materialéw poswigconych poszczegolnym
liniom, ktére beda mogli wykorzystywaé na swoich stronach nasi partnerzy han-
dlowi. O marce Majorette bedzie tez w najblizszym czasie gto$no w mediach spo-
teczno$ciowych i na YouTubie - zapowiada Grzegorz Gutkowski.

MEPORETTE,

‘maloRETE

mOJORETE
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l[dzie nowe!

B D) 7| £ NI D Z 1 C KA

W przeddzien Dnia Dziecka podreczna Sciggawka z nowosci, jakie proponuja z tej okazji
producenci i dystrybutorzy, jest na wage ztota. Zachecamy do lektury!

EDGARD

EGMONT POLSKA

Gry z serii ,Kapitan Nauka”
Gry planszowe dla maluchéw juz od
2. roku zycia! Na serie sktadajq sie
cztery tytuty: ,Loteryjka Zwierzeta”
(24), ,Loteryjka Kolory” (2+),
LLoteryjka Swiat” (3+) i ,Loteryjka
Ubrania” (3+). Sze$¢ bajecznie
kolorowych plansz i 36 okrggtych
zetondw nalezy dopasowa¢ do obiektéw na planszy. Instrukcja objasnia
cztery warianty rozgrywki, dostosowane do wieku i predyspozycji dzieci. Gry
rozwijajq spostrzegawczos¢, refleks i pamie¢, a takze trenujq umiejetnos¢
przyporzqgdkowania oraz rozwijajg wiedze o otaczajgeym $wiecie. Liczba
graczy: 1-6. Czas gry: 10-20 min.

WADER-WOZNIAK

»Duuuszki”

Bestseller $wiatowego rynku gier planszowych.
,Duuuszki” to dynamiczna, ,wykrecajqgca” szare
komérki, a jednocze$nie wywotujgca salwy Smiechu
i zapewniajgca doskonatq zabawe gra. Na stole
znajduje sie 5 przedmiotéw w 5 kolorach. Gracze
szybko wyktadajq kolejne karty, z ktdrych kazda
przedstawia dwa spo$rdd tych przedmiotéw, ale == BOMONT ===
niekoniecznie we wtasciwym kolorze. W zaleznoéci

od sytuacji muszq jok najszybciej ztapa¢ wtasciwy przedmiot. Najszybszy

z nich zdobywa karte. Za pomytke trzeba zaptacié - odda¢ jedng z wezesniej
zdobytych kart. Wygrywa osoba, ktéra zgromadzi najwiecej kart. Reklama TV.
Liczba graczy: 2-8. Czas gry: 20 min. Wiek: 8-108 lat.

MARKO

Kid Cars Series - Miasteczko 6,3 m
Zestaw ponad 6-metrowej trasy, ktory
sktada sie z toru kolejowego wraz

z autostradq, dzieki temu najmtodsi

nie muszq juz wybiera¢, czy ,bawi¢ sie

w pociqg”, czy ,w samochody”. Zawiera
liczne zakrety, skrzyzowania i wiadukty, co
umozliwia uktadanie tras w rézne ksztatty.
Miasteczko wyposazone jest réwniez

w 4 pojazdy Kid Cars oraz atrakcyjne naklejki. Dla urozmaicenia zabawy na
kolorowym kartonie znajdujq sie dodatkowe wycinanki. Wiek: 1+.

HEMAR

Hulajnogi Smart Trike

Trzy etapy uzytkowania sprawiajq, ze hulajnoga
zostanie z dzieckiem na dtuzej. Etap 1: Tryb
pozycji siedzqcej. Etap 2: Jazda ze stabilng
kierownicq - ¢wiczenie i zdobywanie pewnosci
siebie. Wigczona funkcja T-lock zapobiega
przechylaniu kierownicy, tak by dziecko czuto sie
bezpiecznie. Etap 3: Jazda freestyle. Wytgczenie
funkcji T-lock powoduje odblokowanie kierownicy.
Teraz dziecko bedzie mogto w petni korzystaé

z funkcji oferowanych przez hulajnoge!

LEGO POLSKA

Kuferek z klockami konstrukcyjnymi K2

Zestaw zawiera okoto 180 elementdw,

wsréd ktérych znajdujq sie réznej wielkosci =
klocki, okienka, podwozia, ludziki, drzewka
i daszki. Zawarto$¢ kuferka umozliwia
zbudowanie np. domku oraz placu zabaw,
natomiast sam kuferek to idealne miejsce
do przechowywania nie tylko klockéw, ale
tez innych zabawek. Estetycznie wykonany,
stanowi ozdobny element w pokoju
dziecka. Szeroko$¢ klocka: 30 mm.

Wiek: 2+.
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Pizzeria

Zestaw Moje miasto LEGO® DUPLO® pozwala
zbudowa¢ doskonale znane dziecku otoczenie

i odgrywa¢ w nim realistyczne scenki z udziatem
nowoczesnych figurek DUPLO. Zabawa

w podawanie pizzy prosto z pieca sprawi
maluchom mnéstwo radosci. Odgrywajge scenki
z kolorowej restauracji, bedg sie jednoczesnie
uczy¢ réznych czynnosci i poprawnego
zachowania przy stole. Dzieci mogq takze przyjmowaé zaméwienia przez
telefon, a nastepnie rozwozi¢ pizze na rowerze. W zestawie trzy figurki DUPLO.
Wiek: 2-5 lat.

RYNEK ZABAWEK



DZIEN DZIECKA N

NEFERE PLAYMOBIL

Koparka do piasku

Idealny pojazd dla kazdego matego
budowniczego. Do zabawy w piaskownicy i na
plazy. topatke w koparce mozna zdejmowag,
duze, solidne kota utatwiajg pokonywanie

Zestawy piknikowe
Idealny pomyst na piknik.
Z nimi zabawa na $wiezym
= s, powietrzu nabierze rumiencow!
=S5 Zestawy wyposazone sq

B w rézne akcesoria. trudnosci w terenie. W zestawie figurka
kierowcy koparki. Wiek: 2+.
SYMAG MACYSZYN
Zestaw do gry w kregle Bak bajkowy
Kolorowy zestaw do Znana od pokoler zabawka

gry w kregle z kaczymi w od$wiezonym, bajkowym wydaniu.
gtéwkami sktada sie z 2 kul

i 10 kregli. Zapakowany T
w kolorowy kartonik.

Producent: Toi-Toys.

Reklama

PROWADZISZ SKLEP Z ZABAWKAMI LUB
ODZIEZA DZIECIECA, A NIE OSIAGASZ
ZADOWALAJACYCH ZYSKOW?

D |
~—>  tel 792 433 601 ey
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PIEROT GIMMIK

Lalki Shibajuku

Shibajuku to lalki inspirowane
japonskim stylem harajuku, ktére
wpisujq sie w najnowsze trendy.

Dron Syma X54HC ——

Nowa, od$wiezona wersja popularnego ,{ F

drona Syma XSHW. Wigkszy rozmiar = E#ﬂ -
poprawia stabilno$¢ lotéw. Model zostat "_ .

Akcesoria dotgczone do lalek wyposazony w tryb inteligentnej orientacji

zostaty zaprojektowane tak, aby lotu, ktéry pozwala na lot do przodu niezaleznie od pozycji modelu wzgledem
dziewczynki réwniez mogty je nosi¢. Poznaj Koe, Suki, Yoko, Shizuke, Namike nadajnika. Dzieki temu uzytkownik nie musi martwi¢ sie o utrzymywanie statej
i Miki w nowej odstonie! Wysoko$¢ laleczek: 15 cm. pozycji. Producent: Syma.

GANDALF LIBRA

Zestawy Pusheen i Stormy
Nowos¢ z bohaterem Facebooka -
kotkiem Pusheen - w roli gtéwnej. Trzy
zestawy prezentowe w pudetkach:
Kucharze, Urodzinowy oraz Okularnicy.
Kazdy z nich sktada sie z maskotki
kota Pusheen oraz maskotka jego

Brightlings

Interaktywna lalka dajgca radosé, poprawiajgca
humor i sktaniajgca do zartéw wszystkich, ktérzy majg
z nig styczno$¢. Wszystko dzieki mozliwosci zabawy

w trzech trybach: odtwarzania, powtarzania oraz
muzyki. Lalka w zaleznosci od pozyciji, w jakiej sie
znajduje, nagrywa i odtwarza ponad 100 fraz. Jest
siostry Stormy. Obie maskotki sg bardzo muzykalna - mozna z nig stworzy¢ muzyke

uszyte z mieciutkiego materiatu nowej generacji i umieszczone w ozdobnym w szesciu stylach (pop, rock, jazz, opera, jodtowanie
opakowaniu (idealne na prezent). Wysoko$¢ maskotek: 18 cm (Pusheen) i beat box). Dostepna w trzech wariantach kolorystycznych.

i 11 cm (Stormy). Producent: Gund (USA). Wiek: 4+. Producent: Spin Master.

GRANNA FORMATEX

Clikies

Oto prawdziwy hit mody - ,charmsy”
do samodzielnego wykonania

z biedronek i motylkéw: brokatowych,
fluoroscencyjnych i z edycji
limitowanych. Biedronki i motylki
tatwo tqczq sie ze sobg. Wystarczy
wcisng¢ jeden w drugi i gotowe!

Z Clikies dziewczynki stworzqg

»Tempo junior”

Gracze losujg jedng z 60 pieknie
ilustrowanych kategorii, po czym podajq
jak najwiecej stéw z nig zwigzanych. Kazde
z nich przybliza ich do mety. Na planszy

sq tez zetony z literami. Wymyslenie hasta
zaczynajqcego sie na jedng z nich

wigze sie z otrzymaniem nagrody w postaci
dodatkowych punktdw.

Trzeba sie spieszy¢, bo na wymyslenie stow jest zaledwie 30 sekund! Czas wymarzone bransoletki, naszyjniki,
odmierza ukryta klepsydra. Czy warto obra¢ prostq droge do mety, czy moze opaski i dekoracje wtosow.
skupi¢ sie na zdobywaniu punktéw? Wiek: 5-13 lat. Reklama TV. Wiek: 3+.
TOY PLANET SKRZAT
Kolejka Hape - zestaw dzwigkowy ze stacjg +Przygody Kropeczki z ksigzeczki”

Wysokiej jakosci kolejka wykonana Idealna propozycja dla dociekliwych

z drewna malowanego trwatymi : 1 matych odkrywcéw! Wyobraz sobie,

i bezpiecznymi farbami wodnymi. ze jestes$ kropkg, ktéra pewnego
Zestaw sktada sie z pociggu, kolorowych dnia wypada z ksigzki wprost do
toréw i wielu dodatkowych elementéw, pokoju petnego niespodzianek
takich jak przykuwajgca uwage dziecka ; i tajemnic... Ciekawska Kropka
przeplatanka, cymbatki i blaszki z pomocg nowo poznanych pluszowych przyjaciét prébuje rozwiktaé

wydajqce dZwieki, gdy przejezdza po wiele zagadek, bo przeciez kazdy chciatby wiedzie¢, dlaczego szyba jest
nich pocigg. Wiek: 18 m+. przezroczysta, skqd sie bierze wiatr, co to sq spadajgce gwiazdy.
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REKMAN PRO-EXIMP

Zamek Zosi deluxe - & P, Traktor z naczepq

Swiat Zosi pefen jest magicznych : : g { Traktor z napedem posiada skretne

niespodzianek i przygod! Zestaw i : 13 kota oraz doczepiang przyczepe.

zawiera figurke Zosi i kréliczka : ' ] he - Wykonany z wysokiej jakosci

Clover, zamek z windq i parkietem = : = g , plastiku, odwzorowuje prawdziwy

do tanca, foze z baldachimem, & .- | pojazd. Istnieje mozliwo$¢ tgczenia

tron, kufer i 2 klipsy. Wiek: 3+. = gt (N o i réznych maszyn rolniczych i przyczep (szeroka gama wzoréw). Opakowanie
Producent: Jakks Pacific. iz w jezyku polskim. Wymiary: 45 x 15 x 13 cm.

FABRYKA KART EPEE POLSKA

»Car Cards” Stacyjkowo - zestaw Safari

Prosta gra podrézna nie tylko dla : Zawarto$¢ opakowania:

znudzonych dzieci, ale tez dorostych. 2 lokomotywy, ktdre

Wez karty do reki, rozglqdaj sie odwzorowujq bohateréw

dookota, wytapuj obiekty znikajqce serialu - Wilsona

za oknem samochodu/pociggu/ i Mtambo, 2 wagoniki

autobusul - z zyrafq i ze stoniem, e ' Safari Adventure
drzewko. Lokomotywy
i wagony mozna ze sobg tqczy¢. Reklama TV.
Wiek: 2+.

e e

Reklama

GRAI:NA ZDIer fplny cobrej zabawy!
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SWEDE PORTAL GAMES

+Wesote krowki”

W ,Wesotych kréwkach” gracze wcielajq sie

w farmeréw starajgeych sie zarobi¢ jak najwiecej

na swojej trzodzie. Kazdy z nich posiada

niewielkq rodzinng farme. Aby wygra¢, musi
obmysli¢ strategie i gruntownie przemysle¢ kazdq
decyzje. tatwe do opanowania zasady oraz
przyciggajgca wzrok kolorowa szata graficzna
sprawiajq, ze rozgrywka niesie ze sobq duzo radosci.

Odpychanka W6z weterynarza

Zestaw zawiera odpychanke, pieska i kufer
weterynarza z niezbednymi akcesoriami
(m.in. stuchawki, termometr, mtotek,
strzykawka). Pod siedziskiem znajduije sie
specjalne miejsce do transportowania
zwierzgtka, natomiast komora z przodu
wozu jest miejscem na kuferek. Opakowanie:
kolorowy karton. Wymiary: 53 x 27 x 25 cm.

TACTIC REBEL

~Dobble”

Pie¢ gier w jednym pudetku, a wszystkie
opierajq sie na podstawowej zasadzie:
znajdz wspdlny symbol miedzy kartami!
Jednak pospiesz sie i zréb to, zanim
odnajdg go innil Nie jest to takie proste,
gdyz te same symbole pojawiajq sie

w réznych rozmiarach i czesto sq
odwrécone. A na doktadke kazdg karte
tgczy z innq tylko jeden symbol...

,Zatozysz sie?”

W tej zabawnej grze rodzinnej gracze
wykonujq rézne zadania lub odpowiadajg

na pytania oraz wzajemnie obstawiajg swoje
sukcesy lub porazki. Jesli odgadng, wygrywajg
podwéjng warto$¢ obstawionych punktéw.
Sukces to takze ekstrapunkty dla gracza! Dzigki
swej interaktywnosci i zabawnym zadaniom
gra weigga zaréwno dorostych, jak i dzieci.
Liczba graczy: 3-6. Wiek: 7+. Reklama TV.

EPOCH DUMEL

KlikKlips Zestaw Deluxe

Poznaj $wiat klikajgcych zabawek
KlikKlips, ktérymi bobas moze bawié
sie na wiele réznych sposobow.

W sktad zestawu wchodzg

dwie zabawki: Krabik Szkrabik

z dzwonigcq piteczkq i grzechoczqgey

Aquabeads - Pracownia dla
poczgtkujgcych

Idealny zestaw dla dzieci, ktére stawiajg
pierwsze kroki w cudownym $wiecie
Aquabeads. Aby stworzy¢ niepowtarzalne
dzieto, utdz koraliki na szablonie i spryskaj
je wodg. W zestawie: 800 koralikéw w 12

kolorach, pudetko do przechowywania Kwiatek Ptatek. W opakowaniu
w ksztatcie gwiazdy, spryskiwacz do sklejania koralikéw, poreczny aplikator znajdziemy réwniez gietkie ramiona,
do uktadania koralikéw oraz 4 arkusze z szablonami, ktére zapewnig moc podwaéjny konektor, w ktory wpinamy g
kreatywnej inspiracji. Pudetko z zestawu Pracownia dla poczgtkujgcych miesci ramiona i klamre, stuzgcq do przyczepiania zabawki w dowolnym miejscu.
sie w Kuferku artysty.
COBI CZUcCzu
Skaczqce szczeniak i kotek Teksta Ale Puzzle
L Teraz zwierzqtka Teksta potrafig b . Seria edukacyjnych uktadanek powstatych

z myslq o ciekawych $wiata dwu-
i trzylatkach. Zabawa puzzlami to $wietny

skakac! Ustaw szczeniaczka lub kotka
w odpowiedniej pozycji, zawotaj do

g; niego, a on skoczy! Zwierzqtka dzigki trening spostrzegawczoéci i koncentracji.
HE nowoczesnej technologii reagujq [ 0 ™, [ W serii dostepne sqg dwa zestawy:
H na dzwiek i dotyk, chodzq, $piewajqg ! 1 - &-#‘i JEee B - sktadajgce sie z 20 elementéw Ale Puzzle
E‘t' i proszq, a takze wydajq realistyczne _Q_ ‘g- “ 87 Farma (2+) oraz 35-elementowe Ale Puzzle

Mapa (3+). Cena detaliczna: 34,90 zt.
Wymiary uktadanek: 48x32 cm. Wydawca:
Bright Junior Media.

dzwieki. Reklama TV. Producent: Genesis.
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Wpydawnictwo Skrzat poleca
serie Rafala Klimczaka

DANTE Nudzimisie

Edukacyjny smartfon Mio Phone

Mio Phone to telefon z petng funkcjonalnoscig i rozbudowang kontrolg
rodzicielskq, wyposazony w kilkadziesigt aplikacji edukacyjnych dla
dzieci w wieku 5-10 lat (zainstalowane lub do pobrania bezptatnie

w Appdattica Store i Google Play). Dodatkowo dzieki dotgczonemu

do telefonu starterowi nju mobile na karte z 2 GB gratis dziecko bedzie
mogto dzwoni¢, wysyta¢ SMS-y i MMS-y oraz korzysta¢ z Internetu

tuz po zarejestrowaniu numeru i dotadowaniu konta. Specyfikacja:
Android 6.0, pamie¢ RAM 1GB, pamie¢ dysku twardego 8 GB, GPS,
sensor grawitacyjny. W zestawie stuchawki, tadowarka i kabel USB
oraz silikonowy ochraniacz z wieloma grafikami do wyboru (istnieje tez
mozliwos¢ stworzenia wiasnej, niepowtarzalnej grafiki na obudowe).
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Rsiazki, ktore ucza:
wlasdciwego postepowania,
honorowych postaw,
dbania o $rodowisko.

AWM

»Na sciezkach natury. Domy zwierzqgt”
Oto kolejna ksigzka z naklejkami z bestsellerowe; serii o zwierzgtach autorstwa |}
rysownika i przyrodnika Roberta Dzwonkowskiego! Piekne ilustracie, zagadki
i az 206 naklejek zwierzgt to gwarancja wspaniatej zabawy potgczonej

z naukq! Ciekawscy mali czytelnicy poznajq rézne kryjéwki zwierzqgt: gniazda,
norki, kopce, tunele. Dzieci przekonaijq sig, jak pomystowymi budowniczymi
sq zwierzeta! Jak powstaje sie¢ pajgka krzyzaka? Kto buduje zeremie?

Jak wyglgdajq kryjéwki ryb? Czyje tunele sq najgtebsze? Ktory ptak jest
mistrzem w wiciu gniazda? Odpowiedzi na te pytania i nie tylko znajdujq sie

w ksigzeczce, O przyjazni przedszkolakéw

z tymi sympatycznymi
stworkami, o odnudzaniu,
super zabawie
i niezwyklym miejscu
— Nudzimisiowie.

TMTOYS

Megazestaw 3Doodler
Daj wyraz swojej kreatywnosci i pobudz wyobraznie dzigki

dtugopisowi 3D, ktéry powstat z myslg o najmtodszych Seri¢ polecajg:

uzytkownikach! 3Doodler umozliwia tworzenie ' B Z KRAIN Mamy pisza blog!
tréjwymiarowych obiektéw w czasie rzeczywistym. Aby ¥ g ey = ﬂbzlnljzéﬁ “’BLOGIMAM 4
nabrat wiasciwosci plastycznych, wystarczy wiozy¢
do niego specjalny ekowktad, ktdry jest podgrzewany mdla y%hy Pl
wewngtrz urzgdzenia. Zestaw zawiera: dtugopis 3D,
8 zestawdw wktadow w réznych kolorach (fgcznie 192 szt.),
8 szablondw, ksigzke projektow, kabel USB oraz instrukcje. "

il

\;'4/

TREFL czosdzieci.pl

Sekretny pamietnik Soy Luna ﬁm @ .
Miekki, przyjemny w dotyku pamietnik posiadar: — LCCATIALCEL LA

8 materiatowych stron do zapisywania (w tym plan
tygodnia), wygodngq koszulke z przezroczystego plastiku
z zipem, zeszyt w twardej oktadce wraz ze Scieralnym
pisakiem (po wypraniu materiatowych kartek napisy
znikajq) oraz zamkniecie na kiddke z dwoma kluczykami.
Wbudowany gtoéniczek wraz z kabelkiem umozliwia
podtqczenie telefonu lub innego odtwarzacza MP3
i stuchanie ulubionej muzyki do snu.

Wymiary: okoto 30 x 39 cm. Wiek: 5+.

RYNEKZABAWEK WG RAIAZ DEFARI ERCIWENRAY DOWANI




B D//EN DZIECKA

ZABAWKARSTWO WOJCIECH BACZEK

ZIELONA SOWA

Zestaw do piasku NO8

Najbardziej rozbudowany zestaw
akcesoriéw do piasku, sktadajgcy sie

z 7 elementéw: mtynka do piasku,
$redniego wiaderka, 2 foremek

w ksztatcie zwierzgtek morskich, srednich
grabek i topatki oraz minikonewki.
Zabawka wykonana zostata z trwatych

i bezpiecznych materiatéw, dzigki czemu
jest odporna na dziatanie warunkéw
atmosferycznych.

&

ART AND PLAY

»Sportostworki”

Sport jest dla kazdego - réwniez dla ciebie!
Poznaj sportostworki — wesote i przyjazne
istoty, ktore uwielbiajq aktywno$¢ fizyczng.
Biegi, podnoszenie ciezardw, ptywanie

czy pitka nozna - kazdy sportostworek

ma swojq ulubiong dyscypline! Wez udziat
w wyjgtkowych zawodach, w ktérych
najwazniejsza jest dobra zabawa. Zadaniem graczy jest pokazywanie
i odgadywanie réznych dyscyplin sportowych oraz szukanie na planszy
ukrytych sportostworkéw. Duza dawka $miechu gwarantowanal!

ARTYK

Kulolabirynt

Labirynt zamkniety w plastikowej kuli.
Zabawka zrecznosciowa zaréwno

dla dzieci, jak i dorostych. Cwiczy
koncentracjg, cierpliwo$¢ oraz zdolnosci
manualne.

ANEK

Klocki Sluban Town

Zestaw klockéw umozliwiajgey
skonstruowanie betoniarki. Zawarto§¢
pudetka: 296 elementéw oraz

3 figurki. Inne zestawy pozwalajq
stworzenie infrastruktury placu
budowy, farmy oraz miasta.
Uniwersalny charakter klockéw
sprawia, ze przypadng do gustu dzieciakom bez wzgledu na pte¢.
Wymiary opakowania: 33 x 23,7 x 5,4 cm.

ALEXANDER

Maty $pioszek Smily Play
Przytulanka w pastelowych kolorach.
Dzieki delikatnym dzwigkom

i szumom oraz subtelnym $wiatetkom
zabawka ma kojgcy wptyw na mate
dzieci. Sprawdzi sig tez doskonale
jako pomoc podczas usypiania.

L LI
¥
" A .
# . ' e ,.
Wykonana z mitych materiatéw,

!'l. . E‘ 5
bezpieczna dla dzieci od pierwszych L b ‘\,

dni zycia. %

ALEXANDER

»Mam Cige!”

Niezwykta planszéwka, w ktérg nigdy nie
zagrasz dwa razy tak samo! Proste zasady

gry, dynamiczna rozgrywka oraz dwa stopnie
trudnosci sprawiajg, ze zabawa nigdy sie nie
nudzi (96 wersji utozenia planszy). Plansza
sktada sie z czterech oddzielnych fragmentéw,
ktére przektada sie przed kazdq rundg zgodnie
ze wskazaniem wylosowanej karty. W zestawie:
4-czesciowa plansza labiryntu, 7 zetondw,

55 kart. Liczba graczy 2-6. Wiek: 5+.
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ABINO

»Kalambury obrazkowe”

Hasta ,obrazki” przedstawiajq
przedmioty, osoby/zwierzeta, czynnosci.
Prezentacja haset moze nastgpic za
pomocq gestéw lub opisu stownego,

w zaleznosci od pola zajetego na
planszy. Opakowanie zawiera: 165 kart
wobrazkéw", plansze, 4 pionki, kostke,
80 zetondw, klepsydre.

Liczba druzyn: 2-4. Wiek: 5+.
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Maty Magik

Zabawka, ktéra pozwoli
najmtodszym opanowa¢ wiele
trikéw iluzjonistycznych. Cwiczy
zdolnosci manualne, refleks oraz
oswaja z wystgpieniami przed
szerszq publikg. Zestaw zawiera
rekwizyty umozliwiajgce
wykonanie 50 trikow.
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SIMBA TOYS POLSKA

Elementarz Safiras Il
Elementarz rodziny Safiras

do opowiadania wtasnych
opowiesci. Kazda z czterech
stron przedstawia inng smoczq
kraine. Po jej otwarciu dzieci
ustyszq melodie Safiras.

W zestawie oryginalna figurka
smoka Alberta oraz wiele
akcesoridw.

GAMES FACTORY PUBLISHING

»Kingdomino”

To gra prosta, zabawna i przyjemna dla
oka, dzieki kolorowej komiksowej stylistyce,
z ptytkami o wielu ciekawych szczegdtach
- krajobraz krainy sktada sie bowiem

z ptytek laséw, mokradet, pél oraz rzek.
Czas gry: 30 min.

CASTOR

Castorland puzzle
Nowa seria 54 minipuzzli
Kosmos. Wymiary obrazka:
16,5mmx 11 cm.

BEMAG

Pojazdy licencyjne
Wysokiej jakosci produkt na
licencji VOLVO i MAMMOET.

Producent: Polesie.
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B ARTYKULY DLA NIEMOWLAT

Maty cztowiek I duze mozliwosc

Niemowle do prawidtowego rozwoju potrzebuje réznorodnych bodzcow. Produkty i zabawki,
ktorymi sie otacza, powinny delikatnie pobudzac wszystkie jego zmysty, by¢ bezpieczne

I intuicyjne w uzyciu. Istotne jest rowniez to, czy mozna je wykorzystac¢ na wiele sposobow

- wowczas nie tylko sie nie znusza, ale na dtugo zajma wazne miejsce w zyciu dziecka.

Plac zabaw Fikajaca matpka Karty kontrastowe . Bidon pstryczek
z piteczkami A Kuku! - Kapitan Nauka Kotek bujaczek Smoby - niekapek Nuby

Dystrybutor: Dumel Wydawca: Edgard Producent/dystrybutor: Simba Toys/ Dystrybutor: Marko
Simba Toys Polska

frex

E i : *' ® &)
L \"
- - a qf“’ ﬂ
. - Hexbug Junior Muzyczna karuzela . .
Zwierzatka do kapieli ‘ Robaki Przytulaki ‘ z projektorem Smily Play ‘ Labirynt drewniany
Dystrybutor: Pierot Producent/dystrybutor: Innovation First/Libra Dystrybutor: Anek ‘ Dystrybutor: Pro-Eximp

Draw in the Tub Crayons ‘ Plansze kontrastowe ’ Grzechotki Kubus Puchatek ‘ Instrumenty muzyczne

Tak to widze CzuCzu i przyjaciele
Wydawca: Bright Junior Media ‘ Dystrybutor: TM Toys ‘ Dystrybutor: Artyk

Producent/dystrybutor: Alex Brands/Dante
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TARGI MOTHER & BABY

20-21.05.2017 27-28.05.2017

WROCLAW GDANSK

HALA STULECIA (WCK)] HALA AMBER EXPO CENTRUM EXPO XXI WARSZAWA

BEZPLATNE USG ORAZ KTG
KONSULTACJE MEDYCZNE:
DERMATOLOGICZNE, ORTOPEDYCZNE,
PEDIATRYCZNE, LARYNGOLOGICZNE,
ALERGOLOGICZNE

BADANIE WZROKU U DZIECI

PRZEGLADY STOMATOLOGICZNE U DZIECI
CIEKAWE WYKLADY | WARSZTATY
AKADEMIA PAWLA ZAWITKOWSKIEGO
SZKOLA RODZENIA | PIELEGNACJI
POKAZY ZAJEC RUCHOWYCH

DLA KOBIET W CIAZY

| PO PORODZIE

TATUSIOWIE W CIAZY

WARSZTATY CHUSTOWE

WARSZTATY FOTELIKOWE

MOZLIWOSC ZROBIENIA ZAKUPOW
KONSULTACJE DIETETYCZNE

STREFA ZABAW

CASTINGI
- DLA DZIECI
NKURSY ORAZ BEZp
' , LATN
N ZDJECIOWE DO WYGRANIA SKAKANCE | DMUCHANCE 3
WOZKI | FOTELIKI

DLA DZIECI

AKADEMIA PAWLA
ZAWITKOWSKIEGO

STREFA ZABAWY 7 LICZNE ATRAKCJE

WYSCIGH 1000 NAGROD ZABAWA

CH e ®) NIA WYGRAJ
RACZKUJACY o DO WYGRA . WARSZTATY DLA CALEJ
M, Kl Y
MALUCHOW plng || |N|ESPODZ|AN ﬁﬁ'fn?fe"x"g"n . ZROBOTYK] RODZINY
DLA DZIECI
Swiat - I
\élej\lT N Momm z2sawsc EIMAMA Qitvker EEE PONLD o

GROUPE

Szpital $w. Anny w Piasecznie H “’ g
Jids - hipoalergiczni, SUPERMAMA  Familiep] czcidziecipl Jumiior

Patroni Medialni: Sponsor: BUSIESS | NEWS | CORSUATRY BEiliaNE micnm

% Ollatum Together RnExzasawex mjakmama.pl Maluchy % 3:35;'5‘3’:5
(mfrgonline,pl ozececa  Driecko eg‘O! Sgn elstilo %
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S piebieskie litery

Jedyny taki!
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Oferta dotyczy wytacznie sklepow patronackich
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Mamy ponad 300 modell  Produbwujerny w Polsce Zdobywarmy nagrody Dibarmy o jakosc Zebawek Eksportujermy
rehawek w ofercie sprredEwanych rocznie do 70 lealthw
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z tworzyw sztucznych ‘_".

’ P.P.H. WADER-WO2ZNIAK Sp. z 0.0., 42-530 Dgbrowa Gémicza, ul, Rudna 30; tel. +48 32 264 60 40; mail@wader.toys
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