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Gorgey:sezon targowy za nami. To byt naprawde intensywny okres dla
wielu z Panistwa. Do stalej listy kontraktacji dofaczyly imprezy w hur-
towniach ksiegarskich i papierniczych, ktére z coraz wigkszym zaan-
gazowaniem poszerzaja swoja oferte o zabawki.

W tym wydaniu znajda wiec Panstwo liczne relacje z wybranych
wydarzen targowych.

Przy okazji tego tematu nasz specjalista od zabudowy targowej -
Karol Salawa, opowiada o najbardziej efektywnych stoiskach wysta-
wienniczych i ich optymalnej lokalizacji. Okazuje si¢, ze wybor jest
niemaly, a korzysci wynikajace z jego trafnosci nie do przecenienia.

Podpowiadamy réwniez, w jaki sposéb wypromowa¢ produkt
i zwigkszy¢ jego sprzedaz. Zainwestowaé w reklame, skupi¢ sie na
obstudze klienta czy moze wybra¢ inng forme¢ promocji? To pytanie,
ktére z pewnoscig zadaje sobie wiele 0séb. Oczywiscie wszystkie te
metody sa skuteczne. W biezacym numerze skoncentrujemy si¢ na
technikach, ktére z powodzeniem moga wykorzysta¢ zaréwno produ-
cenci, dystrybutorzy, jak i wtasciciele sklepéw, czyli merchandisingu,
a takze wykorzystaniu ogromnego potencjatu drzemigcego w mediach
spofecznosciowych. W przypadku tego drugiego tematu zwrécimy
uwage na prawne aspekty organizowania konkurséw na Facebooku.

Rozpoczynamy takze cykl artykutéw, w ktérych znane blogerki
beda ocenia¢ wybrane zabawki. W tym wydaniu Angelika Jaroniak,
prowadzaca blog Zatrzymujacczas.pl, opowiada o swoich do$wiadcze-
niach z akcesoriami do zasypiania marki Chicco.

Z cyklu ,,Rynek zagraniczny” goraco polecam materiat przygotowa-
ny przez specjaliste z branzy zabawkarskiej we Wloszech - Cristiano
Tonellego, ktory doradza miedzy innymi, w jaki sposéb najlepiej zaist-
nie¢ na tym rynku i co obecnie stanowi trzon sprzedazy we wiloskich
sklepach oraz sieciach zabawkarskich i z artykutami dzieciecymi.

Z pozdrowieniami,

Anna Wakulak
Redaktor Naczelna

Zatem milej lektury.
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Wiadomosci

Targi Gwiazdka 2016

tegorocznych targach w Anku wzieto udziat ponad 120 firm.
Podczas prezentacji mozna bylo zapoznac sie z oferta nowosci
Smily Play oraz , Anek dla dzieci’, a takze z planami marketingowy-
mi na najblizsze miesiace. Kontrahenci mogli réwniez zobaczy¢ cala
oferte obu linii zabawek. Bardzo duzym zainteresowaniem gosci cie-
szyla si¢ prezentacja lalek Bambolina. Prowadzila ja przedstawicielka
firmy Dimian Eleonora Gardosi, ktéra przybyla z Wloch specjalnie na
to spotkanie. - Wszystkie nasze propozycje na rok 2016 spotkaly si¢
z bardzo ciepltym odbiorem. Szczegdlng uwage w nowosciach Smily
Paly zwracata linia AGD, ktéra pojawi sie w sklepach juz we wrzesniu.
Zabawki z tej serii facza nowoczesny design, réznorodne funkcje oraz
znakomita jako$¢ wykonania. Wérdd artykutéw ,, Anek dla dzieci” za-
interesowanie wzbudzily ubranka dla lalek. Jest to kolekcja powstajaca
w Polsce, szyta w krétkich, unikatowych seriach. Przebojem targéw
byla nieprzewidywalnie zabawna linia Wha Wha Whacky. Kolorowe
pluszaki o niespotykanych ksztaltach bawity gosci $miesznymi dzwie-
kami. Targi byly dla nas okazja do jeszcze lepszego poznania naszych
klientéw oraz podzigkowania im za wieloletnia wspotprace. Mielismy
czas na rozmowy i wymiane informacji, okazje do zabawy podczas
konkurséw. Cieszymy sig, ze jak co roku zaproszeni goscie dopisa-
li. Spotkania z kontrahentami to dla nas okazja do jeszcze lepszego
dopracowania przyszlych projektéw - zaréwno produktowych, jak
i marketingowych. Wszystkim przybylym serdecznie dzigkujemy -
moéwi Katarzyna Wawer z Anka.
Kolejne targi zaplanowane zostaly na wrzesien. Odbeda sie one
w hotelu Lamberton w Oltarzewie.

E;cémo — klocki
dla mtodych inzynierow

I nzynieria to sztuka porzagdkowania materialéw i sit natury” - to mot-
to twércow klockow Engino. By podkresli¢ zwiazki klockéw Engino
z inzynierig, uwzgledniono to w ich nazwie (ang. engineering — inzy-
nieria).

Dzieci rozwijaja swoja wyobraznie, a poprzez twdrczg zabawe ucza sig,
jak ja wykorzysta¢. Dzigki klockom Engino majg mozliwos¢ wyko-
rzystania swoich twoérczych zdolnosci do kreowania niepowtarzalne-
go $wiata zabawy. Klocki Engino produkowane sa wylacznie w Eu-
ropie na Cyprze. Mozna laczy¢ je ze sobg we wszystkich kierunkach
w plaszczyznie 3D, pod réznymi katami, umozliwiajg taczenie nawet
do szedciu stron jednocze$nie, mozna je
przedtuzaé, dzieki czemu s3 unikatowe “W
i niepowtarzalne. Opatentowany system Lﬂ‘: _: T
klockéw Engino jest bardzo zaawansowa-
ny. Klocki dajg mozliwos¢ budowania rze-
czy, ktore wezesniej byty nieosiagalne dla
mlodych twoércow. Uzywajac malej liczby
klockéw, dzieci moga zbudowaé bardzo
wiele ciekawych modeli.

o dep- i)
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Oops - do it again!

Zr(’)b to jeszcze raz! Oops to zabawki szwajcarskiej firmy stworzo-
ne dla wymagajacych dzieci, dopasowane do ich réznych potrzeb,
zaleznie od wieku. Zaciekawig oraz zapewnia dlugie godziny zabawy!
Oops daja dziecku rado$¢ i zabawe z posiadania wielu nowych przyja-
ciél. Sg to: Niedzwiedz Chocolat au Lait!, Sowa Mr WU, Pawica Lady,
Slimak Mushee, Pies Happy, Kot Jerry, Zétw Cookie i uroczy Jez PIC!
Wszystkie produkty Oops zostalty wyprodukowane zgodnie z obowia-
zujacymi normami bezpieczenstwa.

Nowe opakowania
[inii MyDesign

he Orb Factory wraz z nowosciami

z linii MyDesign wprowadzila na ry-
nek nowe opakowania swoich produktow.
I tak podobne artykuty mozna kupi¢ zaréwno
w najrézniejszych barwach i bardzo koloro-
wych pudetkach, jak réwniez w pastelowych,
stonowanych tonacjach, zapakowane w szare
pudetka. Wigkszy wybdr designu to wiecej
mozliwoéci wyboru dla odbiorcéw.

PORTAL GAMES
Sukces gry
4 . N ”»

,/0tw i zajac

ra planszowa ,Zotw i zajac” od wydawnictwa Portal Games

(2 Pionki) zostala nagrodzona tytulem Najlepszej Dziecigcej Gry
Planszowej 2015 Roku. Ogtoszenie wynikéw miato miejsce 23 kwiet-
nia br. na Uniwersytecie kard. Stefana Wyszynskiego w Warszawie
podczas konwentu ,,Rzué kostky”
W plebiscycie zaglosowalo 5121
graczy. Organizatorem ogolnopol-
skiego gltosowania byla Game Tro-
Il TV. ,Z6tw i zajac” to gra z serii
»Bajkogier” stworzona z mysla
o najmlodszych. Celem graczy jest
obstawienie zwierzaka, ktéry zwy-
ciezy w lesnym wyscigu. Plebiscyt
na Najlepsza Gre Planszowg 2015
Roku byt pierwszym tego typu
przedsiewzigciem, w ktérym glos
oddano wszystkim graczom. Ci za
poérednictwem strony interneto-
wej mogli wytypowac¢ tytuly zastu-
gujace ich zdaniem na zwyciestwo.
Marcin Ropka z Portal Games

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Etifica, The Orb Factory, Portal Games
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Wiadomosci

uznaje przez to werdykt za bardziej miarodajny. — Jest to nagroda
przyznawana przez graczy, co jest dla nas tym wazniejsze,, ze nie tylko
gremium mogto wybiera¢ i nominowac gry, ale grajacy w planszow-
ki. [...] JesteSmy dumni, Ze udalo nam si¢ wprowadzi¢ na rynek ten
tytul - moéwi z dumg Ropka. Wygrana w plebiscycie daje wydawnic-
twu mozliwo$¢ sygnowania gry logotypem Najlepszej Dziecigcej Gry
Planszowej 2015 Roku. Portal Games dziala nieprzerwanie od 1999
r. To zespdt doswiadczonych twércéw, ktorzy od lat projektuja gry
fabularne i planszowe. S autorami kultowych planszowych pozycji,
takich jak ,Robinson Crusoe’,,Neuroshima Hex!” czy ,,Stronghold”.
W ramach ich dzialalnosci zatozone zostalo wydawnictwo 2 Pionki,
ktorego celem jest wprowadzanie na polski rynek starannie wyselek-
cjonowanych gier familijnych. Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu,
zdobytemu podczas wizyt na najwigkszych targach gier na $wiecie
oraz dzieki kontaktom z zagranicznymi wydawcami, gracze otrzymuja
gry, ktore sa gwarancja satysfakcjonujacej roz(g)rywki.

TMTOYS

Importer otworzyt oddziat
w Hongkongu!

irma TM Toys otworzyla swoj oddzial w Hongkongu — TM Toys HK

Ltd. - Dane sprzedazowe pokazujg, ze sukcesem dla nas okazalo si¢
wprowadzenie wlasnych produktow, takich jak: Celebrity Tattoos, Hip
Hoppers, Aqua Birds, Fado, Snowy, Plusz na licencji Pszczotki Mai
czy pitkarze reprezentacji Polski na licencji PZPN. To przyczynilo
sie do tego, ze zarzad podjat decyzje o otworzeniu biura TM Toys
w HK. Zalozeniem jest, ze w naszym portfolio bedzie coraz wigcej
marek wlasnych, ktére beda bardzo dobrej jakosci i jednoczesnie
w konkurencyjnej cenie - méwi Ewa Turowska-Pajak, koordynator
ds. marketingu w TM Toys.

Reklama

A

81-528 CDYNIA UL ARCHITEKTOW SIA
TEL STACJONARNY 58 6648 123
TEL KOM 668 114 827

ABY ROZMAWIAL
W) ANGIELIKIM 600 010 454
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PIEROZEK
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Jednoczesnie powitano w strukturach firmy Daniela Poona, ktd-
ry objal stanowisko dyrektora zarzadzajacego oddziatu firmy TM
Toys w HK. Pan Daniel od ponad 20 lat jest zwigzany z branza za-
bawek, ma do$wiadczenie w dzialach sprzedazy, marketingu, mer-
chandisingu oraz OEM manufacturingu (firma sprzedajaca pod
wlasng marka produkty wytworzone przez inne firmy). Uczestni-
czyl strategicznie w transformacji rynku. Jego wspotpraca polegala
na budowaniu biznesowych relacji z duzymi firmami z rynku za-
bawek, np. szwedzkim Brio czy holenderskim Ambi. Z sukcesem
poprowadzil projekt przeniesienia produkeji z ich macierzystych
krajow do fabryk w Chinach.

Grai Zabawa 2016

Targi Gra i Zabawa (19-20 listopada 2016 r.) to cykliczna impre-
za dedykowana szerokiej publicznosci. Dzieki synergii wielu wy-
darzen projekt zyskal miano pomorskiego $wieta mito$nikéw gier,
a dzigki pozytywnym recenzjom mediéw zdobyt uznanie jako znako-
mity event familijny.

Organizator zaprasza na spotkanie z planszéwkami dorostych,
dzieci, mlodziez szkolng i akademicks, rodzicéw, nauczycieli, tera-
peutdw zajeciowych, pedagogéw i wychowawcow, wiascicieli i dyrek-
torow placdwek oswiatowych i edukacyjnych, klubéw malucha, punk-
tow opieki.

Targom towarzysza bogaty program o charakterze edukacyjno-
-rozrywkowym, prezentacje nowosci rynkowych, warsztaty, spotka-
nia autorskie, bitwy i warsztaty komiksowe, turnieje gier planszowych,
ogolnopolski konkurs branzowy ,,Gra Roku”, wypozyczalnia gier plan-
szowych z ponad 700 tytutami, finaly Mistrzostw Polski w Grach Plan-
szowych, strefa zabaw i edukacji dla dzieci oraz wiele innych atrakgji.
W tym roku po raz pierwszy pojawia sie: Strefa Edukacja, Malucha
i Off Price.

Patronem medialnym targéw Gra i Zabawa jest magazyn ,,Ry-
nek Zabawek”.

Wytgcznym dystrybutorem
wroctawskich edycji gry
,Monopoly”!

Przedstawiciele firmy Rekman oraz wydaw-
cy »Monopoly” - Winning Moves - 13
maja br. oglosili dwie nowe edycje znanej na |
catym $wiecie gry: ,Monopoly Wroclaw” oraz §
»Monopoly Junior Wroctawskie Krasnale”.

Wroclaw jako pierwsze miasto na $wiecie
bedzie miato dwie lokalne edycje tej gry w jed-
nym roku. Co wigcej, ,,Monopoly Junior Wro- £
clawskie Krasnale” to jedyna na $wiecie edycja 2,
miejska dla dzieci.

RYNEK ZABAWEK

Idjecie: Rekman
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0d 1907 r.

Dzigki ponad stuletniej
tradycji i cigglym
udoskonaleniom osiggneta
bardzo wysoka jakos¢

i roznorodnos$¢ modeli.
Wszystkie latawce uszyte
3 z wysokiej jakosci
nylonu, a ich wsporniki
wykonane s3

z wytrzymatego widkna
szklanego.

W ofercie znajda Panstwo
latawce jedno-

i dwulinkowe 0 réznych
ksztaftach i wielkosci.

LATAWCE MINI

Bardzo mate, mieszczace
sie w podrecznym
pudeteczku.
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Wiadomosci

Wroclawianie moga wzia¢ udziat w tworzeniu planszy ,,Monopoly
Wroctaw” i zglasza¢ najciekawsze i najbardziej charakterystyczne ich
zdaniem obiekty w miescie. Dodatkowo internauci bedg mogli zagto-
sowac na nieruchomosci, ktére znajda si¢ na dwoch polach na planszy
- najdrozszym i najtanszym. Podobne glosowanie przewidywane jest
réwniez w przypadku edycji junior.

Przy okazji ogloszenia projektéw ,,Monopoly” na zaproszenie firm
Rekman oraz Winning Moves, do Wroctawia przybyl Pan Monopoly,
ktory zachecal dzieci i dorostych do wspoélnej gry na 36 mkw. plan-
szy roztozonej na wroctawskim rynku. Specjalnie na te okazje SDH
Feniks i Wyspa Szkrabéw przygotowaty konkursy oraz ponad 100 na-
gréd dla dzieci i nie tylko.

Wroclawskie edycje ,, Monopoly” powstaja przy wspolpracy z Urze-
dem Miejskim we Wroctawiu. Wielka premiera obu gier juz jesienia.
Ich wylacznym dystrybutorem na rynku polskim bedzie firma Rekman.
Dlaczego to akurat stolica Dolnego Slaska zostanie pierwszym miastem
na $wiecie, ktore bedzie mialo az dwie wersje kultowej gry?

- Wroclaw to rozwijajaca si¢ dynamicznie metropolia, coraz lepiej
rozpoznawalna w $wiecie, dlatego jest dla nas naturalnym wyborem.
Natomiast krasnale to motyw, ktéry dodatkowo wyréznia Wroctaw,
a z naszej perspektywy doskonale nadaje si¢ do wersji przeznaczonej
dla najmtodszych. Poza tym jest niepowtarzalny, co przekona réwniez
starszych fanéw ,,Monopoly” - méwi Marta Milewczyk z Winning
Moves.

Znamy plany wydawcy kultowej gry, ale nie wiemy jeszcze, ktore
obiekty znajdg si¢ na poszczegdlnych polach wroctawskiej edycji gry
»Monopoly”. Dworzec Gliéwny, Hala Stulecia, zoo, nowoczesne biu-
rowce, apartamentowce, galerie handlowe, a moze lotnisko?
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- Dajemy tu pole do popisu wroclawianom. Kazdy moze zapropono-
waé najciekawsze lub najbardziej charakterystyczne obiekty w mie-
$cie. We Wroctawiu jest wyjatkowo duzy wybor nieruchomosci, ktore
$wietnie pasujg do gry. Na propozycje czekamy do lipca na stronie
facebookowej gry planszowej ,,Monopoly Wroctaw” - dodaje Bartto-
miej Sikorski z Winning Moves.

»Monopoly” na $wiecie:

Ponad 270 000 000 gier sprzedanych na $wiecie

120 000 gier sprzedawanych co roku w Polsce

Ponad 1 000 000 000 os6b zagrato w Monopoly od 1935 .
Ponad 11 000 000 fanéw na Facebooku

Pierwsza edycja miejska wydana w 1994 r. - San Diego
Pierwsza edycja w Europie wydana w 1996 r. - Edynburg
»Monopoly” w liczbach:

80 lat na rynku. Pierwsza edycja zostata wydana w 1935 .
200 mln egzemplarzy sprzedanych od 1935r.

Ponad 200 wersji lokalnych

Sredni czas pozostawania gry w rodzinie - co najmniej

2 pokolenia

Liczba najliczniejszej znanej kolekcji gry - ponad 90 edycji
Najdtuzsza gra trwata 70 dni

WROCLAW

Mother and Baby
we Wroctawiu zakonczone

Targi odbyly si¢ 7-8 maja w Hali Stulecia. Impreze odwiedzito 5737
0s6b. Oto, co ciekawego dzialo si¢ podczas tegorocznego eventu:

STREFA MEDYCZNA

Przez cale dwa dni wykonywane byto bezplatne: USG, KTG, bada-
nia stomatologiczne, laryngologiczne, pediatryczne, alergologiczne,
dermatologiczne, ortopedyczne. W trakcie dwoch dni trwata réwniez
szkota rodzenia.

STREFA WYKEADOW

W réznych czgdciach targdw mozna bylo skorzysta¢ z warsztatow
i wykladéw. Czy potrafisz udzieli¢ pierwszej pomocy swojemu dziec-
ku? Znieczulenie przy porodzie: tak czy nie? Jak wigza¢ chusty i czy
sa dobre dla kregostupa dziecka? Jak dobrze zapia¢ dziecko w foteliku
i wjaki sposob dobra¢ odpowiedni fotelik? Dlaczego moje dziecko nie
je? To tylko nieliczne warsztaty i wyklady, ktore odbywaly si¢ w trakcie
targdw. Rowniez strefa znanego fizjoterapeuty Pawla Zawitkowskiego
oblegana byta przez przyszlych rodzicéw oraz rodzicéw z malutkimi
dzie¢mi.

STREFA DLA DZIECI

W ramach targéw w roznych cze¢sciach hali przygotowane zostaly
atrakcje dla dzieci: STREFA LEGO DUPLO dla najmlodszych, wyjat-
kowe klocki Playmobil, zabawy z LUBISIAMI, sesje zdjeciowe, kon-
kurs ,,Gazety Wroctawskiej” — ,,Dziecko na okladke”, a takze skakance,
dmuchance i zabawy w strefie Pawta Zawitkowskiego.

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Rekman



DFIGJALNY PRODUKT
LIGENCYJNY PIPN

ROBERT ARHADIUSZ SEBASTIAN

LUKASZ EUKASZ
WOICIECH LEWANDOWSHKI MILIK MILA :
SZCZESNY PISZCZER FABIANSKI GRZEGORZ

-DOSTEPNA JUZ CALA DRUZYNA-

JARUB
BEASZCZYHDOWSKI

GLIK LURASZ JARUB RYBUS

SZUKALA WAWRZYNIAK

HRZYSZTOF HAMIL
MACZYNSKI GROSICKI

Producent
www tmtoys.pl Z PRZEWOONIKIEM KOLEKCJONERA

B K1 5 /tmtoys www.higurkipilkarzy.pl

Produkty moina nabyé u naszych partnerdw handlewych:
ANEK ul. Paznanska 320, Okardw Mazowiecki, tel.: 22 72 11 777, jolar@anek.com.pl | KAJA ul. Hutnicza 53, Gdynia, tel.: 58 66 &5 863, remixkaja@anet.pl | REKMAN ul. Eurcpejeka 4, Magnice, tel.; 71 35 94 619,

office@rekman.com.pl | PISAREK ul, Braozowa 423, Kajetany Nadarzyn, tel: 22 72 98 940, pisarek@ pisarek.comopl | DISTRI ul, Pomosska 66, Saczecin, el : 91 885 73 20, info@distripl AB SYSTEM, ul. Rodda 16,
Pita, tel.: 67 34 91 833, abwystem24@absystern2d pl | PANDA ul, Sidorska 1178, Biala Podlaska, tel.: 83 34 22 520, panda@pro.onet.pl | MIKI ul. Handlowodw 2, CH Witek Pawilon 1, Modiniczka, tel,: 12 685 03 01,
hurtownia@miki.com,pl | WIKR P, Kryst, B, Witon Sp. | ul, Kolejowa 15/17, Warszawa, tel.: 22 631 48 23, wike@wikr.com.pl | G3 5p. z 0.0, 5p. k., ul, Spoldzielcéw 3, Konin, tel.: 63 245 20 54, e-mail: g3@g3poland.com
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STALE ELEMENTY

Oczywiscie w trakcie targéw nie mogto zabrakng¢ statych elementéw,
jak: wyscigi raczkujacych maluchdw, tatusiowie z brzuszkami, warsz-
taty fotelikowe, warsztaty wiazania chust. Duzym powodzeniem cie-
szylo sie tez profesjonalne stanowisko maltanskiej stuzby medycznej,
ktora nie tylko zabezpieczala wydarzenie, ale tez przez dwa dni szko-
lita rodzicéw z udzielania pierwszej pomocy. Przez dwa dni trwaly
na scenie konkursy, quizy z licznymi nagrodami ufundowanymi przez
wystawcow (m.in. kosmetyki, akcesoria dla dzieci, foteliki, wyjazdy
do spa). Hitem byt réwniez por6éd ufundowany w Prywatnej Klinice
»Medfemina” o wartoéci ponad 8 tys. zl.

Mistrzostwa Europy
w Uktadaniu Kostki Rubika

uz niebawem, bo 15-17 lipca br., odbedg sie w Pradze Mistrzostwa
Europy w Uktadaniu Kostki Rubika. Wytacznym dystrybutorem
kostki na rynku polskim jest firma TM Toys.
Ememe O tytul mistrza po-

walczy ponad 500
zawodnikéw z 6 kon-
tynentéw i 44 krajow.
Impreza bedzie miata
miejsce w Hali Spor-
towej ,Radotin”. Te-
goroczne mistrzostwa
z 525 uczestnikami
stang si¢ jednoczesnie
trzecim najwigkszym wydarzeniem na $wiecie i najwiekszym euro-
pejskim w historii wszystkich mistrzostw w ukfadaniu kostki Rubika.
Kostka Rubika to wynalazek wegierskiego profesora architektury Erno
Reklama Rubika z 1974 roku.

Oryginalna nazwa ukta-
danki brzmiala Magic
Cube. Sze§¢ lat pozniej
zmieniono jg na Kostke
Rubika. Pierwsze mi-
strzostwa w uktadaniu
kostki Rubika zostaly
rozegrane w 1982 roku
na Wegrzech, a zwy-
ciezyt w nich z wyni-
kiem 22,88 s. zawodnik
z USA Ming Thai. Dzi-
siejszy rekord $wiata to
4,90s.

Szczegdtowe informacje
na www.euro2016.cu-
bing.net.

www.gandalf-ab.pl
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GANDALF

Dystrybutorem maskotek
Angry Birds

d konca maja br. warszawska firma

Gandalf dystrybuuje maskotki Angry
Birds na licencji firmy Rovio. W ofercie
przedsigbiorstwa znajduja sie maskotki
w pieciu kolorach i w pieciu rozmiarach:
16-20 cm, 18-25 c¢m, 20-27 cm, 27-35 cm
oraz jumbo o wysokosci ok. 60 cm. Dys-
trybutor sprzedaje takze artykuly szkolne
i upominki z Angry Birds, m.in.: plecaki,
torby, roznego rodzaju pidrniki, portfele
oraz drobne akcesoria szkolne (temperow-
ki, gumki, oléwki, plany lekeji itp.) dunskiej firmy Euromic. Na lato
firma szykuje takze dystrybucje kubeczkéw glinianych z Wiciektymi
Ptakami!

BRIMAREX

Oferuje zabawki drewniane
na licencji ,Gdzie jest
Dory?”

Firma Brimarex postawila na tegorocz-

niane na tej licencji. W sprzedazy dostepne
sg: klocki, puzzle oraz domino z postaciami
z bajki, m.in. zapominalska Dory, blazen-
kiem Nemo, wielorybem Baileyem, reki-
nem Destiny oraz o§miornicg Hank.

- [
\
ny wakacyjny hit kinowy ,Gdzie jest "i,;‘ - a3} ’
Dory?”, wiaczajac do oferty zabawki drew- Q

LR ’Qf)
A

Oficjalna kolekcja naklejek
UEFA EURO 2016™

Firma Panini przygotowala oficjalng kolekcje skladajaca si¢ z 680
naklejek do wyklejania w specjalnym albumie, ktory jest doskona-
tym i kompletnym przewodnikiem po mistrzostwach. Na naklejkach
znajduja si¢ m.in. najlepsi gracze, druzyny (w tym Polska!), logo, ofi-
cjalna pllka mistrzostw. W sklad kolekcji wchodza: album do wykle-

s

jania, blister z naklejkami
(25 szt.), minipuszka ko-
lekcjonerska, megazestaw
i startowy. Oficjalnym dys-
trybutorem Panini w ka-
nale zabawkowym jest fir-
ma Dante.

JUZ w SPFiiénsz

Zdjecia: TM Toys, Gandalf, Brimarex, Dante
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ALEXANDER
Gra ,Gorgcy ziemniak”
na fali wznoszace]

ezon grillowy w pelni. Réwnie dobrze ma si¢ pyszna gra rodzinna

»Goracy ziemniak”. Jeden z najlepiej sprzedajacych si¢ tytulow Ale-
xandra takze w okresie letnim notuje wzrosty sprzedazy. Dzieki swojej
zabawowej formule doskonale sprawdza si¢ w trakcie imprez plenero-
wych. Tematycznie lekko wpisuje sie w klimat rodzinnego biesiadowania,
a rozgrywanie jej w scenerii ogniska lub grilla, przy konsumpcji mtodych
pieczonych ziemniaczkéow, stanowi dodatkowy pretekst do zartéw. Wersja
mini miesci si¢ w plecaku. Latwo zabra¢ ja ze soba nawet pod namiot.
To idealny towarzysz wieczornego
odpoczynku w milym gronie tak-
ze dla kochajacych trekking.

,Goracy ziemniak®  zdobyt
juz rzesze wiernych fanéw. For-
mula gry jest tak lekka i wcigga-
jaca, ze niemal kazdy, kto zagra
w nig u znajomych, zaraza si¢
checig jej posiadania. Wzrasta
réwniez obecno$¢ gry w blogo-
sferze, promowana jest przy okazji rodzinnych festynéw oraz w social
mediach i pocztg pantoflows.

Alexander réwniez doktada staran, aby propagowa¢ gre, dzigki czemu
z pewnoscig bedzie ona coraz bardziej rozpoznawalna wéréd konsumen-
tow i coraz czgéciej beda o nig pytac.

Ksigzeczki i magazyn
rilmowy ,Gdzie jest Dory?”

N iezapomniana Dory z ,,Gdzie jest Nemo?” powraca! Razem ze swo-
imi przyjaciétmi, Nemo i Marlinem, wyruszy na podbéj podwod-
nego $wiata w poszukiwaniu odpowiedzi na pytania dotyczace jej prze-

Reklama

szlosci. Kim byli jej rodzice?
I gdzie nauczyta si¢ jezyka wie-
lorybow? Cykl ksiazek przy-
gotowany specjalnie z okazji
premiery kinowej filmu ,,Gdzie
jest Dory?”, kontynuacji jedne-
go z najwigkszych hitéw Di-
sney Pixar ,Gdzie jest Nemo?”,
znajduje sie w sprzedazy od
8 czerwca! Bohaterowie, kto-
rych pokochali wszyscy, wyru-
szaja na poszukiwanie nowych
przygod.

Przemierzywszy caly ocean
w poszukiwaniu Nemo, Marlin
i Dory, wrdcili na Wielkg Rafe
Koralows, by w trojke wiesé

WIELKY WYB\:IR
NISKIE CE

§ BEMAG

)

Duzy wybor
markowych produktéw
w supercenach z pétnocy
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spokojne, pozbawione przygod zycie. Niemal rok pdzniej, kiedy Dory
poznaje pojecie migracji, zakorzenionego gleboko w podswiadomo-
$ci instynktu, ktory pozwala zwierzetom odnalez¢ droge powrotna do
domu, rybka przypomina sobie o rodzicach, od ktérych oddzielil ja
okrutny los. Kierujac si¢ wylacznie intuicja i mglistymi wspomnienia-
mi, Dory zabiera Nemo i Marlina w podréz do kalifornijskiego oceana-
rium, ktérego misjq jest leczenie gatunkéw morskich i zapewnienie im
bezpiecznego powrotu do domu. Dory wkrétce przekona sie, ze odna-
lezienie rodzicow wcale nie jest tatwym zadaniem...

W serii m.in. ksigzki: ,Gdzie jest Dory? Zlota ksiega’, ,Gdzie jest
Dory? Kocham ten film’, ,Gdzie jest Dory? Wielki zeszyt filmowy”.
Egmont wydal réwniez ,,Gdzie jest Dory? Magazyn filmowy’, ktory jest
poswiecony w calosci historii bedacej kontynuacja podwodnych przy-
g6d bohateréw pierwszego filmu ,,Gdzie jest Nemo?”. W czasopismie
przeplataja sie historie i komiksy z réznorodnymi zadaniami do wyko-
nania.

MATTEL

Fwolucja Barbie trwal
Nowe lalki, ktore zachecaja
do aktywnosci

Wraz z poczatkiem roku kultowa lalka Barbie zyskata trzy nowe syl-
wetki: kragla, niska i wysoka. Teraz znéw pozytywnie zaskakuje
najnowsza linig lalek. Barbie ,,Made to Move” gimnastyczki inspirujg
do uprawiania sportu i aktywnego spedzania wolnego czasu. Jak to
mozliwe? Sylwetki nowych lalek zyskaly liczne punkty zgiecia, dzieki
ktérym mozna je ustawi¢ w dowolnej pozie. Barbie potrafi wiec usigé¢
po turecku, zrobi¢ mostek czy odwzorowac figure taneczng. Robi to
w wyjatkowym stylu i... znéw zainspirowata projektantéw mody!

STWORZONA DO RUCHU

Nowe, elastyczne, wrecz stworzone do ruchu Barbie ,Made to Move”
motywujg dziewczynki do ruchu i uswiadamiajg, jak wazna w zyciu jest
aktywno$¢ fizyczna. Nie musi ona wcale oznacza¢ zawodowej kariery
sportowej, cho¢ w ramach kampanii ,,Mozesz by¢ kim chcesz” Barbie

—~—r
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STWORZ Z NAMI KSIEGE
ROZWOJU DZIECKA

Ksiega Rozwoju Dziecka — rusza nowa kampania spoteczna

Jakwykry¢wady rozwojowe dziecka? Jakmadrze bawic sie zdziecmi, by prawidtowo zdobywaty kolejne umiejetnosci?
Jak swiadomie obserwowac najmlodszych? Odpowiedzi na te pytania, filmy edukacyjne, zestawy éwiczeri i zabaw w formie e-bookow znajdg sie w Ksiedze
Rozwoju Dziecka, ktdrejstworzenie jest celem nowej kampanii spotecznej, dedykowanej mbodym rodzicom.

Dgalnopolska kampania spoleczna 2wrici uwage rodzicow na swiadoma obserwacje dzieci w pierwszych 3 latach ich zycia. Jak wynika z badan dotyczgcych zdrowia i rozwoju dzied, to
wiasnie ten okres jest kluczowym do rozpoznania m.in, opoinien ruchowych, zaburzen stuchu, wad wzroku czy powazniejszych dysfunkeji, jak autyzm czy Zespol Aspergera. W ramach
e-konsultacji spotecznych, kidre beda sie odbywad wirtualnie do konca wakacji, powstanie Ksiega Rozwoju Dziecka, zawierajaca przyklady obserwacji dzieci zgodnie z siedmioma
obszarami rozwoju, takimi jak: ruchy precyzyjne, ruchy catego ciata, zmysty, kojarzenie, jezyk i komunikowanie sig, wyobraznia i kreatywnosc, rozwdj emacjonalny i spalecny,

Internet | anajomi to bogate Zrddia wiedzy opisufgee objowy nieprawidiowega rozwaju dzied, ktdre powinny zaalarmowad rodzicdw,. My natomiast cheemy zebrad | pokazac sposoby na
ofserwace tych wikaZnikow — mowi Janusz Musiol, wlasciciel firmy MARKD - inicjator kampanil. — Ksiega Razwoju Deiecka bedzie take katalogiem najlepszych praktyk, jakie winay byc
stosowane przez rodzicow w polskich domach,

Kampania skupiona na praktycznych | skutecznych przykladach bedzie edukowac za pomoca przystepnych narzedzi, jak filmy, 2djecia, darmowe e-booki. Pokaze takze, w jaki sposb
poprzez zabawe wprowadzad do codziennego grafika cwiczenia wspomagajgce rodwdj dzied, Owocem kampanil ma by wspomniana Ksiega Rozwoju Dziecka, kidrg inicjatorzy
przedsiewziecia udostepnia bezptatnie wszystkim rodzicom. Do udziahe w wydarzeniu zaproszeni sa wszyscy rodzice — zarowno ¢, ktorzy wychowuija dziecidolat 3, jaki i, ktdrzy maja
Juz dzieci starsze, a przy tym bogatsze doswiadczenie. Kaidy bedzie magl sie wypowledzied na blogu kampanil czy w mediach spofecznosciowych.

Kampanie spofeczna Ksiega Rozwoju Dziecka zainicjowata firma Marko z Wodzistawia Slaskiego przy wsparciu brandu Tiny Love.

MARKD to ekspert z 25-letnim doswiadceniem w branzy parentingowej. Nadrzedng wartodcia | celem przyswiecajacym dziatalnosei firmy jest troska o prawidtowych
| wszechstronny rozwoj dzied, stad niejednokrotnie angazowata sie w inicjatywy spoleczne zwigzane z bezpieczenstwem | rozwojem dzied, np. Bezpleany fotelik',
JgolnopolskaInspekeja Fotelikow”. Marko jest autoryzowanymiwylgcznym dystrybutorem uznanych swiatowych marek, m.in. Tiny Love, BeSafe czy CloudB.

WIECEJ INFORMACH
Dzial Marketingu: ArlenaSkaba, askaba@marko-baby.pl tel 32453-01-71 wew, 38, tel. kom. 609003 570
Dziat Handlowy:  Magdalena Krywalska, tel. 32 453-01-71 wew. 66, Monika Kowalewska, tel. 32 453-01-71 wew. 64, Sandra Gornik, agomik@marko-baby.pl tel. 32 453-01-71 wew. 69

f  www.facebook.com/TinyLovePoland IJ www.instagram.com/TinyLovePoland
W  www.twitter.com/TinyLovePoland wlD  www.youtube.com/user/TinyLovePoland

P Import | Dystrybucia: PRHU "MARKD" Spdtka Jawna, ul, Marklowicka 17, 44300 Wodzislaw Slaski, tel. +4832 4530171 e -mail: handelmarko-baby.pl
Ma 'O lapraszamy do skladania zamowien w Panelu dla Partnerow handlowych na naszej stronie www.marko-haby.pl
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wyraznie zacheca do realizacji marzen o najwiekszych osiagnieciach,
réwniez tych olimpijskich. Chodzi o ruch, ktéry daje dziewczynkom
rados¢ na co dzien: zaréwno ten podczas tanca czy jazdy na rowerze,
jak i w czasie spaceréw po parku czy beztroskiej zabawy w chowanego.

Kazda z czterech lalek z kolekeji Barbie ,,Made to Move” ma az 22
punkty zgiecia zlokalizowane w: szyi, ramionach, fokciach, nadgarst-
kach, torsie, biodrach, udach, kolanach oraz kostkach. Sportowy cha-
rakter Barbie podkreslajg ich nowoczesne stroje: dwukolorowe bluzki
i czarne legginsy. Nic zatem nie krepuje ani ruchéw, ani wyobrazni.

LALKA, KTORA ZAINSPIROWAEA PROJEKTANTOW MODY
Do salonéw Reserved Kids w calej Polsce trafita wlasnie limitowana
kolekcja ubran dziecigcych, dla ktérej inspiracja byty nowe lalki gim-
nastyczki. Kolaboracja Barbie i Reserved Kids to jednak co$ wiecej niz
tylko linia ubran i akcesoriéw sygnowanych wizerunkiem uwielbianej
przez dziewczynki lalki.
Projektowi przy$wieca wazny cel: motywowanie najmlodszych do
aktywnodci fizycznej. Wyjatkowa kolekcja dziecieca Barbie dla Re-
served Kids pokazuje aktywno$¢ fizyczng jako zrédlo fantastycznych

Reklama
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ASTER LI, HURTOWNIA | SKLEP FIRMOWY, ul. Betzy 4, 02-495 Warszawa
tel. 22 668 45 00, 22 867 87 88
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wawesznesra I AStEIDA

emocji i - poprzez
wygode noszenia -
ulatwia  dziewczyn-
kom aktywne spedza-
nie czasu. Znalazly si¢
w niej m.in.: elastycz-
ne legginsy, sportowe
topy i luzne krotkie
T-shirty, ktére pozwa-
laja na niczym nie-
skrepowang zabawe.
Kolekcje uzupelniaja
streetwearowe  akce-
soria matych fashioni-
stek: szalowe torebki
i tenisowki, kultowa
bandanka oraz modna
czapka z daszkiem.

GRANNA

,CVlizacje”

najlepsza gra rodzinng
na UK Games Expo

K Games Expo to jedna z najwazniejszych branzowych imprez
w Swiecie planszéwek. Czerwcowe targi $ciagnety cale ttumy fa-
néw fantastyki i gier planszowych — tym bardziej ze w tym roku im-

preza obchodzila swoja 10. edycje.

Trzy dni obfitowaly w bogaty program pelen spotkan, prelekc;ji,
rozgrywek oraz glosowania. Kazdego dnia po targach czujacy niedo-
syt gracze mogli uda¢ si¢ do specjalnych play rooméw, gdzie kolejne

rozgrywki trwaly nawet do samego rana.

Co roku podczas targéw odbywa sie gala, podczas ktérej nastepuje
przyznanie nagréd najlepszym grom. W tym roku bylo az 13 katego-
rii. Chociaz konkurencja okazala si¢ ogromna, gra ,,CVlizacje” zdoby-

ta nagrode w kategorii najlepsza gra rodzinna.

Wiréd rywali znalazly sie takie tytuly, jak: ,Treasure hunters” (Qu-
een Gamens/Rebel), ,,Celestia” (Blam/Rebel), ,,Voila!” (Brain Games).

Gratulujemy!

ATENEUM

Dystrybutorem

kolekcjonerskiego pakietu

Angry Birds

H urtownia Ateneum jest
wylacznym  dystrybu-
torem  kolekcjonerskiego
pakietu Angry Birds (EAN:
6416739538617). Pluszowe
Wiciekle Ptaki i gumowe
$winki to idealny gadzet
dla kazdego fana gry ,,An-
gry Birds”, ktérych w me-
diach  spotecznosciowych
jest juz ponad 25 milio-
néw! Maskotki skierowane
sa zaréwno do dzieci, jak
i dorostych. To doskonaty
dodatek do prezentu, a tak-
ze nie lada gratka dla kolek-

P 7BiERZ CALn
) . KOLEKCJE

cjoneréow — do zebrania jest kilka rodzajow ptakow i winek. W skiad
pakietu wchodzi 40 Angry Birdséw oraz wysokiej jakosci display,
w ktérym spakowane sa maskotki. Istnieje mozliwo$¢ domodwienia

pojedynczych egzemplarzy Angry Birds.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Mattel, Ateneum



NOWE WSPANIALE MODELE JUZ W SPRZEDAZY !

MAGFORMERS

Intelligent Magnetic Construction Set For Brain Development

Kreatywna zabawa Zabawa dla

Magformers to kreatywne klocki, catej rodziny
ktére daja nieograniczone

mozliwosci zabawy, ksztattuja
i rozwijaja wyobraznie dziecka.

Magformers dostarczy
rozrywki dla czionkow
rodziny w kazdym wieku

28
3

Rozwdj Magformers to

myslenia klocki z
matematycznego wbudowanymi
Mozliwos¢ budowania silnymi magnesami
réznorodnych struktur neodymowymi

z geometrycznych
ksztattow w wielu
kolorach i konfiguracjach.

Za pomoca tréjkatow,
kwadratow i pigciokatow,
mozna zbudowac wspaniate
tréjwymiarowe budowle.

Réznorodnosé elementéow
Magformers to cata gama dodatkéw facznie z kotami, generatorem mocy,
blokiem cylindréw R/C, LED i biegami, oferujaca moc zabawy. e

lY DYSTRYBUTOR W POLSCE DYSTRYBUTO RZY

Ba n t BIALA-PODLASKA BIALYSTOK BRZEG BYDGOSZCZ GDAKISK, LOGISTIC KOWALE
PANDA INTEGRO NIKE MONIKA KAJA
UL.SIDORSKA 117 UL HANDLOWA 7 UL PIASTOWICE 40 UL.SZAINOCHY 9D UL MAGNACKA 4, SEGMENT C, 7R

WWW.DANTE.COM.PL TEL.: 833426060 TEL.: 857 455 203 TEL.: 603658398 TEL.: 523753854 TEL.: 586685863
SZCZECIN 71-345, UL RODAKOWSKI /5 PANDA@PRO.COM.PL INTEGRO@INTEGRO.BIALYSTOK.PL NIKE.ZABAWKI@INTERIA.PL MSKONIECZNY@MONIKA.COM.PL REMIXKAJA@ONET.PL

MODLNICZKA 0ZAROW MAZOWIECKI POZNAN SZCZECIN WARSZAWA WROCKAW

MIKI KIER SUPER 7 B&S AZYMUT REKMAN
UL.HANDLOWCOW 2 ( CH WITEK) PAWILON 1 UL.POZNANSKA 220 UL.OPEOTKI 23 UL.TAMA POMORZANSKA 14D UL.GOTTLEIBA DAIMLERA 2 UL.FABRYCZNA 14

TEL.: 124234603 TEL.: 228537504 TEL.: 616397925 TEL.: 914849380 TEL.: 228479758 TEL.: 713594621
GRZEGORZ@MIKI.COM.PL BIURO@ZABAWKI-KIER.PL MALGORZATA.STRASZEWSKA@SUPER-SIODEMKA.PL PIOTR.LOLEK@BSSZCZECIN.PL ALEKSANDRA.PIETRZAK@AZYMUT.PL OFFICE@REKMAN.COM.PL




Wiadomosci

LEGO

Kultowe postaci z filmow
D|5neya W nowej serii

N owa kolekc]a minifigurek Lego obe)mu]e 18 kultowych postaci
z filméw Disneya.

Grupa Lego stworzyla nows, osiemnastg juz kolekcje minifigurek
Lego, ktdrej gwiazdami sa ulubione dziecigce postaci z wytworni Wal-
ta Disneya inspirowane historiami z jego filmowego $wiata. Osiemna-
$cie minifigurek Lego po raz pierwszy przywoluje do zycia zabawne
postaci filmowe - od kultowych bohateréw z klasykéw Disneya, ta-
kich jak ,,Piotrus Pan” czy ,,Alicja w Krainie Czaréw”, po ulubieicéw
z wytworni Pixar, takich jak ,Iniemamocni” czy ,,Toy Story”

— Przez ponad 16 lat fani odgrywali ulubione historie z filméw Di-
sneya poprzez zabawe z Lego — moéwi Jill Wolfert, wiceprezes ds. licen-
¢ji i rozrywki w Grupie Lego. - W tym roku z radoscig oferujemy im
urozmaicong kolekcje od bohateréw filméw klasycznych do niespo-
tykanych wczesniej wizerunkéw kultowych postaci Disneya w stylu
minifigurek Lego, aby rozszerzy¢ mozliwosci kreatywnej zabawy za-
réwno dla fanéw Disneya, jak i klockéw Lego.

Kolekcjonerska seria minifigurek Lego jest szeroko dostepna
od czerwca br.

Reklama

chamnz]” Poszukujenty) pracowikow

W zwiazku z dynamicznym rozwojem oraz stale poszerzajaca sie ofertg firma DUMEL dziatajaca w branzy
zabawkarskiej poszukuje oséb na stanowisko:

Handlowiec Mobilny / Regionalny Przedstawiciel Handlowy

3 lokalizacje: Poznan, Wroctaw oraz okolice, | Gdansk, Olsztyn oraz okolice | Szczecin, Gdansk oraz okolice

Zadania: Wymagania: Oferujemy:

« Aktywna sprzedaz produktow
firmy

« Pozyskiwanie i obstuga nowych
Klientow

« Budowanie dtugotrwatych
relacji z Klientami i umacnianie
wizerunku firmy

« Dbanie o najwyzszy poziom
obstugi Klienta

« Prowadzenie rozméw i negocja-
¢ji handlowych

- Doswiadczenie na podobnym
stanowisku branzy zabaw-
karskiej

« Prawo jazdy kat. B i gotowos$¢
do podrézy krajowych

« Umiejetnosci negocjacyjne
oraz tatwos¢ w nawiazywaniu
kontaktow

« bardzo dobra organizacja
pracy, zaangazowanie,
kreatywnos¢, wysoki poziom
kultury osobistej oraz wtasna
inicjatywa

« znajomos¢ pakietu MS Office

« Zatrudnienie w oparciu 0 umo-

we o prace

+ Wynagrodzenie zasadnicze +
atrakcyjny system prowizyjny

« Niezbedne narzedzia pracy
(samochdd, telefon, laptop)

+ Mozliwosci rozwoju, zdobycia
doswiadczenia zawodowego

+ Praca w mtodym i kreatywnym
zespole

Osoby zainteresowane wspotpracg prosimy przesytac aplikacje (CV) na adres
e-mail: rekrutacja@dumel.com.pl

Prosimy o umieszczenie w dokumentach nastepujacej klauzuli:“Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych osobowych zawartych w mojej ofercie pracy dla

potrzeb niezbednych do realizacji procesu rekrutadji” zgodnie z Ustawa z dnia 29.08.97 o ochronie danych osobowych, Dziennik Ustaw Nr 133 Poz. 883).
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— wymarzone zawody

arbie, najbardziej znana lalka na $wiecie, ktéra przez ostatnie

60 lat wykonywata niemal kazdy mozliwy zawdd, z okazji minio-
nego Dnia Dziecka zapytala polskie maluchy o ich marzenia zwigzane
z przyszioscia. Okazuje sie, ze dziewczynki i chlopcy wecale nie pra-
gna by¢ wpltywowymi biznesmenami czy superbohaterami, ale marzg
o byciu lekarzami, policjantami, strazakami i nauczycielami. Co cieka-
we, tylko 1 proc. dzieci odpowiedzialo: ,,Chce by¢ jak mama lub tata”.
Niewiele jest zawod 6w, ktérych w niemal 60-letniej karierze nie wyko-
nywata lalka Barbie. Dlatego dzi$ z pelng odpowiedzialnoscig i z naj-
bogatszym na $wiecie CV méwi do wszystkich dzieci: mozesz by¢ kim
chcesz! Wystarczy uruchomi¢ wyobraznie i pozby¢ sie ograniczen.

Badanie Barbie ,,Mozesz by¢ kim chcesz”, przeprowadzone przez
grupe badawcza Ipsos na zlecenie marki Barbie*, pokazuje, Ze polskie
dzieci w wieku 3-9 lat spo$réd zawodéw marzen najczeéciej wybieraja
te znane im z codziennego zycia. Bohaterami dla maluchéw sg zatem:
lekarze (20 proc. badanych), strazacy (18 proc.), policjanci (15 proc.)
i nauczyciele (8 proc.).

CZYM SKORUPKA ZA MtODU...

Wzorce wérdd dzieci bardzo czesto ksztaltuje otoczenie, dlatego
niezwykle wazne jest odpowiednie pobudzanie ich wyobrazni na co
dzien, pokazywanie im réznych stylow zycia i sposoboéw myslenia,
takze poprzez zabawe.

— Oprocz wzordéw dla dzieci istotne sa wolno$¢ marzen oraz to, ze
nie stawia si¢ im ograniczen. Wazne jest, by nie méwi¢, ze co$ nie
jest dla nich - nie klasyfikowa¢ ,to nie jest dla chlopcéw” lub ,,dziew-
czynkom nie wypada...”. Badanie Barbie ,Mozesz by¢ kim chcesz”
doskonale obrazuje t¢ wolnos¢, ktora przejawia sie dzi§ w marzeniach
niektérych dziewczynek, ktére pragna zostac lekarzami, strazakami,
informatykami, architektkami czy inzynierami - wyjasnia dr Jacek
Wasilewski z Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej
Uniwersytetu Warszawskiego, specjalizujacy si¢ w obszarze mecha-
nizméw narratywizowania rzeczywistosci. - Warto stymulowaé wy-
obrazni¢ dzieci poprzez zabawe lalkami i wcielanie si¢ w rézne role.
Po pierwsze, buduje to pewna bezpieczng sfer¢ wolnosci: ,,moja lalka
jest inzynierem, buduje domy dla innych i to zaczyna mi si¢ wydawac
ciekawe”. Po drugie, zabawa moze pobudza¢ edukacyjnie: ,,skoro moja
lalka juz ma budowac¢ te domy, to jak si¢ je wlasciwie buduje, mamo?”.
Po trzecie, dzieci mogg poznawac rozne style zycia, co otwiera je na
$wiat i poszerza ich horyzonty: ,,moja lalka projektuje domy i moze
podrézowac po $wiecie, by szukac¢ inspiracji do nowych projektow dla
swoich klientek ksiezniczek” Dziewczynka sama z siebie niekoniecz-
nie nauczy si¢ podstaw architektury wnetrz, ale skoro jej lalka robi tak
wyjatkowe rzeczy... wowczas jej samej tez nic nie powstrzyma! — do-
daje dr Jacek Wasilewski.

*Badanie Barbie ,,Mozesz by¢ kim chcesz”: Ipsos na zlecenie marki
Barbie, maj 2016 r., wywiady z dzie¢mi, préba ogdélnopolska dzieci
w wieku 3-9 lat, wielkos$¢ proby badawczej n = 80.

RYNEK ZABAWEK

Idjecie: Lego
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UOKIK

Wieksze bezpieczenstwo
oroduktow — nowe

przepisy!

Kaidy przedsiebiorca odpo-
wiada za produkty, ktére
wprowadza na rynek. Powinny
one spelnia¢ wymagania okre-
§lone w unijnym prawodawstwie
harmonizacyjnym. Nie moga tez
stanowi¢ zagrozenia dla konsumentéw oraz $rodowiska. Od 20 kwiet-
nia obowiazuja nowe przepisy, ktére wdrozyty 13 unijnych dyrektyw.
20 kwietnia weszla w zycie Ustawa o systemach oceny zgodnosci
i nadzoru rynku. Opracowalo ja Ministerstwo Rozwoju we wspolpra-
cy z Urzgdem Ochrony Konkurencji i Konsumentéw.

Celem przepiséw o systemach oceny zgodnosci jest zwigkszenie
bezpieczenstwa konsumentéw. Zgodnie z prawem kazdy producent,
importer i dystrybutor (w tym sprzedawca), wprowadzajac produkty
na rynek, zapewnia, ze spetniajg one wymagania okreslone w unijnym
prawodawstwie harmonizacyjnym i nie stanowia zagrozenia dla kon-
sument6w lub srodowiska.

Dzigki jednolitemu systemowi oceny zgodnosci produktéw z wy-
maganiami dotyczacymi bezpieczenstwa produkty wprowadzone do
obrotu na terenie Polski moga by¢ oferowane takze w innych pan-
stwach UE. Stuzy temu oznakowanie CE umieszczone na wyrobach
podlegajacych obowiazkowi oceny zgodnosci. Nowa ustawa zapewnia
spojnos¢ polskich przepiséw z systemem europejskim. Wdraza tacznie
13 unijnych dyrektyw sektorowych i obejmuje takie grupy produktow,
jak zabawki, sprzet elektroniczny lub fajerwerki. Dotychczas obowig-
zujace przepisy Ustawy o systemie oceny zgodnosci nadal pozostaja
w mocy, ale jedynie w odniesieniu do 11 grup produktéw, m.in. ma-
szyn oraz srodkéw ochrony indywidualne;j.

U-{(

Wrzgd Ochramy Konkurencji | Konsumanidre

SYSTEM KAR

Nowe przepisy przewidujg zupelnie inny niz dotychczas system kar
za wprowadzanie do obrotu wyrobéw niezgodnych z wymaganiami.
Do tej pory w przypadku stwierdzenia, ze produkt nie spelnia wyma-
gan, zastosowanie mialy sankcje karne. O naruszeniu powiadamiane
byly organy $cigania, ktore prowadzity postepowanie karne, nastepnie
o wysokosci grzywny decydowat sad powszechny.

Na podstawie nowej ustawy zamiast sankcji karnych nakladane
beda kary administracyjne, m.in. za wprowadzenie wyrobu niespet-
niajacego wymagan bez przeprowadzenia procedury oceny zgodno-
$ci, brak oznakowania wyrobu (przykladowo brak podania danych
kontaktowych producenta) i stosownych dokumentéw (w zaleznosci
od wymagan moze to by¢ np. instrukcja obstugi lub montazu wjezyku
polskim).

Maksymalny wymiar kary wynosi 100 tys. zI. Na jej wysoko$¢ be-
dzie mala wplyw m.in. waga naruszenia. Przedsigbiorca, ktéry udo-
wodni, Ze skuteczne wyeliminowal niezgodnosci lub zagrozenia, be-
dzie mogt unikna¢ kary.

RYNEK ZABAWEK

INFORMOWANIE O PRODUKTACH NIEBEZPIECZNYCH

| ELIMINOWANIE ZAGROZEN

Kazdy producent, importer, dystrybutor, ktory stwierdzi, ze udostep-
nit produkt stwarzajacy zagrozenie, powinien niezwlocznie poinfor-
mowac¢ o podjetych dziataniach naprawczych wlasciwe organy nad-
zoru rynku.

Zgodnie z nowg ustawg na przedsiebiorce, ktéry wprowadzi do
obrotu wyrdb spelniajacy wymagania, ale stwarzajacy zagrozenie, nie
bedzie nakladana kara pieni¢zna. Powinien on jednak przedstawi¢
dowody potwierdzajace usunigcie zagrozenia: wycofanie z obrotu,
zniszczenie lub odzyskanie od uzytkownikéw albo powiadomienie
o stwarzanym zagrozeniu. Jesli tego nie zrobi, organ nadzoru rynku
moze nakaza¢ takie dzialania.

Aby ulatwi¢ konsumentom i przedsigbiorcom wyszukiwanie in-
formacji zwiazanych z bezpieczenstwem produktow i ich zgodnoscia
z przepisami, UOKiIK prowadzi dostepny publicznie rejestr, do kto-
rego wprowadza dane na temat wyrobow niespetniajacych wymagan
lub stwarzajacych zagrozenie dla konsumentéw wraz ze wskazaniem
przedsiebiorcéw odpowiedzialnych za ich wprowadzenie na rynek.

ORGANY NADZORU

Kontrole produktéw w zakresie spelnienia wymagan lub stwarzanego
przez nie zagrozenia przeprowadzaja organy nadzoru rynku, do kto-
rych nalezg m.in. Inspekcja Handlowa, Urzad Komunikacji Elektro-
nicznej oraz Panstwowa Inspekcja Pracy. Dzialania te podejmowane
sa z urzedu lub w uzasadnionych przypadkach - na wniosek prezesa
UOKIK. Informacje o wyrobach niespetniajacych wymagan przeka-
zuje on nie tylko instytucjom krajowym i Komisji Europejskiej, ale
takze stuzbie celnej i organom nadzoru rynku innych krajéw czton-
kowskich.

Reklama

e

HEAP Migkkie magnetyczne zestawy

www.jollyheap.com
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B TARGI

Kartki z kalendarza targowego. ..

WIKR

2-3 kwietnia 2016 r. w hotelu MCC
Mazurkas Conference Centre
& Hotel w Ozarowie Mazowiec-
kim odbyly sie targi papierniczo-
-wydawnicze organizowane przez
hurtownie ksiazek Wikr.

PANDA

W targach organizowanych przez resowaniem odwiedzajacych cie-
hurtowni¢ Panda z Bialej Podla- szyly si¢ nowosci: klocki na licencji
skiej, ktdre odbyly sie 5-6 kwietnia, ,,Epoki lodowcowej” oraz zestawy
wzielo udzial ponad 60 wystawcow  kreatywne.

i 100 odwiedzajacych.

Agnieszka Adamek, Russell:

- Wiosenna edycje targdw w hur-
towni Panda oceniamy na szostke
z plusem. Duza liczba odwiedzaja-
cych sprawila, ze przyjelismy wiele
zamoOwien na produkty z naszej
oferty. Najwickszym zainteresowa-
niem cieszyly si¢ zabawki eduka-
cyjne 4M i plusz oraz oczywiscie
oferty specjalne, pakietowe, z na-
grodami i dodatkowym rabatem.

Robert Michalski i Robert
Wilemborek, Dromader:
- Nalezy przede wszystkim po-
chwali¢ bardzo dobrg organizacje
i doskonale przygotowang hale
wystawiennicza z obszernymi sto-
iskami, co przetozylo si¢ na czy-
telng ekspozycje prezentowanych
towardw.

Jezeli chodzi o aspekt handlo-
wy, to réwniez jestesmy bardzo
zadowoleni. Najwiekszym zainte-

Idjecia: Rynek Zabawek

ART AND PLAY"™

18 4/2016 RYNEK ZABAWEK
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| POLESIE
ul. Sadowa, lok. 14, 21-500 Biata Podlaska
polesie.poland@prokonto.pl | NIP 537-26-15-999

FIRMA HANDLOWA PANDA
ul. Sidorska 117b, 21-500 Biata Podlaska
tel: +48 83 342 26 20 | info@zabawkipanda.pl

Dystrybutor:
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ABRO

8-9 kwietnia br. mialy miejsce wio-
senne kontraktacje w hurtowni
Abro. Podczas tegorocznej edy-
cji targéw wystawilo si¢ niemal
70 firm.

Michat Suréwka, Castor:

- W Abro jak co roku frekwencja
klientéw byla bardzo wysoka, co
przelozylo si¢ na duza liczbe zamo-
wien. Byta to druga edycja targéw
wiosennych w wydaniu dwudnio-
wym, co z calg pewnoscig pozwo-
lito klientom na spokojne robienie
zakupéw. Najwieksza popularno-
$cia cieszyta sie linia szkolna - za-
bawki byly jedynie uzupelnieniem
oferty, o czym $wiadczy réwniez
liczba firm prezentujacych asorty-
ment zabawek.

Poréwnujac dwie ostatnie edy-
cje targow wiosennych, jestesmy
zadowoleni z osiggnietego wyniku.
Najbardziej cieszy to, ze naszymi
produktami zainteresowaly  sie¢
nowe firmy, ktére do tej pory nie
mialy w swojej ofercie puzzli Ca-
storland.

Najwickszym zainteresowaniem
wérod naszych klientéw cieszyty
si¢ puzzle konturowe, w tym puzzle
z grupy maxi. Niezmiennie ogrom-
ne emocje budzit tez nasz bestsel-
ler — Mapa Polski, 100-elementowe
puzzle edukacyjne z quizem.

ATENEUM

Tomasz Szymanski, Egmont Polska: Powodzeniem cieszyly si¢ nowe gry, przede
- Ostatnia edycja targéw wiosennych w Abro byla wszystkim ,,Pedzace §limaki” oraz specjalna edycja
dla nas bardzo udana. Zaréwno liczba zaméwien, jak  ,,Duuuszkéw’, a takze ksigzki i kolorowanki z serii
i ich wartos¢ okazaly sie zdecydowanie wyzsze niz ,Masza i Niedzwiedz” oraz ,,Kraina Lodu”.

w roku ubiegtym.

15-16 kwietnia br. hurtownia Ate-
neum zorganizowata w Krakowie
targi Iaczace branze: ksigzek, ar-
tykuléw papierniczych, gier i za-
bawek. Wzieli w nich udziat czo-
fowi wydawcy, producenci oraz
dystrybutorzy. Uczestnicy targdéw
zapoznali si¢ z aktualnymi trenda-
mi panujacymi na rynku oraz zlo-
zyli zamoéwienia na nowosci 2016.
Klienci Ateneum mieli mozliwos¢
zrobienia zakup6w w atrakcyjnych
cenach, a dla firm, ktére zlozyly
najwyzsze zamowienia, przygoto-
wano warto$ciowe nagrody.

20 4/2016

ARTYZAN ALEXANDER

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Rynek Zabawek



Fit&Fun to najnowsza linia zabawek zachecajacych dziecko do ruchu poprzez zabawe. Rozwdj dziecka, a szczegélnie jego zdolnosci motorycznych,
jest w bardzo duzym stopniu stymulowany przez otoczenie. Dlatego tak wazne jest, aby zabawki zachecaty do rozwijania umiejetnosci taklch jak:
motoryka, koordynacja, réwnowaga i precyzja oraz zachecaty do zabawy w gronie przyjaciot.

@ OSSERVATORIO
e CHICCO -
BABY RESEARCH CENTER W ramach projektu

You 7 N . Szczescie ptynie z serca do serca,
CHICCOPOLSKA.PL ﬂ wszedzie tam, gdzie dziecko Chicco wspiera Fundacje ,Mission Bambini”.




B TARGI

B&S

Tegoroczne targi w hurtowni
B&S odbyly si¢ 15-16 kwietnia
br. w Ustce. Posrod 66 wystaw-
cow byli réwniez przedsigbiorcy
z branzy zabawkarskiej, w tym:
Dante, GoDan, Trefl, Zielona
Sowa oraz Ameet.

MONEKS1

20-21 kwietnia br. odbyly si¢ tar-
gi w hurtowni Moneksl1, podczas
ktoérych zaprezentowane zostaly
nowosci na rok 2016. Na spo-
tkanie w Chorzowie dystrybutor
zaprosit wspdlpracujace z nim
sklepy, ale tez dostawcow, w tym
Anka, Norimpex i Zabawkarstwo.

Wsrod nowosci  zaprezento-
wanych przez Moneksl na uwage
zasluguja: nowe zestawy z serii
klockéw BanBao Caterpillar, se-
ria BanBao Trendy Beach, modele
do sktadania z klockéw BanBao
na licencji BMW. Ponadto firma
pochwalita sie réwniez nowymi
markami w portfolio, takimi jak:

P.H. KRIS-TAEM

Waboba — miekkie piteczki, kto-
re np. odbijaja si¢ od wody, seria
klockéw drewnianych produko-
wanych w Polsce, zestawy instru-
mentéw muzycznych.

Klienci, ktorzy zlozyli zamowie-
nia na te produkty, mogli liczy¢ na
uzyskanie atrakcyjnego rabatu.

23-24 kwietnia 2016 r. w hotelu
Pan Tadeusz w Serocku odbyly si¢
targi hurtowni Kris. Gospodarz
imprezy zaprezentowal produkty
z importu wlasnego, wéréd kto-
rych najwieksza popularno$cia
cieszyly si¢ zabawki edukacyjne.
Targi odwiedzito okoto 100 osdb,
dla ktérych byta to doskonata oka-
zja do pozyskania wiedzy na temat
trendéw panujacych na rynku.
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Zdjecia: Rynek Zabawek, Krzysztof Drjariski
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TARG!

EURO-TRADE

27-28 kwietnia br. odbyly si¢ wio-
senne targi w hurtowni Euro-Tra-
de. Spotkanie miato miejsce w sie-
dzibie Chemobudowy Krakowie.
W kontraktacjach wziglo udziat
ponad 60 firm z branzy zabaw-
karskiej i papierniczej, m.in.: Trefl,
Egmont, GoDan, Zielona Sowa,
Epoch, Cobi, Polesie, Moneksl,
Artyk, Adamigo, Artsana, Mattel,
Simba i Hasbro.

ARTYK

5-6 maja br. w Zielonym Goécin-
cu w Sulejowie odbyly sie targi
hurtowni Artyk. Tematem prze-
wodnim imprezy byly nowosci
na Gwiazdke 2016, wéréd ktorych
znalazty si¢ marki: Natalia, E-Edu,
AniMagic, EduFun, Sparkle Girlz,
Funny Toys for Boys.

MADEJ

7-12 maja br. w hotelu Panorama
w Mszczonowie odbyla si¢ Wielka
Majowka Zabawek firmy Madej,
podczas ktorej gospodarz impre-
zy zaprezentowal swoim klien-
tom najnowsza oferte na sezon
Gwiazdka 2016.
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B TARGI

PIEROT

Gosciem specjalnym 25. edycji
targow Pierota, ktére odbyly sie
13-14 maja 2016 1., byla Monika
Pyrek - ambasadorka linii pro-
duktéw sportowych Play4Fun,
ktorych Pierot jest wylacznym
dystrybutorem. Pani Monika opo-
wiedziala o linii, o tym, jak wy-
gladal jej udzial w jej powstaniu,
a takze o swoim ulubionym pro-
dukcie, jakim jest hulajnoga.
Pierot podczas dwdch dni
kontraktacji przedstawil réwniez
okoto 100 zaproszonym gosciom
z calej Polski nowosci na sezon
Gwiazdka 2016. Najwiekszym za-

HASTA

interesowaniem cieszyly sie gry
Splash Toys, figurki Bullyland oraz
lalki Shibajuku.

13-14 maja 2016 r. odbyly sie tar-
gi w Hadcie. Tegoroczna impreza
przyciagneta ponad 70 wystaw-
cow, co znalazlo odbicie w duzej
liczbie odwiedzajacych.

RUSSELL

18-19 maja 2016 r. w restauracji
Karczma Sielanka w Warszawie
Russell  zaprezentowal swoim
klientom nowosci na IV kwartal,
a takze przedstawil plany marke-
tingowe na II poétrocze.

Najwiecej nowinek pojawito
sie w grupie produktéw 4M. Su-
perproduktem targéw jednogto-
$nie okrzykniety zostal Dinozaur
DNA. Zainteresowaniem odwie-
dzajacych cieszyly si¢ rowniez
zestawy Combo, zabawki z serii
Green Science, oryginalne pro-
dukty art & craft, teleskopy i mi-
kroskopy.

Targi Russella byly tez dosko-
nalg okazja do zaprezentowania
nowych marek w ofercie firmy.
Pierwsza z nich to Addo, na kto-
ra sktadaja sie trzy linie inspi-
rujacych zabawek: Nickelodeon
(nauka i sztuka), pistolety na
wode Storm Blasters oraz masa

24 4/2016

plastyczna Nick Jr. Druga to Papo
- francuska marka recznie malo-
wanych kolekcjonerskich figurek.
Kolejnymi nowoéciami w ofercie
dystrybutora zabawek s3: piasek
kinetyczny Sand Spirit, nowe wzo-
ry mat i puzzli piankowych, kolo-
rowanki Color Wonder ,,Frozen”
i ,Psi Patrol’, Dori oraz fabryka
$miesznych zelowych stworkow
Cling Creator od Crayoli, a takze
kolorowanki z linii Crayola Mini-
kids.

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Rynek Zabawek, Krzysztof Drjariski




TARG! -

WARSZAWSKIE TARGI KSIAZKI
19-22 maja mialy miejsce War- g
szawskie Targi Ksigzki. Impreza
trwala cztery dni i zgromadzita

815 wystawcow z 25 krajow
i ponad 70 tys. odwiedzajacych.
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B PORADNIK HANDLOWCA

Jak naswidza, tak nas p

S73

Wielu wtascicieli firm, szczegolnie tych, ktore po raz pierwszy uczestnicza

w targach branzowych w charakterze wystawcy, zadaje sobie pytanie,

jakiego typu stoisko wybrac i w jakiej lokalizacji powinno sie ono znajdowac.

Podpowiedzi poszukuja rowniez ci, ktorym wczesniej zdarzyto sie popetnic btad

i chcieliby zasiegnac porady w tym zakresie.

na tapete rodzaje stoisk i omowi¢ ich optymalne wykorzysta-
nie. Jak sie¢ bowiem okazuje, wybor jest niemaly, a korzysci
wynikajace z jego trafnoéci nie do przecenienia.

Wtym numerze ,,Rynku Zabawek” postanowilem zatem wzigé

STOISKO SZEREGOWE

To przestrzen otwarta tylko z jednej strony, zazwyczaj znajdujaca si¢
w ciagu stoisk innych wystawcow. Jesli zainwestujemy w stoisko sze-
regowe, mozemy mie¢ pewnos$¢, ze cena powierzchni bedzie jedna
z najnizszych. Nalezy jednak pamigtaé, ze male i zle zaprojektowane
standardowe stoisko w polaczeniu z brakiem odpowiedniej ekspozy-
cji przypomina¢ bedzie raczej bazarowe kleszcze, a juz na pewno nie
wyrézni sie na tle innych. Wystarcza jednak pomoc wykwalifikowa-
nego projektanta oraz odrobina finezji, aby szybko i malym kosztem
zamienic je w przyjazny kacik do rozméw z klientami oraz elegancka
wizytéwke firmy. Jedno jest pewne: w ten typ stoiska warto zainwesto-
wacé zwlaszcza wtedy, gdy wystawiamy si¢ na targach po raz pierwszy
i dysponujemy niewielkim budzetem.

Plusy:

+ niska cena powierzchni

+ tatwo wygospodarowac miejsce do dyskretnej rozmowy
Minusy:

« utrudniona ekspozycja produktow

« staba widocznos$¢ na tle innych
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STOISKO NAROZNE

Nalezy do moich ulubionych typéw powierzchni targowej. Stosunek
powierzchni ekspozycyjnej do ceny za metr kwadratowy wypada
w tym przypadku najkorzystniej. Takie stoisko umozliwia dobre wy-
eksponowanie produktéw, wydzielenie strefy do rozméw i podobnie

jak butik w galerii handlowej znajdujacy si¢ na styku dwoch ciagow
komunikacyjnych - zapewnia duze zainteresowanie zwiedzajacych
oraz dobra widocznos¢. Stoisko narozne zdaje si¢ zapraszaé zwiedza-
jacych w swoje progi, przy okazji dajac duze pole do popisu projektan-
towi zabudowy. Niezwykle wazne jest rowniez to, ze obstuga takiego
typu powierzchni nie wymaga sztabu pracownikéw, co ma ogromne
znaczenie w przypadku matych i §rednich firm. Dobrze zaprojekto-
wane stoisko narozne powinno zatem speni¢ oczekiwania wszystkich
wystawcow, ktdrzy cenig sobie dobre efekty przy poniesieniu umiar-
kowanych naktadéw finansowych.

Plusy:

+ dobry stosunek powierzchni do ceny
+ powiekszony obszar ekspozycji
Minusy:

« brak widocznosci ze wszystkich stron

RYNEK ZABAWEK
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STOISKO POLOTWARTE

To nie lada gratka dla firm posiadajacych szeroki asortyment
produktéw. Stoisko tego typu daje duze mozliwosci zapro-
jektowania atrakcyjnej przestrzeni dla zwiedzajacych, a za
pomocg polek, regaléw modulowych, witryny i podestéw
mozna na nim w atrakcyjnie wyeksponowac¢ calg oferte. Wy-
starczy tylko dobrze si¢ zastanowi¢, w jaki sposéb po stoisku
bedzie si¢ przechadzal klient, a tatwo uzyska sie efekt, kto-
rego prozno szuka¢ w przypadku innych typéw ekspozyciji.
Nie bez znaczenia jest rowniez dostep do trzech ciagéw ko-
munikacyjnych, ktére zapewnia oczekiwane zainteresowa-
nie oferta firmy. Nalezy jednak pamietaé, ze w przypadku
stoiska czolowego mamy do dyspozycji tylko jedna $ciane,
zatem wydzielenie przestrzeni do swobodnych rozméw oraz
odpowiednie o$wietlenie stoiska powinny zosta¢ zaplanowa-
ne przez zaprzyjaznionego projektanta. I uwaga: najlepszym
doradca w kazdym przypadku jest zdrowy rozsadek, zatem
dbajmy o to, by nie przesadzi¢ z liczba eksponowanych arty-
kuléw. Czasami lepiej przedstawi¢ oferte na ekranie telewizo-
ra, niz zagraci¢ powierzchnie. ..

Plusy:

+ tatwo dostepny dla zwiedzajacych

« umozliwia wyznaczenie drogi klienta

Minusy:

« otwarta powierzchnia nie sprzyja rozmowom
biznesowym

+ koniecznos¢ dobrego zaprojektowania o$wietlenia

Sprawg oczywista jest, ze wymienione
powyzej przyktady nie sg jedynymi
rodzajami utozenia stoiska. Stanowig
jednak podstawe, ktorag warto znac,

gdyz utatwi ona decyzje dotyczaca
ustytutowania twojego stoiska targowego.

Karol Salawa, specjalista ds. zabudowy targowe;j
www.karolsalawa.pl
tel.: 602 502 118, karolsalawa@op.pl

RYNEK ZABAWEK

WYSPA

W tym przypadku nie ma mowy o zadnych ograniczeniach! Zabudowa wy-
spowa polecana jest jednak firmom dysponujacym odpowiednio duzym bu-
dzetem. Na tego typu powierzchni z fatwoscig mozna zorganizowa¢ prezen-
tacje, warsztaty, a nawet koncert. Jedna jej cz¢$§¢ moze by¢ przeznaczona na
ekspozycje produktéw, natomiast druga zagospodarowana jako elegancki bar
ze stolikami dla goéci. Atmosfera tam panujaca z pewnoscia bedzie stuzyta za-
cie$nianiu kontaktow biznesowych. Stoisko wyspowe zrobi ogromne wrazenie
zaréwno na odwiedzajacych targi, jak i... konkurencji. Jednak aby tak sie stato,
niezbedna bedzie pomoc projektanta — w przypadku duzych powierzchni eks-
pozycyjnych tatwo bowiem zapomnie¢ o tak istotnych szczegoélach, jak stosow-
na kubatura zaplecza magazynowego, dob6r i rozlokowanie przylaczy mediow
oraz odpowiednie utozenie wzgledem gltéwnych tras komunikacyjnych. Trzeba
réwniez wzig¢ pod uwage, ze obstuga stoiska wyspowego wymaga duzej liczby
pracownikow odpowiedzialnych za poszczegélne zadania. Jesli jednak zalezy
nam na zrobieniu efektu WOW), stoisko wyspowe bedzie idealnym wyborem!

Plusy:
+ dowolnos¢ w projektowaniu
+ otwartosc na zwiedzajacych

+ przycigga uwage

Minusy:

+ wymaga przemyslanej aranzacji

+ konieczna duza liczba oséb do obstugi

« zazwyczaj najwyzsza cena powierzchnii zabudowy
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B SKLEP

Prawdz
zarazli

wWd

wa pasja bywa

Matgorzata i Krzysztof Dryjanscy to zgrany, uzupetniajacy sie duet
nie tylko w zyciu prywatnym, ale tez zawodowym — od ponad 25 lat
z sukcesami tworzg i rozwijajg Kamix, hurtownie zabawek oraz sie¢
sklepow branzowych. Kilka lat temu rodzice skutecznie zaszczepili
swoja mitos¢ do zabawek w starszej corce Joasi i w jej mezu Adamie,
teraz licza, ze wkrotce do ich zespotu dotgczy tez mtodsza corka
Monika. Ze Swieza energia na poktadzie firma spod znaku zyrafy

umacnia swoja pozycje na rynku.

owa sifa w firmie sprawila, ze zrobita
N ona krok do przodu. Mlode pokolenie

wzielo na warsztat przede wszystkim
sfere marketingowa, promocyjng, stron¢ in-
ternetowa, skupilo sie rdwniez na obecnosci
w mediach spolecznosciowych oraz udosko-
nalilo sklep internetowy. — Dzi§ juz nie wy-
obrazamy sobie firmy bez nich. Wniesli do na-
szej pracy bardzo cenny w tej profesji powiew
$wiezosci, dzigki czemu z ogromng satysfak-
cja mozemy powiedzie¢, ze Kamix dumnie
wkroczyl w nowy etap rozwoju... — przyznaje
Malgorzata Dryjanska. — Ponadto wsparcie
rodziny jest bardzo motywujace, dzieki niemu
dostali$my skrzydet...

TRAFNE WYBORY

Zycie czesto przypomina gre w szachy — je-
den dobry ruch pociaga za sobg kolejne. Tak
tez bylo w przypadku wlascicieli Kamixa. Ich
kluczem do sukcesu okazal si¢ zakup lokali
handlowych o duzej powierzchni i z wlasnym
parkingiem. Potem poszlo juz z gorki: kolejne
placéwki byly rozbudowywane, powigksza-
fa si¢ ich powierzchnia handlowa, unowo-
czesnieniu ulegly réwniez formy sprzedazy.
A jedli do tego swoja prace kocha sie miloscig
bezwarunkowa - na efekty nie trzeba dtugo
czeka¢. - Nie zapominajmy jednak o tym, ze
nie byliby$my w tym miejscu, w ktérym jeste-
$my, gdyby nie nasi pracownicy, profesjonali-
$ci w swojej dziedzinie, ludzie, ktérzy z nami
pracuja, dbajacy nie tylko o sprzedaz, ale tez
umiejacy stucha¢ klienta. Potrafig oni stwo-
rzy¢ w pracy ciepla, rodzinng atmosfere, dzig-
ki czemu klienci przywiazuja si¢ do Kamixa
i zostajg z nami na dluzej — podkresla Malgo-
rzata Dryjanska. — Nie bez dumy pochwale sie,
ze w ubieglym roku przyznano nam Nagrode
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Gospodarczg Ziemi Ostrowskiej im. ks. Augu-
styna Szamarzewskiego, otrzymaliémy takze
Odznake Honorowa za Zastugi dla Rozwoju
Gospodarki Rzeczypospolitej Polskiej. To dla
nas ogromne wyrdznienie i zaszczyt. Dalo
nam to sile i wiare, Ze warto si¢ rozwijaé, szu-
ka¢ nowych pomystow, korzysta¢ z doswiad-
czen innych i wkladaé serce w swoja prace...
- dodaje Krzysztof Dryjanski.

ZOETY TALIZMAN

Oprdécz ogromnej przedsiebiorczo$ci pafistwu
Dryjanskim nie mozna tez odméwi¢ pomy-
stowosdci. - W logo Kamixu znajduje sie zy-
rafa, ktora od lat przynosi nam szczescie. Jest
z nami od poczatku, to swego rodzaju tali-
zman naszej firmy. Dlatego wpadli$my na po-
mysl, aby ja specjalnie uhonorowac... W ten
sposob w naszym punkcie w Ostrowie Wiel-
kopolskim powstata specjalna zabudowa na-
zwana ,,Zyrafiarnig’, w ktorej znajduje sie juz
ponad 3 tysigce eksponatéw z wizerunkiem
zyrafy. W ich zbieraniu pomagaja nam znajo-
mi, rodzina, pracownicy, klienci, kontrahenci.
Mamy nawet zyrafy przesylane przez rézine
osoby, ktdre ustyszaly o naszej pasji i postano-
wily dolozy¢ swoja cegielke — opowiada Mal-
gorzata Dryjanska.

Dzieki posiadaniu wtasnej

hurtowni nasze sklepy

sg zaopatrywane niemal

jak apteki - codziennie

monitorujemy sprzedaz

i uzupetniamy asortyment
Krzysztof Dryjanski

Matgorzata Dryjaniska

APTEKARSKA PRECYZJA

Kamix to zaréwno hurtownia, jak i sklepy
z zabawkami. Takie potgczenie pozwolito wla-
$cicielom uzyska¢ szersze pole widzenia, jesli
chodzi o potrzeby rynku. - Czgsto bywa tak,
ze inne towary sprzedaja si¢ w hurcie, inne
w detalu, a jeszcze inne w internecie. Pola-
czenie tych dziatalnosci pozwala nam czerpa¢
niezwykle przydatne informacje i wykorzy-
stywaé je przy skladaniu zamoéwien. Dzigki
posiadaniu wlasnej hurtowni nasze sklepy sa
zaopatrywane niemal jak apteki — codziennie
monitorujemy sprzedaz i uzupelniamy asor-
tyment. Minusami tego to na pewno duzo
wigcej pracy przy obstudze kilku sklepéw niz
jednej hurtowni, zamrozony kapital w formie
wyposazenia, towaréw handlowych, elektro-
niki, zwiekszenie liczby pracownikéw, jednak
mimo tych niedogodnosci bilans oceniamy na
plus - zdradza Krzysztof Dryjanski.

I tak markowe zabawki skierowane sg z re-
guly do sprzedazy detalicznej z uwagi na ni-
skie marze i mozliwos$¢ uzyskania niewielkich
rabatow podczas ich zakupu oraz szerokg do-
stepno$¢ w sieciach handlowych. W hurtowni
Kamix najlepiej sprzedaja si¢ natomiast towa-
ry w nizszych cenach. Jednak w tym przypad-
ku nie moze by¢ kompromiséw, jesli chodzi
o jakos$¢ — panstwo Dryjaniscy wymagaja od
importera, aby gwarantowal jako$¢ ofero-
wanych produktéw. Ponadto $wietnie rotuja
artykuly, ktore nie sg dystrybuowane bezpo-
$rednio do sklepéw i nie zalegaja na pétkach
w sieciach handlowych. — Rynek hurtowy jest
dzi$ bardzo wymagajacy, staramy sie zapewnic¢
klientom dobre ceny, szeroko$¢ asortymentu,
ale tez dbamy o materialy reklamowe, promo-
cje, gratisy i wsparcie sprzedazy — podkresla
Malgorzata Dryjanska.

RYNEK ZABAWEK
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(NIE)EATWY KLIENT

Nie ulega watpliwosci, ze zabawki i artykuly z branzy zabawkarskiej
to produkty, ktore si¢ sprzedawaly, sprzedajg sie 1 zawsze bedg si¢
sprzedawaé. Dodatkowo zapotrzebowanie na okreslone wyroby
zwiekszajg m.in. reklamy w TV, prasie, akcje promocyjne itp. Jednak
oczekiwania dzieci czesto rozmijajg si¢ z oczekiwaniami ich opie-
kunéw. Nowoczesni rodzice coraz czedciej kierujg si¢ sentymenta-
lizmem, chetnie siegajac po zabawki, ktére pamigtaja z dziecinstwa.
Dzieci natomiast idg w kierunku nowych, nieznanych doswiadczen
- coraz czg$ciej nie wystarczy im tradycyjna gra planszowa, poszu-
kuja produktéw interaktywnych, z modng licencja, takich, ktdre je
zaskocza.

- Mimo zmieniajacych si¢ potrzeb dzieci moim zdaniem na ryn-
ku zabawek niezmiennie od lat kréluja klocki Lego. Ostatnio dota-
czyly do nich Sprytna Plastelina i Kinetic Sand. Bardzo rosng tez
w sile gry i zabawki kreatywne oraz zabawki zrecznosciowe, takie
jak Pitka Zmytka, Dyskopitka. Jesli chodzi o zabawki na licencji, to
chyba najwigksza popularnoscia cieczy si¢ Psi Patrol. Ale tak na-
prawde jest tak, ze ile jest dzieci, tyle gustow. Stad dokladamy staran,
aby kazdego dnia proponowac im jak najwieksza réznorodnos¢ pro-
duktéw z oferty najpopularniejszych producentéw i dystrybutordw,
takich jak: Mattel, Hasbro, TM Toys, Schleich, LEGO, Cobi, Smily
Play, Simba, Chicco, MGA, Zapf Creation, Little Tikes, Tomy, Du-
mel, Granna, Trefl, Alexander, Jakks Pacific, Russel, B-Kids, Maisto,
Bandai, Lena, Wader — méwi Krzysztof Dryjanski. — Jeste$my tez
otwarci na sugestie klientow. W ten sposéb do naszej oferty dota-
czyly wspomniana juz Sprytna Plastelina oraz zabawki Playmobil.

AKCJE SPECJALNE

Kamix stynie tez w branzy z szeroko zakrojonych akcji specjalnych,
eventéw, bali, konkurséw, warsztatow tematycznych, a nawet...
szkolen dla matych sprzedawcow! Z okazji niedawnego Dnia Dziec-
ka na maluchy czekaly m.in. wyscigi autkami Cozu Cupe od Little
Tikes, dzieki ktéorym mogty sie poczu¢ niczym Flintstonowie, kon-
kurs przebierania lalek Baby Born, warsztaty malowania koszulek
farbami Playcolor, a takze moc atrakcji z Zelfami...

W wakacje tradycyjnie zostang zorganizowane warsztaty tema-
tyczne (w ubieglym roku przebiegaly one pod hastem ,,Zakrecone
piateczki”), podczas ktérych najmtodsi wraz z rodzicami beda mogli
testowac rozne produkty, zabawki, gry, kreatywnie sie przy tym ba-
wigc. — Musze przyznad, ze te akcje spotykaja si¢ ze $wietnym odbio-
rem ze strony rodzicow, ktorzy przy tej okazji chetnie testuja wybra-
ne produkty. To réwniez doskonaty sposéb na zdobycie ich zaufania,
przekonanie do marki, zapewnienie o wysokiej jako$ci oferowanych
przez nas produktéw — podkresla Malgorzata Dryjanska.

Ponadto ogromnym zainteresowaniem cieszg si¢ organizowane
przez Kamix warsztaty dla nauczycieli. - Musze przyzna¢, ze sami
byli$my zdziwieni, kiedy po ogloszeniu naboru w ciggu dwéch dni
mieli$my skompletowane dwie grupy i zaczela sie tworzy¢ lista re-
zerwowa... W ramach warsztatow wykorzystujemy wiele kreatyw-
nych materialéw przekazanych przez producentéw, pokazujemy na-
uczycielom, jak z nich w pelni korzysta¢, jak je taczy¢, jak zaciekawi¢
nimi dzieci podczas nauki i zabawy — dodaje Malgorzata Dryjanska.

Do tego wszystkiego dochodzg zakrojone na duza skale dziata-
nia charytatywne, ktdre najczesciej zostajg przez wlascicieli Kamixu
przemilczane. Céz, profesjonalisci z reguly tak maja...n

RYNEK ZABAWEK

il GARDEN PARTY

Garden party

tadna pogoda sprzyja zabawom na
Swiezym powietrzu, jak tez organizowaniu
roznych przyje¢ w plenerze. Jak uatrakcyjnic
ogrodowe party podpowiadajg producenci

I dystrybutorzy artykutéw dekoracyjnych.

Aster LI

Banner Flagi - girlandy z tréjkatnymi flagami w dzie-
sieciu kolorach
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GoDan

Oryginalne sfomki do napojéw: tamane, party,
szalone

Party Tino

Kwiaty hawajskie

Reklama
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od banatu

Artykuty oferowane przez Mokopico

to zdecydowanie nie jest masowa produkcja.

Firma stawia na marki, ktore wyrdzniaja sie
doskonatym designem, ekologicznymi materiatami,
estetyka wykonania, interesujgcym wzornictwem

i Swietnie rozbudzajg wyobraznie dziecka.

ko najmtodszym. Niektdre przedmioty

i akcesoria doskonale trafiaja w gust
dorostych. — Nasza firma powstala z mysla
o produktach, ktére zostaly stworzone dla
dzieci, ale tez dla tych wszystkich, ktérzy ce-
nig prostg forme i najwyzszg jako$¢ wykona-
nia. Zgodnie z zasada ,jako$¢ ponad ilos¢”
wybieramy tylko takie marki i produkty, ktére
poprzez swoja prostote daja mozliwo$¢ roz-
wijania kreatywnosci, pobudzaja wyobraznig
i pokazuja, jak proste zabawki odkrywaja...
inna posta¢ rzeczy - méwi z dumag Monika
Konon z firmy Mokopico.

Wrhascicielki firmy wybieraja do oferty takie
produkty, ktére z czystym sumieniem poleci-
tyby do zabawy wlasnym maluchom. To one
jako pierwsze testuja wszystkie artykuly. Sa
najlepszymi i najwierniejszymi, cho¢ jedno-
cze$nie najbardziej surowymi recenzentami.
Fokusy rodzinne pozwalaja unikna¢ wpadek
i do dystrybucji nie trafia marka, ktéra roz-
czarowuje. My zwrécilismy uwage na Buiten
Speel - jedna z najnowszych w ofercie. Wie-
le produktéw dobrze koresponduje z obecng
pora roku — w asortymencie znajdziemy sporo
zabawek, ktére uprzyjemnia spedzenie czasu
z rodzing w ogrodzie lub parku.

Z resztg te produkty podobaja sie nie tyl-

RODZINNA INTEGRACJA

— Buiten Speel to zabawki oraz gry zreczno-
$ciowe i logiczne dla dzieci, mtodziezy, ale
tez dorostych, ktérzy lubig spedza¢ aktywnie
czas z najmlodszymi. To uniwersalne gry i za-
bawki dla calej rodziny, dzieki ktérym dzieci
moga razem z rodzicami lub grupa przyjaciot
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beztrosko bawi¢ si¢ w domu lub na dworze
- przedstawia marke Monika Gérska. I do-
daje, ze zgodnie z motto marki Buiten Speel:
,»Graj, ruszaj sie, ucz si¢’, produkty zacheca-
ja rodzicoéw i dzieci, aby rodzinnie spedzaty
czas, odkrywaly nowe rzeczy i uczyly sie od
siebie nawzajem. W Buiten Speel znajdziemy
sporo produktéw, ktore dorosli §wietnie znajg
ze swojego dziecinstwa. — Domino, warcaby,
bierki, szachy, kregle to gry, ktore towarzyszy-
ty nam od zawsze. Teraz mamy okazje bawi¢
sie wspolnie z dzie¢mi tymi samymi zabaw-
kami, ale w nowej odstonie - rekomenduje
Monika Gérska. Cze$¢ gier zostala stworzona
w rozmiarze XL, aby uatrakcyjni¢ i utatwié
zabawe grupie dzieci, np. podczas pikniku,
urodzin, wspélnych spotkan.

Uniwersalno$¢ zabawek

Buiten Speel to ich najbardziej
rozpoznawalna cecha.

ZABAWKI, KTORE OPIERAJA SIE
SEZONOWYM MODOM

Produkty marki Buiten Speel sprzedawane sg
w sklepach z dobrymi zabawkami, butikach,
ksiggarniach, czyli jak méwi Monika Konon
- wszedzie tam, gdzie docieraja $wiadomi
rodzice i opiekunowie poszukujacy gry lub
zabawki, ktora ma nie tylko bawi¢, ale tez
uczy¢, zachecaé do rozwoju, ruchu. Oczywi-
$cie firma chce poszerzy¢ zasieg 0 nowe grupy
odbiorcow. Na pewno bedg to zawsze nieco
bardziej wymagajacy konsumenci. - Naszy-
mi klientami sg zazwyczaj osoby $wiadomie

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Mokopico



wybierajace zabawki dla swoich pociech, ktére pragna czego$
wigcej niz chwilowo modnej zabawki. Poszukuja produktow,
ktore nie znudza si¢ dzieciom, ale beda towarzyszyly im i ro-
sty z nimi przez kolejne lata — przekonuje Monika Gérska.

WIEK NIE JEST TAKI WAZNY...

Zabawki Buiten Speel rzeczywiscie maja te dos¢ unikatowq
ceche, ze pozwalajg na dobra zabawe zaréwno mlodszym,
jak 1 starszym dzieciom. Dobrze ,integrujg” rodzenstwo. —
W produktach Buiten Speel zachwycilo nas od poczatku to,
ze sg to gry i zabawki, ktére nie sg $cisle przeznaczone dla dzieci
w okreslonym przedziale wiekowym. Produkty zostaly tak po-
myslane, aby zabawa byla atrakcyjna dla dzieci i dla mlodzie-
zy, ale tez dla dorostych. Czgsto spotykamy si¢ z problemem,
ze dzieci starsze nie chcg towarzyszy¢ w zabawie mlodszemu
rodzenstwu, bo ich zabawki uwazaja za zbyt dziecinne - za-
uwaza Monika Goérska. — Ale nie ma to miejsca w przypad-
ku Buiten Speel. Ta ,,ponadwiekowo$¢” zacheca dystrybutora
do poszerzenia dotarcia takze o szkoly i przedszkola.

BEZPIECZENSTWO POTWIERDZONE CERTYFIKATAMI

Produkty Buiten Speel zostaly zaprojektowane w Holandii,
natomiast ich produkcje przeniesiono do Chin. Dzieje si¢ tak
- podobnie jak w wigkszosci innych przypadkéw - z uwa-
gi na drogie materialy — tu przede wszystkim drewno uzyte

RYNEK ZABAWEK

Nasza firma powstata

z mysla o produktach,

ktore zostaty stworzone

dla dzieci, ale tez

dla tych wszystkich,

ktorzy cenig prosta

forme i najwyzsza

jakosc wykonania.
Monika Konon

do stworzenia zabawek. Produkcja odbywa si¢ pod $cisla kontrola. Wszystkie
wyroby posiadaja wymagane certyfikaty, spelniaja restrykcyjne wymogi bezpie-
czenstwa, sg testowane oraz zgodne z europejskimi i migdzynarodowymi nor-
mami jako$ci. Marka jest na rynku coraz lepiej znana wskutek podejmowanych
przez Mokopico dziatan marketingowych. - Bierzemy udzial w réznego rodzaju
konkursach. Takich, ktére maja za zadanie sprawdzi¢, przetestowac i polecaé
warto$ciowe produkty dla dzieci dostgpne na polskim rynku — méwi Monika
Konon. Firma przekazuje tez artykuly do testowania przez dzieci, bo ich opi-
nia jest najcenniejsza. - Chcemy przekona¢ rodzicéw, ze warto kupi¢ dziecku
zabawke, ktéra daje mozliwos¢ nauki podczas zabawy, czyli tego, co maluchy
lubig, a rodzice cenig najbardziej - podsumowuja nasze rozmdéwczynie. =
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B TRENDY

NOowy wymiar
Kreatywnej zabawy

Maluchy nie lubig rutyny i monotonii. W ich przypadku nie
ma mowy o tym, by zabawka, ktora sie zachwyca, wzbudzata
niezmienne emocje po kilku miesigcach zabawy. Aby byto
ekscytujaco, potrzebuja coraz to nowszych bodzcow. I w tych
kreatywnych poszukiwaniach dzielnie dotrzymuje im kroku
firma Artyzan, dystrybutor stynnej Sprytnej Plasteliny, ktéry wprowadzit na rynek dwa kolejne
hity sprzedazowe - elastyczng mase plastyczna dla najmtodszych o wdziecznej nazwie
Plastolinka oraz niezwykte klocki Brixies dla nieco starszych dzieci.

t6z z nas nie styszal o Sprytnej Plaste-
Klinie? Moda na koncepcyjng zabawe

réznokolorowymi plastycznymi masa-
mi opanowala cala Polske! Dzieci pokochaty
ja za to, ze umozliwiala im osiaganie rzeczy
na pozor niemozliwych. Bawily si¢ nig catymi
godzinami, az... odfozyly na chwilke do §licz-
nego metalowego pudelka. I w tym samym
momencie znéw zostaly pozytywnie zasko-

czone...
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Po gruntownej analizie oferty
producentow mielismy
pewnosc, ze sprostamy
zadaniu zaskoczenia po raz
kolejny artystycznych dusz.

Gabriela Lichota

WYSOKA POPRZECZKA

Nie da si¢ ukry¢, ze firma Artyzan bezbled-
nie celuje w potrzeby i pragnienia najmtod-
szych. Bo oto po tym, jak dzieci zachtysnely
sie Sprytna Plasteling, zaskoczenie ich po raz
kolejny wydawato si¢ zadaniem trudnym, jesli
nie niewykonalnym.

Tymczasem dystrybutor dobrze wykorzy-
stal czas ogromnej popularnoéci produktu,
wyciagajac z niego lekcje. — Nie ukrywam, ze
kiedy okazalo si¢, ze Sprytna Plastelina zrobi-
ta furore na rynku, wiedzieli$my, ze czeka nas
bardzo trudne zadanie zaoferowania dzieciom
produktu réwnie inspirujacego, niebanalnego,
wciggajacego na dlugie godziny, ale przede
wszystkim oryginalnego... — podkresla Ga-
briela Lichota, specjalista ds. marketingu w fir-
mie Artyzan. - Jednak od czego sa wyzwania?!
Po gruntownej analizie oferty producentéw
mieliSmy pewnos¢, ze sprostamy zadaniu za-
skoczenia po raz kolejny artystycznych dusz.

I to w dostownym tego stowa znaczeniu...
Tym razem przygotowaliémy dla nich dwa
produkty z dwoch zupelnie réznych bajek,
ktorych wspdlnym mianownikiem jest wie-
logodzinna kreatywna zabawa. W ten sposob
nasza oferta poszerzyla sie o Plastolinke oraz
Brixies — wyjasnia Gabriela Lichota.

NOWOSCI Z DWOCH BIEGUNOW

Oba produkty rzeczywiscie naleza do zupel-
nie réznych $wiatéw. Plastolinka to miekka,
elastyczna réznokolorowa masa plastyczna
(réwniez z dodatkiem brokatu), z ktérej juz
nawet 3-letnie maluchy z tatwos$cig wyczarujg
wszystko, co tylko podpowie im wyobraznia.
A po zakonczonej zabawie wystarczy, ze odlo-
23 Plastolinke na miejsce, bez obaw o to, ze wy-
schnie i stanie si¢ twarda. Kiedy znéw zechcg
sie nig pobawi¢, moga to zrobi¢ w dowolnym

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: www.knet-shop.de, www.brixies.de



momencie... To prawdziwie ,,magiczna” zabawka dla najmlodszych,
ktorej mozna uzywac bez konca.

Jednak aby zabawa nigdy si¢ malym artystom nie znudzita, produ-
cent — niemiecki Weible Knet, ktdry juz od ponad 100 lat zajmuje si¢
wytwarzaniem plasteliny - zaoferowat im nie tylko bogaty wybor roz-
norodnych opakowan ulatwiajacych przechowywanie Plastolinki, ale
tez akcesoriéw umozliwiajacych modelowanie z niej ciekawych ksztal-
tow, krojenie, budowanie, dekorowanie, ugniatanie. ..

Co wazne, produkt jest bezpieczny — w jego sklad wchodzg natural-
ne sktadniki, takie jak wosk pszczeli i skrobia ziemniaczana, a barwniki
zastosowane do produkgji sa identyczne jak w artykutach spozywczych.
Dzieki temu w stu procentach naturalna, antyalergiczna i bezglutenowa
Plastolinka, ktéra wspaniale wspomaga rozwéj sensoryki i motoryki
dloni, idealnie sprawdzi sie rowniez w szkotach i przedszkolach.

MARZENIE MEODEGO KONSTRUKTORA

W przypadku drugiej nowosci w ofercie firmy Artyzan — klockéw
Brixies — chyba fatwiej byloby wymieni¢ to, czego nie mozna z nich
ufozy¢, niz odwrotnie. Drobna struktura kolorowych elementéw uta-
twia mlodym konstruktorom precyzje dzialania i sprawia, ze moga
zbudowac¢ z nich niemal wszystko: najbardziej znane budowle $wiata,
najstynniejsze pojazdy, instrumenty muzyczne, zwierzeta. — To §wietna
okazja do podrézy w miejscu i czasie! Londynski Big Ben, rzymskie Ko-
loseum, Krzywa Wieza w Pizie, paryski Luk Triumfalny... Tutaj nie ma
mowy o zadnych ograniczeniach! Harfa, zestaw perkusyjny, saksofon,
kontrabas, tragbka — instrumenty ulozone z klockéw Brixies wyglada-
ja jak ich miniaturki! — zwraca uwage Gabriela Lichota. Poradzi sobie
z nimi znakomicie nawet 8-latek.

Dystrybutor Brixies réwniez ma si¢ czym pochwali¢, jedli cho-
dzi o ich parametry techniczne: zostaly wykonane z najwyzszej jako-
$ci tworzywa ABS i posiadaja 3-letnig gwarancje. Klocki majg tez juz
na swoim koncie pierwszy powazny sukces — zdobyly wyrdéznienie
w konkursie Zabawka Roku 2016! A sadzac po tym, jakie emocje wy-
wolujg wérod fanéw kreatywnego tworzenia, to dopiero poczatek ich
spektakularnej kariery na rynku zabawek...

RYNEK ZABAWEK

Tretliki
e

wKraczaj

do akdj

Pomystodawca serialu ,Rodzina Treflikow”
jest Kazimierz Wierzbicki, ktory przed laty
zatozyt produkujaca puzzle i gry planszowe
spotke Trefl S.A.

portuje swoje produkty do ponad 50 krajow swiata. Wierzbicki

postanowil spelni¢ swoje wielkie marzenie o produkeji filmo-
wej. W tym celu powotal do zycia w Tréjmiescie wytwornie Studio
Trefl, w ktdrej zgromadzit wielu uznanych artystow i twércéw branzy
filmowej. Wspdlnie tworza oni filmowa opowie$¢ o rodzinie Trefli-
kéw — postaciach inspirowanych Treflikiem, maskotka tréjmiejskich
druzyn sportowych. Studio Trefl, produkujac ,Rodzine Treflikdw”,
wkroczylo w zupelnie nowy obszar dzialalnosci. Bajka zagoscila na
ekranach TVP ABC 1 czerwca, zapraszajac przed telewizory dzieci
w wieku 3-6 lat.

Obecnie firma zajmuje pozycje lidera na polskim rynku i eks-

WYSOKA JAKOSC PRODUKCJI

Animowany musical jest realizowany technika poklatkowa z uzyciem
lalek. Kilkudziesiecioosobowa ekipa w ciagu 16 miesiecy zrealizowala
okolo 240 tys. zdje¢. W efekcie powstalo 13 o§miominutowych odcin-
koéw. Treflikom glosu uzyczyli m.in. Jarostaw Boberek, Joanna Jabt-
czynska, Krystyna Tkacz i Cezary Kwiecinski. Piosenke tytulows za-
$piewala Natalia Kukulska. Ta gwiazdorska obsada, udany scenariusz
i wysokiej klasy animacja z duzym prawdopodobienstwem przetoza
sie ogromny sukces i zainteresowanie widowni. Do tego firma stawia
na mocne wsparcie marketingowe, co dodatkowo dziala na korzys¢
zaréwno samej produkciji, jak i jej rynkowej komercjalizacji.

POSTACI, KTORE OCZARUJA DZIECI

Bohaterowie serialu to postaci bardzo sympatyczne, szybko zaskar-
biajace sobie przychylnos¢ i uwage dzieci. Beata Markowska-Kulba
ze Studia Filmowego ,, Trefl” uwaza, ze kazdy bohater serialu ,,Rodzina
Treflikéw” jest wyjatkowy i ma ceche, dzieki ktorej zyskuje sympatie
widzéw. — Z pewnoscig jednymi z ulubionych postaci sa dzieci: roz-
$piewani i roztanczeni Treflik i Treflinka, z wieloma pomystami w swo-

ich zielonych gléwkach. Niezwykle pozytywnym bohaterem serialu
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B TV

jest takze Maly Wujcio - tajemniczy przybysz
z odleglej krainy, ktérego widza tylko dzieci.
To on zabiera maluchy w niezwykle podroze,
swoja madroécig i humorem pomaga im w ra-
dzeniu sobie z problemami duzymi, matymi
i tymi calkiem niewielkimi — opowiada nieco
bardziej szczegdtowo o bohaterach bajki nasza
rozmowczyni.

PRZYJAZNIE, PASTELOWO, WESOLO

Na pytanie, co wyrdznia ten serial sposréd
konkurencyjnych, Beata Markowska-Kulba
moéwi, ze ,Rodzina Treflikéw” to produkeja,
ktéra charakteryzuje si¢ spokojna narracja,
sympatycznymi postaciami, a pastelowe, przy-
jemne dla oka barwy sprawiaja, ze jest on do-
brze odbierany przez dzieci. - Jednak przede
wszystkim jest to animowany musical. Kazdy
odcinek serialu zawiera dwie piosenki, ktore
albo stanowig zabawny komentarz do bieza-
cych wydarzen, albo humorystyczne rozwi-
niecie akcji. Piosenki przyblizaja dzieciom
rézne style muzyczne - od operowych arii
przez poezje $piewang po dzieciece kolysan-
ki - dodaje z dumg. Wyjatkowa w serialu jest
takze technika animacji: dla uzyskania sekun-
dy bajki animator musial wykona¢ 25 zdje¢, do
kazdego z nich delikatnie zmieniajac ustawie-
nie lalek. ,,Rodzina Treflikow” to takze pierw-
sza polska produkcja animowana na szeroka
skale wykorzystujaca technologie wydruku
3D. W ten sposob powstaly gtowy bohateréw
serialu, wiele rekwizytow, ale przede wszyst-
kim wymienne pyszczki lalek. Ich wymiana
w trakcie animowania sprawia, ze postac stop-
niowo i bardzo plynnie zmienia miny, a takze
inaczej wypowiada kazdg gloske. Dzieki temu
efekt koncowy jest rzeczywiscie wspanialy.
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Juz teraz Trefl oferuje sze$¢ produktow

na licencji ,Rodzina Treflikow”:
e4w 1 ,Rodzina Treflikow” (35 el.)
e maxi ,Rodzina Treflikow” (24 el.)
uzzle ,Kolorowy wiatraczek” (30 el.)
Rodzinne $niadanie” (60 el.)
,Zabawa w Indianina” (100 el.)
« gra-loteryjka edukacyjna ,Rodzina
Treflikow”

21 maja w Multikinie (Ztote
Tarasy) odbyt sie pokaz bajki
,Rodzina Treflikbw”. Obejrzeli
go zaproszeni dziennikarze wraz
z dziec¢mi, na ktory ze sceny
zaprosita wszystkich Joanna

Jabtczynska - serialowa Treflinka.

Podczas spotkania nie obyto
sie bez konkursow i licznych
nagrod, ktore powedrowaty do
dzieciakow. Zabawa nie miata
konca, a sama bajka zostata
przyjeta bardzo entuzjastycznie.

31 maja miata zas miejsce
konferencja prasowa m.in.

z udziatem Kazimierza
Wierzbickiego, zatozyciela studia
Trefl, jak tez Krystyny Tkacz

i Jarostawa Boberka. To wtasnie
oni uzyczyli swoich gtosow
sympatycznym bohaterom bajki.

SA JUZ FIRMY ZAINTERESOWANE
LICENCJA

Kazimierz Wierzbicki, wlasciciel Studia Trefl,
nie ukrywa, ze wilasnie sprzedaz licencji jest
mocnym mechanizmem biznesowym cafe-
go przedsiewziecia, dlatego jego tworcy beda
go popularyzowaé. — Poszukujemy solidnych
partneréw z réznych branz, a z kilkoma pro-
wadzimy juz zaawansowane rozmowy handlo-
we — ujawnia. Zapowiada si¢ ciekawie, a efekty
tego dziatania bedziemy $ledzi¢ na biezaco.
Trefliki wchodzg wigc do akji!

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Trefl, Studio Trefl, Rynek Zabawek
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KONKLU

rozwojowi Internetu mozna bardzo tatwo i skutecznie przygotowac

y organizowania
r'su na Facebooku

Organizacja konkursu od lat byta Swietna forma promocji. Dzieki

oraz rozpromowac konkurs, a wraz z nim ustugi lub produkty.

firmy $wiadczace ustugi marketingu

social media nie dbaja o to, aby zasady
konkursu byly jasne i zrozumiale, a jednocze-
$nie zgodne z prawem. Moze to prowadzi¢ do
bolesnych konsekwencji dla przedsigbiorcy
i uczestnika nielegalnego konkursu.

N ajczesciej jednak przedsiebiorcy lub

DEFINICJE
Regulamin konkursu - jest to no$nik
umowy zawieranej na odlegto$¢ pomiedzy
Uczestnikiem a Organizatorem, ktéry okre-
§la warunki uczestnictwa w konkursie, stuzy
do wielokrotnego stosowania oraz zostaje
przygotowany w sposob jednostronny przez
przedsiebiorce.
Uczestnik konkursu - osoba fizyczna, osoba
prawna albo jednostka organizacyjna niepo-
siadajaca osobowosci prawnej, ktora bierze
udzial w konkursie.
Organizator - osoba fizyczna, osoba prawna
albo jednostka organizacyjna nieposiadajaca
osobowosci prawnej, ktora prowadzac, cho-
ciazby ubocznie, dzialalno$¢ zarobkowa lub
zawodowy, $wiadczy ustugi droga elektro-
niczng, a jedng z tych uslug jest organizacja
konkursu.
Loteria — gra losowa o wygrane pieniezne
lub rzeczowe, ktorych wynik w szczegélnosci
zalezy od przypadku, a warunki gry okresla
regulamin. Organizacja loterii wymaga spel-
nienia dodatkowych warunkéw okreslonych
w Ustawie z 19 listopada 2009 r. o grach ha-
zardowych.
Klauzule niedozwolone/klauzule abuzyw-
ne — przyklady zapiséw regulaminu/umowy;,
ktore sg sprzeczne z dobrymi obyczajami i ra-
z3co naruszaja interesy konsumentéw oraz
nie zostaly ustalone indywidualnie.

W celu przyblizenia problematyki postu-
z¢ sie ANTYprzykladem, ktéry pojawil sie

RYNEK ZABAWEK

na jednej z grup dyskusyjnych dotyczacych
e-commerce’u i obrazuje, w jaki sposéb NIE
oglasza¢ konkursu na swoim fanpage’u.

ANTYPRZYKEAD

Konkurs! Do wygrania jest sztaluga o war-
tosci ponad 500 z1!

Aby wzia¢ w nim udzial, wystarczy:

1) polubi¢ nasz fanpage na Facebooku,

2) udostepnic¢ ten post jako publiczny na
swojej tablicy.

Losowanie zwycigzcy odbedzie sie za ty-
dzien, tj. 27 sierpnia do godziny 20.00.

Wigkszos¢  czytelnikéw pomysli, ze to
normalne ze wzgledu na to, ze organizato-
rzy wciaz w taki sposob stawiaja warunki
uczestnictwa w swoich konkursach. Problem
w tym, ze powyzsze krétkie ogloszenie kon-
kursowe tamie jednocze$nie regulamin Face-
booka i prawo RP, a uczestnikéw naraza na
kary finansowe.

Przykladowo regulamin Facebook.com
w rozdziale ,,E-promocje” wyraznie zabrania
stosowania rozwigzan typu:

» ,Udostepnij na swojej osi czasu, aby wzia¢
udzial w promocji’,

« ,Udostepnij na osi czasu znajomego, aby
uzyska¢ dodatkowe udzialy w promocji’,

,Oznacz znajomych w tym poscie, aby
wzigé udzial w promocji”.

Jak wida¢ w przywotanym ANTYprzy-
kfadzie, pkt 2 narusza zasady przyjete przez
Facebooka. Ponadto w tym samym rozdziale
regulamin Facebooka wskazuje, Ze organi-
zator ponosi odpowiedzialno$¢ za zgodna
z prawem obstuge promocji, w tym:

o regulamin,

 warunki oferty i wymagania wstepne (np.
ograniczenia dotyczace wieku i miejsca
zamieszkania),
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o zgodno$§¢ z przepisami i warunka-
mi dotyczacymi nagréd oferowanych
w ramach promocji - chodzi o uzyska-
nie zgody na organizacje loterii, o czym
mowa ponize;j.

FUNDAMENTEM LOTERII JEST PRZYPADEK
Powyzszy ANT Yprzyklad wskazuje, ze zwy-
cigzca zostanie wyloniony w drodze ,,losowa-
nia” - i tutaj organizator spetnia przestanki
uznania jego konkursu za loterie wedtug
Ustawy o grach hazardowych i z pewnoscig
nie wie, jakie obowiazki powinien wypetni¢
przed organizacjg tego typu konkursu.

Wedlug ustawy aby loteria byla legalna,
wymagane jest:

1. Zgloszenie wniosku do najblizszej izby
celnej i zdobycie zezwolenia, przy czym
nalezy spelni¢ szereg wymogow i ztozy¢
odpowiednie dokumenty, w tym regu-
lamin. Dodatkowym utrudnieniem jest
to, ze urzad ma na rozpatrzenie wniosku
6 miesiecy.

2. Dokonanie opfaty za wydanie zezwole-
nia na urzadzanie loterii promocyjnej
albo loterii audioteksowej, ktéra wynosi
10 proc. wartoéci puli nagréd, jednak nie
mniej niz 50 proc. kwoty bazowe;j.

3. Utworzenie  komisji ~ konkursowej,
w skiad ktérej musi wchodzi¢ osoba z ak-
tualnym $wiadectwem kwalifikacji Mini-
sterstwa Finansow.

Dopiero po ztozeniu szeregu dokumentow
i dokonaniu opfaty mozna bez konsekwencji
zorganizowac konkurs z elementem losowo-
$ci.

Organizator ~ powyzej  przytoczonego
ANTY przyktadu prawdopodobnie nie zdaje
sobie sprawy z tego, ze w przypadku niewy-
pelnienia wskazanych obowiazkow staje si¢
organizatorem nielegalnego hazardu. W tym
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wypadku zaréwno organizator, jak i nie§wiadomi uczestnicy
nielegalnej gry hazardowej musza liczy¢ si¢ z bolesnymi kon-
sekwencjami.

Jakie konsekwencje groza za brak zezwolenia od izby cel-
nej na organizacj¢ konkursu na Facebooku z losowaniem na-
grod?

Dyrektor izby celnej moze wymierzy¢ kare pieniezng za-
réwno organizatorowi, jak i uczestnikom takiego konkursu:

o kare dla organizatora wynoszaca 100 proc. przychoddw
uzyskanych z loterii;

o kare dla uczestnika w wysokosci 100 proc. wartosci uzy-
skanej w loterii nagrody.

UWAGA! Jezeli nagroda bylaby rzeczowa, to uczestnik
musialby zwrdci¢ jej wartos¢ pieniezng. Organizacja konkur-
su z losowaniem bez zezwolenia, ktorego zdobycie wymaga
spelnienia wrecz karkolomnych warunkéw, niesie ze soba
negatywne skutki zaréwno dla organizatora, jak i uczestni-
ka konkursu, ktéry nie zdaje sobie sprawy, ze bierze udzial
w nielegalnej loterii. Przedsi¢gbiorstwo organizatora naraza
sie na straty finansowe i utrate¢ dobrego wizerunku swojej
marki. Kiedy loteria z losowaniem jest legalna? Kiedy urzad
celny wyda na nig zezwolenie lub kiedy w loterii kazdy los
wygrywa.

JAK NAPISAC REGULAMIN KONKURSU?

Na poczatek, aby jasno okresli¢ zasady konkursu, sprobuj
wczué si¢ w role uczestnika i pomysl, co na jego miejscu
chcialbys wiedzie¢, oraz przestrzegaj wskazéwek dotyczacych
regulaminu w portalu spolecznosciowym oraz zasad organi-
zacji loterii.

W REGULAMINIE KONKURSU OKRESL:

o Kim jeste$, wpisujac konkretne dane swojego przedsie-
biorstwa. Jezeli dziatasz z fundatorem, powinienes$ wpisa¢
réwniez jego dane.

UWAGA! Przy wspoélorganizacji konkursu z fundatorem
warto podpisa¢ osobng umowe okreslajacg zasady wspdtpracy.

o Czy konkurs odbywa si¢ za pomoca aplikacji, czy wylacz-
nie przez ogloszenie na tablicy organizatora.

« Regulamin Facebook.com wymaga przekazania informa-
cji, ze Facebook nie ponosi odpowiedzialnoéci w zwigzku
z organizacjg konkursu (przyktadowo: ,,Serwis Facebook.
com udostepnia wylacznie infrastrukture, dzigki ktorej
mozliwa jest organizacja konkursu. Facebook NIE spon-
soruje i NIE uczestniczy w organizacji konkursu, a tym
samym NIE ponosi odpowiedzialno$ci za jakiekolwiek
dzialania organizatora i konsekwencje wynikajace z prze-
prowadzenia konkursu na famach serwisu”).

o Wymagania techniczne umozliwiajace wziecie udzialu
w konkursie (przykladowo: ,,Uczestnik powinien posiadaé:
komputer lub urzadzenie mobilne, dostep do Internetu,
profil na Facebooku wylacznie z prawdziwymi danymi”).

o Date rozpoczecia i zakonczenia konkursu.
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Magda Judejko - prawnik.

Z problemami srodowiska
internetowego mierzy sie na co
dzien, od trzech lat prowadzac

w Internecie dziatalnos$¢ doradcza
dla przedsiebiorcow
(www.twojregulamin.pl).
Organizuje i prowadzi warsztaty
dla start-upow oraz e-biznesu.

o Kto moze uczestniczy¢ w konkursie (przykladowo: ,W konkursie moze
wzigé udziat osoba powyzej 18. roku zycia, ktéra posiada profil w serwisie
Facebook.com”; ,Warunkiem bezwzglednym uczestnictwa i otrzymania na-
grody jest posiadanie profilu z danymi zgodnymi z prawdg”).

« Jakie sg zasady konkursu (co mozna zrobi¢, aby wygra¢, i w jakiej sytuacji
mozna zosta¢ zdyskwalifikowanym).

UWAGA! Pamigtaj o zakazach z regulaminu Facebooka! Nie mozesz wyma-
ga¢ udostepniania postu na swojej tablicy i oznaczania znajomych.

o W jaki sposob oglosisz, kto zdobyl nagrody.

o Jakie nagrody sa do wygrania oraz jakie sg zasady wygrywania i nabywania
nagrod (przykladowo: ,,Uczestnik, ktory zwyciezy, w celu uzyskania nagro-
dy powinien poda¢ dane do wysytki’; ,Nie mozna przekazywac¢ nagréd na
rzecz innych oséb oraz wymienia¢ nagrody rzeczowej na jej warto$¢ pie-
niezng u organizatora”).

o Zasady reklamacji: w jakiej formie je sktada¢, na jaki adres, czego dotyczy
reklamacja, czas na rozpatrzenie to 14 dni.

o Gdzie dostepny jest regulamin.

o Forme rozwigzania ewentualnych sporéw. Najlepiej zrobi¢ to w drodze me-
diacji, poniewaz jest to szybszy i zdecydowanie tanszy sposéb niz szukanie
rozwigzan w sadzie.

KLAUZULE NIEDOZWOLONE

Regulamin konkursu jest postrzegany identycznie jak regulamin np. sklepu
internetowego. Tym samym nalezy uwaza¢ na formufowane tresci tak, aby nie
umiesci¢ w nich klauzul niedozwolonych. Nalezy wspomnie¢, ze nie warto ko-
piowa¢ klauzul regulamindw, ktére zostaly sporzadzone przez innych organi-
zatorow konkurséw, poniewaz czgsto powiela sie niedozwolone zapisy. W razie
kontroli przedsigbiorcy muszg liczy¢ si¢ z wysokimi karami finansowymi. Bu-
dujac regulamin, nalezy zapoznac¢ si¢ z rejestrem Urzedu Ochrony Konkuren-
cji i Konsumentow(UOKiK) dostepnym na stronie internetowej www.uokik.
gov.pl/rejestr. Obecnie w rejestrze znajduje si¢ ponad 3 tys. wpisow, a ich licz-
ba w ciagu miesigca wzrasta nawet o ok. 10 nowych klauzul niedozwolonych.

UWAGA! Zapis w regulaminie konkursu, ktéry jest klauzulg niedozwolona,
jest niewazny.

PRZYKEAD KLAUZULI NIEDOZWOLONEJ/ABUZYWNEJ W REGULAMINACH
KONKURSU:

,Organizator moze zakonczy¢ albo zawiesi¢ konkurs w dowolnym momencie
albo na dowolny okres bez koniecznosci uprzedniego powiadamiania o tym
fakcie uczestnikéw. O zakonczeniu albo zawieszeniu dzialan konkursowych
organizator poinformuje uczestnikéw za posrednictwem serwisu”

RYNEK ZABAWEK



Jedna klauzula niedozwolona wpisana
w tre$¢ regulaminu konkursu to:

o kara w wysokosci ok. 1 tys. zk;

o grzywna do 10 proc. przychodu za ubiegty
rok obrotowy;

o koszty publikacji wyroku w Monitorze Sa-
dowym i Gospodarczym;

o zepsucie marki - twoje dane znajda si¢
w internetowym Rejestrze Klauzul Niedo-
zwolonych Urzedu Ochrony Konkurencji
i Konsumentdow.

Oczywiscie jako organizator powiniene§
liczy¢ si¢ z tym, ze czgsto najrézniejsze pod-
mioty prébuja zerowaé na twojej niewiedzy,
wysylajac masowo e-maile tzw. straszaki.

JAK CHRONIC DANE OSOBOWE
UCZESTNIKOW KONKURSU?

Uczestnik, ktéry bierze udzial w kon-
kursie, ujawnia swoje dane. Organizator
powinien uzyska¢ wyrazng zgode na prze-
twarzanie danych osobowych i umiesci¢
w regulaminie lub osobnym pliku polityke
prywatnosci.

UWAGA! Adres e-mail to rowniez dane
osobowe.

Przetwarzanie danych osobowych zacho-
dzi chociazby w trakcie zbierania adresow
do wysylki nagréd dla laureatéw konkursu.

W polityce prywatnosci w szczegdlnosci
nalezy okresli¢:

o Kto jest administratorem?

o Jakie dane bedg przetwarzane?

o W jakim celu?

o Czy przekazesz dane komus
iwjakim celu?

o Zasady mozliwosci wgladu, zmiany lub
usuniecia przez uczestnika danych z bazy.

o Jak zabezpieczysz dane?

Dodatkowo organizacja konkursu na stro-
nie internetowej organizatora wymaga reje-
stracji zbioréw w systemie Generalnego In-
spektoratu ds. Ochrony Danych Osobowych
oraz opracowania polityki bezpieczenstwa.

innemu

WARTO ZAPAMIETAC
1. Organizujac konkurs w serwisie spofecz-
nosciowym, powiniene§ przestrzegac
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zasad na nim ustanowionych - dlatego
uprzednio zapoznaj si¢ z jego regulami-
nem. Szczegdélnie w zasadach konkursu
NIE wymagaj udostepniania czegokolwiek
na tablicy uczestnika lub jego znajomych.

. Unikaj sytuacji, w ktdrej zdobycie nagréd

w twoim konkursie bedzie uzaleznione od
losowania, chyba ze uzyskasz zezwolenie
od dyrektora izby celnej lub bedziesz or-
ganizowac loterie fantowsq, w ktorej kazdy

los wygrywa.

. Pamietaj, ze organizujac konkurs z losowa-

niem, narazasz siebie i swoich klientéw na
kare finansows, co moze prowadzi¢ do na-
ruszenia twojego dobrego wizerunku.

. Jasno okresl zasady w regulaminie kon-

kursu.

. Piszac regulamin, sprawdz rejestr klauzul

niedozwolonych na: www.uokik.gov.pl/
rejestr.

. Uzyskaj od uczestnikéw zgode na prze-

twarzanie danych osobowych i udostepnij
polityke prywatnosci.

Magdalena Judejko

MODELARSTWO,

dla kazdego

ZESTAWY MODELARSKIE

ZAWIERAJA:
m figurke

u farby

m pedzel

m klej

m terminarz
u flagi

u naklejki

rozne wzory modeli

www.mirage-hobby.pl  tel. +48 606 122222  hurt@mirage-hobby.pl
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toys - jouets [ splelwaren

just like the real thing

no prostu jak prawdziw

Dystrybutor i przedstawiciel w Polsce ATA Spétka z o.0.

Centrala: 03-941 Warszawa, ul. Zwyciezcéw 6a/4
tel: +48 22616 17 17, fax: +48 22 616 20 00, mobile +48 601 33 33 38
biuro@zabawki-modele.pl
www.bruder.de www.bruder.pl
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Okreslenie ,visual
merchandising” jest niezwykle
pojemne. Jako catos¢ ma on
bowiem niebagatelne znaczenie
dla sprzedazy. Wszystko -
poczynajac od reklamy i promocji
produktow, poprzez aranzacje
witryny, zagospodarowanie
przestrzeni sprzedazowej,

po odpowiednie lokowanie
asortymentu na potkach i wyglad
nie tylko produktu, ale tez jego
opakowania — ma olbrzymi wptyw
na decyzje klienta.
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chcial z wypelnionej po brzegi potki

wybra¢ nasz produkt lub zrobi¢ za-
kupy wlasnie w naszym sklepie? W arty-
kule skupimy si¢ na drugiej czgsci pyta-
nia — do pierwszej wrocimy w kolejnym
wydaniu ,,Rynku Zabawek”

J ak zatem spowodowa¢, by klient

SZYBKA DECYZJA

Zyjemy w czasach, w ktorych wszystko
toczy sie w szybkim tempie. Do odbiorcy
docierajg setki komunikatéw, ktore jego
mozg blyskawicznie przetwarza jako waz-
ne i niewazne. Gdy méwimy o sklepie i na
nim koncentrujemy uwage, istotne jest,
by to miejsce przyciagneto konsumenta
juz z zewnatrz. To pokazuje, jak istot-
nym czynnikiem jest witryna. Kolorowe
logo lub umieszczona na szyldzie grafika
kojarzaca si¢ z zabawka, §wiatem dziec-
ka upraszcza komunikat, informujac,
co konsument moze znalez¢é wewnatrz.
Ladne zabawki w witrynie, materialy
POS (plakaty informujace o nowej marce,

atrakcyjnej promocji cenowej) sa dodat-
kowym wabikiem na klienta. Wazne jest
réwniez, by witryna nie byla nudna, nie-
zmieniana od tygodni. Konsumenci lubig
nowosci — warto zatem intrygowac ich
coraz to nowszymi propozycjami.

W przypadku produktéw dla dzieci sg
pewniaki, ktére dobrze jest wykorzystywaé
pod wzgledem handlowym: Dzien Dziec-
ka, powr6t do szkoty, mikotajki, Boze Na-
rodzenie, rozpoczecie 1 zakonczenie roku
szkolnego lub nowe produkty licencyjne,
ktére pojawily sie réwnolegle z premierg
kinowa lub telewizyjng. Jesli jednak sta-
wiasz na pelng komunikacje z klientem,
to staraj sie od$wiezac witryne co dwa-trzy
tygodnie. Bedzie to jasny komunikat, ze
w twoim sklepie stale dzieje si¢ co$ cieka-
wego, a to dobry sposéb na zdobycie no-
wych klientéw i czestsze odwiedziny tych
stalych. Oczywiscie szyba witryny powin-
na by¢ perfekcyjnie czysta, bo to daje po-
czucie komfortu i pewnos¢, ze w sklepie
liczy sie jako$¢, a nie. .. bylejakos¢.

RYNEK ZABAWEK
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NIE TAK SZYBKO Z TA KASA!

Wspdlczesny klient preferuje sklepy samoobstugowe. Chce
mie¢ czas na spacer migdzy pétkami, samodzielne przejrzenie
oferty. Kasa na pewno nie powinna znajdowac si¢ tuz przy sa-
mym wejéciu, bo to sprawia wrazenie blokady. Lepiej umiesci¢
ja z boku, po lewej stronie — widok od wejscia powinien dawa¢
mozliwos$¢ ogarniecia wzrokiem calej przestrzeni sprzedazo-
wej. Klient, majac wrazenie przestronnosci i widzac starannie
zapelnione polki, szybko uzna, ze z fatwoscia znajdzie to, po
co przyszedt, lub wybierze inny ciekawy produkt z oferty. Alej-
ki miedzy poétkami powinny by¢ na tyle szerokie, by wygod-
nie mogla sie miedzy nimi przemieszcza¢ mama z woézkiem.
Ceny pétkowe musza by¢ identyczne jak te nabijane na kasie,
bo nic bardziej nie denerwuje klienta, niz nagta zwyzka ceny
podczas finalizacji zakupdéw (jest to zreszta niezgodne z pra-
wem). Oczywiécie pomylki sie zdarzaja, gléwnie z uwagi na
dos¢ czeste zmiany promocji, ale na pewno trzeba by¢ w tym
przypadku bardzo czujnym. Warto rozmaitymi zawieszkami/
wobblerami sygnalizowa¢ promocje cenowe, bo to przykuwa
uwage konsumentdéw. Dzi$ klienci to gtéwnie smart shopperzy,
ktorzy oczekuja dobrej ceny w polaczeniu z wysoka jakoscig
— dlatego uwaznie przegladaja oferte pod tym katem.

TRZYMAJ SIE TEMATU

Poiki sklepowe powinny by¢ spojne: jak pluszaki, to pluszaki,
jak gry, to gry, bez chaotycznego faczenia réznych kategorii.
Poéiki tematyczne moga by¢ dodatkowo podzielone na marki
badz grupy wiekowe. Dobrze jest rowniez czytelnie je ozna-
czy¢, by ulatwi¢ nawigacje w sklepie, zwlaszcza gdy jest to
duzy punkt handlowy. Rewelacyjnie sprawdzaja si¢ réwniez
wyspy tematyczne, np. zabawki do ogrodu/piaskownicy na
wiosng, stroje karnawatowe w okresie baléw przebierancow
czy drobiazgi do rekodziela, np. przed swigtami, co moze za-
checi¢ maluchy do samodzielnego wykonania prezentéw dla
najblizszych.

STREFA PRZYKASOWA

O niej tez warto pamietaé, umieszczajac w tych okolicach
niedrogie gadzety, mate produkty impulsowe, ktére na pétce
moglyby ,,zginag¢ w ttumie”. Dobrze jest réwniez umiesci¢ tu
torebki prezentowe, bo jak wiadomo, zabawka czgsto jest ku-
powana wlasnie w tym celu. Oprécz tego moga to by¢ drobne
akcesoria kosmetyczne dla dzieci oraz gadzety, takie jak ku-
beczki, breloki, dziecigce okulary przeciwsloneczne, drobia-
zgi papiernicze etc. To strefa zakupow impulsowych, warto
wigc takie impulsy konsumentom wysyta¢. Wazne jest, by nie
byly to drogie produkty, bo klient, majac juz zakupy w koszy-
ku, nie jest przesadnie skory do naglego zwigkszania wartosci
paragonu. Jedli jednak jest to drobiazg, dorzucenie go do ko-
szyka nie stanowi problemu. Gdy nie mamy specjalnej strefy
w sklepie, mozemy wyr6zni¢ w ten sposob te produkty, ktére
maja najwieksze wsparcie reklamowe lub s3 nowosciami.

MALY PLAC ZABAW
W wigkszych sklepach warto wygospodarowaé nawet nie-
wielka przestrzen do zabawy dla dzieci. Cho¢ juz sama wi-

RYNEK ZABAWEK
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Alejki miedzy potkami
powinny byc¢ na tyle
szerokie, by wygodnie
mogta sie miedzy nimi
przemieszcza¢ mama
z wozkiem.

zyta w punkcie z zabawkami jest
dla malucha $wietem, to mozliwos¢
pokolorowania obrazka czy ulo-
zenia budowli z klockéw sprawia,
ze wybrany sklep bedzie si¢ mu ko-
jarzyl bardzo przyjemnie. A wplyw
maluchéw na zakupy rodzicow jest
nie do przecenienia. To one cze-
sto podpowiadaja, w jakim sklepie
chcg kupi¢ nowy samochodzik czy
misia. Z tego powodu wiele placowek wprowadzito mily zwyczaj zwienczania
zakup6w prezencikiem dla dziecka (np. cukierkiem, lizakiem, naklejka), dzigki
czemu zaczyna ono darzy¢ wybrane miejsce ogromng sympatia. I o to chodzi
- kupujemy tam, gdzie czujemy si¢ dobrze!

SWIATLO - JASNA SPRAWA!

Swiatlo jest bardzo waznym czynnikiem pod wzgledem handlowym. Dzi§ nikt
nie lubi i nie robi zakupéw w ciemnych, niedoswietlonych pomieszczeniach.
Jasne $wiatlo jest nie tylko przyjazne dla oczu, ale zdecydowanie poprawia eks-
pozycje — podswietlony towar prezentuje si¢ lepiej. Jako o$wietlenie gtéwne
najczesciej wykorzystywane sa $wietlowki liniowe. W mniejszych sklepach
funkcje te pelnig réowniez $wietlowki kompaktowe i zaréwki halogenowe,
w wigkszych - lampy metalohalogenkowe. Wybierajmy raczej swiatlo cieple
lub neutralne, bo to ono odpowiada za sympatyczna atmosfere miejsca, ale tez
fadniej podkresla kolorowe zabawki na pétkach. Dla osiagnigcia najlepszego
efektu nalezy stosowa¢ zrédta generujace $wiatlo o wskazniku oddawania barw
na poziomie nie nizszym niz Ra = 80 oraz temperaturze barwowej odpowiada-
jacej oswietleniu dziennemu. W ten sposob wszystkie kolory beda autentyczne
i fatwe do rozréznienia.

POPROS DOSTAWCOW O POMOC

Dostawcy bardzo chetnie wspdtpracujg ze sklepami, jesli chodzi o aranzacje
poétek. Oczywiscie zalezy im zwlaszcza na tym, by to ich produkty byly wyeks-
ponowane najlepiej. Niektore sklepy z gory odrzucajg wszelka pomoc - jesli
jednak czujesz, ze twoj dostawca ma naprawde dobre patenty sprzedazowe,
warto, abys$ skorzystal z jego porad... i dzieki temu zwiekszyl koszyk zakupo-
wy. Musisz jednak czu¢, ze naprawde chodzi o twdj interes i dobro sklepu, a nie
tylko o jak najszybsze uplynnienie konkretnego towaru. Nie wystepuj zatem
w roli petenta, ale partnera, ktéremu zalezy, by jego punkt $wietnie prospero-
watl — a dzigki temu produkty dostawcy réwniez beda dobrze rotowaly. =

5 zasad, ktére nalezy wcieli¢ w zycie
» Dbaj 0 czystos¢ pomieszczen.
« Sprawdzaj, czy opakowania na potkach nie sg uszkodzone lub otwarte.
« Sygnalizuj promocje specjalnymi zawieszkami.
« Pamietaj o marce - niech logo twojego sklepu bedzie umieszczone
nie tylko na zewnatrz, ale tez w widocznym miejscu wewnatrz. Dobrze

réwniez, kiedy uniformy pracownikow sa jednolite, z widocznym logo

sklepu, by klient zawsze wiedziat, do kogo moze zwrocic sie z pytaniem
w trakcie zakupow.

« Zadbaj
uwielbiajal) i przyjazna, ni

tadny zapach w sklepie (np. gumy balonowej — maluchy to
byt gtosna muzyke. To znakomicie poprawia

nastréj i wptywa na to, ze zakupy postrzegane sa jako przyjemnosc.
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Pokaz swoj proc
Z najlepszej stro
- merchanc
forma prom
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W jaki sposob wypromowac produkt i zwiekszyc¢ jego
sprzedaz? To pytanie, ktore z pewnoscig zadaje sobie wiele

0s0b. Zainwestowac w reklame, skupic sie na obstudze klienta

czy moze wybrac inng forme promocji? Cho¢ wszystkie te
metody moga okazac sie skuteczne, to tym razem skupimy sie
na wiedzy, ktorg moga wykorzystac zarowno producenci, jak i wtasciciele sklepow.

owa naturalnie o merchandisingu, tj.
M sposobach zaprezentowania i umiej-

scowienia produktéw w przestrzeni
sklepowej w celu zwrdcenia na nie uwagi i za-
interesowania nimi klientéw. Metody bazuja-
ce na wizualizacji, ale réwniez na psychologii
dokonywania zakupéw dobrze zaimplemen-
towaly zwlaszcza supermarkety.

KUPUJEMY OCZAMI

Podstawowym sposobem zwrdcenia uwagi
na wybrany produkt jest oczywiscie zadbanie
0 jego dobra widocznos¢ i atrakeyjny ,,ubiér”
(pominmy kwestie wygladu samego produk-
tu/opakowania, poniewaz jest to czes¢ pro-
jektu, a nie sposdb podniesienia sprzedazy
poprzez merchandising).

Kluczowg sprawg jest samo wyekspono-
wanie towaru w sklepie. Powinno by¢ jasne,
ze zadbanie o ekspozycje w centralnych czg¢-
$ciach pomieszczenia oraz przy gléwnych
»trasach” klientéw sprzyja zauwazalnosci.
Dzigki temu wigcej 0s6b przejdzie obok pro-
mowanego produktu, a co za tym idzie - be-
dzie mialo szanse go dostrzec i zapoznac¢ sie¢
z nim. Dobrym przyktadem takiego dzialania
jest sie¢ salonow Empik, ktéra w przestrzeni
sklepowej zawsze umieszcza tzw. wyspy z no-
wosciami i promocjami. Jezeli przyszedtes
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w poszukiwaniu ksigzki, to trudno bedzie ci
przejs¢ obok bez zwrécenia na nie uwagi.
Drugim sposobem na podniesienie za-
uwazalnosci jest ubranie produktu w odpo-
wiednie formy promocji. Oczywiscie chodzi
tu o uatrakcyjnienie wygladu na pétce i zwré-
cenie uwagi poprzez elementy wyrézniajace.
Mozliwosci jest wiele — od prostych ulotek,
plakatow czy shelf blockeréw (dodatkowe
oznaczenia na polce — dobrym przyktadem
s3 wystajace elementy informujace o promo-
cji cenowej) po specjalne naklejki podtogo-
we, owijki czy zatrudnianie hostess do pro-
mogji. Kazda z tych metod potrafi skutecznie
przyciagna¢ klienta, a dodatkowo ma indy-
widualne wlasciwosci. Jedna z nich jest trwa-
tos¢ - o ile ulotki nierzadko sg wyrzucane do
kosza, o tyle plakaty oraz shelf blockery maja
nieco dluzsza zywotnos$¢ (cho¢ réwniez sg
podatne na przypadkowe zniszczenie przez
osoby przechodzace obok nich). Najtrwalsze
sg formy promocji, do ktérych klient nie ma
bezposredniego dostepu, tj. plakaty zwisajace
z sufitu, tzw. hangery. Z drugiej strony kazda
z nich charakteryzuje si¢ rowniez okreslonym
poziomem zauwazalnoéci, a zatem i efektyw-
no$ci. Tutaj zasada jest rownie prosta — im
promocja bardziej rzuca si¢ w oczy, tym
wigcej ciekawskich przyciaggnie. Aby dobra¢

najlepszy jej sposob, trzeba przestudiowac
mozliwosci i koszty, ktore sg zalezne przede
wszystkim od konkretnej przestrzeni sklepo-
wej oraz wykonawcow.

»ZEOTE” UMIEJSCOWIENIE
Wspomnialem we wstepie o metodach wply-
wania na sprzedaz za pomocg psychologii
- z punktu widzenia sklepu nie wymaga ona
nakladéw finansowych na promocje. W tym
przypadku konieczna jest jedynie wiedza
dotyczaca odpowiedniego umiejscowienia
towaréow w przestrzeni. Najbardziej Pod-
stawowym wykorzystaniem tej wiedzy jest
wyeksponowanie najdrozszych produktow
po lewej stronie pélek na wysokosci ramion
(120-160 cm od podloza). Dlaczego?

Otéz jak si¢ okazuje, tak jak czytamy
ksigzki, tak samo przegladamy wystawy
sklepowe — od lewej do prawej. Skutkuje to
skupieniem uwagi w pierwszej kolejnosci na
towarach o wyzszej marzy. Odpowiednia wy-
soko$¢ na pdlce podyktowana jest natomiast
zapewnieniem komfortu dla wzroku doro-
stego czlowieka. Z perspektywy wlasciciela
sklepu istotne staje si¢ takze umiejscowienie
pokrewnych produktéw w niewielkiej odle-
glodci od siebie. Sprzyja to cross-sellingowi,
tj. dobieraniu przez klientéw dodatkowych

RYNEK ZABAWEK
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towardéw (cross-selling w obstudze klienta zostal omdwio-
ny w poprzednim wydaniu ,,Rynku Zabawek”). Najczesciej
przytaczanym przykladem takiego zastosowania jest umiej-
scowienie w supermarketach potek z przekaskami (takimi jak
chipsy, stone paluszki itp.) w poblizu lodéwki z piwem. Sg to
na tyle dopasowane produkty, ze ich blisko$¢ podnosi sprze-
daz obu produktéw. Podobnie swiadomo$¢ istnienia okreslo-
nych stref w sklepie moze pomdc nam w zaplanowaniu jego
przestrzeni.

Natomiast jezeli klient kieruje si¢ do kasy, aby zaplaci¢ za
zakupy, to nie umieszczajmy w tym obszarze drogich pro-
pozycji, lecz dodatki, na ktére mozna si¢ skusic. Jest to tzw.
goraca strefa, z oferty ktdrej klient w innej sytuacji by nie

PORADNIK HANDLOWCA .

[GAM - Sales Merchandising”
to planszowa gra szkoleniowa
ksztattujaca podstawowa
wiedzg | Umiej QtnOSC.I . Umiejscowienie  okreslonych
VA O bSZa rU merCh a n d |S| n gU . débr tworzy niemal nieogra_
niczone mozliwoéci poparte badaniami psychologicznymi i nie sposéb ich
wszystkich opisa¢ w jednym artykule. Warto zapoznac sie z nimi samodzielnie
i dopasowa¢ do wlasnej dzialalnosci.

skorzystal - produktéw w niej
umieszczonych nie miat bo-
wiem na liScie zakupow. Etap
ten konczy zakupy i dlatego
marze, a zatem i zyski w tej
strefie bywaja wysokie.

JAK I DLA KOGO?
Idealne wyeksponowanie wszystkich produktéw jest niewykonalne - cze$¢
asortymentu zawsze bedziemy zmuszeni ulokowa¢ w mniej widocznym
miejscu. Ponadto posiadajac zréznicowane produkty, nietatwo je harmonij-
nie wyeksponowa¢ tak, by poszczegdlne strefy dobrze ze sobg wspolgraty.
Warto jednak posiada¢ cho¢ ogélng wiedze i znaé podstawowe formy, a co za
tym idzie - mozliwosci promocji wewnatrz sklepu. Taka §wiadomos¢ przyda
sie nie tylko ich wlascicielom, ale tez producentom chcgcym wynegocjowac
najlepsze polozenie swojego towaru. Aby lepiej zrozumie¢ te zasady postepo-
wania, warto zobrazowac¢ je sobie w pobliskim duzym sklepie, za$ doswiad-
czenie zdobywa¢ w praktyce — w prawdziwym sklepie badz za pomoca gier
szkoleniowych.

Maciej Odrowaz-Kietlinski, specjlista ds. marketingu w SHTraining

Grupa Wydawnicza Foksal Sp. z o.0.
al. 3 Maja 12, 00-391 Warszawa
Kontakt: Przemystaw Karkosa

tel. kom. 664 031510
przemyslaw.karkosa@gwfoksal.pl

Zapraszamy do naszych partneréw handlowych:

Abro - 03-310 Warszawa, ul. Staniewicka 7, tel. 22/ 819-41-35; Anek - 05-850 Ozaréw Mazowiecki,

ul. Poznanska 320, tel. 22/ 721-17-77, Rekman - 53-609 Wroctaw, ul. Fabryczna 14, tel. 71/ 359-46-19;
Ablex - 60-003 Poznan, ul. Sycowska 48, tel. 61/ 661-62-37; M&Z - 81-571 Gdynia, ul. Chwaszczyhska 131B,
tel. 58/ 629-85-89; Euro-Trade - 31-263 Krakéw, ul. tokietka 155, tel. 12/ 61-44-133
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Priorytet to wspotpraca

Rynek zabawek, stawiajacy na pierwszym miejscu klienta koncowego,
czesto nie rozpieszcza swoich przedstawicieli. W efekcie sg oni zdani
na siebie, poruszajac sie niejako po omacku. Poszukiwania solidnego
partnera w biznesie czesto bywajg okupione ciezka praca, ktéra

nie zawsze przynosi spodziewane efekty. Tym bardziej cieszymy sie,

ze natamach ,Rynku Zabawek” mozemy Panstwu prezentowac najlepszych, branzowe
peretki, z ktorymi wspotpraca jest prawdziwg przyjemnoscia. Jedna z nich jest ogolnopolski
dystrybutor zabawek licencjonowanych Libra, z ktorej dyrektorem handlowym BARTOSZEM
ULMANEM rozmawia Agnieszka Chwitka-Florek.

caty wypracowany przez Panstwa
model wspoétpracy. Prosze zatem
zdradzié, jak nalezy prowadzic interesy,
aby zostac¢ tak pozytywnie ocenionym
przez partneréw handlowych?
- Bardzo cenimy opinie naszych klientow
i dbamy o to, aby proponowany im model
wspolpracy byl jak najbardziej przyjazny.
Wykorzystujemy szereg dzialan, ktére majg
na to wplyw. Jednym z nich jest przypisa-
nie handlowca do klienta. Zapewnia on nie
tylko pomoc na co dzien, ale tez stuzy rada,
jak osiagna¢ korzysci - czy to finansowe, czy
wizerunkowe - z dystrybuowanych przez nas
produktow.
Bardzo wazny jest tez staly dostep do oferty
w systemie B2B - klienci preferuja takie roz-
wigzanie, wskazujac na szereg ko-
rzysci z niego plynacych, m.in.
dostepnos¢ oferty o dowol-
nej porze dnia oraz mozli-
wos¢ $ledzenia przesytki.
Istotna jest tez elastycz-
noé¢, jesli chodzi o réz-
ne modele wspolpracy,
w zaleznosci od kanatu
sprzedazy klienta. Row-
nie wazne jest utrzy-
mywanie przez obie
strony partnerskich
relacji w celu mak-
symalizowania ko-
rzysci, jakie plyna
ze wspolpracy.

Klienci Libry bardzo wysoko oceniaja
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Jednym stowem Panstwa kluczem do
sukcesu jest szeroko pojeta elastycznosé.
Ale nie zapominajmy, ze ogromny wptyw
na to ma réwniez bogaty wybér marek,
ktorych Libra jest dystrybutorem...

- Rzeczywiscie, nieustanie dazymy do tego,
aby nasze portfolio jak najlepiej odpowiada-
o na potrzeby konsumenta. Ogromny suk-
ces na rynku zabawek odniést nasz piasek
kinetyczny Kinetic Sand, ktory stymuluje
kreatywnos$¢ dziecka i pozwala mu stworzy¢
wszystko, co tylko podpowie mu wyobraz-
nia. Moge zapewni¢, Ze jest to prawdziwy hit
wsrod dzieciakéw. Na fali tej popularnosci
wprowadzilismy tez na rynek piasek kon-
strukcyjny Kinetic Sand Build o zupelnie
nowej recepturze, dzigki ktorej doskonale
zachowuje ksztalt. I on réwniez sprzedaje sie
jak $wieze buleczki!

W najblizszym czasie w naszej ofercie po-
jawi si¢ natomiast nowa marka Angry Birds.
Jest to seria zabawek inspirowana postaciami
z filmu, ktére zaskocza nas nowym wizerun-
kiem.

Wisréd naszych nowosci pojawily sie tez
ostatnio klocki magnetyczne Supermag.
To $wietna linia konstrukcyjna, wprost ideal-
na do budowania przestrzennych konstrukeji
i przenoszenia fantazji dzieci do rzeczywi-
stosci. Supermag wspierajg rozwdj i kreatyw-
no$¢ najmiodszych, jednoczesnie sprawiajac
im ogromna rados¢. Nie ukrywam, ze to dla
nas ogromna rados$¢, kiedy nasze zabawki
wywotuja usmiech od ucha do ucha na twa-
rzach dzieci...

A kiedy juz towar trafia do sklepu, czy
moze on liczyé na pomocna dton Libry
w zakresie jego promocji?

- Libra to spojrzenie calo$ciowe. JesteSmy za-
interesowani sukcesem linii zaréwno u produ-
centa i dystrybutora, jak i w sklepie. Naszym
zdaniem nic tak nie buduje zaufania, jak za-
dowolenie. Na sukces linii, ktore sprzedaje-
my, wplywa tez dobra odsprzedaz. Dlatego
dokladamy staran, aby podchodzi¢ do tematu
kompleksowo: poczawszy od analizy - wraz
z naszymi klientami — nowych linii produktéw
az po wsparcie odsprzedazy w postaci szeregu
dzialan offline i online jako niezbednej pomo-
cy w dotarciu do konsumenta. Naturalnie bar-
dzo wazne sg reklamy telewizyjne oraz strony
konsumenckie, ale nie zapominamy tez o pod-
stawach, takich jak materialy POS, eventy oraz
konkursy produktowe.

Ktore produkty z Panstwa oferty okaza-
ty sie najwiekszym pozytywnym zasko-
czeniem na rynku?
— Niewatpliwie na pierwszym miejscu sg nasze
kolorowe rzepy Bunchems, ktére szturmem
zdobyly serca dzieci. Z ich sprzedaza ruszyli-
$my na poczatku roku i natychmiast zrobito
si¢ o nich glosno — mimo ze pierwsza reklama
TV zostala wyemitowana dopiero w maju...
Niedawno ruszyla tez poswiecona im strona
internetowa. Bunchems zostaly docenione
w konkursie Zabawka Roku 2016 - zdobyly
wyroéznienie w kategorii zabawki kreatywne.
Duzym zainteresowaniem ciesza si¢ row-
niez nasze zabawki wodne Banzai. Na sprzedaz
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tego typu produktow zdecydowalismy si¢ po raz pierwszy i jak
sie wkroétce okazalo, byl to strzat w dziesiatke! Banzai z szeregu
dostepnych na rynku zabawek outdoorowych wyrézniajg ich
innowacyjnosé¢ oraz kompatybilno$¢ z woda.

Naszym hitem sprzedazowym okazaly si¢ réwniez magicz-
ne koraliki Aquabeads firmy Epoch. Tu niewatpliwie kluczem
do sukcesu byla reklama TV, ktdrej sprzyjala sama formuta
zabawki - s3 to bowiem niezwykle koraliki, ktére sklejaja
sie ze sobg pod wplywem wody. Dzieci moga samodzielnie
wykonywa¢ swoje male dziefa sztuki od poczatku do konca,
co sprawia im ogromna satysfakcje i rozwija ich kreatywnos¢.

W ostatnim czasie nasz kluczowy partner - firma Mat-
tel — wprowadzil na rynek nowg lini¢ Barbie Fashionistas.
To lalki o realistycznych ksztaltach, np. drobniutka, zaokra-
glona i wysoka. Dziewczynkom takie zmiany bardzo przy-
padly do gustu, widzimy niezwykle pozytywna odpowiedz
z rynku na nows, oczekiwang koncepcje lalek Barbie. W na-
szej ocenie ta tendencja wzrostowa bedzie si¢ utrzymywata.

Libra oferuje tez zabawki niepowtarzalne, jedyne
w swoim rodzaju...

- Narynku zabawek coraz bardziej popularne staja si¢ zabaw-
ki kreatywne. W samej tej kategorii panuje juz duza konku-
rencja, dlatego nalezy na biezaco kontrolowac, ktére produk-
ty rzeczywiscie dbaja o rozwoj kreatywnego myslenia. I tak
naszym zdaniem bardzo ciekawe sa mikroroboty Hexbug,
ktore wykorzystuja potencjal zabawy robotyka w nauczaniu
dzieci podstawowych zasad fizyki i matematyki. Warta pod-
kreslenia jest nowa linia Hexbug Vex, ktéra zostala ostatnio
nagrodzona tytulem Zabawki Roku 2016 w kategorii Roboty.
Trzeba wspomnie¢ rowniez o rzepach Bunchems oraz piasku
Kinetic Sand Build i Kinetic Sand. Juz teraz moge zdradzi¢,
ze w najblizszym czasie dolaczy do nich kolejna nowos¢ z tej
serii — pianka kinetyczna Kinetic Foam!

Czy nadazanie za zmianami na szybko ewoluujacym
rynku zabawek utatwia tez Panstwu sledzenie global-
nych trendéw?

- Pilnie obserwujemy to, co si¢ dzieje na $§wiatowym ryn-
ku zabawek. Tradycjg stala si¢ juz nasza coroczna obecnosé
na targach w Norymberdze. To doskonale miejsce spotkan
z klientami. Inspiracje stanowia dla nas réwniez zagraniczne
firmy zabawkarskie i nowe, cieckawe rozwiazania biznesowe.

RYNEK ZABAWEK
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Libra to spojrzenie
catosciowe. Jestesmy
zainteresowani sukcesem
linii zarowno u producenta
i dystrybutora,
jakiw sklepie.

Bartosz Ulman

Nieprzerwanie od wielu lat biorg tez Panstwo udziat w Kids’ Time
w Kielcach. Czy wystawianie sie podczas ogélnopolskich targéw i kon-
traktacji ma dla Libry znaczenie handlowe, czy raczej marketingowe?
- Tak, co roku jestesmy obecni w Kielcach jako wystawca i zawsze cieszymy
sie na spotkania w ramach targéw. Poniewaz jest to impreza otwarta dla firm,
ale zamknieta dla konsumentéw, ma ona niezaprzeczalny pozytywny wpltyw
na biznes i budowanie relacji z partnerami.. W naszej ocenie Kids’ Time maja
bardzo dobrg formute, ktéra sprawdza si¢ w biznesie.

A jak od podszewki wyglada praca w Librze?

- Podstawa naszych dziatan jest staly rozwdj. Jego brak oznaczalby cofanie sie.
Dlatego szybko reagujemy na zmieniajace si¢ realia rynkowe, a co za tym idzie
- réwniez potrzeby klientéw z réznych segmentéw. W ramach rozwoju firmy
dbamy o szczegdélowa obserwacje rynku i analize potrzeb naszych klientow,
np. w zakresie wdrazania procedur i narzedzi stuzacych do zarzadzania dang
kategorig produktowa, przykladamy tez coraz wieksza wage do merchandisin-
gu. Ponadto wymieniamy doswiadczenia biznesowe z naszym partnerem stra-
tegicznym Navo Orbico, co jest dziataniem z korzyscig nie tylko dla obu firm,
ale tez ich partneréw biznesowych.

Mowiac o rozwoju Libry, nie sposéb tez nie wspomnie¢ o jej pracownikach.
Jeste$my zgranym zespolem, bez ktdérego osiagniecie przez Libre obecnej po-
zycji bytoby trudne. W zwigzku ze stale poszerzajacym sie¢ portfolio i coraz
szerzej zakrojong dystrybucja w tym roku powitali$my na poktadzie nowe oso-
by - zatem dzialamy z nowg energia!

Podejrzewam, ze rownie dobrze przedstawiajg sie plany Libry na ,,go-
raca” druga potowe roku... Czym zamierzajg Panstwo zaskoczy¢ nie
tylko dzieci, ale tez wspoétpracujace firmy?

- Druga potowa roku rzeczywiscie zapowiada si¢ ekscytujaco. Polska jest cze-
$cig Europy, zatem $wiatowe trendy musza znalez¢ odzwierciedlenie réwniez
w naszej ofercie. Planujemy szereg nowych linii, ktére na pewno beda duza
niespodzianka dla naszych partneréw. Dlatego juz dzi$ serdecznie zachecamy
wszystkich Czytelnikéw ,,Rynku Zabawek” do $ledzenia naszej oferty, aby mo-
gli jako pierwsi zaprezentowac ja swoim klientom.

Na zakonczenie chciatabym zadac najtrudniejsze - jak sadze - pytanie:
jak z punktu widzenia dyrektora handlowego ocenitby Pan w trzech
punktach Libre?

— Libra to firma z dlugoletnim doswiadczeniem, atrakcyjnym portfolio i inno-
wacyjnym podejsciem do potrzeb konsumenta, klienta i producenta.

Panska odpowiedz nie pozostawia ztudzen: Libra to partner, ktérego

$miato mozna poleci¢ kazdemu ogniwowi ,tancucha zabawkowego”.
Serdecznie dziekuje za rozmowe.
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Magazyn ,Ryr
i cenionymi ble mi te
dla najmtodszych. W'ty
prowadzaca blog Zatr.
o swoich doswi eniach z

do zasypiania m hicco.

jest godzina 19, ktadg Panstwo dziecko

do tézeczka, a ono raz-dwa odplywa
w blogi sen... Bez marudzenia, bez proble-
moéw i zbednego czuwania. Po chwili majg
Panstwo caly wieczér dla siebie. Brzmi cu-
downie, prawda? Po calym dniu wrazen wy-
glada to jak nagroda, ale niestety, nie zawsze
bywa tak kolorowo. Zycie czesto pisze wlasne,
zupelnie inne scenariusze. Zwlaszcza jesli
chodzi o usypianie dzieci, a w szczegélnosci
tych najmlodszych.

Wisrdd bliskich nastuchatam sie zabaw-
nych opowiesci, ale réwniez rozpaczliwych
historii, w czasie ktérych w godzinach wie-
czornych przezywali prawdziwe dramaty

¥

—
—_— T T, —

Prosze; sobie wyobrazi¢ taki scenariusz:
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as.pl, opowiada
esoriami

przy tozeczkach swoich pociech. Tyczylo si¢
to rowniez popotudniowych drzemek. Niby
wszystko zalezy od charakteru dziecka, ale
tez nie bez znaczenia sa dobra organizacja
i pomoc. Dziecko wyczuwa réwniez nerwy
oraz poirytowanie rodzica, a wtedy moze by¢
jeszcze gorzej — i takim oto sposobem sami
ktadziemy sobie klody pod nogi. Gdybac
mozna o tym godzinami, a prawda jest taka,
ze kazde dziecko jest inne i potrzebuje czego$
zupelnie odmiennego. Jedno niemowle nie
zasnie w innym miejscu niz ramiona matki,
drugie z kolei potrzebuje petnej ciszy i spoko-
ju w odosobnieniu. Nie moge wypowiedzie¢
sie za wszystkich, ale podziele sie z Panstwem
wiasnymi doswiadczeniami i sposobami, kt6-
re naprawde pomagaja mi polozy¢ dziecko
spa¢. Wydaje mi sig, ze w tej kwestii jestem
dobrze zorganizowana, bo wielu rzeczy na-
uczytam si¢ na wlasnych bledach. Obecnie
nie mam najmniejszych probleméw z poze-
gnaniem corki kazdego wieczoru czy przed
popotudniows drzemka. Teraz takie zasypia-
nie to dla nas czysta przyjemnos¢.

Moze pominmy pierwsze tygodnie dziec-
ka i skupmy sie na chwili, kiedy niemowle za-
czyna bardziej interesowac si¢ $wiatem, kiedy
odkrylo nowe dzwieki i zaczelo wymaga¢
wiecej i wiecej... W takim momencie poda-

fam mojej Poli do 16zeczka pierwszy projek-
tor z melodyjkami. To byt strzal w dziesiatke!
Zaréwno dla niej, jak i dla mnie.

Przyznam si¢ Panstwu, Ze nawet nie zda-
walam sobie sprawy, jaka site maja te wszyst-
kie projektory z melodyjkami i jak bardzo
wzbudzaja one zainteresowanie innych ro-
dzicéw i dzieci. A przede wszystkim - nie
zdawalam sobie sprawy, jak tadnie wygladaja.
Co$ jednak musi by¢ w nich magicznego, bo
zardwno ja, jak i moja cérka nie wyobrazamy
juz sobie odstawienia ich w kat. Teraz naszym
ulubionym usypiaczem jest np. ré6zowy mis
od Chicco z kolekgji First Dreams.

Mi$ Chicco nie do$¢, ze jest tadny i bar-
dzo delikatny, to wykonuje kawal napraw-
dedobrej roboty. Zabawka ma na brzuszku
projektor z gwiazdkami, ktéry co chwile
zmienia kolory. I tak jak wczesniej projektory
nie do konica mnie przekonywaly — na $cia-
nie lub suficie przypominaly raczej plamy niz
gwiazdki - to ten naprawde daje rade. Dodat-
kowo ma kilka spokojnych melodyjek (muzy-
ka klasyczna, nowoczesna, soft rock, jazz oraz
dzwigki natury), ktére sg przyjemne dla ucha
i po 30 minutach same si¢ wylaczaja. Do tego
czasu moje dziecko juz $pi, a mi§ wykonuje
cale zadanie za rodzicéw - taki scenariusz
jest rzeczywiscie piekny.

RYNEK ZABAWEK

Zdjecia: Angelika Jaroniak, Chicco
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ulubiony kompan Poli ]
do zasypiania - jest wy [
jatkowo mieciutki i moz
na go pra¢ w pralce.

I Teczowa kostka - to
nie tylko gadzet do zasy-
piania, ale takze Swietna

zabawka z projektorem ‘.11.,1

i melodyjkami. Jej wyko- 'TE:‘;.

nanie powoduje, ze jest ik {
niezniszczalna,  nawet - i'_'*“"}
przy najbardziej zywioto- el

wym dziecku.

Mis$ to niejedyny projektor z melodyjkami, ktdére oferuje
nam Chicco. Seria First Dreams ma w swoim asortymencie
znacznie wiecej zabawkowych usypiaczy dla najmiodszych.

L

‘f

Angelika Jaroniak jest mama rocznej Poli i autorka bloga
Zatrzymujacczas.pl (www.zatrzymujacczas.pl). Ma 24 lata, a tak mtoda
mama zostata z wyboru. Blog Zatrzymujacczas.pl powstat z potrzeby

realizowania siebie i pokazywania swoich pasji. Angelika pragnie
inspirowac inne mamy, ze oprocz dbania o dom i dzieci warto tez dbac
0 sama siebie. Znajdziemy na nim wszystko — poczawszy od ciekawych
gadzetéw, zabawek dla dzieci i mody dla najmtodszych az po porady,
tematy do dyskusji czy luzne przemyslenia o macierzynstwie. Nie
brakuje tez kacika dla stylowej mamy oraz lifestyle’u. Blog Angeliki Sledzi

na Facebooku niemal 14 tys. uzytkownikdw.

ZABAWEK
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POD LUPE WZIELAM:

o Teczowa Kostke, ktorg tak samo mozna podrzuci¢ do 1dzeczka i uspokoi¢
oraz zaja¢ nig dziecko. Ta zabawka ma znacznie wigksze pole manewru
z efektami $wietlnymi, bo posiada az 90 kombinacji projekcji. To rze-
czywiscie ogromny wybodr! Mozemy sami zdecydowa¢, na jaki kolor ma
$wieci, z ktdrej strony oraz jaki ksztalt maja miec efekty §wietlne. Dodat-
kowym jej atutem jest bardziej rozbudowana linia melodyczna - wzboga-
cona o odglosy natury. Moja cérka wyjatkowo je uwielbia.

o Projektor Next2Stars, ktory montuje si¢ na szczebelkach tézeczka, dzieki
czemu tworzy gwiezdny efekt na suficie. Pracuje w trzech trybach: deli-
katnej poswiaty, lampki nocnej i nocnego projektora gwiazdek plus po-
zytywki. Melodyjki podobnie jak w przypadku wczesniejszych zabawek
sg bardzo przyjemne dla ucha. Mamy tez dodatkowy atut, a mianowicie
wbudowany sensor, ktéry automatycznie wlacza projektor po zarejestro-
waniu placzu dziecka. Moim zdaniem to idealne czuwanie nad spokojnym
snem malucha. Z takim urzadzeniem kazdy rodzic moze by¢ spokojny.

Jak Panstwo widza, jest w czym wybieraé. Chicco oferuje nam wiele za-
bawek z projektorami zaréwno dla chtopcéw, jak i dla dziewczynek. Naszym
faworytem jest zdecydowanie mis, ulubiony kompan mojej cérki. Zawsze
mozemy na niego liczy¢ i pewnie jeszcze dfugo z nami pozostanie. Seria First
Dreams jest niezastapiona.
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CHICCO

CHICCO

MIS Z PROJEKTOREM

Miekki, delikatny i mity w dotyku pluszak

z ukrytym w brzuszku mechanizmem, dzigki
ktéremu czas spedzany przez dziecko z ma-
skotka uptywa przy akompaniamencie przy-
jemnej muzyki i efektéw swietinych. Przez
brzuszek misia emitowane s efekty swietlne:
intensywna, rozgwiezdzona poswiata, delikat-
ny blask, wewnetrzne $wiatetko. DZwieki,
ktérych maluch stucha nieprzerwanie przez 30 minut, to muzyka klasyczna
(Bach i Beethoven), nowoczesna, soft rock, jazz oraz odgtosy natury.

Dystrybutor: ARTSANA POLAND

PROJEKTOR NEXT2STARS - FIRST DREAMS

Projektor mozna zamontowac na
tozeczku lub w dowolnym kojcu. Model
posiada trzy tryby: delikatnej poswiaty,
lampki nocnej i nocnego projektora
gwiazdek + pozytywki. Next2Stars

ma whudowany sensor, co powoduje
automatyczne wiaczenie sie pozytywki
na dZwiek ptaczu dziecka. 30 minut
efektow swietlnych i dzwiekowych.
Maskotke przytulanke mozna odczepiac.

Dystrybutor: ARTSANA POLAND

PIPISTRELLO

DUMEL

PIXIE CREW

Produkty Pixie Crew, w tym plecak szkolny,
zagoszcza wkrdtce na naszym rynku. Wraz
z plecakiem klient otrzyma gratis piornik,

element odblaskowy, a takze 200 koloro-

; wych pikselowych klockéw. Poprzez ukfa-

danie wzoréw z réznobarwnych elementéw na specjalnym silikonowym panelu
umocowanym z przodu produktu dzieci i mtodziez kazdego dnia moga wyraza¢
siebie, swoje mysli, emocje i potrzeby. Wiek: 6-13 lat.

e

EXTREME ACTION L&S - STREET CREEPER

Street Creeper to odjazdowy pajeczy samochdd,
ktérego nie powstydzitby sie nawet Spider-Man.
Silnik ma forme olbrzymiego pajaka, ktdry

po przycisnieciu guzikéw znajdujacych sie na
dachu pojazdu porusza odnézami. Samochdd sam
jezdzi do przodu i do tytu, wydajac realistyczne
odgtosy. Mate przyciski wtaczaja Swiatta. Felgi imi-
tujace pajeczyne wywotuja niesamowity efekt wizualny podczas jazdy. Wiek: 3+.

Dystrybutor: PIPISTRELLO Dystrybutor: DUMEL
EPOCH EPOCH
AQUABEADS - ZESTAW ,,GDZIE JEST DORY?” AQUABEADS - ZESTAW ,STAR WARS”
Zestaw zawiera ponad 800 koralikow g =l Niech moc tworcza bedzie z Tobg dzieki

w 11 kolorach oraz 3 arkusze z sza-
blonami pozwalajace na stworzenie:
Dory, Nemo, jego taty Marlina oraz
Hanka. Wystarczy utozyc koraliki,
spryskac je woda i poczekac, az
dziefa wyschna.

Dystrybutor: EPOCH TRAUMWIESEN GmbH

zestawowi,,Star Wars” od Aquabeads.
Stworz wszystkie ulubione postaci z tej
popularnej filmowej sagi, w tym: sztur-
mowcéw, Dartha Vadera, R2-D2 i C-3P0.
Zestaw zawiera specjalnie zaprojektowa-
ne wielokatne koraliki.

Dystrybutor: EPOCH TRAUMWIESEN GmbH

MARIOINEX

MARIOINEX

KLOCKI BUDOWLANE CEGLY

Domek do ogrodu, piaskownica czy zamek dla
matego rycerza? To i jeszcze wiecej zbudujemy

z cegiet budowlanych od Marioinex. Zestaw

¢ umozliwia tworzenie spektakularnych budowli.
Zawiera 33 elementy w podstawowych ko-

lorach. Sktada sie z trzech rodzajéw klockéw

o wymiarach: 31x15,5x9,5 cm; 31x15,5x8 cm;
15,5x15,5x9,5 cm. Wiek: 2+.

Producent: MARIOINEX

FOREMKI ZAMEK

W ofercie 7 nowych
foremek, takich

jak: baszty, blanki,
mury i bramy.

Dzigki temu ze-
stawowi budowle
dzieci beda jeszcze
bardziej pomystowe.

Producent: MARIOINEX
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MIRAGE HOBBY

MIRAGE HOBBY

ZESTAW MODELARSKI FIGURKA PEKARZA
- HISZPANIA 2016

Pierwszy i jedyny taki zestaw modelarski w Polsce

i na swiecie! Plastikowa figurka pitkarza do sklejenia

i pomalowania na barwy Hiszpanii.

Teraz w jednym pudetku znajdziemy wszystko, co
potrzebne do zbudowania i pomalowania figurki
zwykorzystaniem plastikowego modelu do sklejania.
Wewnatrz kompletny zestaw modelarski z klejem,
farbkami oraz pedzelkiem, a dodatkowo z terminarzem
Euro 2016 z naklejkami flag wszystkich wystepujacych
druzyn. Sugerowana cena detaliczna (brutto): 65,00 zt.

Producent: MIRAGE HOBBY

ZESTAW MODELARSKI FIGURKA PHKARZA
- FRANCJA 2016

Plastikowa figurka pitkarza do sklejenia i pomalowa-
nia na barwy Frangji.

Teraz w jednym pudetku znajdziemy wszystko, co
potrzebne do zbudowania i pomalowania figurki

z wykorzystaniem plastikowego modelu do sklejania.
Wewnatrz kompletny zestaw modelarski z klejem,
farbkami oraz pedzelkiem, a dodatkowo z termi-
narzem Euro 2016 z naklejkami flag wszystkich
wystepujacych druzyn. Sugerowana cena detaliczna
(brutto): 65,00 zt.

Producent: MIRAGE HOBBY

TREFL

TREFL

SAFARI BAM! BAM!

Dziecko, wcielajac sie w zwierzeta zyjace na sawannie,
uczy sie gra¢ na ksylofonie (cymbatkach) i cwiczy poczu-
cie rytmu. Gra zostata zaprojektowana nie tylko z mysla
0 wspélnej zabawie w domu wraz z dorostymi, ale takze
0 zabawie w duzej grupie, np. w ztobku, przedszkolu lub
na zajeciach rytmiki. Safari Bam! Bam! to 7 wariantéw
gier ruchowych i zabaw z uzyciem instrumentu, opra-

cowanych we wspoipracy z muzykoterapeut3. W pudetku znajduja sie: 8-skalowy
duzy drewniany ksylofon (cymbatki) oraz pateczka, 8 duzych dwustronnych zeto-
néw, ksigzeczka z opisanymi wariantami gier i zabaw oraz poradami dla rodzicw.

Producent: TREFL

GIGA PUZZLE

Giga Puzzle to pierwsze puzzle podtogowe

z bardzo duzymi elementami. Seria Little Planet
oferuje dwie uktadanki puzzlowe:,,Na wsi”

i, W miasteczku”. W zaleznosci od wybranego
wzoru maluch poznaje zycie na wsi lub w miescie,
az ksigzeczki czytanej przez opiekuna dowiaduje
sie, czym charakteryzuja sie oba Srodowiska.
Dzieki temu ukfadanie Giga Puzzli staje sie jeszcze
ciekawsze, a drewniana figurka dotaczona do
zestawu pozwala kontynuowac zabawe na ukoriczonej juz uktadance.

Producent: TREFL

BRUDER

BARD

DOUBLE EAGLE MERCEDES ANTOS STRAZ
POZARNA

Gtéwne cechy: skala 1:20, wymiary ok. 40x21x14
am, system 2,4GHz, zasieg do ok. 25 m, predkos¢
ok. 2,5 km/h, czas zabawy ok. 20 min, czas fado-
wania akumulatora 4-5 godz. Wiek: 6+.

Dystrybutor: ATA

GRA ,BANG! POJEDYNEK”

“Bang! Pojedynek” jest dwuosobowa wersja gry “Bang!”, w ktdrej
kazdy z graczy wybiera okre$long liczbe bohateréw z osobistej
talii: str6z6w prawa lub bandytéw. Gracze na zmiane zagrywaja
karty tak, aby wyeliminowac wrogie postacie z gry. Wygrywa
ten, kto pierwszy wyeliminuje wszystkie postacie przeciwnika.

Wydawca: BARD

COBI

SPIN MASTER

BANKOPHKA SUPER WUBBLE

Wyglada jak barika, a bawisz sie nig jak pitka. Wyko-
nana z nowoczesnego materiatu xpandium, dzieki
zemu jest superelastyczna i supermocna. Mozna

ja kopac, Sciskac, zgniata, rozciggac. Barkopitka

jest miekka i lekka — idealna do zabawy zaréwno

w domu, jak i na zewnatrz. Dostepne s3 zestawy
zawierajace pompke. Barikopitki wystepuja w trzech
kolorach: niebieskim, rdzowym i zielonym. ReklamaTV.

Dystrybutor: COBI SA

AIR HOGS HYPER DISC

Gigantyczny szybujacy dysk. Nadmuchany
—ma az 90 cm Srednicy! Sprawdz, co potrafi!
Rzucaj, tap, podkrecaj i réb triki. Idealny

do szalonej zabawy na zewnatrz. Hyper Disc
napetnisz za pomoca rurki dotaczonej

do zestawu. Dostepny w 4 wzorach. Dodatko-
wo kazdy Hyper Disc ma rézne grafiki po obu
stronach. Reklama TV,

Dystrybutor: COBI SA

RYNEK ZABAWEK
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TUPIKO

ADRIATIC

PIASKOWNICA

Piaskownica w ksztatcie
muszelki wykonana z plastiku
odpornego na dziatanie
warunkéw atmosferycznych.
Produkt dostepny w rdznych
kolorach.

Dystrybutor: TUPIKO

KOSIARKA Z GRANULKAMI

Kosiarka wyposazona w zbiornik na
trawe. Mechanizm zabawki podczas
jazdy obraca specjalnym $migtem,
ktore miesza granulki w pojemniku

na trawe, dzieki czemu kosiarka nasla-
duje prawdziwy sprzet. Wiek: 3+.

Dystrybutor: TUPIKO

ZIELONA SOWA

ZIELONA SOWA

GRA ,SPORTOSTWORKI”

Poznaj Sportostworki! Te wesote i urocze istoty
bardzo lubia aktywnie spedzac czas: jezdza

na rowerze, na rolkach, graja w pitke, koszy-
kowke, skacza w dal. Dotacz do zabawy i cata
rodzing wezcie udziat w ekscytujacych zawodach
w Sportogrodzie. Pokazujcie i odgadujcie rézne
dyscypliny sportowe oraz szukajcie na planszy ukrytych Sportostworkéw. Zabaw-
nie, kolorowo zilustrowana gra dla przedszkolakdw i nie tylko.

GRA ,,PODWODNE KROLESTWO”

To gra, ktéra wprowadzi wszystkich

w magiczny $wiat wesotych syrenek

i psotnych trytondw. Wasnie zbliza sie
coroczny teczowy bal' W catym krélestwie
trwaja wielkie przygotowania. Gracze
podrézuja po podwodnym krélestwie,
zbieraja peretki i kupuja za nie podwodne
przedmioty potrzebne na bal.

Wydawca: ZIELONA SOWA Wydawca: ZIELONA SOWA
TM TOYS TM TOYS
PHLKARZE REPREZENTACJI POLSKI INTERAKTYWNE RYBKI ,,GDZIE JEST DORY?”
- DRUGA ODSLONA

Zestaw zawiera: figurke pitkarza,

pitke i przewodnik kolekcjonerski. Kazda
figurka posiada magnes, dzieki ktremu
przyciaga piteczke. Nacisnij pitkarza, a pit-

W ofercie interaktywne
rybki: Nemo, Dory, baby
DoryiMarlina

— gtdwnych bohaterdw
nowego filmu Disneya

ka odskoczy — ztap ja kolejnym graczem. ,adzie jest Dory?”.

W drugiej odstonie dostepne sa figurki _ Wystarczy wrzuci¢ rybke IV o

pitkarzy: Kamila Glika, Macieja Rybusa, Kamila do wody, a sama sie C. .
Grosickiego, Krzysztofa Maczyniskiego, Jakuba aktywuje i ptywa jak ' et TS
Wawrzyniaka oraz tukasza Szukaty. prawdziwa. s
Dystrybutor: TM TOYS Dystrybutor: TM TOYS

TACTIC

TACTIC

PUZZLE WREBBIT 3D

Zestawy puzzli zawiera-
jace szczegtowq instruk-
Gje, ktéra pokazuje, jak

je utozyc. Przedstawiaja
stynne budowle $wiata.
Wymiary po ztozeniu:
50x38x47 cm.

Dystrybutor: TACTIC

»KIMBLE” DLA NAJMLODSZYCH

Celem gry jest przejscie wszystkimi swoimi

pionkami dookota planszy. Mozna zbijac pionki
przeciwnika — nalezy jednak uwazac, aby samemu
nie dac sie usunac z planszy. Gra petna jest nie-
spodziewanych zwrotéw akgji. Nie trzeba umie¢
liczy¢. Zawarto$¢: plansza z wbudowana kostka,

16 pionkow, zasady gry. Gra dla 2-3 osob w wieku 3+.

Dystrybutor: TACTIC
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SIMBA TOYS SIMBA TOYS

SAFIRAS Il - KARETA SAFIRAS Il - KRYSZTALOWA BRAMA
Kazda kareta reprezentuje inny zywiot smo- Brama ze $wiattem

(zej rodziny: wode, powietrze, ogien albo i z dZwigkiem, z ruchomymi

ziemie. W kazdej znajduje sie wyjatkowy
smok Safiras, niedostepny w klasycznej
kolekcji. W przednich czeSciach pojazdow
umieszczony jest krysztat wybranego
zywiotu. Przednie kofa dodatkowo btyszcza
i Swieca sie jak prawdziwe kamienie szlachetne. Haczyki i oczka pozwalajq pota-
azy¢ wszystkie karety. Reklama TV. Wiek: 3+.

Dystrybutor: SIMBA TOYS POLSKA

elementami oraz wieloma
miejscami do zabawy.

W zestawie specjalna figur-
ka smoka ognia Fiammy

z miska stodyczy. Baterie

3x 1,5V LR6 (niedofaczone).
Reklama TV. Wiek: 3+.

Dystrybutor: SIMBA TOYS POLSKA

BANDAI

BANDAI

MAGICZNY HANK

Zaprzyjaznij sie z magicznym Hankiem

— sympatyczna osmiornica z filmu Disneya
,dzie jest Dory?”. Hank zmienia kolory
kamuflazu oraz méwi ulubione cytaty z bajki.
Rozpocznij przygode z przezroczystym Han-

FIGURKI SWIGGLEFISH

Swigglefish to seria figurek prezentujacych
bohateréw filmu,Gdzie jest Dory?”. Kazda
znich jest ruchoma i jezdzaca. Mozna zebra¢
cata kolekgje. Seria obejmuije figurki: Dory,
Nemo, Hanka, Destiny, Marlina i Baileya.

kiem i zmieniaj jego barwy. Wiek: 4-+. Wiek: 4+.
Dystrybutor: REKMAN Dystrybutor: REKMAN
PLAYMOBIL PLAYMOBIL
6020 SKLADANY DOMEK LETNISKOWY 5299 PRZENOSNY KOMISARIAT POLICJI
Domek wyposazony Akcja policyjna moze

jestw kuchnie

i pokéj dzienny. Sofa
jest rozktadana,

a kuchnia w petni
wyposazona. Swiet-
na zabawa w dom
podczas wakadji.
Wiek: 4+.

Producent: PLAYMOBIL

sie juz rozpoczac! W ze-
stawie: komisariat wraz
zmotorem policyjnym,
centralg, wiezieniem oraz
oknem do ucieczki. Nie
brakuje tez odwaznych
policjantéw i przestepcy.
Wiek: 4+.

Producent: PLAYMOBIL

DROMADER

JOLLYHEAP

KIESZONKOWY MIKROSKOP

Ten nieduzy, mieszczacy sie w kieszeni mikro-
skop pozwoli dziecku na doktadne zbadanie ota-
(zajacego go swiata. Posiada wielokrotno$¢ po-
wiekszenia 0 mocy 20x i 40x, pokretto reguladji
ostrosci oraz wiaczang diode LED do obserwagji
przy stabym o$wietleniu. Dodatkowo wymaga samodzielnego montazu, podczas
ktdrego mozna dowiedziec sie, jak wyglada mikroskop od $rodka. Wiek: 8+.

Importer: DROMADER

MIEKKIE MAGNETYCZNE KLOCKI JOLLYHEAP

Absolutna nowos¢ i unikalny produkt!
Magnetyczne klocki o 4 ksztattach

w bardzo prosty sposob facza sie

ze soba za pomocg oddziatywania
pola magnetycznego — tworza
tréjwymiarowe figury i obiekty

o dowolnym ksztatcie oraz rozmiarze.

Producent: JOLLYHEAP

RYNEK ZABAWEK
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TINY LOVE

TINY LOVE

KRZESELKO-LEZACZEK-+OZECZKO CLOSE TO ME

Trzy tryby uzytkowania: lezaczek, kojace t6zeczko
z wibracjami, wysokie krzesetko — tatwe przejscie
zjednej pozycji w druga. 25 minut ciagtej muzyki
— 16 melodii: 8 spokojnych i 8 wesotych, tago-
dzace wibracje, regulowany zdejmowany patak

z dwoma zawieszkami, fatwy do przemieszczania
dzieki dwom tylnym kotom, tatwy do przecho-
wywania dzieki mozliwosci ztozenia na pfasko,
wygodna wkfadka dla noworodka, maksymalne bezpieczenstwo dzigki 5-punkto-
wym pasom bezpieczefistwa, fatwe do prania obicie siedziska, obciazenie

do 18 kg, certyfikowana stabilnos¢ i bezpieczeristwo lezaczka (certyfikat F404 dla
wysokiego krzesetka i F2167 dla lezaczka). Na rynku od korica lipca br.

Dystrybutor: MARKO

PROJEKTOR PODROZNY WIELORYB CODY

Lekki, requlowany i w petni przeno$ny projek-
tor/pozytywka. Wieloryb umozliwia rodzicom g
stworzenie spokojnego otoczenia do snu dla
dziecka. Projektor jednocze$nie stymuluje

rozwoj malucha poprzez dzwieki i projekcje

ruchomych obrazkéw. Gtdwne cechy: uniwer- #

salny, zdejmowany zatrzask pasujacy

do wiekszosci t6zeczek i kotysek, do postawie- o & "')
nia na blacie stolika, do 30 minut kotysanek ¥

i biatego szumu, projekcja uspokajajacych -~

Swiatet i dZzwiekdw, requlacja gtosnosci.
Na rynku od pierwszej potowy lipca br.

Dystrybutor: MARKO

LEGO

LEGO

60101 SAMOLOT TRANSPORTOWY

Zataduj samolot transportowy z lotniska

w LEGO® City. Model ma otwierana z tylu
tadownig, obrotowe kétko przednie, duze silniki
i fatwo dostepny kokpit. W zestawie s3 tez
pojazd obstugi lotniska mieszczacy 4 paczki,
reczny wozek oraz 2 minifigurki. Wiek: 5-12 lat.
Sugerowana cena detaliczna: 79,99 zt.

Dystrybutor: LEGO POLSKA

60122 £ AZIK WULKANICZNY

Wszechstronny tazik wulkaniczny pozwoli dokona¢
jeszcze wigkszych odkry¢. Moze pokonac kazda
przeszkode, jest wyposazony w zamontowany na
wysiegniku mtot pneumatyczny, stelaz utrzymu-
jacy gtaz w miejscu oraz taricuch do przeciagania
gtazéw. W zestawie 3 minifigurki. Wiek: 6-12 lat.
Sugerowana cena detaliczna: 129,99 zt.

Dystrybutor: LEGO POLSKA

HIPPOCAMPUS

HIPPOCAMPUS

GRA ,FOOTBALL CUP”

Weiel sie w role trenera — ustaw swoich pitkarzy,
opracuj strategie i graj! Jaka bedzie twoja
taktyka? Gra szybka pitka czy dtugie podania?
,Football Cup”to ekscytujaca gra, w ktdrej nie ma
faworytow, a wszystko zalezy od twojej strategii.
Gre poleca ekspert sportowy Michat Pol. Liczba

w kartonie zbiorczym: 6. Wymiary opakowania:
332x229x58 mm. Liczba graczy: 2. Czas rozgrywki: 2x15 min. Wiek: 6+.

Wydawca: HIPPOCAMPUS

"ﬁ“
i
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GRA ,,BYLI SOBIE WYNALAZCY”

W jakim celu Lavoisier umiescit kota w balii? Co
Galileusz robit w Krzywej Wiezy w Pizie? Dlaczego
Gutenberg zbankrutowat? Prosta, lecz wciggajaca
mechanika gry porywa w rytm zadar i zapoznaje
dzieci z historycznymi postaciami, ktére dzieki
swoim genialnym wynalazkom zmienity $wiat.
Choc ich dziatalno$¢ czesto byta niezrozumiata dla
wsp6tczesnych, zmienita nasz $wiat. Ciekawa i inspirujaca zabawa.

Wydawca: HIPPOCAMPUS

FOXGAMES

FOXGAMES

»CIASTECZKOWE POTWORKI”

Wesote potworki uwielbiaja smakotyki. W czasie
kazdego positku tylko jeden potworek moze zjes¢
whasciwe ciasteczko. Ten, kto pierwszy odszuka

i zdobedzie 5 smakotykow - wygrywa. Gra ¢wiczy
pamie¢, spostrzegawczos( i refleks. Liczba graczy:

GRA KARCIANA,,SIEDEM 7”

W grze,Siedem 7” gracze dysponuja
wszystkimi nadprzyrodzonymi atrybutami
siedmiu najstynniejszych liczb w catej
historii ludzkosci i wykorzystuja je do
pokonania przeciwnikow. Liczba graczy:

e " 2-5. Wiek: 5+. 2-4. Wiek: 10+.
= =

o Wydawca: FOXGAMES Wydawca: FOXGAMES
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ETIFICA

ETIFICA

INVENTOR 12 MODELI

Zestaw klockéw konstrukcyjnych Inventor to 12 mo-
deli samochodéw, motocykli, samolotéw lub maszyn
specjalnych do wyboru. Elementy mozna taczy¢

w kazdej ptaszczyznie w 3D. Opatentowany system

17 czedci gwarantuje nieograniczone mozliwosci two-
rzenia. Zawiera instrukcje do zbudowania 2 modeli,
10 kolejnych instrukeji mozna $ciggnac ze strony internetowej. W komplecie Klips
do rozczepiania klockéw. Produkowane w Europie na Cyprze. Wiek: 6+.

Dystrybutor: ETIFICA

INVENTOR 30 MODELI

Zestaw klockéw konstrukcyjnych Inventor do zbudowa- .?
nia 30 modeli z napedem elektrycznym. Opatentowany ‘“
system 17 elementéw oferuje nieograniczone mozliwo- &
Sci tworzenia. Dodatkowo zawiera silniczek elektryczny ¢

zasilany bateriami, ktéry napedza ruchome elementy, &

instrukcje do zbudowania 4 modeli (26 kolejnych in-

strukgji do $ciggniecia ze strony internetowej). W komplecie klips do rozczepiania
klockéw. Produkowane w Europie na Cyprze. Wiek: 6+.

Dystrybutor: ETIFICA

O0PS

OO0OPS

PRZYJACIEL ROLY POLY MIS | KOT

Klockowa wieza Roly Poly to potaczenie drewna z magne-
sem i pluszowymi elementami. Zabawa polega na utozeniu
zesci wedtug ich wielkosci. Wystajace elementy, jak nozki

i raczki, pomagaja dopasowac kolejnos¢. Drewniany krazek
sktada sie z dwdch czesci, ktdre zawieraja cze$¢ magne-
tyczng i przyciagaja sie nawzajem. Zabawka posiada takze
pdtokragta podstawe, co sprawia, Ze po poruszeniu zabawnie kotysze sie na boki.

EASY PUZZLE

Ukfadanka klocki-puzzle uczy dzieci
rozrézniania i dopasowywania
ksztattéw. Dodatkowo Easy Puzzle
zostaty urozmaicone o rézne war-
stwy, dzieki czemu dziecko uktada
obraz w tréjwymiarze, rozwijajac
tym samych logiczne myslenie.

Dystrybutor: FENIKS

BLUE SKY

CZUCzU

Dystrybutor: FENIKS
MAGICZNE RUCHOME TATUAZE
Magiczne tatuaze po Sciagnieciu darmowej aplikacji

App Store ub Google Pl 2 sie na elrani @t—gﬂ*
z App Store lub Google Play poruszaja sie na e fanie ﬁﬂ; iy
7 e -
turalistyczne dZwieki. Dzigki malutkiej ikonce na ekranie il ”!”’g’;

naszego smartfona lub tabletu, w dodatku wydajac na-
mozemy od razu zrobic zdjecie z kotkiem chodzacym po
reku lub motylkami, ktdre usiadty na policzku. W wersji
dla dziewczynek znajduja sie m.in.: kotki, pieski, ptaszki, motylki i wrézki. W wer-

sji dla chtopcow m.in.: weze, goryle, rycerze oraz dinozaury. Tatuaze sa pakowane
po 24 szt. (dwa blisterki po 12 szt. — osobno dla dziewczat i chtopcéw).

Dystrybutor: GANDALF

GADDALF

KARTY KONTRASTOWE NA SZNURECZKU

Seria,Karty kontrastowe na sznureczku” to dwa
zestawy stworzone z mysl3 o rodzicach, ktdrzy
chcg odpowiedzialnie wspiera¢ swoje maluszki

w rozwoju. Kontrastowe ilustracje, dostosowane
do poziomu percepdji najmtodszych niemowlat,
pozwalaja ksztattowac inteligencje wizualno-prze-
strzenng, a takze poznawac granice przedmiotéw,
co ufatwi im pozniejsze chwytanie i przemieszcza-
nie sie. Wiek: 0 m+i3 m+.

Dystrybutor: BRIGHT JUNIOR MEDIA

-Ilﬂl'l“r""‘"--_h

1B

WADER-WOZNIAK

WADER-WOZNIAK

PLYTA GAZOWA Z GARNKAMI

Plyta gazowa z garnkami z serii
Party World to idealna propozycja
dla matego kucharza. Praktyczna

z dwoma pokrettami. W zestawie
jest réwniez stelaz montowany na
tylnej Scianie kuchenki z 4 wiesza-

czkami na sztucce oraz 2 garnki.

-/ ~——
'I-‘-"@
-'-—- Zabawka wyprodukowana w Polsce.

Producent: WADER-WOZNIAK

kuchenka posiada dwa ,palniki”

WOZEK-PRZYCZEPA FARMER

Wézek-przyczepa pochodzi

z serii zabawek Gigant Farmer.
Wézek jest zielony, co podkresla
jego,farmerski” styl i zasto-
sowanie. Zabawka dostarczy
mndstwo zabawy jako samo-
dzielny pojazd albo moze stuzy¢
jako przyczepka do wywrotki i traktora z tej samej serii. Wytrzymaty — do 60 kg,
z otwierang klapa. Zabawka wyprodukowana w Polsce.

Producent: WADER-WOZNIAK

RYNEK ZABAWEK
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PANINI

VIKING TOYS

KOLEKCJA EURO 2016

Nowa oficjalna kolekcja Panini przedstawia
najlepsze druzyny Europy biorace udziat

w UEFA Euro 2016. Znajduja sie w niej wszyst-
kie reprezentacje narodowe oraz wielkie eu-
ropejskie i polskie gwiazdy pitki noznej. £acznie do zebrania jest az 680 naklejek,
w tym 50 specjalnych. UEFA Euro 2016 Superstars od Panini to nowa kolekcja

24 figurek z wizerunkami pitkarzy. Przedstawiaja one po jednym zawodniku

z druzyn bioracych udziat w mistrzostwach. Do kazdej figurki dotaczona jest
saszetka z 5 naklejkami UEFA Euro 2016 do wklejania do albumu. Wiek: 3+.

Dystrybutor: DANTE

POJAZDY

Pojazdy Viking Toys dostepne w nowych,
ciekawych kolorach! To zabawki bezpieczne,
proste, miekkie, ciche, ale przede wszystkim
wytrzymate. Wykonane z wysokiej jakosci
materiatow, odpornych na uszkodzenia. Kaz-
de dziecko znajdzie dla siebie ulubiony pojazd
Viking Toys, wsrdd ktrych sa: policja, taksi,
ambulans, helikopter i wiele innych. W ofercie
réwniez garaze i maty. Wiek: 1+.

Dystrybutor: DANTE

CASTOR

PORTAL GAMES

CASTORLAND 4 X CONTOUR PUZZLE

Zupetnie nowa linia puzzli w dzieciecej ofercie
(astorland. W opakowaniu znajduja sie 4 kon-
turowe uktadanki o podobnej tematyce, a innej
liczbie elementdw. Najtatwiejszy obrazek

ma 8 elementdw, najtrudniejszy 20. Zywe
kolory, odpowiednio dobrane wzornictwo, duze
elementy oraz zréznicowany stopien trudnosci
sprawiaja, ze dziecko nie zniecheca sie podczas uktadania i odnosi kolejne sukcesy.
Zawartos¢ opakowania: 4 uktadanki w formacie 26,5x19,5 cm kazda. Wiek: 4+.

GRA ,,SZALONE WOZKI”

Gra zespotowa, w ktdrej gracze wcielaja sie

w kierowcow drezyn i Scigaja w szalonym
wyscigu do mety. Unikatowym pomystem w te]
grze jest to, ze cztonkowie druzyny nie mogq ze
soba rozmawiac podczas planowania rundy! Czy
twoj partner planuje skreci¢? Czy powinienes
przyspieszy¢? Co zaplanowat drugi kierowca?

W tej grze salwy Smiechu pojawiaja sie w kazdej turze, gdy gracze odkrywaja
zagrane karty rozkazow i sprawdzaja, co z tego galimatiasu wynikneto!

Producent: CASTOR Wydawca: PORTAL GAMES
ASTER LI ASTER LI
STROJ KROLEWNY BALERINY 3 STROJ WOJOWNIKA NINJA - ZOL TY
Kostium oferowany jest ﬁ Strdj dla chtopcow wykonany z lekkiego
w trzech rozmiarach. Dzigki N lureksowego materiatu. Dzieki dodatkowym
tiulowi i rézowej halce I | piankowym nakfadkom sprawia wyglad ory-

sukienka jest rozkloszowa-
na. W zestawie z rézowa

ginalnego kostiumu japoriskiego wojownika.
Dostepny w trzech rozmiarach. Do przebrania

korong oraz rézdzka. polecany jest miecz ninja w 4 kolorach.
Cena netto: od 37,99 zt. (ena netto: 33,99 zt.
Producent: ASTER LI m‘ Producent: ASTER LI
CARTAMUNDI CARTAMUNDI
GRA PRLKARSKA 2 W 1 SHUFFLE™ MONOPOLY DEAL PZPN
Stworz swoja druzyne Rozdawaj karty i zbieraj ulubionych zawodnikéw

marzen z ulubionych
zawodnikow reprezentadji
i pokonaj przeciwnikéw,
przebijajac ich umiejet-
nosciami swojej druzyny,
lub zbierz jak najwiecej
kompletow zawodnikéw,
by odnies¢ zwyciestwo.

Wydawca: CARTAMUNDI

polskiej reprezentacji. Ta dwudziestominutowa
gra ma wszystkie zalety klasycznej wersji. Zbierz
trzy zestawy zawodnikéw z roznych kategorii, jak
rowniez pokazna sumke w swoim banku. Mozesz
potrzebowac pieniedzy na premie dla zawodni-
kow, nagrody dla najlepszego zawodnika meczu czy ratowanie swojej nieru-
chomosci. Darmowa aplikacja uzupetnia gre o jej klasyczne elementy i nie tylko.
Liczba graczy: 2-5, przy grze z aplikacja: 2-4. Czas rozgrywki: 15 min. Wiek: 8+.

Wydawca: CARTAMUNDI

e
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2 PIONKI

2 PIONKI

GRA ,BONGO”

Jestescie na afrykariskim safari. Wytezcie
wzrok, bowiem zaczyna sie wyscig i tylko
najbardziej spostrzegawczy z Was moze
go wygrac! Patrz uwaznie i jako pierwszy
podaj nazwe wiasciwego zwierzaka! ,Bon-
go”to gra, w ktérej licza sie spostrzegaw-
zos¢, refleks i dedukcja! Gracze rzucaja
kos¢mi przedstawiajacymi zwierzeta oraz
cyfry, a nastepnie kazdy z nich stara sie
jak najszybciej odkry¢ zwierzaka, ktorego
nazwe musi podac! Klasyczna pozycja
zaprojektowana przez weterana branzy
gier Bruno Faiduttiego.

Wydawca: 2 PIONKI

GRA ,RACZKI Zt ACZKI”

Oto gra imprezowa, w ktdrej przeplataja sie zrecznos¢
i kooperacja! Kazdy z graczy zaktada kolorowe opaski
na nadgarstki. Na,,trzy, cztery” kazdy gracz wyciaga
reke i formuje druzyne z tymi, ktdrzy majq taki sam
kolor opaski! Teraz druzyny jak najszybciej musza
utozyc stynng architektoniczna budowle wskazana
przez instrukcje na odpowiedniej karcie. Podczas gry
bedziemy tworzy¢ takie budowle, jak: Wielki Mur
Chinski, Wiszace Ogrody Semiramidy, stynne pirami-
dy. W pudetku znajdziemy réwniez znane polskie obiekty, jak: katowicki Spodek,
Smok Wawelski, dab Bartek i inne. Wszyscy gracze w najszybszej druzynie otrzy-
maja punkty na reke, ktdrej uzyli do budowy obiektu. Gracz, ktdry jako pierwszy
uzbiera trzy punkty na lewa reke i trzy punkty na prawa, wygrywa.

Wydawca: 2 PIONKI

]

TOP BRIGHT TOP BRIGHT
ROWEREK NA CZTERECH KOLKACH DREWNIANA WARSTWOWA UKLADANKA
-~ Stabilny, z szerokim siedzeniem rowerek na czte- - @ ~ DZIEWCZYNKA
rech kétkach, idealny dla najmtodszych dziedi, ) Warstwowa uktadan-
F ktére samodzielnie na niego wsiada. Wysokos¢ ir ka-puzzle ksztatcaca
‘ siedzenia to tylko 23 cm, dzieki temu odpychanie SR dziecko w dziedzinie
sie nie sprawi ktopotdw matym uzytkownikom. _ > anatomii cztowieka.
Wymiary rowerka: 52x36x34 cm. Wiek: 1+. ! lf@ Wiek: 3+.
Importer: BRIMAREX s e Importer: BRIMAREX
BAJA BAJA
KLOCKI BAJA KOMPLET DO PIASKU
W zestawie oprocz typowych Nowy komplet dla matych
klockéw konstrukcyjnych znajduja plazowiczéw. Dzieki
sie dodatkowe elementy, wiaderku w ksztatcie

dzigki ktorym mozna tworzy¢
niesamowite konstrukgje.

Klocki dostepne w opakowaniach
od 50 do 500 elementdw.

Producent: BAJA

zamku babki z piasku

sq jeszcze piekniejsze.
W ofercie rdzne kolory
zestawow.

Producent: BAJA

EPEE

MOCHTOYS

LATAJACA DYSKOPHKA V3 SERIA 2

Imien dysk w pitke i graj!
Druga seria V3 to dyskopitki
wykonane z migkkiego

i jeszcze bardziej elastyczne-
go tworzywa, ktére gwaran-
tuja pewny uchwyt podczas
zabawy. W asortymencie

4 nowe wzory oraz kolory.

Dystrybutor: EPEE POLSKA

SERIA KLOCKOW PIN BRICKS

Seria zawiera klocki
jeze w bogatej ko-
lorystyce i w rézno-
rodnych ksztattach.
Umozliwia stwo-
rzenie dowolnego
ksztattu w 3D.
Wiek: 1+.

Producent: MOCHTOYS

N Reed
=
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Wszystko gra?
W Grannie na pewno!

Zatozenie, ze kazde polskie dziecko zetkneto sie przynajmniej

z jedna gra od Granny, z pewnoscig nie jest na wyrost. Wydawca

ma obecnie w swoim portfolio ponad 300 tytutow dla graczy

w roznym wieku, a roczna sprzedaz liczona jest w milionach

egzemplarzy. Ale na tym nie koniec! Poniewaz 25-lecie Granny

zbiegto sie w czasie z obchodami 1050-lecia chrztu Polski, rodzimy producent planszowek

stanat na wysokosci zadania, wypuszczajac na rynek gre edukacyjna ,Ale historia!”.

ranna zostala zalozona w 1991 roku
G przez Ewe i Konrada Falkowskich
oraz Dorote Woyke-Polec. Panstwo
Falkowscy skupili si¢ na zarzadzaniu firma,

natomiast ich kolezanka zajela si¢ oprawg
graficzng gier - i tak juz pozostato.

NIEWINNE POCZATKI
Z powstaniem Granny wigze si¢ zabawna
anegdotka. Pewnego zimowego popotudnia
chrzesniak Konrada Falkowskiego zapropo-
nowat rodzinng rozgrywke w czeskie wydanie
»Memory”. Wszyscy bardzo zaangazowali si¢
w gre z czterolatkiem, po czym... przegrali.
- Byt to dla nas sygnal, ze warto zapropono-
wac dzieciom ciekawe gry edukacyjne. Polski
rynek planszowek wowczas wegetowal, co
wcale nie zachecalo do dzialania... Z niema-
tym wysilkiem udalo nam si¢ wyda¢ pierw-
szy tytul, potem poszlo juz z gorki... — wspo-
mina Ewa Falkowska. - Kiedy w 1992 roku
do jednego ze sklepow trafila partia naszych
gier, klienci, sugerujac si¢ jakoscig wykona-
nia pudelek, mysleli, ze to... bombonierki.
To chyba najlepiej obrazuje sytuacje panujaca
na éwczesnym rynku planszéwek i to, z jakim
przyjeciem spotkaly sie wowczas doskonatej
jakosci gry... — dodaje.

I tak juz pozostalo do dzis. Kazda gra
z logo Granny na pudetku to prawdziwy
planszéwkowy majstersztyk. Do tego stopnia,
ze wielu klientéw sadzi, iz ma do czynienia
z... zachodnim wydawcy. — Nawet nasza na-
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Rynek dorostych graczy
kiedys$ w Polsce nie istniat.
Mozna powiedzie¢, ze Granna
przyczynita sie do jego
powstania.

Ewa Falkowska

zwe czasami przekrecaja, wymawiajac ,,Gra-
na” - zartuje Konrad Falkowski.

MASZYNA RUSZYEA...

Obecnie Granna ma ponad 300 tytulow dla
graczy w réznym wieku. Sa wérdéd nich gry
dla dwulatkéw, przedszkolakow, tytuly edu-
kacyjno-naukowe dla dzieci w wieku szkol-

nym oraz gry rodzinne. Natomiast bardziej
zaawansowanym fanom planszéwek wydaw-
ca zaproponowal seri¢ Granna Expert.

— Srednio w roku wydajemy okoto 15 gier.
Z jednej strony to sporo, z drugiej — nieko-
niecznie, bioragc pod uwage nasze doswiad-
czenie. Nie ukrywam, ze z trwoga obserwuje
ostatnio na rynku wyscig wsréd wydawcow
gier, jesli chodzi o liczbe nowosci. Ten ped za
nowosécia prowadzi do tzw. kanibalizmu...
Dzisiaj tatwo jest wydaé gre. Pytanie tylko,
co dalej? - zauwaza Konrad Falkowski. -
O naszej przewadze pod tym wzgledem
nad innymi wydawcami $wiadcza na pew-
no 25-letnie doswiadczenie, wspdlpraca
z najlepszymi projektantami, ilustratorami
i grafikami oraz prawdziwa pasja. Mamy tez
swoj »patent” na to, aby wspolpraca z nami
byla przyjemna réwniez dla dystrybutorow
naszych tytuléw - proponujemy im opieke
przedstawicieli handlowych, szkolenia, pre-
zentacje w miejscu sprzedazy, wspoélorgani-
zacje eventow... — dodaje.

NOWA SWIECKA TRADYCJA

Rynek gier planszowych w Polsce wedlug
réznych szacunkéw rosnie o 25-30 proc.
To dowod na to, ze Polacy naprawde je polubi-
li. Zapalonymi graczami zostajg juz nie tylko
dzieci, ale tez doro§li. Planszéwki dajg mozli-
wos$¢ spotkania z innymi ludzmi i wspolnego
przezywania prawdziwych emocji w realnym
$wiecie. Dzi§ w kazdym miescie i miasteczku
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Idjecia: Archiwum Granny



Dzisiaj tatwo
jest wydac gre.
Pytanie tylko,
co dalej?

Konrad Falkowski

jest kilka miejsc, gdzie mozna w nie pograc, takich jak: puby,
kawiarnie, kluby, domy kultury. Do tego dochodzi rocznie
kilkadziesiat imprez dla ,,planszéwkomaniakéw”, w ktérych
uczestniczg tysigce osob: Pyrkon, Planszéwki na Narodo-
wym, Falkon, Festiwal GraMy i wiele innych. - Rynek doro-
stych graczy kiedys w Polsce nie istnial. Mozna powiedzie¢,
ze Granna przyczynita si¢ do jego powstania — podkresla Ewa
Falkowska.

UDANA EKSPANSJA

Eksport Granny stanowi ok. 30-40 proc. sprzedazy, ktéra wy-
nosirocznie 1,5-2 min tytutéw. Przettumaczone na wiele jezy-
kéw gry sa juz dostepne w ponad 30 krajach na calym $wiecie,
m.in. w Niemczech, we Francji, w krajach skandynawskich,
Hiszpanii, we Wloszech, w Japonii, Korei Poludniowej, Au-
stralii, Stanach Zjednoczonych oraz Brazylii. — Ostatnio roz-
poczelismy podboj rynkéw arabskich, otworzyly sie tez dla
nas rynki afrykanskie. Z pewnoscig na taki sukces ma wpltyw
to, ze kazdego roku bierzemy udzial w miedzynarodowych
targach gier i zabawek w Norymberdze, Essen, Moskwie, Bu-
dapeszcie, Abu Dhabi, Cannes i innych, gdzie nasi przyszli
partnerzy moga zapoznac sie z naszg ofertg — zwraca uwage
Konrad Falkowski.

PRZELEWANIE POMYSLEU NA... PLANSZE

Projektowanie gry zaczyna si¢ czgsto od tematu, nastepnie
tworzona jest mechanika. Ale bywa tez odwrotnie — wtedy
temat dopasowywany jest do mechaniki. Decyzje w tym za-
kresie podejmuje dzial wydawniczy, ktorego pracownicy wy-
myslaja, analizujg i testuja kolejne tytuly. Jesli testy wypad-
ng pomysélnie, do gry wkracza dziat graficzny. Kolejny etap
to planowanie produkgji i dziatan promocyjnych. - Czasami
z pomyslem ciekawej gry zglaszaja si¢ do nas autorzy z ze-
wnatrz, kupujemy takze licencje. Kilka lat temu oglosiliémy
konkurs ,Wymysl gre, zostan autorem Granny”. W ten sposéb
nasze portfolio wzbogacilo si¢ o trzy tytuly: ,Kétka i spotka’,
»Sadzimy las” oraz ,,Szukaj, szukaj” - méwi Konrad Falkow-
ski. — Ponadto jeste$my wylacznym dystrybutorem na Polske
belgijskiego producenta tamigléwek Smart Games oraz fran-
cuskiej Asmodee.

HITY WSZECH CZASOW
Najpopularniejszg grg Granny, ktéra odniosta spektakular-
ny sukces nie tylko w Polsce, ale tez na $wiecie, niezmiennie

RYNEK ZABAWEK

FIRMA I

pozostaje ,Superfarmer”. Wymyslil ja wybitny polski matematyk prof. Karol
Borsuk w czasie II wojny $wiatowej. Kiedy Niemcy zamkneli Uniwersytet
Warszawski, profesor zostal bez pracy. Pomyslem na ratowanie rodzinnego
budzetu byto wymyslenie gry i jej sprzedaz. Kiedy wybuchto powstanie war-
szawskie, wydawalo sie, ze wszystkie egzemplarze splonely wraz z Warszawa.
Na szczgscie jeden cudem sie zachowal i po latach wrécit do rodziny Borsukdow.
- W 1997 roku wdowa po profesorze zwrdcila si¢ do nas z propozycja wydania
gry — wspomina Ewa Falkowska.

»Superfarmer” to prawdziwy hit réwniez z uwagi na to, ze gra dotychczas
sprzedala si¢ w ponad milionie egzemplarzy. Na kolejnych miejscach uplaso-
waly sie ,,Zagadki smoka Obiboka”, ,CV” oraz ,,Potwory do szafy”.

ALE HISTORIA!

2016 jest szczegdlny nie tylko dla Granny, ale tez dla kazdego Polaka. W tym
roku Polska obchodzi 1050-lecie chrztu. Granna postanowilta przylaczy¢ sie
do obchodéw poprzez wydanie gry ,,Ale historia!”. - Badania wskazuja, ze
z roku na rok stabnie znajomos¢ historii Polski wéréd dzieci i mtodziezy. Na-
szym zdaniem sposobem na jej propagowanie jest wlasnie gra planszowa, ktdra
w przystepny, atrakcyjny dla miodego pokolenia sposéb przyblizy mu prze-
szto$¢ ojczyzny — moéwig Ewa i Konrad Falkowscy.

»Ale historia!” miata swoj wielki debiut 13 kwietnia br. w Muzeum Poczat-
kéw Panstwa Polskiego w Gnieznie. Gra zostata dopracowana pod wzgledem
merytorycznym i graficznym. Mechanika pozwala dopasowaé poziom wiedzy
do graczy, co wyzwala emocje od poczatku zabawy az do konca. To tytul, ktory
powinien znalez¢ sie w kazdej szkole — od podstawéwki po liceum - i by¢ wy-
korzystywany na lekcjach historii jako narzedzie wspomagajace nauke i spraw-
dzajace wiedze.

WYROZNIENIA HONOROWE
- Moze zabrzmi to banalnie, ale najwazniejsza nagroda jest dla nas zado-
wolenie klienta. W firmie mamy tzw. $cian¢ chwaly, na ktorej wisza podzie-
kowania od dzieci. Wyglada to naprawde imponujaco. I cieszy najbardziej!
- podkresla Ewa Falkowska.

Do tego dochodzi satysfakcja z tego, ze gry Granny oprocz zabawy edu-
kuja. - Zdarzylo si¢ nam kiedy$ zagra¢ z trzecioklasistami w memo. Niemal
wszystkie dzieci przegraly... ByliSmy przerazeni! I wlasnie takie przypadki
utwierdzajg nas w przekonaniu, Ze nasza praca ma sens — dodaje Konrad
Falkowski. =
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Dobre zagran
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Nasza Ksiegarnia to czotowy wydawca ksigzek dla dzieci i mtodziezy.
Juz niebawem firma wydawac bedzie rowniez gry planszowe.

O ksigzkowych bestsellerach, czytelnictwie w Polsce oraz o planach dziatu
gier planszowych opowiadajg Dariusz Sedek, dyrektor ds. wydawniczych
I promocji, oraz Jarostaw Basatyga, dyrektor ds. gier planszowych.

Dariusz Sedek, dyrektor
ds. wydawniczych
I promocji

wiekszos¢ z nas pamieta serie ksigzek ,Poczytaj mi,

mamo”. W swojej ofercie majg Panstwo znacznie wiecej
tytutow...
Dariusz Sedek: - Wydawnictwo istnieje juz 95 lat, jest jednym z naj-
starszych w Polsce. Poza wspomnianymi tytulami z serii ,, Poczytaj mi,
mamo” w naszej ofercie znajdujg si¢ znane wszystkim czytelnikom
kultowe ,,Dzieci z Bullerbyn’, ksiazki o Pippi Poriczoszance, Mumin-
kach, Kubusiu Puchatku oraz Misiu Uszatku.

N asza Ksiegarnia znana jest wielu pokoleniom Polakéw,

A co z ostatnich nowosci okazato sie bestsellerem?

Dariusz Sedek: - Duzym zainteresowaniem cieszg sie ksigzki dla naj-
mlodszych, przede wszystkim te bogato ilustrowane z serii ,Opowiem
ci, mamo” oraz ,Rok w lesie” Emilii Dziubak. Majg sztywne, tekturo-
we strony i stuza gléwnie do ogladania, zgadywania oraz opowiada-
nia. Cwiczg spostrzegawczo$¢ dziecka, jego umiejetnoéé opowiadania,
ale przede wszystkim idealnie nadaja si¢ do czytania razem z rodzica-
mi. To fantastyczna zabawa oraz sposob na mile i twércze spedzenie
czasu. Ogromnym powodzeniem wsréd najmiodszych umiejacych juz
czytaé cieszy sie seria ,Dziennik Cwaniaczka” Jeffa Kinneya, taczaca
powies¢ z komiksem. Podobng formute wykorzystuja bardzo popular-
ne serie polskich autoréw: ,,Hej, Jedrek!” Rafata Skarzyckiego i Toma-
sza Lwa Le$niaka oraz ,,Zosia z ulicy Kociej” Agnieszki Tyszki z ilu-
stracjami Agaty Raczynskiej. Nastolatki z kolei bardzo chetnie siggaja
po powiesci Gayle Forman, np. ,Zostan, jesli kochasz” i ,Wrd¢, jesli
pamietasz”. Wielu amatoréw znalazly réwniez ksigzki do kolorowa-
nia Johanny Basford: , Tajemny ogréd”, ,Zaczarowany las’, ,,Zaginiony
ocean’, a takze ,,Inwazja bazgrotéw” Ziftlina.
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Jakie elementy maja najwiekszy
wptyw na to, ze ksigzka ma szanse
zdoby¢ popularnosé wsrod dzieci?
Dariusz Sedek: - Nie ma niezawodne;
recepty na bestseller dziecigcy czy mlo-
dziezowy. Jednak zawsze w cenie sg hu-
mor i dobra ilustracja.

Wiem, ze sg Panstwo obecni na za-
granicznych targach. Czy wydaw-
cy z innych krajow chetnie siegaja
po propozycje Naszej Ksiegarni?
Dariusz Sedek: - Tak, nasze ksigzki
budza spore zainteresowanie wsrod za-
granicznych wydawcow. Sa wydawane
m.in. w Niemczech, Rosji, na Litwie,
Ukrainie, w Rumunii, w Czechach
i na Slowacji. Wspolpracujemy rowniez
z wydawcami chinskimi i koreanskimi.

Podczas  niedawnych  Targow
Ksigzki w Warszawie na wielu
stoiskach byty ttumy. Czy Nasza
Ksiegarnia jako doswiadczony
wydawca dostrzega spadek czy-
telnictwa, o ktérym tyle sie mowi
od lat?

Dariusz Sedek: - Oczywiscie zdajemy
sobie sprawe ze statystyk i niskiego po-
ziomu czytelnictwa, jednak jesli chodzi
o popularno$¢ naszej oferty, to raczej
tego nie odczuwamy.

Co sprawito, ze wydawnictwo ksigz-
kowe zainteresowato sie segmen-
tem gier planszowych?

Dariusz Sedek: - Gry planszowe wy-
daja si¢ nam atrakcyjne z tego powodu,
ze postrzegamy je jako rozrywke fami-

Julf Ty
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lijng, rodzinng. Jesli rodzi-

ce czytaja dzieciom ksigzki,
to dlaczego nie mieliby zagrac
z nimi w gre planszowa?

Kiedy przygotowywatam sie do
wywiadu, ustyszatam od kilku
osob z branzy wydawniczej bar-
dzo pozytywne opinie na temat
pracy w Panstwa firmie. Na czym
polega wyjatkowos$¢ Naszej Ksie-
garni?

Dariusz Sedek: - JesteSmy dumni
z unikatowego dorobku i historii Naszej
Ksiegarni. Jednoczesnie jesteSmy nowo-
czesnym i elastycznym wydawnictwem,
nie boimy si¢ eksperymentdw, ani rozwoju.

Jarostaw Basatyga,
dyrektor ds. gier
planszowych

Czy tatwo byto podjac decyzje o powrocie do Warszawy?
Jarostaw Basatyga: - Zmiana miejsca pracy zawsze jest po-
wazng decyzja, wymagajaca dokladnego przemyslenia. Pod-
czas pobytu w Treflu przygotowalem ponad 20 gier, a czas
spedzony w Gdyni uwazam za bardzo cenne doswiadczenie,
ktére z pewnoscig bedzie procentowaé w mojej dalszej pracy.
Podjalem jednak decyzje o powrocie do Warszawy i zwiaza-
niu sie z wydawnictwem Nasza Ksiggarnia. Firme te¢ cechuje
najwyzsza dbaloé¢ o jakos¢ wydawanych ksiazek, o ich atrak-
cyjno$¢ wizualng i zadowolenie klienta konicowego. Jest to
zbiezne z moim podej$ciem do wydawania gier, wigc bardzo
szybko doszlismy do porozumienia.

Nasza Ksiegarnia posiada wiele popularnych serii
ksiazkowych. Czy oferta gier bedzie sie opierac na sile
tych marek?

Jarostaw Basatyga: - To prawda, takie tytuly, jak ,,Mikota-
jek’, ,Dzien w lesie”, ,Dziennik Cwaniaczka’, ,,Dzieci z Bul-
lerbyn’, to state pozycje na ksiegarskich listach bestsellerow.
Chcemy wykorzysta¢ potencjal wybranych topowych tytu-
téw, dlatego przygotujemy kilka planszéwkowych niespo-
dzianek dla klientow. Bedg one stanowi¢ uzupelnienie nasze-
go katalogu atrakcyjnych gier rodzinnych i dzieciecych.

RYNEK ZABAWEK

Z dostepnoscia ksigzek Naszej Ksiegarni nie ma problemu, a jak bedzie
wygladac dystrybucja gier?

Jarostaw Basatyga: — Tak, ksigzki Naszej Ksiegarni sa dostepne zaréwno
w niewielkich sklepach i ksigegarniach, jak i w wielkopowierzchniowych sa-
lonach. Gry planszowe sprzedawane beda za pomoca tych samych, wypraco-
wanych przez dzial handlowy kanatéw dystrybucji, dodatkowo poszerzonych
o kanat typowo zabawkowy oraz sklepy specjalizujace si¢ w sprzedazy gier
planszowych.

Czy planuja Panstwo udziat w targach i prezentowanie w ten sposéb
swoich gier?

Jarostaw Basatyga: — Nasz niezawodny ,team targowy” obecny jest na bar-
dzo wielu imprezach w calej Polsce, prezentujac klientom oferte ksigzkows.
Juz niedtugo do ksigzek dolaczg gry. Nic nie zastapi bezposrednich spotkan
z klientami, dlatego zamierzam bra¢ udzial w wielu targach, prezentowac nasze
gry i poznawac opinie odbiorcow.

Kiedy mozemy spodziewac sie pierwszych gier z logo Naszej Ksiegarni?
Jarostaw Basatyga: - Do sezonu $wiatecznego pozostato kilka miesigcy,
mozna by wiec w pospiechu przygotowa¢ kilka gier... Ale nie chcemy praco-
waé w taki sposdb, bo zbyt szybkie tempo oznacza niedopracowanie produk-
tow i ich gorszg jako$¢. A my lubimy to, co robimy, i chcemy czuc satysfakcje,
trzymajac w dloni gotowy produkt. Jesli my ja bedziemy odczuwa¢, nasi klienci
réwniez bedg zadowoleni z jakosci gier wydawanych przez nasze wydawnic-
two. Z tego powodu postanowiliSmy poswieci¢ pracy nad grami tyle czasu, ile
nalezy, i zaprezentowac je klientom na poczatku 2017 roku.

Czekamy zatem z niecierpliwoscia na pierwsze i kolejne tytuty Naszej
Ksiegarni. Dziekuje za rozmowe.

Rozmawiata Anna Wakulak
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Ksiazeczki

/ biblioteczki

matego czyte

Nika

Coraz wiecej rodzicow juz na etapie projektowania pokoiku dzieciecego pamieta o umieszczeniu w nim
na pozor zwyktego mebelka, jakim jest pojemny regat na ksigzki. | stusznie, bowiem biorgc pod uwage
réznorodnosc, atrakcyjnosc i edukacyjny wymiar tytutéw dla najmtodszych, jego potki maja duze szanse
szybko zapetnic sie wartosciowymi pozycjami. ..

AWM

Trefl

Toy Planet

~MALOWANKI”

Koloruj, naklejaj, poznawaj kolory i ksztatty!
Wesote zwierzatka i pojazdy, zabawki i przedmioty
to zapowied? ciekawej zabawy. Proste ksztatty,
wyrazny kontur i duze ptaszczyzny pomagaja
dzieciom w kolorowaniu obrazkéw. Dodatkowo
naklejki do kazdego rysunku zachecaja do pracy

i podpowiadaja, jak go pokolorowac. Wiek: 3+.

Egmont Polska

+KSIAZECZKA BAJECZKA”

Najlepsza pierwsza lektura dla dziecka. Na specjalnie
zaprojektowanych stronach maluszek moze
odkrywac swiat i pobudzac swoja wyobraznie.
Kolorowe obrazki, podswietlane zwierzatka,
ruchome elementy do przesuwania i fantastyczne
piosenki — bajeczki sprawia wiele radosci kazdemu
dziecku. Nacisnij przycisk z nutkami!

(zas na wspdlne bajkogranie. ...

Zakamarki

KSIAZECZKA MAGNETYCZNA
+WETERYNARZ"

Otwérz magnetyczng ksigzeczke i zaaranzuj

wizyte u weterynarza! Ta przeno$na, zamykana
magnetyczna tabliczka pozwoli stworzy¢ wspaniate
historie o leczeniu zwierzatek. Wszystkie czesci
wykonane zostaty z ekologicznego drewna i pokryte
bezpiecznymi farbami wodnymi.

Liczba elementow: 14. Wiek: 3+. Producent: Hape.

Zakamarki

~LEWANDOWSKI. WYGRANE
MARZENIA"

Rewelacyjna biografia Roberta Lewandowskiego

z dedykowanej dzieciom serii pitkarskiej, Mali
Mistrzowie”. Znalazty sie w niej m.in. zdjecia

z prywatnego archiwum rodziny Lewandowskich,
unikatowe materiaty z treningéw oraz najlepsze
ujecia z boiska. Nie zabrakto réwniez rozméw

nie tylko z samym hohaterem, lecz takze z jego
najblizsza rodzing, menedzerami, przyjaciétmi,
trenerami oraz kolegami z boiska. Ponadto w ksigzce
szczegdtowe opisy najwazniejszych meczéw

w karierze Lewandowskiego, ktory w ubiegtym roku
zajat 4. miejsce w plebiscycie na Ztota Pitke.

Autor: Dariusz Tuzimek. Objetos¢: 208 stron.
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+DO ZOBACZENIA

NASTEPNYM RAZEM”

Po wakacjach Dunia rozpoczyna druga klase i udaje
sie wraz z klasg na wycieczke. Zwiedzaja skansen

— mndstwo tu ciekawych zwierzat i starych domow.
| bytoby jeszcze fajniej, gdyby nie Wiki i Mika, ktére
wykorzystuja kazda okazje, by powiedzie¢ Duni cos
niemitego. W koricu Dunia ma do$¢ i ucieka. Biegnie
przed siebie, byle dalej od nich! Nagle zdaje sobie
sprawe, ze sie zqubita. Och, gdyby tylko byta przy
niej Frida! Ksiazki o Duni to historie o uczuciach

i przezyciach bliskich dziecku opowiedziane z jego
perspektywy. Przeznaczone sa dla poczatkujacych
czytelnikéw nie tylko ze wzgledu na tres¢, ale

i forme. Czytanie utatwiaja: prosty jezyk, duza
czcionka, przejrzysty uktad strony i piekne rysunki.
Autor: Rose Lagercrantz. llustracje: Eva Eriksson.
Thumaczenie: Marta Dybula. Wiek: 6+.

#LICZYMY NA SPACERZE.
MATEMATYKA NA KAZDA POGODE”
(yfry to matematyczny alfabet, ktdry stuzy do
zapisywania liczb. Z ta ksiazka dzieci naucza sie liczy¢
podczas zabawy na podwdrku, w ogrodzie, lesie

czy w parku — o kazdej porze roku. Prezentuje ona
proste zabawy zwiazane z liczeniem (w pojedynke

i w grupie) z wykorzystaniem tego, co mozna znalez¢
podczas spaceru, tj. szyszek, kamieni, patykéw

oraz innych element6éw ozywionej i nieozywionej
przyrody i krajobrazu. Oprdcz rozdziatéw z zabawami
matematycznymi na kazda pore roku dzieci znajda
tu takze pomystowa prezentacje liczb od 0 do 10
oraz przystepne wyjasnienie podstawowych dziatan
matematycznych: dodawania, odejmowania,
mnozenia i dzielenia.

Autor/ilustracje: Emma Adbdge. Ttumaczenie: Marta
Rey-Radlifiska. Wiek: 3+.
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Szalona gra imprezowa
- przez wielu poréwnywana

RACZKI

\ZLACZKY

Gra zrecznos$ciowa dla calej
rodziny! Jak najszybciej zbuduj
cud $wiata z whasnych dlonil

— BLOGNAWOLNYCZAS.BLOGSPOT.COM \ ‘
NGO
o IR GNCS,

— BOARDTIME.PL

— SCHEHEREZADE.ZNADPLANSZY.PL



Ksiazeczki

Zielona Sowa

+KOLYSANKA DLA MALUSZKA”
Urocza i zabawna opowies¢ na dobranoc dla
wszystkich rozbrykanych kréliczkdw. Maluszek
uwielbia baraszkowac w lesie. Kiedy zabawa
zamienia sie w szalericze hopsasa, tata krolik siega
po idealng na te okazje kotysanke, Lu, li, 1a". Kojacy
rytm, niczym w kotysance, sprawia, ze ksiazka

jest $wietng propozycja do czytania przed snem.
Rymowana, dzwiekonasladowcza historia dla
najmtodszych jest idealna zardwno do czytania,
jaki ogladania, poniewaz ilustracje w tej ksigzce s
rownie wazne jak tekst.

Simba Toys Polska i

SMOBY COTOONS

Elektroniczna plastikowa ksigzeczka przedstawiajaca
zwierzatka. Na kazdej stronie znajduja sie pluszowe
elementy. Wygrywa wiele réznych dzwiekéw

i odgtosow zwierzat. Wymiary: 18 x4 x 15 cm.

Wiek: 10 m+.

=23
oW HOMANDDS

Cobi

+~ZABAWA Z COBI”

Kazda ksiazeczka z serii zawiera szereq zadar/zabaw
ksztattujacych spostrzegawczoé¢, kreatywnos¢,
umiejetnos¢ liczenia, wyciggania wnioskéw,
jednoczesnie dostarczajac sporej porcji wiedzy.
Wewnatrz znajduje sie rdwniez komiks. Do tej pory
w serii ukazato sie juz 13 numeréw, w tym ostatni

z pojazdami z serii World of Tanks, do ktdrego gratis
dofaczono maty czotg Tiger. Wiek: 5+.
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Zielona Sowa

+KSIEZNICZKA JULA, SMOK

| RYCERZE NIEDORAJDY”

Tak to zwykle w bajkach bywa: za gérami,

za lasami, jak domyslic sie mozecie, ma kto$ problem
ze smokami. ... O nie, tylko nie KOLEJNA bajka!

Ale tym razem przygotujcie sie na niespodzianke,
bo w tej wspaniatej, rymowanej bajce bohaterem
jest kto$ zupetnie nieoczekiwany i nic nie jest

takie, jakim wydawato sie na pierwszy rzut oka. . .
Oto oryginalna opowies¢ o ksiezniczce, smoku

i rycerzach z zaskakujacym zakoriczeniem! Zabawna
rymowana historia opatrzona zostata pieknymi,
catostronicowymi ilustracjami.

Feniks

KSIAZECZKI, OOPS!”

Jeden produkt w dwdch wersjach kolorystycznych.
Sowa i jez easy-soft to potaczenie miekkiej kolorowej
ksiazeczki z przygodami bohateréw Oops, zawieszki
do wozka i gryzaka. Jedna ze stron szelesci.

Po naci$nieciu na zwierzatko umieszczone na
oktadce wydaje ono delikatny piszczacy dzwiek.

TM Toys

SZKICOWNIKI FANTASY BOOKS
Wspaniata kreatywna zabawa! Rysuj za pomoca
dotaczonych szablondw, naklejaj, koloruj i razem

z bajkowymi bohaterami przenie$ sie do Swiata
wyobrazni! Do wyboru rézne wzory. Zestaw zawiera
40 arkuszy szkicownikow, 2 szablony

oraz 42 naklejki.

Dante

CAROTINA - JEDNA KSIAZKA

NA KAZDY DZIEN

Baw sie i ucz z whasnorecznie tworzonymi ksigzkami!
Ksiazka na kazdy dzier to duzy zestaw do kreatywnej
zabawy. Wewnatrz wiele stron wykonanych

z twardego kartonu do kolorowania

lub rozwigzywania quizéw, kredki, naklejki oraz
méwigca elektroniczna marchewka. Dzieki temu
dzieci beda mogty stworzy¢ kazdego dnia inng
ksiazeczke, taczac strony za pomoca specjalnego
systemu klipsow. Wszystkie produkty z logo Lisciani
53 testowane w centrum badawczym, na czele
ktdrego stoi prof. Giuseppe Lisciani i ktére od 30 lat

z sukcesami prowadzi badania oraz doswiadczenia
dotyczace nauki dzieci. Wiek: 3-6. Producent: Lisciani.

Bright Junior Media

+FANTASTYCZNE GRY LOGICZNE"
120 stron wciagajacych, rozwijajacych zadan,
ktérym towarzysza ciekawostki z réznych stron
Swiata. Zabawa z ksiazeczkami pomaga dzieciom
w pasjonujacy sposdb odkrywac swiat, éwiczy¢
spostrzegawczo$¢ i koncentracje, rozwijac
umiejetnosc logicznego myslenia. W serii ukazaty
sie ksigzeczki dopasowane do umiejetnosci dzieci
w wieku 34, 4+, 5+ oraz 6-71i8-9 lat.
Producent: Bright Junior Media.

RYNEK ZABAWEK



Ksiazeczki

Ameet

~SOY LUNA. MOJ STYL,

MOJA PASJA”

Tytut adresowany do fanéw serialu

,S0y Luna”. Fanki mody i stylizacji wraz

z tytutowa bohaterka beda miaty okazje
stworzy¢ whasna kolekcje ubran. W ksiazce
oprécz wielu ciekawych porad i wskazéwek
mate projektantki znajda szkice,
wyttaczanki oraz naklejki, dzieki ktérym
stworza niepowtarzalne stylizacje.

Anek

KSIAZECZKA EDUKACYJNA
SMILY PLAY
Ksiazeczka inspiruje do poznawania liter,

cyfr, wyrazéw, ksztattéw, odgtosow i godzin.

Pie¢ trybéw zabawy oraz przyjazna grafika
zachecaja do zdobywania wiedzy. Zabawka
rozwija sprawnos¢ dtoni i koordynacje oko
— reka, umiejetno$¢ stuchania i tadnego
méwienia, cwiczy pamigc i koncentradje.
Wiek: 2+.

Wydawcy wywot

Warszawskie Targi Ksigzki odbity sie gtosnym
echem rowniez w branzy zabawkarskiej. Stad
nieprzypadkowo jednym z gtéwnych tematow
tego wydania ,Rynku Zabawek” jest czytelnictwo
wsrod najmtodszych. Postanowilismy zatem
przepytac przedstawicieli dwoch liczacych sie
graczy: wydawnictw Egmont oraz Zielona Sowa,
ktérzy od lat sa statymi bywalcami warszawskiego
spotkania moli ksigzkowych, na temat trendow
rzadzacych rynkiem ksigzek dla dzieci.

1. O ile nowosci dla dzieci powigksza si¢ co roku Panstwa oferta
wydawnicza?

2. Jakie trendy panuja obecnie w ksiazeczkach dla najmlodszych?

3. W jaki sposob dystrybuujg Panstwo ksiazeczki dla dzieci?

4. W jakich targach ksiazki w Polsce i za granica biorg Panstwo
udzial?

5. Na jakie bestsellery wydawnicze i nowosci z Panstwa oferty
warto zwrocic szczegolna uwage?

6. Czy rynek ksiazek dla najmlodszych roénie, maleje, czy raczej
utrzymuje si¢ na stalym poziomie?

7. Jak podsumowaliby Panstwo w kilku zdaniach rynek ksiazek
dla najmlodszych?

v~
pitki % ¢

ZAPRASZAMY DO WSPOLPRACY

HURTOWNIE I SKLEPY
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B RYNEK KSIAZEK DLA DZIECH

Maria Deskur,
dyrektor zarzadzajaca pionu
ksigzek w Egmont Polska Sp. z 0.0.

1. W naszej ofercie kazdego roku pojawia si¢
okolo 300 tytutéw adresowanych do naj-
mlodszych czytelnikow.

. Na masowym rynku wciaz istotng role od-
grywa niska cena. Na kolejnych miejscach
plasuja si¢ znany i lubiany bohater ksigzki
oraz atrakcyjny format. Ale zauwazyli$émy,
ze z roku na rok rosnie tez rynek drozszych
pozycji, przy zakupie ktorych liczg si¢ wa-
lor literacki i poziom graficzny.

. Staramy si¢ wykorzystywa¢ kazdy sposob
dotarcia do czytelnika. Obecnie prowadzi-
my sprzedaz gléwnie poprzez sieci ksiegar-
skie, supermarkety i dyskonty.

. Najwazniejszymi imprezami branzowymi
sa dla nas warszawskie i krakowskie Targi
Ksigzki oraz Targi Ksigzki dla Dzieci w Bo-
lonii.

. Na pierwszym miejscu niepodzielnie kro-
luje ksiazka ,,Lewandowski. Wygrane ma-
rzenia” oraz cala seria ,Mali Mistrzowie”.
Kolejne pozycje naleza do nastepujacych
tytuléw: ,Czytam sobie’, ,Basia’, ,Masza
i Niedzwiedz”, ,Gwiezdne wojny”.

. Niestety, nie dysponujemy rzetelnymi da-
nymi na ten temat. Z estymacji wynika
jednak, ze rynek ksiazki dla najmltodszych
odrobine ro$nie.

. Badania dowodzg, ze czytanie nie tylko po-
szerza wyobraznie i stownictwo. Udowod-
niono, ze sprawia ono, ze rosng takze nasze
umiejetnosci analityczne. Zatem inaczej
rzecz ujmujac: czytanie literatury pomaga
w karierze nie tylko poloniscie, ale takze
fizykowi, matematykowi i ekonomiscie.
Polacy wypadaja bardzo slabo na tle in-
nych narodéw, jedli chodzi o czytelnictwo.
Dlatego jesli chcemy, by nasz nardd zaczat
rodzi¢ wybitnych naukowcdéw, bankieréw,
informatykow i biznesmenéw - KAZMY
dzieciom czyta¢. Od ZARAZ.

Katarzyna Panfil,
kierownik dziatu marketingu
wydawnictwaZielona Sowa

1. Publikujemy rocznie okoto 400 nowych ty-
tuléw dla dzieci i mlodziezy.

2. Dzisiaj nie wystarczy ozdobi¢ okladki bro-
katem lub doda¢ do ksigzki gadzet - na
decyzje kupujacego coraz wickszy wpltyw
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Warszawskie Targi Ksiazki w liczbach

Czas trwania: 4 dni (19-22 maja 2016 r.)
Liczba wystawcow: 815 z 25 krajow
Liczba autorow: 1017

Liczba zwiedzajgcych: 70 128

Liczba wydarzen targowych: ok. 1500

maja jakoé¢ i oryginalnoé¢. Co nie oznacza,
ze tytuly klasyczne, szczegélnie o charak-
terze edukacyjnym, odchodza do lamusa.
Natomiast w przypadku ksiazek okotoedu-
kacyjnych wciaz aktualne jest twierdzenie,
ze to, co bylo dobre wiele lat temu dla ro-
dzicow, bedzie dobre dla ich dziecka. Na
sprzedaz niezmiennie ma tez wplyw cena
detaliczna i jest to kwestia, ktéra rowniez
dla nas ma ogromne znaczenie.

. Dystrybucja ksigzek obejmuje wszystkie

dostepne kanaly sprzedazy. Sg to zaréwno
duze sieci ksiegarskie, jak i ksiegarnie trady-
cyjne. Od kilku lat poszerzylismy ja o sieci
marketéw 1 hipermarketéw. Jest to swego
rodzaju odpowiedZ na coraz szybszy styl
zycia. Czesto wizyta w markecie wyczer-
puje mozliwosci czasowe dnia codziennego
— dlatego staramy si¢ wychodzi¢ naprzeciw
potrzebom klienta i dajemy mu mozliwos¢
zakupienia ksigzek w miejscu, w ktérym
robi codzienne zakupy. Oczywiscie wcigz
rosngcym kanatem jest sprzedaz online
— liczba ksiggarni internetowych wcigz ro-
énie, a czytelnicy coraz bardziej lubig kupo-
wac ksigzki bez wychodzenia z domu.

. Punktami obowigzkowymi na mapie wy-

darzen w ciagu roku sa oczywiscie Targi
Ksigzki w Warszawie oraz w Krakowie.
Uczestniczymy takze w takich wydarze-
niach, jak Festiwal Literatury dla Dzieci
i festiwal Czytajmy. Natomiast jesli chodzi
o imprezy zagraniczne, to w tym roku po
raz pierwszy pokazaliémy nasza oferte na
wlasnym stoisku na Targach Ksigzki dla
Dzieci w Bolonii. Co roku odwiedzamy
takze Targi Ksigzki we Frankfurcie — miej-
sce spotkan wydawcéw, drukarzy i auto-
réw z catego swiata.

. Wydawnictwo Zielona Sowa od kilku lat

zajmuje si¢ tematem zwierzat. Uwielbia-
na przez dzieci seria ,,Zaopiekuj siec Mng”
wciaz zyskuje nowych czytelnikow. W tym
roku wprowadziliémy nowg seri¢ ,,Przyja-
ciele Zwierzat” autorstwa Anieli Cholewin-
skiej-Szkolik. Sa to opowiesci o gatunkach
dzikich zwierzat, ktére zyja w Polsce. Kaz-
da objeta jest opieka merytoryczna (WWE,

Stowarzyszenie dla Natury ,Wilk”), wiec
dziecko ma szanse dowiedzie¢ si¢ z niej
wielu ciekawostek o wybranych gatunkach.
Ksigzki te maja uwrazliwi¢ najmtodszych
czytelnikéw na los dzikich zwierzat i bu-
dowa¢ swiadomos¢ potrzeby ich ochrony.

Rok 2016 to takze premiera serii ,,Kierunek
Polska” pod patronatem stynnego polskie-
go podréznika Marka Kaminskiego. Ksigz-
ki z tej serii zacheca matych podréznikow
do odkrywania wraz z rodzing najciekaw-
szych zakatkow kraju. Warto zwrdcic¢ tez
uwage na nowe tytuly autorstwa dobrze
znanej dzieciom Agnieszki Stelmaszyk.
W ramach bestsellerowej serii ,,Kroniki Ar-
cheo” wydalismy dla poszukiwaczy przy-
god gre planszowa, w ktorej gracze moga
wecieli¢ si¢ w bohateréw ulubionych ksigzek
i przezy¢ wlasng przygode. W kwietniu
premiere¢ miala pierwsza czgs$¢ serii ,,Ody-
seusze”. To niesamowita opowies¢ o dwdjce
rodzenstwa, ktéra niespodziewanie zostaje
rzucona w wir morskich przygod wsréd pi-
ratéw. Dla dzieci rozpoczynajacych swoja
przygode z czytaniem Agnieszka Stelma-
szyk stworzyla za§ niezwykly serie ,Juz
Czytam”. To idealne pozycje na wakacyjne
podréze — ksigzki sg pigknie ilustrowane,
lekkie, mozna je wszedzie ze sobg zabrac.

. Od 2011 roku rynek ksiazek dla dzieci suk-

cesywnie rosnie. Dzieje sie tak ze wzgledu
na ogdlny trend zwigzany z wychowaniem
i rozwojem dzieci. Rozwéj ten ma by¢
wszechstronny, rodzice coraz wiecej czasu
pos$wiecaja dzieciom, realizujagc zadania
wczesnoedukacyjne oraz rozwojowe. Sig-
gaja przy tym po lekture dopasowana do
wieku i zainteresowan dziecka.

. Dostrzegamy rosnaca liczbe ksiazek ilu-

strowanych, w tym niebagatelng role za-
czynaja odgrywaé odkrywane na polskim
rynku ksigzki dla dzieci tzw. picture booki.
Idea ,ksigzki obrazkowej” polega na tym,
ze male dziecko ,,czyta” histori¢ za pomo-
ca obrazkow, a tekst, ktorego jest niewiele,
odczytuje opiekun. Jednak najwazniejszy-
mi aktywno$ciami sg wspolne odkrywanie
historii, ktére kryja ilustracje, opowiadanie
i dopowiadanie znaczen, wspdlne pobu-
dzanie wyobrazni, kreatywne przebywanie
ze soba. Do takiej ksigzki mozna wraca¢
wiele razy. Nasze wydawnictwo w 2015
roku wydato 11 picture bookéw, natomiast
wiosng 2016 roku ukazaly sie kolejne dwa
tytuly, ktore okazaly sie sporym sukcesem:
»Kolysanka dla maluszka” oraz ,, Ksigz-
niczka Jula, smok i rycerze niedorajdy”.s

RYNEK ZABAWEK
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Dzieci to surowi krytycy. Od tego, czy ksiazeczka porwie ich od pierwszej strony, zaleza jej

dalsze losy... Tym wazniejsza rola stoi przed wydawca — musi on przede wszystkim stuchac
mtodego czytelnika, ale tez uwaznie go obserwowac. Z MARTYNA MARON, redaktor naczelng
w Agencji Wydawniczej Jerzy Mostowski, ktorej edukacyjne ksigzeczki znalazty swoje state
miejsce nie tylko w ksiegarniach, ale tez na potkach sklepow z zabawkami, rozmawia

Agnieszka Chwitka-Florek.

d jak dawna maja Panistwo w swo-
Ojej ofercie edukacyjne ksigzeczki
dla dzieci?

- Agencja Wydawnicza Jerzy Mostowski
dziata na rynku ksigzki od 1989 roku. Ksiaz-
ki dla dzieci zajmuja wazne miejsce w naszej
ofercie od samego poczatku, jednak praw-
dziwy rozkwit publikacji dla najmlodszych
nastgpit w 2005 roku. Od tego czasu z roku
na rok przybywa ciekawych tytutéw dedyko-
wanych dzieciom.

Domyslam sie, ze w przypadku ksigze-
czek dla dzieci - podobnie jak w innych
produktach dla tej grupy docelowej
- rowniez obowiazuja okreslone trendy.
Czy wartosciowa ksiazeczke edukacyjna
dla dzieci mozna porownac do najlepszej
zabawki?

- Podstawg pracy wydawniczej w tym ob-
szarze s3 zaangazowanie i umiejetno$¢ po-
strzegania $wiata oczami dziecka. Nie ulega
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watpliwosci, Ze ksigzka oddzialuje niemal
na te same zmysly, co zabawka — niezwykle
wazna jest stymulacja za pomoca wzroku
i dotyku, czgsto angazowany jest tez zmyst
stuchu. Dodatkowo dbalosé¢ o to, by materiaty
poligraficzne wykorzystywane do produkcji
ksigzeczek dla najmiodszych posiadaly sto-
sowne atesty, pozwala dzieciom nawet na...
ich smakowanie! Bo trzeba pamietaé, ze im
mlodsze dziecko, tym jego kontakt z ksigzka
jest blizszy... [Smiech].

To z kolei stawia okreslone wyzwania
przed wydawca... Na szczgscie w AWM uda-
fo si¢ zgromadzi¢ osoby, ktére nie zatracily
dzieciecej optyki. W ogromnej wiekszosci je-
steSmy tez rodzicami, dzigki czemu mozemy
garéciami czerpac z osobistych do$wiadczen.
Wielokrotnie pierwsza recenzentka naszych
projektow jest moja cdérka i musze przyznac,
ze to bardzo surowy cenzor, ktéry czasami
nie szczedzi stéw krytyki... [Smiech]. Stad
z calg odpowiedzialnoécia moge stwierdzi¢,
ze priorytetem dla wydawcy ksigzek dla
dzieci jest pozytywna weryfikacja publikacji
przez reprezentacje grupy docelowe;j.

Rzeczywiscie, dzisiaj dzieci potrafig by¢
bardzo wymagajace. Wszystko dzieki
temu, ze zewszad zasypywane s3 coraz
to ciekawszymi zabawkami, coraz bar-
dziej angazujacymi ksigzeczkami, coraz
bardziej wciggajacymi bajkami... Zatem
jakie ksiazeczki przyciagaja dzieci w dzi-
siejszych czasach, gdy w wielu przypad-
kach wszystko juz maja?

- Jedno na szczescie si¢ nie zmienito: dla naj-
mlodszego uzytkownika najwazniejsza oceng
- ba! przepustka do dalszego zainteresowania
- jest stwierdzenie: PODOBA MI SIE! Dla
rodzicéw najwazniejsza jest jako$¢. Materia-
16w, z jakich ksigzka jest wykonana, i pomy-
stow, dzigki ktorym dziecko pozyskuje nowe
umiejetnosci lub utrwala i doskonali juz na-
byte. Wczesna edukacja paradoksalnie jest
najtrudniejsza. Warto pamieta¢ tu o zlotej
zasadzie: mniej znaczy wigcej. Wydawca nie-
rzadko musi oprze¢ si¢ pokusie uatrakcyjnia-
nia ksigzki na rzecz jej funkcjonalnosci. Spra-
we ulatwia nam - ale paradoksalnie czesto
tez utrudnia - okfadka... Jest ona wizytowka
ksigzki, to dzieki niej dziecko lub rodzic siega
po wybrany tytul. Czasami jej zaprojektowa-
nie to najtrudniejsze zadanie... Uwielbiam,
np. na targach ksiazki obserwowac, jak malu-
chy z wypiekami na twarzy i btyskiem w oku
podchodza do wybranej ksigzeczki, ktdra
kusi ich swoja okladka, a potem... na dlugo
przepadaja! [Smiech].

Musze przyznaé, ze sposréd propono-
wanych przez Panstwa serii ksigzeczek
dla dzieci rzeczywiscie jest w czym wy-
bierac...

- Faktycznie, zebralo si¢ tego sporo... Dosko-
nale sprzedaja si¢ tytuly z serii ,,Kolorowan-
ki naklejanki” w przyjaznym dzieciom for-
macie, z czytelng grafika. Malych wielbicieli
kreacji przyciagaja tez serie ,,Kolorowanek
wodnych” drukowane w unikatowej techno-
logii, ktéra pozwala przy uzyciu tylko wody

RYNEK ZABAWEK
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i pedzelka (lub palca - farby majg wszelkie atesty) bajecznie
zabarwia¢ strony pokryte pigmentem. Z mysla o przedszko-
lakach powstaly seria edukacyjna ,101 zadan” oraz licz-
ne ksiazeczki kreatywne — poczawszy od ,Swiata origami”
po serie ,,Maly papierowy”, ktére pozwalaja na wspdlna zaba-
we calej rodziny. Wspoélne skladanie modeli origami i budo-
wanie kartonowych miast jak mato co tacza pokolenia - prze-
testowali$my w domach! [Smiech]. Jednak prosze pamietad,
ze to tylko ,telegraficzny skrét” naszej oferty dla najmtod-
szych. Aby przekonac sig, jak bardzo jest ona bogata, serdecz-
nie zapraszamy do odwiedzenia naszej strony internetowe;.

Do jakiej grupy wiekowej w wiekszosci skierowane
s3 ksiagzeczki wydawane przez Agencje Wydawnicza
Jerzy Mostowski?

- Staramy sig, aby kazde dziecko do 12. roku zycia znalazlo
w naszej ofercie wydawniczej co$ atrakcyjnego dla siebie. Jed-
nak nie ukrywam, ze znakomita wigkszo$¢ tytulow jest adre-
sowana do dzieci w wieku przedszkolnym.

Czy dysponuja Panstwo danymi statystycznymi doty-
czacymi czytelnictwa wsréd najmtodszych? Jak one sie
przedstawiaja?

- Mysle, ze w przypadku naszej oferty bardziej zasadne by-
foby pytanie o obcowanie z ksiazka, czyli o poszerzanie wy-

Dzieki obecnosci
ksigzeczek dla dzieci
na potkach sklepow
z zabawkami rodzic
lub opiekun w jednym
miejscu moze dokonac
zakupu wszystkiego,
co jest niezbedne do
harmonijnego rozwoju
swojej pociechy
Martyna Maron

obrazni nie tylko stowem, ale takze — a moze przede wszystkim - obrazem,
mozliwoscig kreacji z papieru, zdobywania okreslonych informacji i umiejet-
nosci, by potem testowac je w praktyce. Jak to mierzy¢? Pewien obraz daja listy
bestsellerow: wewnetrznej sprzedazy i sprzedazy rynkowej. Dobrym mierni-
kiem trendéw s tez targi branzowe. We wszystkich tych przypadkach dane
dotyczace zainteresowania czytelnikéw naszymi propozycjami przedstawiaja
sie¢ imponujgco.
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THE TRADE SHOW FOR KIDS' FIRST YEARS
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Z fantazj* w nowy sezon!

www.kindundjugend.com
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Ksigzeczki aktywizujace i edukacyjne
znalazty swoje state miejsce na pétkach
sklepow z zabawkami. Czy to dla Pan-
stwa wazny kanat dystrybucji?
- Sytuacja rynkowa nie sprzyja wydawcom.
Reguty dystrybucji sa dla nas coraz bardziej
restrykcyjne pod wzgledem finansowym,
a srodowisko kupcéw coraz bardziej herme-
tyczne. Niestety, wielu ksiegarzy przegrywa
w nieréwnej walce ze sklepami wielkopo-
wierzchniowymi. W tej sytuacji kazdy nowy
sposéb dystrybucji wart jest przeanalizowa-
nia. Dobrym kierunkiem jest w tym przy-
padku rynek zabawek w Polsce, ktory notuje
imponujace wzrosty...

Ponadto rynki te wzajemnie si¢ przenikaja
- to nieuniknione. Producenci zabawek nie-
jednokrotnie podpatrujg nas — i odwrotnie.
Dziecko jako klient docelowy ma te same wy-
magania wobec zabawek i ksigzek — nie moga
go znudzi¢! A dzigki obecnosci ksiazeczek
dla dzieci na pétkach sklepdw z zabawkami
rodzic w jednym miejscu moze dokonac za-
kupu wszystkiego, co jest niezbedne do har-
monijnego rozwoju swojej pociechy.

Czy Panstwa ksigzeczki poruszaja tez
tzw. tematy trudne?

- Oczywiscie! I oby jak najczesciej tak bylo.
Wspolczesny $wiat nie gwarantuje dzieciom
sterylnoéci, jesli chodzi o wszelkiego rodza-
ju problemy: od umiejetnosci radzenia sobie
z emocjami, coraz bardziej wysrubowanymi
normami, po umiejetno$¢ dostrzegania od-
mienno$ci. Swiat jest réznorodny, a ,inne”
nie musi wcale oznaczaé ,trudne” Idac dalej
tym tokiem myslenia, ,,trudne” absolutnie nie
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powinno by¢ synonimem stéw ,eliminowa-
ne’, ,wykluczane”...

Czy wsrod Panstwa oferty dla najmtod-
szych sa rowniez ksigzeczki z popularny-
mi licencjami?

- Produkty licencyjne niewatpliwie zapew-
niaja silne wsparcie sprzedazy. Oczywiscie
staramy si¢ wzbogaci¢ nasza oferte o po-
wszechnie rozpoznawalne tytuly, jednak szu-
kamy niebanalnego wykorzystania postaci
licencyjnych - a to wielka sztuka! Ostatnio
udato sie nam dostrzec taki potencjat wlicen-
cji Star Wars, dzieki czemu powstala ksigzka
z modelami do skladania origami.

Jednak gtéwnym naszym celem jest wdra-
zanie w zycie wlasnych projektéw i oferowa-
nie ich na inne rynki. Nasze publikacje sg juz
sprzedawane w niemal 30 krajach na $wiecie.
Z nieukrywang satysfakcja moge zdradzic,
ze obserwujemy w tym zakresie tendencje
wzrostowa!

A czym w najblizszym czasie zaskocza
Panstwo mtodych czytelnikow?

- Wprowadziliémy ostatnio na rynek kilka
zapowiedzi pakietow aktywnosciowych. Wy-
korzystujac dotychczasowe do$wiadczenia,
chcemy uatrakcyjnia¢ metody przekazywa-
nia tre$ci edukacyjnych. Prosz¢ wypatrywa¢
serii ,Zakupy”, ktora prezentujac codzien-
ne czynnosci, w jakich dziecko uczestniczy,
rozwija umiejetnosci matematyczne, by nie
powiedzie¢ ekonomiczne. Warto réwniez
zwrdci¢ uwage na kilka nowatorskich tytutéw
z serii ,,Poznaje Literki” oraz ,,Pierwsze Liter-
ki ABC”, wspomagajacych nauke pisania po-

przez wykorzystanie grafiki zdjeciowej, oraz
seri¢ pierwszych ksigzek dla najmlodszych
»Swiat Maluszka”, ktéra inicjuje jezykowy
rozwdj najmlodszych.

Jakie dziatania marketingowe prowadza
Panstwo w sklepach z zabawkami?

- Dzialania marketingowe muszg by¢ dedy-
kowane okreslonemu klientowi. Branza za-
bawkarska w duzej mierze reprezentowana
jest przez firmy rodzinne. To generuje okre-
$lone modele biznesowe - staramy sie wy;js¢
im naprzeciw. Nasze dzialania charakteryzu-
ja sie spora elastycznoscia, jestesmy w stanie
dopasowa¢ wsparcie marketingowe na miare
potrzeb. Ponadto coraz intensywniej jeste-
$my obecni w mediach spoteczno$ciowych.
Nie do przecenienia sg tez mozliwosci, jakie
stwarza bycie firma online.

W jakich targach branzy dzieciecej biorag
Panstwo udziat? Jakim zainteresowa-
niem odwiedzajacych cieszg sie tam po-
zycje wydawane przez Agencje Wydawni-
cza Jerzy Mostowski?

- 30-letnia obecno$¢ na rynku zobowigzuje!
Bierzemy udzial w targach ksiazki, zabawek,
edukacyjnych oraz papierniczych. Od kil-
ku lat budujemy i utrwalamy nasze relacje
z klientami m.in. podczas Kid’s Time w Kiel-
cach, Eurotrade w Krakowie, Kid’s Biz Fair
w Warszawie, a takze na targach zabawek
w Norymberdze. Serdecznie zapraszamy
réwniez na nasze stoiska wiosng w Bolonii,
gdzie odbywaja si¢ najwigksze targi ksiazek
dla dzieci, oraz na Warszawskie Targi Ksigz-
ki. Jesienia prezentujemy oferte na targach
we Frankfurcie nad Menem oraz na Targach
Ksigzek w Krakowie. Uczestniczymy tez w in-
nych wystawach, o czym na biezaco informu-
jemy na naszej stronie internetowej i na pro-
filu facebookowym.

Nasza oferta cieszy si¢ niestabngcym za-
interesowaniem branzy zabawkarskiej. Co
wazne - w duzej mierze dzigki przewadze
wlasnych projektéw, nielicencyjnych. Mamy
nadzieje, ze dzigki temu nasze tytuty nigdy sie
nie zestarzejg... [Smiech].

Zycze zatem Panstwu catych poktadéw
kreatywnosci podczas tworzenia kolej-
nych pasjonujacych serii dla najmtod-
szych czytelnikdéw, a przy okazji jak
najwiecej radosci z bycia ich wydawca.
Serdecznie dziekuje za rozmowe.

RYNEK ZABAWEK



Modelarstwo

/107 to sam!

W przypadku modelarstwa mozna pokusic sie o stwierdzenie, ze dobra zabawa
ma podwodjny wymiar. Mtodym konstruktorom ogromnej frajdy dostarcza

juz samo sklejanie i dopracowywanie modelu, nie méwiac o chwili, gdy wreszcie
moga przetestowac swoje dzieto w akgcji. ..

Tupiko

Playmobil

CUBIC FUN - DOMKI DLA LALEK
Pasjonujaca rozrywka dla dzieci lubigcych zabawy
manualne. Wystarczy wyjac z arkusza kawatki
piankowych puzzli i rozpocza¢ budowe. W kolekgji
m.in. puzzle 3D Sara’s Home oraz najstynniejsze
budowle Swiata. Zabawka rozwija wyobraznie
przestrzenng i zdolnosci manualne. Wiek: 8+.
Producent: Cubic Fun.

KLOCKI MEGA KONSTRUKTOR
Rozbudowany zestaw umozliwiajacy budowanie
konstrukgji w ptaszczyznie przestrzennej. Dzigki
zastosowaniu duzej liczby zrdznicowanych
elementéw dzieci maja mozliwos$¢ tworzenia
unikatowych budowli. Zabawka uczy kreatywnosci,
samodzielnego myslenia oraz rozwija zdolnosci
manualne. Liczba elementdw: 458. Wiek: 3+.
Producent: Zabawkarstwo Wojciech Baczek.

RACE GLIDER

Samolot z o$wietleniem LED, kt6ry z fatwoscia
unosi sie w powietrzu. Pilot w kokpicie gwarantuje
dobre wywazenie w czasie lotu. Wiek: 4+.

Mirage Hobby Cobi Cobi
ZESTAW KUBUS REVELL JUNIORKIT SMALL ARMY - WORLD OF TANKS
Legendarny samochdd pancerny zostat - STRAZ POZARNA Kolekcja czotgéw opracowanych na podstawie znanej

skonstruowany i zbudowany wtasnymi sitami przez
powstaricow warszawskich. W czasie oblezenia

byt symbolem dumy, odwagi i poswiecenia
mieszkaricow okupowanej stolicy. Teraz réwniez Ty
mozesz zbudowac i pomalowac stynnego Kubusia,
wykorzystujac do tego celu dotaczony plastikowy
model do sklejania. Nowos¢ na rynku — kompletny
zestaw modelarski z klejem, farbkami oraz
pedzelkiem. Wyprodukowano w Polsce.

RYNEK ZABAWEK

W6z strazacki ma obrotowa armatke wodna, drabine,
otwierane klapy na narzedzia i dwa pachotki.
Elementy nalezy potaczy¢ za pomoca opatentowanych
Srub, ktdre przykreca sie specjalnym Srubokretem,
pojazd mozna tez rozmontowac. W zestawie
obrazkowa instrukcja montazu. Kolekcja Revell Junior
Kit zostata nagrodzona podczas targow zabawek

w Norymberdze w 2016 . Dtugosc: okoto 30 cm. Czas
budowy: 45-60 minut. Liczba elementéw: 39 czesci +
27 elementéw ztacznych. Wiek: 4+. Producent: Revell.

na catym Swiecie gry online sktada sie

216 najpopularniejszych modeli, posrod ktdrych fani
znajda czotgi brytyjskie, niemieckie, amerykaniskie

i rosyjskie. Small Army World of Tanks to nie tylko
okazja do samodzielnego zbudowania czotgu, ktéry
gracze wykorzystaja podczas gry online, ale takze
realna korzys¢, ktéra moga uwzglednic podczas starcia
— kazdy zestaw zawiera bowiem dwa unikatowe

kody do gry.
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B TRENDY

Przygoda w
W powietrzL

Segment zabawek outdoorowych
rzadzi sie swoimi prawami. Tutaj
sezonowe mody ustepuja miejsca
sprawdzonym rozwigzaniom, coraz
chetniej korzystajacym z nowinek
technologicznych. Priorytetem jest

zachecenie dzieci do spedzania jak najwiecej czasu na Swiezym powietrzu. Z zadaniem tym
Swietnie radzi sobie od niemal 50 lat marka Little Tikes, bedaca czescig MGA Entertainment

Poland Sp.z 0.0.

ze swej doskonalej trwalosci, ale tez

z tego, ze jak zadne inne pobudzaja
dzieciecg wyobraznie, kreatywnos¢ i aktyw-
no$¢. Sg wsrdd nich zabawki dla dzieci w réz-
nym wieku (w tym nawet dla niemowlat):
ogrédki zabaw, zabawki pozwalajace odkry-
wa¢é $wiat dzwiekow, zabawki wprowadzaja-

P rodukty Little Tikes znane sg nie tylko
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ce w $wiat sportu, samochody, jezdziki, pia-
skownice, malpie gaje i place zabaw, zabawki
faczace zabawe wodg i piaskiem, konstruk-
cje do wspinania, zjezdzalnie, domki. Jeden
z zaktadéw produkcyjnych firmy miesci sie
w Hudson w stanie Ohio (USA), natomiast
drugi w Stupsku.

MODA NA... TRADYCJE
- W segmencie zabawek outdoorowych
w przeciwienstwie do innych zabawek nie
ma zbyt wielu mozliwosci kreacji nowych
trendéw. Dzieci od zawsze uwielbialy spe-
dza¢ czas na $wiezym powietrzu i to si¢ nie
zmienilo. Caly czas tak samo chetnie bawig
sie w piaskownicy, w ogrodowych dom-
kach lub zjezdzajg ze zjezdzalni — podkresla
Piotr Respondowski, dyrektor ds. sprzedazy
i marketingu w MGA Entertainment Poland
Sp. z 0.0. - Na nas natomiast spoczywa od-
powiedzialnoé¢, by czerpaly jak najwicksza
rado$¢ z kazdej chwili zabawy pod chmurka.
Gléwnym zalozeniem projektantéw Little
Tikes jest bezpieczenstwo bawiacych si¢ dzie-
ci, co przeklada si¢ na ich ogromng popu-
larno$¢ w przedszkolach i szkotach. Klienci
indywidualni czesto nie posiadajg odpowied-
niej wiedzy w zakresie bezpiecznej zabawy
swoich pociech, korzystajac z tanszych i nie
do konca sprawdzonych zabawek. Tym bar-
dziej cieszy, ze w ciggu ostatnich lat coraz
wiecej z nich dostrzega walory dobrej jako-
$ci zabawek outdoorowych, nawet kosztem
nieco wyzszej ich ceny. Na drugiej szali jest
bowiem to, co najwazniejsze: bezpieczenistwo
dzieci, wysoka jakos¢ i niezawodna trwatos¢.
- Mimo swego rodzaju konserwatyzmu,
jesli chodzi o najwazniejsze cechy naszych

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Little Tikes



Top 5 zabawek outdoorowych Little Tikes
1. Piaskownice

7

2. Zjezdzalnie

3. Domki
4. Autka Cozy Coupe
5. Place zabaw

zabawek, przykltadamy tez duzg wage do od$wiezania najpo-
pularniejszych kolekcji. Stad zdarza nam si¢ poeksperymen-
towac np. z kolorystyka. W ten sposéb odkrylismy, ze euro-
pejskie dzieci wolg np. kolory zywe i wyraziste, podczas gdy
ich réwie$nicy za oceanem preferuja raczej barwy stonowane.

PONADCZASOWE TRENDY

Co wazne, wérdéd outdoorowych zabawek Little Tikes jest
wiele modeli, z ktérymi dziecko moze si¢ nie rozstawac przez
caly rok. Naleza do nich m.in. pojazdy Cozy Coupe, bedace
swego rodzaju ikonami miedzynarodowej branzy zabawkar-
skiej, mniejsze modele placoéw zabaw oraz bujaki. Najlepiej
sprzedajacym sie produktem pozostaje za$ niezmiennie pia-
skownica z6tw, ktora kolejny rok z rzedu bije rekordy popu-
larnosci. I nawet pomimo zwigkszenia mocy produkcyjnych
w fabryce Little Tikes w Stupsku klienci po kilka tygodni
oczekuja w kolejce na jej zakup.

- Jednak staramy si¢ i$¢ z duchem czasu, wprowadzajac od
kilku sezonéw na polski rynek nowosci. Dzigki temu popu-
larne Cozy Coupe wystepuja w coraz to nowszych odstonach,
np. w wersji Dino i Biedronka - podkresla Piotr Respondow-
ski. — W segmencie domkéw do zabawy wprowadzili$my na-
tomiast do sprzedazy skfadany domek Cape Cottage, ktéry
szybko i tatwo mozna schowa¢ w specjalnym pudetku, oraz
domek ekologiczny promujacy dbatos¢ o srodowisko natural-
ne, pozwalajacy m.in. odzyskiwa¢ wode deszczows. Posiada

on pojemniki do segregacji $mie-
ci, ekologiczne akcesoria do zaba-
wy, jak rowniez $wiatetko zasilane
energia sloneczng. Wprowadzamy
tez coraz szersza game rowerkow
trojkotowych i innych pojazdéw.
Ogromna popularnoécig ciesza sie
ponadto nasze hulajnogi - do tego
stopnia, ze w niektérych sieciach
sprzedazy s3 one numerem jeden
w tej kategorii produktéow — dodaje. - A jesli do tego dodamy fantastyczne
stoly wodno-piaskowe, ktdre dostarcza wysmienitej zabawy réwnoczeénie ca-
tej grupce dzieciakdw, otrzymamy patent na niekonczacg si¢ letnia przygode!

Little Tikes okazjonalnie proponuje tez klientom zabawki na licencji. Przy-
ktadami mogg by¢ jezdzik Zygzak McQueen z filmu ,,Auta” oraz tézko Tomek
i przyjaciele. Jednak w opinii producenta oprdécz swoich niewatpliwych zalet
maja one réwniez wady — moda na nie przemija, a oplaty licencyjne przektada-
ja sie na wyzsza ceng sprzedazy.

ASY W REKAWIE

Jesli chodzi o zabawki outdoorowe od Little Tikes, ostatnie stowo z pewno-
$cig nie padlo. - Najwiecej nowych, bardzo ciekawych propozycji klienci znaj-
da w naszej ofercie na 2017 rok. Moge zdradzi¢, ze oprocz modyfikacji ist-
niejacych produktéw zaproponujemy m.in. innowacyjne trampoliny w kilku
rozmiarach oraz dmuchance przeznaczone do zabawy zaréwno na $wiezym
powietrzu, jak i w dziecigcym poko-

iku. Poza tym poszerzona zostanie I I I

gama rowerkéw i pojazdéw, wsrod - .

ktérych pojawi sie supernowoczesny Najwigce] nOWyCh’ bardzo
model... Na razie nie moge jednak | Ciekawych propozycji
zdradzi¢ wiecej szczegdtéw na ten | |iencizn ajda W Naszej
temat. Karty zostang odkryte juz .

pod koniec }27016 roku - zap}(’)twi;ida ofercie na 2017 rok.

Piotr Respondowski. Piotr Respondowski

RYNEK ZABAWEK
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/abawki infant

Kreatywn
od kotyski

Zabawki dla dzieci w grupie 0-3 to szczegolna
kategoria produktow. Tutaj wazne jest, aby w jak
najbardziej przystepnej formie, bez zbednych
fajerwerkow zacheci¢ malucha do aktywnoscii wptynac na jego wszechstronny

rozwoj. Zasada: im wiecej, tym lepiej, na pewno nie decyduje o zainteresowaniu malca
produktem. Kluczem do sukcesu sg wywazona liczba bodzcéw oraz przemyslana forma.
Wybralismy dla Panstwa ciekawa oferte w tym segmencie, nad ktéra na pewno warto sie
pochylic.

MARIOINEX

TOY PLANET

Kosiarka Zuza

Kosiarka idealnie nadaje sie do zabaw na $wiezym powietrzu.
Poreczna raczka umozliwia ciagniecie zabawki. Kétka w ruchu
wydaja atrakcyjny dla dziecka dZwigk. Kosiarka posiada tez
raczke, ktérej pociagniecie wprawia w ruch wirnik.

Wymiary: 49 x 30 cm. Wiek: 2+.

Hape - uktadanka Ogréd
Nieskoriczona liczba wariantow sprawia,

ze zabawka dtugo bedzie inspirowata
dziecko do poznawania swiata. Wykonanie:
ekologiczne drewno pomalowane
bezpiecznymi farbami wodnymi. Liczba
elementéw: 13. Wiek: 1+.

TREFL

PLAYMOBIL

Roztariczone biedroneczki

Zabawka, ktdra zapozna dziecko z pierwszymi cyframi,
nazwami ksztattéw i przedmiotow. Zamocowany przy
niej sznurek do ciagniecia pozwoli zabra¢ biedroneczki
wszedzie tam, gdzie ma ochote powedrowac maty przechowywane w kadfubie statku. Wiele
obiezyswiat. Mama biedronka i jej maleristwo sprzyjaja akcesoriow gwarantuje dtuga zabawe.
pozytywnemu kojarzeniu relacji mama — dziecko. Wiek: 18 m+.

Zabawka odtwarza wesote melodie i piosenki.

6957 Moj przenosny statek
Statek i wszystkie mate czesci unosza
sie na wodzie. Akcesoria moga by¢

TMTOYS

Zestaw do kapieli Swinka Peppa

Zabawny zestaw do kapieli z siatkg Swinka Peppa nie tylko
utatwi przechowywanie zabawek do kapieli, ale réwniez
pomoze utrzymac je w czystosci do kolejnej wodnej zabawy.
Dzigki siatce z gumowymi przyssawkami zestaw mozna
umocowac w dowolnym miejscu, a dofaczone 2 figurki z bajki
,Swinka Peppa”z pewnoscia umilg kazda kapiel.
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TUPIKO

Ciezaréwka Adriatic
(iezaréwka sktada sie z dwdch
czesci: ciggnika i naczepy.
Dzieki trwatej konstrukgji
dziecko moze bez obaw bawi¢
sie samochodzikiem w kazdych warunkach. Produkt wytrzymuje
obciazenie do 150 kg. Wiek: 18 m+.

RYNEK ZABAWEK

Zdjecie: Shutterstock.com
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DUMEL ARTSANA POLAND

Stonik kuleczka

Uroczy stonik, ktory potrafi jezdzi¢ i zonglowac piteczkami. Aby
rozpoczac zabawe, wystarczy nacisnac przycisk znajdujacy sie
z boku zabawki. Zwierzak wesoto zatrabi i w rytmie melodii
zacznie jezdzi¢ w kotko, wyrzucajac kolorowe piteczki. Dzigki
ruchomej trabie mozemy zmieni¢ kierunek ich wyrzutu tak,

Chicco - garaz Stop & Go

To bogaty zestaw dla matych pasjonatéw
pojazdéw, wyscigéw i mechaniki. Sktada sie
zrampy, windy i podnosnika, dzieki ktorym
mozna dostac sie do dwupasmowego toru
zjazdowego, pit stopu — miejsca, gdzie

by wpadaty z powrotem do brzuszka stonika lub upadaty
naokoto, zachecajac maluszka do zabawy. Wiek: 18 m-+.

SIMBA TOYS POLSKA

Smoby Cotoons

- Elektroniczny domek ksztattow

Domek sorter ze Swiattem i z dzwiekiem, z praktycznym
uchwytem oraz dotaczonymi klockami. Po umieszczeniu
klocka w odpowiednim miejscu zapala sie Swiatto

i zaczyna gra¢ melodia. Zabawka posiada ruchome
elementy. Dwie wersje kolorystyczne: rézowa i niebieska.
Wymiary: 20 x 10 x 24,5 cm. Wiek: 1+.

MOCHTOYS

Autko midi
Samochodziki dopasowane do matych
raczek. W zestawie rézne rodzaje

autek z miekkimi kétkami: wywrotka,
betoniarka, cysterna, z drabinka i hakiem.

auto mozna naprawic i zatankowac, oraz

szlabanéw. W skfad kompletu wchodza

tez 2 autka typu pull-back. Zabawka
lektroniczna — dzieki bateriom wyscigi
izhogacaj takze efekty dzwiekowe i Swietlne. Wiek: 2+.

GANDALF

Arka Noego

Pluszowa, mieciutka Arka to kolejna
zabawka z hitowej linii amerykanskiej
firmy Gund o nazwie Play Set. Po: My First
Purse, My Little Garden, My First Toolbox,
My First Doctor Set i My First Beauty Case,
dystrybutor oferuje pluszowa arke Noego
z piecioma maskotkami w $rodku: lwem,
stoniem, zyrafa, matpa i ptakiem. Kazda
z nich po nacisnieciu wydaje inny dzwiek:
grzechotki, piszczka, szeleszczacy czy
pozytywki. Wysokos¢: 22 cm.

Dtugosc¢: 25 cm. Wiek: 0+.

Sprzedawany w displayu po 20 szt., rézne
kolory. Wiek: 1+.

LEGO POLSKA

10803 Arktyka

Mali mitosnicy zwierzakdw bedg zachwyceni tym tatwym w budowie
zestawem arktycznym. Sanie do psiego zaprzequ, kajak i igloo
stwarzaja wspaniata atmosfere przygody,
inspirujaca do snucia najrézniejszych
lodowych opowiesci. To $wietna okazja

do uczenia sig 0 tym Srodowisku oraz
zamieszkujacych je zwierzetach i ludziach.
W zestawie 2 figurki LEGO® Duplo®: tata

i dziecko. Do tego wieloryb, niedZwied?
polarny i pies husky. Wiek: 2+.

RYNEK ZABAWEK
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REKMAN FENIKS

Kolorowa katarynka Oops Najlepszy przyjaciel - Slimak

Katarynka z wizerunkiem cyrkowej karuzeli Edukacyjna zabawka z serii Najlepsi
to tradycyjna zabawka pobudzajaca dzieciece Przyjaciele to kolorowa pluszowa
zmysty wzroku oraz stuchu. W czasie krecenia przytulanka przedstawiajaca dobrze
korbka katarynka wydaje mita dla ucha znanego dzieciom slimaka. Mieciutki
melodie. Jej Srednica wynosi 7,5 cm. W serii zabawkowy zestaw sktada sie z mamy
dostepne sa réwniez baczki oraz bebenki. i dziecka potaczonych wibrujacym
Wiek: 1+. Producent: Lena Hracky s.r.oz sznureczkiem. Przyjemny w dotyku
materiat, intensywne kolory, wysoka

jakos¢ wykonania sprawiaja, ze maluch szybko sie nig nie znudzi.

DANTE BRIGHT JUNIOR MEDIA

Dolls World

Wykonana z miekkiego materiatu lalka
zwinylowymi raczkami, stopkami i gtéwka oraz
zamykanymi oczami. Sophie ma 30 cm wysokosci
i jest dostepna w dwdch wariantach: w $pioszkach
rézowych lub biatych. W zestawie: czapeczka,
butelka, kosmetyki oraz nocnik, ktéry pomoze
dziecku pozegnac sie z pielucha. W ofercie Dolls
World znajdziemy wiele akcesoriéw: ubranka,
mebelkiiwézki dla lalek. Wiek: 18 m+.

CzuCzu - Duuuze puzzle wie$
Wesota gromadka z gospodarstwa zaprasza
do zabawy! Kazdy maluch znajdzie tu swojego
ulubienca: faciata krowke, konika oraz puchate -
owieczki. Duuuze puzzle wies to propozycja il b ' VR
dla najmtodszych puzzlomaniakéw. Mate raczki Bes ) 5= :
ztatwoscia dopasuja do siebie duze, wytrzymate bl R e L

. . . ¥ 7
elementy, a piekna i kolorowa grafika zacheci malca ? L & q
do zabawy. Uktadanka sktada sie z 35 czesci. Caukuy v
Wymiary po utozeniu: 98 x 68 cm.

ARTYK JOLLYHEAP
- Laptop E-Edu - hipcio lub piesek Miekkie magnetyczne klocki
Py Uniwersalna zabawka edukacyjna dla chtopcow JollyHeap

Absolutna nowos¢ i unikalny produkt!
Magnetyczne klocki o 4 ksztattach

w bardzo prosty sposob facza sie ze

soba za pomocg oddziatywania pola
magnetycznego — tworza tréjwymiarowe

i dziewczynek. Dzieki duzym przyciskom oraz kolorowym
obrazkom laptop jest tatwy i przyjemny w obstudze.
Nauczy dziecko rozpoznawac kolory, ksztatty oraz
cyferki. Praktyczny uchwyt utatwi przenoszenie zabawki
i korzystanie z niej w terenie. Wymiary: 22x19x6 cm.

Zasilanie bateriami 2 x AA. Wiek: 1+. figury i obiekty o dowolnym ksztatcie oraz rozmiarze.
ANEK MARKO
Smily Play — Muzyczna karuzela — > Gimnastyka dla bobasa - Muzyczni przyjaciele
z projektorem ﬁm Mnéstwo frajdy dzieki licznym zabawkom,
Projektor jest muzycznym rzutnikiem "ol - W takim jak: elektroniczny panel stori,
pomagajacym dziecku zasna¢. Zahawka = & * grzechotki, gryzaki, lusterko, tamburyn z6tw,
wyswietla ruchome scenki, skupiajac * - zestaw instrumentéw muzycznych specjalnie
uwage malucha na, ekranie”. Pozytywka gra anm | zaprojektowanych dla matych dziedi,
uspokajajace kotysanki. Regulacja gtosnosci “ 8 znanym melodiom dzieciecym. Regulowanie
daje mozliwos¢ zmiany czasu dziatania d é patakéw, przesuwanie zabawek i wiczanie

na5, 10 lub 15 minut. Wiek: 0+. Swiatet oraz muzyki beda stymulowac

malucha do rozwoju. Producent: Tiny Love.
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HEMAR WADER-WOZNIAK

Komplet Kogucik - 9 elementéw Friends on the Move - Domino edukacyjne  [gE==§l -
Oprécz miniwiaderka dziecko Ukfadanka edukacyjna z serii licencyjnej Friends on the Move. g

znajdzie w komplecie: topatke, Skfada sie z 4 elementéw o zaokraglonych ksztattach. Kazda
grabki, 4 foremki w ksztatcie z czesci posiada wyciety z jednej strony ksztatt (kwadrat,
zwierzatek oraz konewke krzyzyk, koniczynka i kétko), z drugiej zas inny ksztatt jest
stokrotke. Wszystkie elementy wypukty. Zabawa polega na dopasowaniu ksztattéw i faczeniu
zestawu s3 lekkie i poreczne. elementéw uktadanki w catosc tak, aby wszystkie czesci

Wiek: 10 m+. zabawki utworzyty duzy kwadrat. Wiek: 1+.
COBI BRIMAREX
Maskotka Psi Patrol Konik drewniany na biegunach dla najmtodszych
Maskotki gtéwnych bohateréw = Superstabilny, drewniany i kolorowy konik na
zserialu,,Psi Patrol” maja o biegunach dla najmtodszych. Dzieki szerokiemu
10 cm wysokosci. Kazda z nich \‘?: i q siedzisku dziecko moze stabilnie na nim
nosi kamizelke Psiego Patrolu L!EM usias¢. Wysoko$¢ do siedzenia to zaledwie
i czapke. W ofercie 6 réznych S=B \J” : 24 cm, dlatego maluch doskonale poradzi
wzoréw. Producent: Spin Master. i ! sobie z siadaniem na konika bez pomocy
= .= rodzica. Wymiary ztozonego konika: 64x30x47
e cm. Dostepny w dwéch kolorach: rézowym

i niebieskim. Wiek: 1+. Producent: Top Bright.

The orb factory

Zabawki, ktore rozwijaja u dzieci talenty plastyczne i tworcze, zdolnogci

manualne, a takze wyobraznig i gwarantujq wspaniatg zabawe.

< Dipisteallo A

Pipistrello Sp. z 0.0.
Pienkow 80C, 05-152 Czosnow ‘
www pipistrello.pl ORB




B DRONY - ARTYKUL SPONSOROWANY

Wyzsza szkota p

otazu

Chtopcy od zawsze uwielbiali wcielanie sie w role kapitandw zdalnie sterowanych
bezzatogowych statkdw powietrznych. | kiedy wydawato sie, ze zostaty one dopracowane
do takiej perfekgji, ze nic wiece] nie da sie z zabawy wycisnac, pojawity sie ONE. Mowa

o dronach Carrera RC - nowej generacji podniebnych pojazdow, ktore przebojem zdobyty
rynek zabawek. Ich wytacznym dystrybutorem na Polske jest firma Stadlbauer Sp. z o.0.

pomysled, ze pierwsze drony wymyslono juz sto lat temu w... Polsce!

Ich konstrukeje w latach 20. XX wieku opracowal polski inzynier J6-

zef Pronowski, ktdrego wizja zostala szczegétowo opisana na famach
miesigcznika ,Wynalazki i Odkrycia® z 1927 r. Od tego czasu drony
przeszly prawdziwg metamorfoze — stajac si¢ czeScig rzeczywistosci,
w ktérej przyszto nam zy¢. Niewielkich rozmiaréw statki powietrzne
wykorzystywane sg na calym $wiecie m.in. do wykonywania fotografii
lotniczych, badania sity huraganéw, wspomagania akgji poszukiwaw-
czych, filmowania imprez sportowych lub mapowania nieznanego ob-
szaru. Ze wszystkich ich dobrodziejstw korzysta tez z ochota najmlod-
sze pokolenie adeptow lotnictwa, ktdre wykorzystuje je do podniebnych
zabaw.

ZDANIEM EKSPERTA

Doktor James Ward z Uniwersytetu w Sydney, ktdry specjalizuje sie
w inteligentnych systemach transportowych, zwraca uwage, ze drony
to nie tylko gadzety do zabawy ,tu i teraz”. Jego zdaniem w przyszlosci
moga one zacheci¢ mlodziez do prac nad doskonaleniem zastosowa-
nych w nich rozwigzan. Australijski naukowiec uwaza, ze technologia
bezzatogowych pojazdéw sterowanych za pomocy sygnaléw radiowych,
mimo Ze rozwija si¢ w zawrotnym tempie, wcigz stwarza ogromne per-
spektywy. A dzigki temu, Ze mlodzi ludzie beda sie z nimi oswaja¢ na co

Quadrocopter CA XL - przeznaczony dla bardziej
zaawansowanych pilotow do zabawy wewnatrz pomieszczen
i nazewnatrz

Srednica wirnikéw: 13,5 cm

Wymiary: 33 x35cm

Czestotliwosc: 2,4 GHz (4 kanaty)

Wbudowany zyroskop 6 Axis Gyro-System

Zasieg: 60 m

Czas tadowania: 60 minut

Czas zabawy: min. 7 minut
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Quadrocopter CRC X1 - przeznaczony dla poczatkujacych
pilotow do zabawy wewnatrz pomieszczen i na zewnatrz
Srednica wirnikéw: 5,5 cm

Wymiary: 17,4 x 17,4 cm

Czestotliwosc: 2,4 GHz (4 kanaty)

Wbudowany zyroskop 4 Axis Gyro-System

Zasieg: 60 m

Czas tadowania: 60 minut

Czas zabawy: min. 7 minut

dzien, w przyszlosci moga sta¢ si¢ projektantami jeszcze bardziej za-
awansowanych modeli. To kolejny powdd, dla ktérego drony zaliczajg
sie do zabawek niezwyktych.

ZABAWA NA NAJWYZSZYCH OBROTACH

Wspolczesne drony Carrera RC przeznaczone dla adeptéw sztuki pi-
lotazu zapewniajg osiagi, jakich nie powstydzilyby sie profesjonalne
modele. To sprawito, Ze szybko znalazty swoje stale miejsce na najwyz-
szej polce w tym segmencie zabawek elektronicznych. Dzieki perfek-
cyjnej kontroli pojazdu mtody kapitan statku powietrznego moze bra¢
udzial w pasjonujacych podniebnych wyscigach, wykonywaé niesamo-
wite ewolucje, osiggajac przy tym predkos¢, dzigki ktdrej przeniesie si¢
na wyzszy poziom emocji zwigzanych z dobra zabawg. Kazdy dron Car-
rera RC posiada bowiem wbudowany zyroskop, ktéry utatwia precy-
zyjne sterowanie we wszystkich kierunkach. W zaleznosci od umiejet-
noéci pilot moze wybrac tryb dla poczatkujacych lub zaawansowanych
adeptéw podniebnych wojazy. Zastosowana w dronach funkcja lotu 3D

RYNEK ZABAWEK

Idjecie: Stadlbauer



Quadrocopter Video One - z funkcja foto i wideo, przeznaczony dla
poczatkujacych i bardziej zaawansowanych pilotéw do zabawy wewnatrz
pomieszczen ina zewnatrz

Srednica wirnikéw: 5,5 cm

Wymiary: 13 x 13 cm

Czestotliwosc: 2,4 GHz (4 kanaty) Digital Proportional

Wbudowany zyroskop 6 Axis Gyro-System

Zasieg:50m

Wbudowana kamerka wideo (1 GB pamieci)

Kompas

Transmisja na zywo

Funkcja 3D Looping

Czas tadowania: 60 minut

Czas zabawy: min. 7 minut

umozliwia natomiast wykonywanie efektownych powietrznych akroba-
cji - petli i przewrotow.

DEUGIE 7 MINUT

Drony z serii Carrera RC sg gotowe do zabawy natychmiast po rozpa-
kowaniu. Kazdy z modeli zapewnia az 7 minut niczym niezakldconej
rozrywki, po ktérych nalezy naladowa¢ pojazd za pomoca dolaczonej
do zestawu tadowarki. Trwa to 60-90 minut, w zalezno$ci od wybranego
modelu, po czym mlodzi piloci moga powrdci¢ do podniebnych pod-
bojow. Dodatkowo kazdy z modeli jest wyposazony w ostone wirnikéw
chroniaca przed przypadkowymi uszkodzeniami oraz diody LED.

W CZTERECH SCIANACH

I mylilby sie ten, kto sadzi, ze ze wszystkich urokéw dronéw mozna
korzysta¢ wylacznie na §wiezym powietrzu i koniecznie na ogromnej
otwartej przestrzeni! Zdalnie sterowane Quadrocopter CRC X1, Qu-
adrocopter CA XL oraz Qaudrocopter RC Video One przeznaczone s3
- w zaleznosci od okolicznosci — do zabawy wewnatrz i na zewnatrz po-
mieszczen. - Wszystko to sprawia, ze mamy do czynienia nie z zabawka-
mi sezonowymi, ale takimi, ktére zapewnia najwyzsza jako$¢ rozrywki

przez caly rok - zauwaza Beata Dudzic, marketing manager w Stadl-
bauer Sp. z 0.0. - Ma to ogromne znaczenie w przypadku poszukiwania
prezentu dla nastolatka, ktéry ma przeciez inne wymagania w stosunku
do zabawki niz maluch. I o ile w obu przypadkach zabawka, ktéra nie
zachwyci, szybko wyladuje w koszu lub na dnie szuflady, o tyle w przy-
padku mlodziezy drugiej szansy na pewno nie otrzyma - podkresla.

Z KAMERA WSROD CHMUR

Bardziej zaawansowane modele z serii Carrera RC posiadajg dodatkowo
wbudowang kamere, ktéra umozliwia robienie zdje¢ oraz nagrywanie
filméw. Dane zapisywane sa na dolagczonej do zestawu karcie pamieci
o pojemnosci 1 GB. Po zakonczonym locie mozna je fatwo przenies¢
za pomoca dolaczonego adaptera USB do komputera i cieszy¢ si¢ nie-
powtarzalnymi nagraniami oraz zdjeciami. Absolutnym hitem w ofer-
cie dronéw jest zas model Quadrocopter Video Next, ktéry umozliwia
transmisje filméw na zywo. Tym samym dobra zabawa wzniosla si¢ na
jeszcze wyzszy poziom zaawansowania. I o ile z pewnos$cig nie powie-
dzialy one jeszcze ostatniego stowa, jesli chodzi o wykorzystanie naj-
nowszych technologii, jedno jest pewne: wspoélczesne drony Carrera RC
w zawrotnym tempie podbijaja rynki zabawek na calym $wiecie. ..

Quadrocopter Video Next - z funkcja foto i wideo, przeznaczony dla bardziej
zaawansowanych pilotow do zabawy na zewnatrz

Srednica wirnikéw: 13,5 cm

Wymiary: - 35x35cm

Czestotliwosc: 2,4 GHz (4 kanaty) Digital Proportional
Wbudowany zyroskop 6 Axis Gyro-System

Zasieg: 50 m

Wbudowana kamerka wideo 2 Mpx

Kompas

Mozliwos¢ podpiecia smartfona (Wi-Fi)

Transmisja na zywo - za pomoca aplikacji na I0S i Android
Funkcja 3D Looping

Czas tadowania: 60 minut

Czas zabawy: min. 7 minut

RYNEK ZABAWEK
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pojazdy rc/drony
/abawa pod kontrola

Zdalnie sterowane pojazdy od lat pozostaja w sferze najwiekszych marzen kazdego chtopca
— zarbwno tego matego, jak i catkiem duzego. A jesli dodatkowo mamy do czynienia
ze wspotczesnymi modelami, ktére dzieki dopracowanym do perfekcji detalom do ztudzenia

STADLBAUER ATA

CARRERA RC PROFI - POWER MACHINE DOUBLE EAGLE WOZEK WIDLOWY

Model osiaga najwyzsze predkosci wsrdd aut Carrera RC — az do 50 km/h! Zdalnie sterowana zabawka w skali 1:8. Zestaw gotowy do uruchomienia po
Zastosowano w nim technologie 4WD, ma zmiane biegow, przednie i tylne wyjeciu z pudetka. Gtéwne cechy: skala 1:20, wymiary ok. 43x32x14 cm, system
Swiatta oraz pneumatyczne opony. Power Machine posiada requlowana wyso- 27MHz, zasieg do ok. 15 m predkosc ok. 2,5 km/h, czas zabawy ok. 20 min, czas
kos¢ podwozia, ktéra mozna zmieniac w czasie jazdy za pomoca przycisku tadowania akumulatora 4-5 godz., program demo, funkcja auto off. Zdalnie

na pilocie. Rodzina Profi RC charakteryzuje sie najwieksza doktadnoscig stero- sterowane funkgje: jazda do przodu i wstecz, skrety w lewo/prawo, stop, sygnali-
wania (360 stopni). Auto reaguje na kazda zmiane predkosci. Wiek: 14+. zacja swietlno-dzwiekowa, podnoszenie/opuszczanie widet. Wiek: 6-+.

DUMEL
I/R M.I. HOVER TMTOYS
Helikopter nowej generadji, ktdrym steruje sie za pomocg gestéw. Wystarczy N —
wzia¢ do reki pilota i porusza¢ nim w dowolnym kierunku, a zabawka poleci _ FERRARI 458 ITALIA
tam, gdzie chcemy! Nie musimy sie przy tym obawiac turbulencji — dzieki Niesamowity zdalnie sterowany model Ferrari. Dzieki nadajnikowi w ksztatcie
wbudowanemu stabilizatorowi helikopter utrzyma odpowiedni poziom lotu, kierownicy, ktory umozliwia nasladowanie prawdziwych ruchéw kierowcy,
a zabawe dodatkowo uatrakcyjni regulacja predkosci. Wbudowany reflektor dziecko moze poczuc sie jak prawdziwy rajdowiec! Model ma 7 funkgji zdalne-
LED rozswietli ladowisko i pozwoli korzystac z helikoptera takze po ciemku! go sterowania, $wiatta oraz wydaje oryginalne dZwieki Ferrari (w tym sygnat
Gdy skoficzy nam sig paliwo, bez trudu natadujemy pojazd za pomoca pilota klaksonu). Dtugos¢: 20,5 cm.
z wbudowanym akumulatorem. Wiek: 10+
PLAYMOBIL -
- -? : T
SAMOCHOD TERENOWY SIMBA TOYS POLSKA J i
ZWYCIAGARKA i
Swietne auto terenowe z cze$ciowo DICKIE RC QUADROCOPTER
otwartym dachem do obserwacji rodziny Domlys 4 kanaty, 2,4 GHz, zasieg do 30 m, 8 minut
lwéw oraz innych dzikich zwierzat. Idealny lotu na jednym tadowaniu — oto charakte-
do przezycia niezapomnianych przygdd na rystyka modelu Dickie RC. Dron jest tadowany przez USB, posiada oswietlenie,
safaril Mozliwos¢ dotaczenia modutu RC. stwarza mozliwos¢ wykonywania trikow: piruetéw, petli itp. (wymagane baterie:
Wiek: 4+. 3x1,5LR3 - brak w zestawie; 1x 3,7V 250 mAh Li-Po — w komplecie). Wiek: 8-+.
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pojazdy rc/drony

DROMADER

AUTA WELLY

Wiernie odwzorowane sterowane radiowo modele aut znanych marek,
m.in. Audi, Mitsubishi, Porsche. Posiadaja peten zakres funkgji, a takze
Swiatta. Skala 1:24. Wiek: 8+.

CoBI

SPIN-94502 AIR HOGS
Samochdd przeczacy prawom grawitacji! Formuta Zero Grawitagji

(do zabawy w pomieszczeniach zamknietych) umozliwia jazde nie tylko
po podtodze, ale takze po Scianie i suficie. Sterowanie aktywowane

jest ruchem kierownicy, auto jezdzi do przodu, do tytu oraz na boki.

Ma funkcje zmiany koloru podéwietlenia. Aby osiagna¢ btyskawiczna
predkos¢, wystarczy weisnac przycisk turbo! Zawartos¢ zestawu:
Formuta Zero Grawitacji, kierownica/tadowarka oraz instrukcja.
Zataczony akumulator Li-Po 3.7V /200 mAh. Wymagane

6 baterii alkalicznych 1.5 V LR6 (niedotaczone). Producent: Spin Master.

ETIFICA

DANTE

MAGFORMERS R/C CRUISER

Zestaw skfadajacy sie z 52 elementdw, z czego 14 to czesci specjalne, dzieki
ktérym dziecko z fatwoscia stworzy wymarzone pojazdy sterowany za pomoca
pilota dofaczonego do kompletu. W opakowaniu przewodnik, ktdry krok po
kroku pokaze, jak zbudowac rézne modele.

Za pomoca figur geometrycznych mozna stworzy¢ wspaniate tréjwymiarowe
budowle. Klocki ksztattujq i rozwijaja wyobraznie przestrzenng dziecka oraz
logiczne myslenie. Maja whudowane magnesy neodymowe, dzieki czemu
mozliwosci zabawy s3 nieograniczone. Wiek: 3+.

BRIMAREX

RC X31.0 EXPLORERS

Dron zdalnie sterowany ze $wiattami LED. Funkcje: lot gdra/dét, przod/tyt,
skreca w prawo/lewo. Pojazd obraca sie wokét whasnej osi, posiada funkgje
automatycznego powrotu do wiasciciela, co jest bardzo pomocne w przypadku
poczatkujacych uzytkownikéw. Zasieg ok. 50 m. Wymiary: 31x31x 11 cm.
Zasilanie: pilot — 4 x AA (baterie niedofaczone), dron 3.7 V 500 mAh Li-Po
(bateria dofaczona do zestawu). Wiek: 8+. Producent: Mondo.

INVENTOR 50 MODELI

Zestaw wysokiej jakosci konstrukcyjno-inzynieryjnych klockéw edukacyjnych, ktdry
umozliwia zbudowanie 50 modeli pojazdéw. Elementy mozna taczy¢ w kazdej pfaszczyznie ARTYK
w 3D, dzieki czemu s3 unikatowe. Opatentowany system 17 elementéw oferuje mtodym

konstruktorom nieograniczone mozliwosci tworzenia. Dodatkowo w zestawie silniczek RADIOWOZ
elektryczny zasilany bateriami, ktéry napedza ruchome elementy, instrukcje do zbudowania Sterowany droga radiowa wéz
4 modeli (26 kolejnych instrukgji do Sciagniecia ze strony internetowej), klips do rozczepiania policyjny. Auto porusza sie, $wieci

klockéw. Klocki s produkowane w Europie na Cyprze. Wiek: 6+.

RYNEK ZABAWEK

oraz wydaje dzwieki. Wiek: 4+.

4/2016 79



\Viva ltal

We Wtoszech zyje ponad 60 min 0séb, z czego okoto 8,6 min to dzieci ponize;
15. roku zycia. W ciagu ostatnich lat kraj notuje bardzo niski przyrost naturalny,
CO Z pewnoscig nie jest najlepsza prognoza dla rynku zabawek. Mimo to stynacy
z zamitowania do zycia rodzinnego — i tym samym dzieci — Wtosi nie sktadaja

broni, poszukujgc nowych rynkow zbytu m.in. w sieci.

toski rynek zabawek zdominowaty
Wtrzy kategorie: zestawy dla dzieci
w wieku niemowlecym i przed-
szkolnym, lalki oraz klocki. Kazda z nich ma
okoto 15% udzialu, co lgcznie stanowi 45%.
10% nalezy do gier, puzzli i innych, tyle samo
do zabawek outdoorowych i sportowych.
Trendem odnoszacym najwieksze sukcesy
jest rekodzielto artystyczne, stanowiace 5,3%
udzialu w rynku. Odnotowalo ono w ostat-
nim czasie imponujace wzrosty: o 8% w la-
tach 2013-2014 i 0 17% w latach 2014-2015.
Szacowana warto$¢ rynku zabawek we
Wrtoszech wynosi za$ okoto 1,35 mld dol.
Sredni wydatek na dziecko to okoto 155 dol.
Po trzech latach spadkéw sprzedaz zabawek
i gier zaczela ulega¢ poprawie, m.in. dzie-
ki wzrostowi liczby transakeji dokonywa-
nych przez Internet (4%). Pozostate kanaly
dystrybucji to: hipermarkety (40%), sklepy
z zabawkami - zaréwno tzw. siecidwki, jak
i indywidualne (36%), domy towarowe (5%)
oraz inne (15%). Tradycyjnych hurtowni jest
coraz mniej, a wigkszo$¢ z nich ma wsparcie
w postaci wlasnych sklepéw. Kanalem, z kto-
rym Wlosi wiaza najwigksze nadzieje, jest
Internet, bedacy bezposredniag odpowiedzig
na to, czego poszukuje dorastajace pokolenie
cyfrowe. Potencjal sklepéw internetowych
zaczyna dostrzegaé coraz wigcej producen-
tow i sprzedawcow, ktorzy upatruja w nich
szans na zwickszenie sprzedazy oraz za-
spokojenie zapotrzebowania konsumentdw
na atrakcyjne oferty i zaawansowane ustugi.

CZYTELNY PODZIAL

W 2015 roku pig¢ sposrod dziesieciu naj-
popularniejszych marek na rynku wloskim
stanowily rodzime firmy. Niekwestionowa-
nym liderem byla Giochi Preziosi, tuz za nig
uplasowaly si¢: Clementoni, Liscianigiochi,
Startrade i Globo. Odsetek wloskiej produk-

80 4/2016

cji wynosi wérdd tej najlepszej dziesigtki 40%.
Liderami po$réd marek zagranicznych (60%)
sa w kolejnosci: LEGO, Hasbro, Mattel, Sim-
ba oraz Spin Master.

Jesli chodzi o firmy, ktére w ciggu ostat-
nich lat wykroily dla siebie kawalek zabaw-
karskiego tortu, to na pewno nalezy wspo-
mnie¢ o Spin Master. Z kolei w 2015 roku
dobre wyniki odnotowaty zabawki IMC.

Wisrod czolowych wloskich sieci zabaw-
karskich mozna za$§ wymieni¢ nastepujace:
Toy Center (ok. 100 sklepéw), Giocheria (300
sklepéw), ITN La Giraffa (grupa zakupowa
zrzeszajaca okolo 50 sklepéw) oraz Amazon
(lider w kategorii zakupdw internetowych).

OTWARTE DRZWI

Rynek wloski podobnie jak spontaniczni
Wlosi - jest otwarty dla kazdego. Sprawe
ulatwiajg spora liczba niezaleznych sklepow
i kilka sieci hipermarketow. Jak zatem dobrze
przygotowac si¢ do podbicia pigknej Italii?
— Wszystko zalezy od strategii. Dystrybutor
zwykle oferuje mozliwos¢ szybkiego wej-
$cia na wszystkie rynki, ale wowczas ma si¢
ograniczona kontrole nad dystrybucja (gdzie
sa moje produkty?) i wlasng polityka (trace
jaka$ okazje?) — podpowiada Cristiano To-
nelli, international agent and consultant na
rynku wloskim. - Z drugiej strony uczest-
nictwo w targach jest pomocne w nawigza-

awy branzy dzieciecej w
-11 maja 2016 r. | Mediolan | ww
lorencja | 23-25 czerwca 2016 .. |
iolan | 18-20 listopada 2016r. |

lonia | 3-6 kwietnia 2017 r. | ww
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(ristiano Tonelli

niu wspolpracy z najbardziej liczacymi sie
graczami — jednak wowczas niejako przega-
pia sie wiele innych mozliwosci, ktére w po-
faczeniu ze sobg tez moga zapewni¢ caltkiem
dobre wyniki. Dlatego sugerowalbym nawia-
zanie kontaktu bezposrednio z wloskim dy-
rektorem handlowym, ktéry poprzez swoich
agentéw oceni, jakie jest zapotrzebowanie
wsrod klientéw na wybrany produkt. W ten
sposdb mozna wejs¢ na rynek bez konieczno-
$ci ponoszenia ogromnych inwestycji i krok
po kroku zmierza¢ do celu - podkresla Cri-
stiano Tonelli.

KONIE POCIAGOWE
W ciggu ostatnich trzech lat wigkszos¢
wloskich producentéw chetnie korzystata
ze wszystkich dobrodziejstw, jakie niesie ze
soba znana i lubiana licencja. I jak si¢ wkrot-
ce okazalo, byl to strzat w dziesigtke — rynek
szybko odpowiedzial oczekiwanym wzro-
stem. W$réd najpopularniejszych licencji
w 2015 roku we Wloszech znalazly si¢: Fro-
zen, Barbie i Star Wars. Ostatnio dofaczyly do
nich Masza i Niedzwiedz oraz Paw Patrol.
Tymczasem rynek detaliczny czeka na
boom sprzedazowy zwigzany z mistrzo-
stwami Euro 2016 oraz wchodzacymi na
duze ekrany nowymi produkcjami Disneya.
W ubieglym roku sprzedaz skutecznie nakre-
caly Avengers i Star Wars.

RYNEK ZABAWEK



drukowaliSmy

ten magazyn.

DRUKARNIA

|

Dzieki nowoczesnym systemom druku, kontroli jakosci i zaawansowanej introligatorni, mozemy zagwarantowac
Panstwu wysoka jako$¢ wszystkich opuszczajacych nasza drukarnie produktéw. Dysponujemy rozbudowanym
parkiem maszynowym opartym na kilku maszynach péfformatowych Shinohara.

Drukujemy réwniez cyfrowo na papierach do druku offsetowego (kredy, offsety), kartonach do 350 g, materiatach
syntetycznych do 0,3 mm grubosci, foliach Yupo Tako, papierach ozdobnych z ptytka faktura, kopertach do C4,
kalkach, folii, folii samoprzylepnej i papierach samoprzylepnych, Chromoluxie... i innych. Heidelberg Linoprint

to najnowszy system do druku cyfrowego. Gwarantuje wysokg powtarzalnos¢ koloru i znakomite odwzorowanie
detali dzieki rozdzielczosci 1200x4800 dpi. System, oprocz tradycyjnego druku CMYK, pozwala na druk bielg
kryjaca i bezbarwnym lakierem wybidrczym.

Drukarnia MuruGumbel, 04-713 Warszawa, ul. Zegariska 1 (wjazd od ul. Pozaryskiego na teren ABB)
tel. 22 858 25 86 - 87, tel./fax: 022 842 76 48, www.muru.pl, e-mail: biuro@muru.pl




NAJLEPSZE. BEZPIECZNE. POLSKIE.

Jestesmy 26 lat na rynku.

Mamy 8 magazynow
realizujgcych szybkie dostawy.

Testujemy produkty
w akredytowanych laboratoriach.

Produkujemy w Polsce wedtug
surowych, europejskich norm.

Dbamy o jakosc i bezpieczng zabawe.

Lubig nas dzieci i doceniajg rodzice.

Zapraszamy
do wspotpracy
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