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Edytorial

Kiedys kto§ madry i zyciowo doswiadczony
powiedzial mi, Ze jedyne, co w zyciu jest
pewne, to zmiana... Wziglam to sobie
gleboko do serca i postanowitam robi¢
wszystko, by kazda zmiana w moim Zyciu
byla ta na lepsze.

Przed Paristwem pierwszy numer
»Rynku Zabawek”. Pisma dedykowanego
wszystkim osobom, ktérych Zzycie zawodowe
zwigzane jest z branzg zabawkarska.
Poznawanie nowosci, §ledzenie na biezaco
konsumenckich trendéw, zaglebianie
sie¢ w merytoryczne analizy eksperckie
i rzetelne relacje z branzowych imprez jest
niezbgdne, by z setek informacji wybierac te,
ktére s istotne z punktu widzenia Paristwa
biznesu. Chcemy by¢ najblizej rynku, jak
to jest mozliwe. Pisa¢ o tym, co Paristwa
(i nas!) interesuje, porusza, ciekawi. Chcemy
by¢ prawdziwym forum nowych idei
kluczowych dla tego segmentu.

Naszg zasada ma by¢ uczciwa informacja
i wiarygodnos¢. Umiejetnos¢ mierzenia sie
z trudnymi zagadnieniami, czasem wrecz

plynigcie pod prad. Tylko bedac gotowym
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do stawiania trudnych pytan, mozna
spodziewac si¢ zaskakujacych, by¢ moze, ale
prawdziwych odpowiedzi.

Jestem przekonana, ze dzieki ,Rynkowi
Zabawek” niejeden temat zainspiruje kogos
do dziatania. Do wprowadzenia zmian
w swoim biznesie, do szukania nowych
rozwigzan.

Zyjemy w dynamicznych czasach
i potrzebujemy informacji szybko, ale
nie moze to odbijaé si¢ na jej rzetelnosci.
Portal www.rynekzabawek.pl to miejsce
do codziennego przejrzenia najbardziej
aktualnych wiadomosci. Magazyn
drukowany daje za$ szanse¢ na szerszy
kontekst branzowych zagadnieri.

Juz teraz, na starcie, jestem otwarta
na wszystkie Paristwa sugestie. Bede
wdzieczna za kazda uwage, jaka zechcecie
si¢ ze mng podzieli¢, bo to wlasnie opinia
Czytelnikéw bedzie dla mnie wlasciwym
kierunkowskazem do dalszego rozwoju
Wydawnictwa.

Mamy w Redakeji mnéstwo dobrej
energii, pomystéw i ciekawych planéw na
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Przesytajgc materiaty do publikacji w magazynie ,Rynek
Zabawek” oswiadczajg Panstwo, ze nadestane infor-
macje nie beda naruszaty zadnych praw osob trzecich,
szczegolnie autorskich praw majgtkowych oraz praw
pokrewnych. Redakcja magazynu ,Rynek Zabawek”
zastrzega sobie jednoczesnie prawo do skracania i adiu-
stacji otrzymywanych do publikacji materiatow.

Szukaj nas:

rynekzabawek.pl

kolejne wydania. Wierze, ze z Paristwa
pomoca uda si¢ je zrealizowaé. Wierze

w dobra synergie: ze nasz portal i pismo
beda waznymi mediami w Waszej pracy,
ale tez, ze Pafistwa dziatalnoéé bedzie
ciekawym tematem dla naszych publikacji.

Pozostaje w serdecznym kontakcie.

Anna Wakulak
Redaktor Naczelna
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BACKTO SCHOOL

JAK NAJLEPIEJ UMIEJSCOWIC

Koniec sierpnia to okres przygotowan do
zblizajacego si¢ roku szkolnego i wzmo-
zonego zainteresowania klientéw artyku-
tami szkolnymi. Whasciciele sklepéw moga
spodziewal si¢ zwigkszonego obrotu tych
produktéw, warto zatem weze$niej zaplano-
waé ekspozycie i jej obstuge. Przygotowanie
placéwki handlowej powinno obejmowaé
przede wszystkim odpowiedni dobdr asor-
tymentu dla uczniéw oraz zachecajace do
zakupu materialy POS. Szkolng ekspozycje
warto zaplanowal zawczasu i przygotowaé
juz na poczatku sierpnia, a nawet nieco
wezesniej. Pozwoli to klientom na zapo-
znanie si¢ z ofertg sklepu z odpowiednim
wyprzedzeniem oraz na stopniowe zaopa-
trywanie si¢ w niezbedne produkty - méwi
Katarzyna Anders, menedzer dzialu mar-
ketingu w PMT Marketing System. Odpo-
wiednio sprofilowana ofert¢ moze wprowa-
dzi¢ zaréwno wigkszy market, jak i mniejszy,
osiedlowy sklepik, szczegélnie jezeli jest on
zlokalizowany w poblizu placéwki edukacyj-
nej.

Projektujac szkolng ekspozycje, nalezy
pamieta¢ o odpowiednich, przyciggajacych
uwage materiatach POS. Wazne jest wlasci-
we oznaczenie strefy, np. bannerem z napi-
sem ,,Powrét do szkoly”, , Artykuty szkolne”
czy ,Szkolna wyprawka” tak, aby kupujacy
bez problemu mogli odnalez¢ interesujaca
ich oferte. Warto postawi¢ w sklepie tema-

tyczne ekspozytory, na ktérych beda wy-

réznione nie tylko artykuly papiernicze, ale
takze napoje i przekaski dla uczniéw. Mlodsi
klienci zwracaja uwage na kolorystyke i wzo-
ry, dlatego dobrze jest zamontowal tema-
tyczne wobblery na pétkach z produktami
dedykowanymi najmiodszym, pamietajac
o cksponowaniu artykuléw na wysokosci

N

wzroku grupy docelowej. Podczas aranzacji
powierzchni sklepowej nie nalezy zapomi-
na¢ takze o witrynie. Plakat z informacja
o szkolnej ofercie sklepu bedzie przypomi-
na¢ klientom o zblizajacym si¢ roku szkol-
nym i przyciggaé ich uwage juz z daleka -
podkresla Katarzyna Anders.

REKMAN

Ir6dto: dlahandlu.pl

W nowej siedzibie

17 sierpnia br. Rekman przeprowadzit sie do nowej siedziby,
dofaczajac tym samym do Grupy AB w Magnicach. Tam miesci¢
sie bedzie cata struktura centrali spétki, przeniesiona z ul. Koscie-
rzyfskiej wraz z duzym zapleczem magazynowo-logistycznym.
Sprzedaz oparta na najnowocze$niejszych rozwiazaniach infor-

Darmowa aplikacja Roar!
jest do pobrania w sklepach:
App Store oraz Google Play.

matycznych, whasny showroom, mozliwo$¢ zamawiania towaru .. App Store
na miejscu — jak do tej pory wysytka w ciagu 24 godzin, wieksza
powierzchnia i potozenie poza terenem zabudowanym, to gtéwne

korzysci wynikajace z tej zmiany.

Idjecia: Shutterstock, Rekman

f roarthegame.com
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TMTOYS

ZWYCIEZCY
KONKURSU TM TOYS

Jest gdzies, lecz nie wiadomo gdzie... tak
rozpoczynala sie piosenka tytulowa emi-
towanej w Telewizji Polskiej w latach 70.
i 80. ,Pszczotki Mai”. Teraz wiadomo gdzie!
Zaczarowana kraina petna owadéw i atrak-
¢ji dla najmlodszych miesci si¢ w Belgii, tam
znajduje si¢ niesamowity park rozrywki w ca-
tosci poswiecony przygodom ,Pszczétki Mai”
— Plopsaland de Panne. Rodzinng wycieczke
do krainy Mai, Gucia i ich przyjaciét wygrata
w konkursie TM Toys rodzina Paristwa Maj-
dak.

Konkurs byt organizowany przez dystrybu-
tora zabawek — firme¢ TM Toys przy wspot-
pracy z siecia sklepéw Biedronka. Polegal on
na ocenie prac plastycznych nawigzujacych
do przygéd ,Pszczétki Mai”.

Giéwna nagroda — czyli ro-
dzinna wyprawa do Plopsaland de
Panne w Belgii - przypadla Pan-
stwu Majdak. - To wspaniata atrak-
cja dla dzieciakéw, ale i dla nas

Serial animowany ,Pszczotka
Maja” w nowej, cyfrowej odstonie
gosci na antenie TVP ABC oraz w
kanale MiniMini + i bawi kolejne
pokolenie dzieciakéw.
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dorostych. Jako dzieci ogladalismy przygody
Mai, a teraz zakochaly si¢ w nich takze na-
sze pociechy. W Majalandzie jest mnéstwo
atrakcji dla calej rodziny. Jest to na pewno
wyprawa, ktérej dlugo nie zapomnimy. Moz-
na powiedzie¢, ze w naszej rodzinie Maja to-
warzyszy z pokolenia na pokolenie — powie-
dzial Krzysztof Majdak.

W Parku rozrywki Plopsaland de Panne
znajduje si¢ masa atrakecji dla najmtodszych
i tych troche starszych dzieci. Karuzele, rol-
lercoastery, atrakcje wodne, kolejki, prze-
jazdzki na kucykach, 16dki i wiele wiele in-
nych. A wszystko to tematycznie nawigzujace
do Mai i jej przygéd. - W Majalandzie byto
wspaniale. Najbardziej podobal mi si¢ wodo-
spad i duza karuzela, na ktéra posztam z tatg.

Ogladam Maje i bardzo sie cie-

sz¢, ze wygralismy te wycieczke.

W Majalandzie mozna bawic si¢

caly dzien i wcale si¢ nie nudzi¢ - po-
wiedziala Natalia Majdak.

WARSZAWA

Drugi sklep
Toys"R'Us w stolicy

Juz we wrzesniu br. nastapi otwarcie kolejnego
sklepu Toys"R"Us w Warszawie, ktéry dotaczyt
do grona najemcéw rozbudowywanego Centrum
Handlowego Wola Park. Sklep zajmie powierzch-
nie ponad 1,7 tys. mkw. i bedzie zlokalizowany
na pierwszym pietrze Wola Parku. Jego otwarcie
planowane jest na potowe wrzesnia.

KOLONIA
Rekordowa liczba

polskich wystawcow

W tym roku w targach Kind + Jugend w Kolonii
wystawi sie ponad tysiac firm z 45 paristw. Polska
bedzie reprezentowana az przez 60 przedsiebiorcéw.
Swoja oferte w pawilonach narodowych zaprezentu-
ja m.in. wystawcy z: Chin, Frangji, Wielkiej Brytanii,
Hongkongu, Portugalii, Hiszpanii, Tajwanu, Stanéw
Zjednoczonych i totwy. Ciekawie zapowiada sie
sekcja,Young Innovative Companies’, gdzie bedzie
mozna obejrze¢ pomysty debiutantow.

BANDAI

Wychodzi
z Polski

L koricem czerwca br.

rozpoczat sie proces

likwidacji Bandai Polska.

Powodem, dla ktérego

firma wycofuje sie z naszego kraju, s3 zmiany na
rynku medialnym w zakresie oferty programowe;j
dla dzieci, w wyniku ktdrych brakuje wystar-
zajacych podstaw do rozwoju licencji bedacych
w posiadaniu tej firmy. Grupa nie zamierza jednak
catosciowo znikngc z polskiego rynku, ktdry jest
strategicznie wcigz wazny. Sa plany, by rozwijac
dziatalnos¢, jednak w innej formie. Informacje

na ten temat beda jednak przez zarzad udzielane
w pdZniejszym, obecnie jeszcze niesprecyzowa-
nym, terminie.

RYNEK ZABAWEK

toys - jouets spielwaren
o

Dystrybutor i rzdstaiciel w Polsce

Ata Sp. z 0. 0.

Centrala: 03-941 Warszawa,
ul . Zwycigzcow Ba/ld
Tel. 22/616 17 17 Fax. 22/616 20 00
Mobile 601 2667 59
e-mail: biuro@zabawki-modele . pl
www. bruder.de www. bruder.pl
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HASBRO

Wielki Event
My Little Pony!

30 sierpnia w CH Arkadia (Warszawa) ma miejsce
Event MLP. Firma Hasbro — dystrybutor marki zapra-
sza dzieci do zamku Ksiezniczki Celestii. Czeka na nie
moc atrakgji. Przede wszystkim spotkanie z zywymi
kucykami MLP oraz Smokiem Discortem.
Dziewczynki beda mogty poczu¢ Magie Przyjazni,

a takze: pomalowac buzki, pobawic sie kucykami,
porobi¢ zdjecia czy uczestniczy¢ w licznych konkur-
sach z nagrodami. Ale to tylko namiastka niespo-
dzianek, jakie czeka na nie w tym dniu. Natomiast
w sklepach beda miaty miejsce liczne promocje na
zabawki MLP. Kucyki to bardzo popularne wsrdd
dziewczynek zabawki. W ubiegtym roku w Evencie
uczestniczyto blisko 5 tys. dzieci — i to w ciggu
jednego dnial

CHINY
China Kids Expo
20-22.10.2015

W tegorocznej edycji targéw China Kids Expo
(Szanghaj) swéj udziat zapowiedziato blisko 1400
wystawcow, w tym 40 proc. stanowic beda firmy wy-
stawiajace sie po raz pierwszy. Targi organizowane
s przez Chinskie Stowarzyszenie Producentow
Zabawek i Artykutéw Dzieciecych w kooperacji z Ko-
elnmesse. Réwnolegle z China Kids Expo odbeda sie
dwie imprezy: China Toy Expo oraz China Licensing
Expo.
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TREFL A

NOWOSCI
WYDAWNICZE

Na poczatku sierpnia br. na rynku po-
jawily trzy nowosci z serii ,Dobra gra
rodzinna” wydawnictwa Trefl. Kazda z nich
posiada bardzo atrakcyjng oprawg graficzng
oraz proste zasady. Wsréd nich znajdziemy
takie tytuly, jak: ,Koty”, ,Zwierzaki Cudaki”
i,Zatoka Pelikanéw”.

Wielka tegoroczna nowoscig Trefla jest
tez gra ,Roar! Lap Potwora”. Gra sta-
nowi polaczenie tradycyjnej planszéwki
z gra na urzadzenia mobilne. Korzysta-
jac z urzadzenia mobilnego, gracz wcie-
la si¢ w role uciekajacego potwora. Po-
zostali gracze, wykorzystujac pionki na
planszy przedstawiajacej miasto, staraja
sie go zlapaé. Jedynymi wskazéwkami sa
dzwieki miasta. Zdradzaja one lokaliza-
cje, w ktérych ukryt si¢ potwér. Autor gry:
Hubert Spala, ilustracje: Tomek Larek.
Liczba graczy: 2-4, wiek graczy: 7+, czas
gry: 15 min.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Hasbro, Trefl, Kids&Fun

OPOLE

Kids & Fun

7-8 listopada tego roku Centrum Wystawienniczo-Kongresowe w Opolu juz
po raz drugi zamieni sie w kraing petna gwaru i usmiechdw dzieci oraz ich
rodzicéw. To dwa dni udanych zakupdw i dobrej zabawy. Do udziatu w roli
wystawcéw organizator zacheca wszystkie firmy, ktdre kieruja swoja oferte
do rodzin z dzie¢mi — od niemowlaka po wiek wczesnoszkolny, a takze do

rodzicow oczekujacych potomstwa.

Zakres tematyczny targow
Produkty:
- zabawki i materiaty edukacyjne,
- multimedia i elektronika,
« artykuty sportowe,
- tekstylia i odziez,
« wyposazenie pokoju dzieciecego,
« wozki i foteliki,
« zabezpieczenia domowe,
- artykuly pielegnacyjne
i higieniczne,
« akcesoria dla niemowlat,
- artykuty zywnosciowe,
- odziez i bielizna cigzowa.

Ustugi:

- wezesna edukagja,
» Zajecia sportowe,

+ Organizacja imprez,
- przedszkola i tobki,
- opieka medyczna,

« szkoty rodzenia.

POZNAN

Happy Baby -17-18.10.2015

MTP juz po raz czwarty beda organizatorem Targéw Zabawek i Artykutow dla
Dzieci Happy Baby. Impreza réwnolegle odbywac sie bedzie z Salonem Mode-
larstwa i Gier Towarzyskich oraz Targami Akwarystyki i Terrarystyki Aquazoo.
Wydarzenie ma charakter branzowo-konsumencki. Na targach pokazywane
sq m.in.: zabawki, akcesoria dla kobiet w ciazy, kosmetyki, ustugi zwiazane

z nauka jezykéw obcych czy firmy specjalizujace sie w fotografii niemowlecej.

RYNEK ZABAWEK
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RUSSELL

COLOUR ALIVE
W STACJACH
TELEWIZYJNYCH
DLA DZIECI

irma Russell - wylaczny dystrybutor

marki Crayola rusza z kampania tele-
wizyjna zaplanowang na pierwsza polowe
wrze$nia. Promowany bedzie nowy produkt
— interaktywne kolorowanki Colour Alive.
Reklama pojawi si¢ w dwunastu najwiek-
szych i najpopularniejszych stacjach tele-
wizyjnych dla dzieci: TVP ABC, Carto-
on Network, Boomerang, BBC Cbeebies,
Polsat JimJam, Disney Junior, MiniMini+,
Disney Channel, Disney XD, Nickelode-
on, teleTOON-+. Szerokie grono dotarcia
i doktadnie sprecyzowana grupa docelowa
maja zapewni¢ sukces calej akeji, ktorej ce-
lem jest wprowadzenie na rynek produk-
tu, ktéry dotychczas nie byl promowany,
a tym samym zaprezentowanie go szerszej
rzeszy odbiorcéw. Z pewnoscig na uwa-
ge zastuguje réwniez sam spot reklamowy
ukazujacy wspanialg zabawe dzieci z wir-
tualnymi przyjaciélmi. Spotkamy w nim
zaréwno chlopca walczacego ze smokiem,
jak i dziewczynke wyczarowujaca uroczego
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rézowego jednorozca. Seria kolorowanek
Colour Alive od Crayoli to innowacyjne
produkty, ktére wykraczaja poza rzeczy-
wisto$¢ i wkraczaja w zupelnie inny wy-
miar. Zabawa z Colour Alive zaczyna sig¢
na papierze, gdzie dzieci moga rozwijaé
swoja fantazje poprzez nadanie wlasnego
charakteru kolorowance. Wybieraja wiasne
wzory i kolory. Nastepnie gotowe dziela
moga polaczy¢ ze specjalnymi efektami za
pomocg aplikacji Colour Alive, dostepnej na
tablety lub smartfony. Co wiecej, aplikacja
ozywia pokolorowane postacie. W mgnie-
niu oka beda wydawaé dzwieki i poruszad
sie. Kazda posta¢ posiada swoje wlasne
unikalne animacje, ktére dzieci moga ak-
tywowal poprzez przycisk w  aplikacji.
Dodatkowe funkcje to mozliwos¢ robie-
nia zdje¢ z animowanymi postaciami oraz
nadawanie magicznego efektu kolorom.
Zestaw Colour Alive zawiera 16-stronico-
wa kolorowanke, 6 flamastréw oraz jeden

flamaster wywolujacy specjalny efekt. Pro-

dukt dedykowany jest dzieciom powyzej
4. roku zycia. Cala seria obecnie sklada
sie z trzech kolorowanek o réznej tematy-
ce: Barbie, Zaczarowany Las oraz Basnio-
we Stwory. Produkty dostgpne sa zaréwno
w hurtowaniach, sklepach, jak i w sieciach.
W sezonie przed$wigtecznym oferowana be-
dzie réwniez nowos¢ — kolorowanka z Mi-
nionkami, ktéra wpisuje si¢ w Minionkowy
boom zwigzany z premierag nowego filmu
o tych z61tych stworkach. Obok niej pojawi
si¢ inna gwiazdkowa nowo$¢ od Crayoli —
Virtual Design Pro Dom Mody - walizka
pelna akcesoriéw do rysowania wraz z kolo-
rowanka wspolpracujaca z aplikacja, pozwa-
lajaca na wirtualne projektowanie kolekeji
ubran i prezentowanie jej na wybiegu. Seria
interaktywnych produktéw wykorzystujg-
cych ,rozszerzong rzeczywistos¢” jest stale
rozwijana przez marke Crayola. W sezonie
wiosennym 2016 w jej portfolio pojawig si¢
kolorowanki Colour Alive z nowymi boha-
terami m.in. Avengers i Frozen.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Cwrayola
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WADER-WOZNIAK

25 LAT
MINELO!

U roczystg gala Wader uczcit 25. rocznice
swojej dzialalnosci. Zarzad, pracownicy
firmy, partnerzy biznesowi oraz osobistosci
zwigzane z regionem, wspoélnie swigtowa-
i w Palacu Kultury Zaglebia w Dabrowie
Gorniczej. Podezas gali prezes firmy, Marcin
Wozniak odebral prestizowe odznaczenia
paristwowe, ktérymi uhonorowano produ-
centa zabawek. W wydarzeniu uczestniczylo
ponad 500 gosci. Jubileusz skiania do pod-
sumowan i wspomnien, tych ostatnich bylo
wiele tego wieczoru. Przygotowany kolaz
z archiwalnych zdje¢ z réznych okreséw
dziatalnosci firmy oraz projekeja filmu o fir-
mie przypomniala gosciom, jak zmienial si¢
Wader na przestrzeni ¢wieréwiecza. Jak na
wydarzenie godne 25-lecia przystalo, urodzi-
nowa gala miala oficjalny i uroczysty charak-
ter. Wéréd gosci obecni byli miedzy innymi
wlodarze Dabrowy Goérniczej, ktérzy wraz
z urzedujgcym prezydentem miasta sklada-
li jubilatowi gratulacje i zyczenia dalszych

sukceséw. Najbardziej zastuzeni pracownicy
otrzymali Zlote Medale nadane przez Pre-
zydenta RP. Srebrny Krzyz Zastugi odebral
prezes firmy Marcin Wozniak. Odznaczenia
w imieniu Prezydenta RP wreczyta oso-
bom wyréznionym Beata Malecka-Libera,
Sekretarz Stanu w Ministerstwie Zdrowia.
Ale to nie koniec nagréd. Firma Wader
otrzymala réwniez dyplom oraz honorows
odznake za zastugi dla rozwoju gospodarki
Rzeczpospolitej Polskiej, przyznany przez
Ministra Gospodarki. Oprécz waznych pan-

%  Odlewej: Zbigniew
Podraza, prezydent
miasta Dagbrowy
Gorniczej, tukasz
Wozniak, Ryszard
Wozniak, Marcin
Wozniak.

stwowych wyréznied byly takze nie mniej
wazne, specjalne wyréznienia od Zarzadu
firmy dla swoich dlugoletnich pracownikéw.
— Cieszymy sig, ze w firmie sg osoby, ktére
pracuja z nami od poczatku i towarzyszyly
wszystkim przemianom w firmie. Bez nich
sukces Wadera nie bylby mozliwy — podkre-
§lal Marcin Wozniak. Po czgsci oficjalnej,
przyszia pora na cze$¢ artystyczng, a w niej
wystep Jerzego Kryszaka. Jubileuszowa gala
zakoniczyla si¢ bankietem, na ktérym goscie
bawili sie do samego rana.

R

o¢ Centrala zabawek pl

v placisz za towar dopiero, gdy sprzedasz
v Ty sprzedajesz, my zajmujemy sie reszta

v’ petna integracja z Allegro i platformami sklepéw
internetowych

JESTES PRODUCENTEM LUB IMPORTEREM?

v wprowadzasz nowy towar na rynek — petna oferta
bedzie dostepna w ciagu 2 tygodni w sklepach internetowych
w catej Polsce

v zachowujesz swoja strategie cenowg

INTERNETOWA HURTOWNIA DROPSHIPPINGOWA
Tel.: 531 677 999

e-mail: kontakt@centralazabawek.pl, www.centralazabawek.pl
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ABC DATA

Rozszerza oferte o zabawki

ABC Data zwiekszyta swoje portfolio

0 szeroka grupe produktéw z nowych
branz m.in.: artykutdw szkolnych i pa-
pierniczych oraz zabawek. Nowa oferta
jest dostepna we wszystkich krajach
dziatalno$ci ABC Data w regionie CEE.
Dzigki temu Spétka planuje pozyskac
nowych klientow, a obecnym zapewnia
jeszcze prostsze zakupy pod jednym
dachem. Wszystkie nowe produkty s
dostepne juz teraz poprzez InterLink —
znang klientom ABC Data elektroniczng
platforme sprzedazowa B2B. Firma
planuje dalsze sukcesywne posze-
rzanie oferty o kolejne branze, m.in.
elektronarzedzia i narzedzia. - Dzigki
bogatszej ofercie produktowej rosna
nasze mozliwosci pozyskiwania nowych
klientow. W przyjetej na najblizsze

|ata strategii zatozylismy nie tylko

rozszerzanie oferty o nowe kategorie,
ale tez przyjelismy bardzo konkretne
cele dotyczace zwiekszenia liczby
obstugiwanych klientéw. Do korica
2018 roku planujemy wzrost z 8 do 10,5
tysiecy klientdw w Polsce, w Rumunii
2600 do 1 tys., na rynku wegierskim
2500 do 2 tys., w Czechach i na Stowagji
23 do4,5tys., aw krajach battyckich
z1do 1,7 tys. Naszym zdaniem obecne
poszerzenie oferty produktowej pozwoli
nam zrealizowac juz 20 proc. zaktada-
nego w tym wzgledzie trzyletniego
planu. Realizacja strategii jest juz zatem
w trybie,,ON” — méwi prezes firmy, llo-
na Weiss. Poszerzenie oferty o artykuty
szkolne i papiernicze oraz zabawki daje
zZnaczacy potencjat wzrostu sprzedazy
— dodaje Andrzej Kuzniak, wiceprezes
ABC Data.

RYNEK ZABAWEK

Brytyjski lider w sprzedazy
zabawek drewnianych

BIGJIGS.

Toys

Bigjigs Toys oferuje:

« Konkurencyjne ceny produktow

« Zabawki drewniane o wysokiej jakosci, niespotykane w Polsce
» Mozliwos¢ zamowienia nawet pojedynczych produktow

« Ogromny asortyment - ponad 1000 produktow w ofercie

Sprawdz naszg petna oferte na stronie:
www.higjigstoys.pl

Aby uzyskac wigcej informacji, prosimy o bezposredni

kontakt T: +48 664 985 031
E: marek@bigjigstoys.com

K3 /bigjigstoysitd Ed @bigjigstoys
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téwny Urzad Statystyczny podal in-
formacje dotyczace zmian cen w lip-

cu biezacego roku. Ceny towaréw i uslug
konsumpcyjnych  przecietnie  ulegly
zmniejszeniu o -0,1 proc., a w stosun-
ku do notowanych przed rokiem spadly
o -0,7 proc. Tym samym deflacja ule-
gla splyceniu, poniewaz przed miesia-
cem wynosila ona -0,8 proc. Najwickszy
wplyw na wskaznik inflacji w lipcu mia-
ly wyzsze ceny transportu (0,09 pkt.
proc.), tacznosci (0,08 pkt. proc.)

oraz do$¢ niespodziewanie

zdrowie (0,08 pkt. proc.)

z jednej strony, a zywnosci

i napojéw (-0,27 pkt. proc.)

oraz odziezy i obuwia (-0,13

pkt. proc.). Warto wspomnie¢,

ze aktualny poziom inflacji

w ujeciu rocznym (-0,7%)

znajduje si¢ zdecydowanie

ponizej celu inflacyjnego

INELACJA W LIPCU BR.

(+2,5 proc.) oraz ponizej jego dopusz-
czalnych dolnych widetek (+1,5 proc.).
Podaz pienigdza w koncu lipca 2015r.
Wedlug wstepnych danych opublikowanych
przez Narodowy Bank Polski warto$¢ podazy
pienigdza w koricu lipca 2015 roku wyniosta
1.088.348,1 mln zt. To juz kolejny wzrost o dos¢
duzych rozmiarach (w skali miesigca) i jest on
raczej nietypowy. Wypada przypomnieé, iz
czerwiec czgstokro¢ przynosi czasowy wzrost
podazy pieniadza o charakterze sezonowym, po
ktérym w lipcu ma miejsce odreagowanie lub
chocby stabilizacja. Z koricem pétrocza firmy
starajg si¢ wykazywac wieksze srodki plynne by
poprawi¢ nieco (opisujace je) wskazniki finan-
sowe, w lipcu za$ wracajg do zwyczajnego trybu
pracy. Wzrost wartosci podazy pienigdza w uje-
ciu miesiecznym wyniést w lipcu 9.743,9 min
zt (. 0,9 proc.). W skali roku tempo przyrostu
podazy pienigdza przyspieszylo z 8,3 proc. po
czerweu do 8,6 proc. po lipcu, i niewiele brakuje
juz mu do marcowych 8,9 proc.

TMTOYS

Mistrzostwa Polski Rummikub

Kolejne Mistrzostwa Polski
Rummikub przed nami. Tym
razem wielki finat odbedzie sie
podczas najwiekszej imprezy
planszéwkowej w Polsce — targi
Planszéwki na Narodowym

— 3 paZdziernika br.

Nagroda dla Mistrza Polski bedzie
wyjazd na Mistrzostwa Swiata
(7-10.11.2015), ktdre w tym roku

odbeda sie w Berlinie w *****Ho-

telu Ritz Carlton. Tam mistrzowie

poszczegdinych panstw beda
walczy¢ o tytut Mistrza Swiata

i wspaniata nagrode, jaka jest
wycieczka dookota Swiata! Zatem
jest 0 co walczy¢! Mistrzostwa
Polski w Warszawie poprowadzi
Robert Moskwa. — Pozyskalismy
takich patronatéw medialnych,
jak: magazyn branzowy,Rynek
Zabawek”, OgéInopolskie Radio
Eska, Wawa, Onet, Games Fanatic
i oczywiscie opieke medialng ze

strony ,Planszéwki na Narodo-
wym’. Artykuty o Mistrzostwach
ukaza sie w tygodniku,,Newswe-
ek’; dzienniku,,Fakt” oraz lokal-
nych portalach internetowych.
Na biezaco dodajemy informacje
0 Mistrzostwach na stronie
www.rummikub.pl oraz na Face-
booka — méwi Ewa Turowska-Pa-
jak, koordynator ds. marketingu
w firmie TM Toys.

GRA ROKU 2015

Wybrano liste
gier do konkursu

Organizatorem konkursu,,Gra Roku 2015” jest
najstarszy serwis o grach planszowych i karcianych
w Polsce — GamesFanatic.pl. W kategorii, Gra Roku”
znajdziemy m.in. takie tytuty, jak:,Bang! Gra Koscia-
na”— Bard, ,Transformers Shuffle” — Cartamundi, az
czternascie tytutéw Egmontu, w tym ,Rycerze i Zam-
ki” oraz,Pedzace Jeze". Na licie sporo pozycji ma tez
FoxGames, jak np. ,Pitka w grze!” czy,Skup Zywca".
G3 - 13 tytutdw, np.,Pszczétki”, ,Smoczy Skarb”,
,Chrum, chrum”, Goliath — 2 gry:, Pomystéwka"

i, Triominos Excel”. Granna — 8 gier, w tym ,Faras”,
,Kto pozmywa”. Ravenshurger: ,Farmerama”. Tactic
— 6 tytutéw, jak chociazby,Dice Alias”, ,Icebreaker”.
Trefl — 9 gier, np.:,,Boom Boom*,  Korsar”, ,Kryptos”,
,Pentos”. W kategorii,Zaawansowana Gra Roku
2015" znajdziemy m.in. takie tytuty, jak:,Rosyjskie
Koleje” — Bard, ,Legendy Blue Moon” — Galakta,
LPretor” — Granna,

Petna lista gier wytonionych do konkursu:

GamesFanatic.pl.

Reklama

WL

Bitwa o

racze wcielaja sie w role kapitanow dowodzacych flota pirackich
okretow oraz hiszpanskich galeonow. Stocza pomiedzy soba zacieta
bitwe morska o Tortuge — okryta zlg stawa wyspe piratow!

ZIELONA SOWA

Wprowadzita produkty na
licencji W glowie sie nie miesSci”

Zielona Sowa postawita na tegoroczny wakacyjny hit kinowy W gtowie sig nie
miesci’, wiaczajac do swojej oferty produkty na tej licencji. Sq to: Prasowanki.
Moje projekty, Album rodzinny i Tatuaze. Zabawy z wyobraznia.

& Proste zasady gry

-

J$ Lubiany przez dzieci temat o piratach

& Efektowna szata graficzna
autorstwa Macieja Szymanowiczi‘r-

orl3.dde
[ = R |

-y
=

-

Zapraszamy do naszych partneréw handlowych:

Abro - 03-310 Warszawa, ul. Staniewicka 7, tel. 22/ 819-41-35; Anek - 05-850 Ozaréw
Mazowiecki, ul. Poznanska 320, tel. 22/ 721-17-77; Rekman - 53-609 Wroctaw,

ul. Fabryczna 14, tel. 71/ 359-46-19; Ablex - 60-003 Poznan, ul. Sycowska 48,

tel. 61/ 661-62-37

Grupa Wydawnicza Foksal Sp. z o.0.
ul. Foksal 17, 00-372 Warszawa
Kontakt: Przemystaw Karkosa

tel. kom. 664 031510
przemyslaw.karkosa@gwfoksal.pl

Idjecia: Shutterstock, Zielona Sowa
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DISNEY CHANNEL
Premiery na back to school
Jesli wesoty powrdt do szkoty, to tylko z Jessie! W czwartym sezonie na
widzéw czeka jeszcze wiecej zabawy, Smiechu i ekscytujacych przygdd.
A codziennie 0 18:00 seanse filmowe! W tym miesiagcu ,Toy Story 3, Ksiez-
niczka i zaba”, ,Zaplatani’, ,Zaczarowana’, a przede wszystkim najbardziej
wyczekiwana premiera roku —,Nastepcy” — opowie$¢, rozgrywajaca sie
w idyllicznym kr6lestwie Auradon, zartobliwie przedstawia to, co mogto
sie wydarzy¢ po stowach ,zyli dtugo i szczeéliwie”. Do Disney Channel
powraca tez Zendaya Coleman z nowym serialem — ,Nastoletnia agentka”.
»Nastepcy” - 18.09 0 18:00 RG3 ta Classi
JJessie” ~5.09010:30 CDP.PL o ozowamata Liassic
+Nastoletnia agentka” - 26.09 0 10:30 Disney Inﬁnity 3.0: Play Mini maty ‘Nauka kolorow’

o . ] (] [
e — Without Limits Koloryteczy,
czeka emocjonujacy _ 3 s To potaczenie gry wideo z interaktyw- ,Gwiezdne Wojny: Przebudzenie mocy’, Imnostwo
finat drugiego sezonu - e nymi figurkami przedstawiajacymi - dodatkowe $wiaty oferujgce zroz- dodatkow
bardzo lubianego bohateréw z uniwersum Star Wars, nicowana rozgrywke i réznorodne
serialu —,Jej Wysokos¢ animadji Disney/Pixar i klasycznych Srodowiska, m.in. Swiat Disney/Pixar do zabawy.
Zosia” — a przed nim animadji Disneya. Disney Infinity 3.0 to oparty na filmie,,W gtowie si¢ nie mie-
maratony przypomi- jeszcze bogatsza zawartos¢ i bardziej $ci” oraz Swiat Marvela z Iron Manem
najace poprzednie zréznicowana rozgrywka niz kiedykol- w zbroi Hulkbustera, Ultronem i innymi
odcinki. Co wiecej, pre- wiek wezedniej: postaciami rodem z komiksow,
miera trzeciego sezonu « trzy Swiaty Gwiezdnych Wojen — « usprawniony Plac Zabaw z dwiema no-
LKliniki dla pluszakéw” jeden swiat z epizodéw I-111, kolejny wymi grami w trybie wieloosobowym:
— Dosia powraca ze z oryginalnej trylogii, epizodow IV-VI, wyscigiem gokartow A
swoimi pomocnikami oraz trzeci, ktdry zostanie udostepniony  oraz przygodowa gra akgji. Wy a)aCy, i~ s . ,
w zupetnie nowych w zimie, oparty na nadchodzacym filmie  Dystrybutor: CDP.PL Mata Tecza odéglo Mata ‘Dzwigkowa dzungla
odcinkach, aby leczy¢ 5
nowe przypadki. yAIC L
A dla tych, ktdrzy lubig Spiewac, wyjatkowe karaoke z Zosia, Mikim, Dosia KRAKOW Zabawa
i piratami z Nibylandii. 3 OW 3 3o le3 m
Jej Wysokos¢ Zosia” - 19.09 0 9:00 19. Mledzynar‘)d € Targl KSIQZkl pod réiy!
»Karaoke z Disney Junior” - codziennie od 24.08 0 18:30 Miedzynarodowe Targi Ksigzki aw trakcie ich trwania wystawcy
»Klinika dla pluszakéw” - 5.09 0 9:30 w Krakowie odbeda sie prowadza sprzedaz detaliczn ksiazek

22-25 pazdziernika br. Targi, wpisujgc ~ tradycyjnych i elektronicznych, jak

Disney XD sie w program promogji czytelnictwa, i wszelkiego rodzaju akcesoriéw
Specjalnie dla fanéw mocnych wrazen premiera serialu,,Penn Zero: s otwarte dla szerokiej publicznosci,  czytelniczych. 5 szablonow,
bohater na pot etatu”. Zwykty chtopak z przedmiescia dostaje oferte m
pracy, o ktérej marzy kazde dziecko, ma by¢ superbohaterem. Nie jest -
to jednak takie proste, Penn musi pofaczy¢ nowe zadanie z codziennymi zwnerzgte:(
obowiazkami oraz chodzeniem do szkoty. Czy to si¢ uda? Czy chtopak morskich!
uratuje $wiat? Dla mitosnikdw filméw Disney/Pixar przez caty miesiac . P
— ,Ratatuj”, ,Potwory i spétka”, ,Wall-E” oraz ,Dawno temu w trawie”. Mata z szablonami Mata podrozna
W dodatku Kirby Bucket — utalentowany dzieciak, ktdry ozywia rysunki
;“‘::;fak;%;esrzéeo'rt‘;"ﬁ’g'o‘(’)d""kam" Tego nie mozna przegapic. £ Maty Aquadoodle to kreatywna zabawa bez bataganu!
+Kirby Bucket” - 21.09 0 20:25 g Rysunki stworzone za pomoca pisaka z’wodq, po chwili
,Penn Zero”-7.09 0 15:25 g znikaja w magiczny sposob!
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KOPD
-

SWIAT PRZYJAZNY DZIECKU
- KOLEJNA EDYCJA

Interesujqca ksigzka, przyjazna
zabawka, rozwijajaca gra. Te rze-
czy s3 naprawde wazne w $wiecie
dzieci. Oczywiscie tylko wtedy,
kiedy sa one wysokiej jakosci,
pozytywnie wplywajac na rozwdéj
i edukacj¢ najmlodszych. War-
to zatem takie madre inicjatywy.

Wartosciowe zatozenia konkursu
Organizatorem konkursu jest
ogélnopolska organizacja Komi-
tet Ochrony Praw Dziecka. Jego
celem jest nagradzanie najlep-
szych na rynku produktéw dla
dzieci w wieku do 14 lat, a tak-
ze miejsc i portali internetowych
przyjaznych dzieciom.

Konkurs ma pomaga¢ rodzicom
i opiekunom w wyborze warto-
$ciowych zabawek, ksigzek, miejsc
i uslug, ktére majg pozytywny
wplyw na rozwéj poznawczy, spo-
teczny, emocjonalny i wrazliwosé

estetyczng dziecka. Wyréznione
produkty, miejsca, ustugi naby-
wajg prawo do postugiwania sie
oznaczeniem ,,Swiat przyjazny
dziecku”; ktére dla wielu oséb
stalo si¢ znakiem drogowym na
mapie nowych produktéw i ustug
dla najmlodszych.

Wyjatkowy, na tle innych

Co istotne, pojawia si¢ ostatnio
sporo inicjatyw ze strony firm
komercyjnych, wzorowanych na
konkursie , Swiat przyjazny dziec-
ku”. To, co odréznia jednak ten
konkurs, to przede wszystkim Ka-
pitula — zlozona ze specjalistéw.
Konkurs jest takze najdtuzej dzia-
tajaca inicjatywa tego typu a je-
dyna, zorganizowang przez orga-
nizacj¢ pozytku publicznego. Ma
cel nie tylko edukacyjny, ale i po-
MOCOWY. Srodki finansowe, prze-
kazywane przez firmy, s istotnym

wkiadem w dzialalnos¢ KOPD
i skuteczng pomoc podopiecznym
Komitetu. Produkty za$ zglasza-
ne do konkursu, sg przekazywane
podopiecznym KOPD.

Wazni jurorzy

Produkty ocenia grono ekspertéw,
reprezentujacych rozmaite srodo-
wiska, ale osobi$cie czynnie za-
angazowanych w idee wspierania
edukacji i rozwoju najmtodszych.
Dzigki ich wiedzy, doswiadczeniu,
a takze spojrzeniu na kazdy zglo-
szony produkt z réznych perspek-
tyw, mozliwe jest wylonienie tych
rzeczywiscie najlepszych i przyja-
znych dzieciom.

Kapituta Konkursu

Marek Adamik — twérca — wytworca
Artur Barci$ — aktor, rezyser

Profesor Adam Fraczek — byty rektor
Akademii Pedagogiki Specjalnej im. Marii
Grzegorzewskiej

Mirostawa Katna — Przewodniczaca
Zarzadu Krajowego KOPD

Magdalena tazarkiewicz — rezyser
filmowy, teatralny, telewizyjny,
scenarzystka

Robert Mysliriski — autor bajek,,Siedem
supetkéw’, wspdlnie z zong, Dorota
Zawadzka , pisze ksiazki, organizuje
spotkania oraz wyktady

Magdalena Stachowiak-Alexandrowicz —
pedagog, Szef Zespotu PR i Pozyskiwania
Srodkéw KOPD

Profesor Mieczystaw Wasilewski —
wyktadowca Akademii Sztuk Pieknych
Dorota Zawadzka — psycholog
rozwojowy, Superniania

Anna Wakulak — redaktor naczelna
magazynu branzowego ,Rynek Zabawek”

Wiecej informacji na temat
dziatalnosci KOPD mozna znalez¢
na stronie www.kopd.pl

GOLIATH GAMES

Modelco w ofercie firmy

Producent informuje o nabyciu Modelco,
wiodacego dewelopera, producenta i
dystrybutora innowacyjnych produktéw
zdalnie sterowanych. Modelco, firma z
siedziba we Frandji, znana jest z najwyz-
szej jakosci przystepnych cenowo pro-
duktéw RC, obejmujacych m.in.: drony,
quadcoptery, todzie, pojazdy ladowe
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i helikoptery, oraz z innowacyjnych pro-
duktow, takich jak Sky Roller i Fly Balls.
Pierwszy zdalnie sterowany produkt
marki Goliath — Flying Dragon — szybko
przekroczyt sprzedaz 100 tys. jednostek

i zdobyt Gran Prix de Jouet w 2014r.

— Dzieki sukcesowi Flying Dragona i na-
byciu Modelco poszrzamy swoje wptywy

w waznej obecnie kategorii zabawek

— powiedziat Adi Golad, zatozyciel Golia-
tha. — Potaczenie spejalistycznej wiedzy
Modelco i pracy Goliatha obejmujacej
rozwijanie, produkcje, marketing i dys-
trybucje oznacza, ze mozemy rozszerzy¢
dziatalno$¢ Modelco na skale globalna.
Goliath, zatozony w 1980 ., stat sie
jednym z najszyhciej rozwijajacych sie w
$wiecie duzych przedsiebiorstw

w branzy zabawkarskiej. Po przejeciu

firm Pressman (USA) i Crown &
Andrews (Australia) w 2014 r. Goliath
utrzymuje swoja pozycje jednego z
najbardziej wptywowych globalnych
producentow zabawek i gier. Produkty
marki Goliath sprzedawane s3 obecnie
w ponad 75 krajach catego $wiata,

a firma ma swoje biura w Holandii,
Belgii, we Francji, w Hiszpanii, Portu-
galii, Niemczech, Polsce, Hongkongu,
Australii, USA i Kanadzie.

RYNEK ZABAWEK

TREND
»Zrob to sam” kroluje!

Ten rok przynosi kontynuacje popularnosci produk-
téw,,Zrob to sam”. Wszyscy chca sie chyba pokazac od
lepszej, kreatywnej strony. ... Nie s3 na to odporni ani
mtodzi, ani starsi.

+Express Yourself” (wyraz siebie), jeden z centralnych
tematéw targow Spielwarenmesse® 2015, stat sie

po prostu mega-trendem. W istocie to odrodzenie
rekodzieta, ktdre jest relaksujace, tworcze i prowadzi
do powstania rzeczy wyjatkowych. Na powrét
odwotuje sie ono do tradycyjnych dziedzin: rysunku,
malarstwa, projektowania artystycznego, robétek
recznych dla dzieci, wykorzystania drewna i tkanin.
Oczywiscie musimy poczekac z ocenami, co przyj-
mie sie na rynkach najbardziej, ale widac jedno

— tradycyjni dostawcy zabawek oraz wydawcy
ksigzek z coraz wigksza uwaga sledza ten trend.
Przyktadowo, Ravenshurger ogtosit ostatnio, ze
jednym z kreatywnych tematdw jesieni bedzie ,So
Styly — I Love Shoes” — dziewczynki w wieku od

8 lat beda mogty stworzy¢ swoje wtasne kolekcje
dekoracyjnego obuwia. Z kolei w swojej serii
arskreativ range, firma arsEdition przedstawia az
13 tematéw zabaw, m.in. arkuszy brokatowych na-
klejek. Oetinger, wydawca ksiazek Astrid Lindgren,
stawia na marszczace sie i skrzypiace zabawki dla
dzieci duzych i matych. Mammut Spiel & Geschenk
stawia na kreatywne budowanie, a SES Nederland
skupia sie z kolei na twdrczosci. .. niemowlat (seria
myfirst).

Koloniski Instytut Handlu Detalicznego wskazuje
na ciagty wzrost popytu na kreatywne zabawki
zachecajace do rekodzieta i podejmowania
wiasnej twérczosci. Znajduje on odzwierciedlenie
w kilkuprocentowych wzrostach tej kategorii na
poszczegdlnych rynkach europejskich. Jakby na
potwierdzenie tych danych, niemieckie stowarzy-

szenie dostawcow artykutéw papierniczych odno-
towato w pierwszej potowie roku 2-procentowy
wzrost sprzedazy, przy czym segment materiatéw
pismienniczych wzrést az o 6 proc.

Sektor papeterii mozna lepiej odkry¢ podczas
Insights-X, nowej wystawy papeterii, od 8 do

11 pazdziernika 2015 w Norymberdze.

Cczuczu
&y 17 sierpnia br. w sprzedazy znalazty sie Duuze 6 roznych mini-puzzli (dostepne dla sklepéw ze
NOWOSCI prOduktowe puzzle Wies, a 24 sierpnia firma wprowadzita specjalnym ekspozytorkiem) oraz duze Safari.
0 produktach:
Duuze puzzle Wie$ Puzzle Safari Mini-puzzle (Séwka, Zajaczki) Mini-puzzle (Niedzwiadki, Liski,
Wiek: 2+ Wiek: 3+ Wiek 2+ Jezyki, Jelonki)
Liczba elementow: 35 Liczba elementow: 40 Wymiar: 22x22 cm Wiek 3+
Wymiar: 98x68 cm Wymiar: 98x33 cm Liczba elementow: 16 Wymiar: 22x22
Liczba elementéw: 25
RYNEKZABAWEK 1/2015
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Dante wspiera

przedaz!

Program wsparcia sprzedazy Dante nowoscig
na rynku zabawek w Polsce.

ante od marca 2015 r. realizuje ogdlno-
D polski program wsparcia sprzedazy
»2Dante — najlepsi z najlepszych!”. Jest

on skierowany do czternastu gtéwnych dys-
trybutoréw produktéw z oferty firmy oraz ich
pracownikéw — przedstawicieli handlowych.
To pierwszy realizowany na taka skale pro-
gram wsparcia sprzedazy w branzy zabawek,
rozwijany przy aktywnym wspéludziale za-
granicznych dostawcéw i partneréw handlo-
wych Dante: Panini, Lisciani i Quercetti.

— Program wsparcia sprzedazy ,Dante
— najlepsi z najlepszych!” jest przelomowy
w rozwoju naszej firmy, jak i calego ryn-
ku zabawek w Polsce — podkresla Marcin
Maciejewski, prezes zarzadu Dante. Jego
koncepcja powstata po cyklu warsztatéw,
analizie rynku i osobistych rozmowach
z naszymi partnerami. Do programu zapro-
siliémy wybranych dystrybutoréw, z ktérymi
wigzemy plany rozwoju rynku. Moge $miafo
powiedzieé, ze dzieki opracowanej strategii
dzialania jest on wrecz szyty na nasza miare.
Mamy swiadomosé, ze powazne podejscie
do rozwoju biznesu wymaga usystematyzo-
wanego, strategicznego postepowania oraz
poglebiania dlugofalowych relacji handlo-
wych z naszymi partnerami w kraju i za
granica.

Zalozenia programu ,,Dante — najlepsi
z najlepszych!” zostaly przygotowane wspél-
nie z firmg InDreams, liderem na rynku
autorskich programéw wsparcia sprzedazy
opartych na szerokiej palecie motywato-
réw, obejmujacych m.in. atrakcyjne wy-
jazdy zagraniczne. Program Dante bazuje
na wieloletnim doéwiadczeniu InDreams
w prowadzeniu tego typu programéw dla
lideréw z innych branz, takich jak: FMCG

(Kompania Piwowarska, Coca-Cola, Unile-
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ver), finansowa (ING — obecnie Nationale
Nederlanden), motoryzacyjna (Inter Cars,
Goodyear, Shell), drogeryjna (Rossmann)

i farmaceutyczna (USP Zdrowie), czer-
piac z nich najlepsze praktyki. Wynik prac
koncepcyjnych i zalozenia programu zostaty
przedstawione dystrybutorom podczas
konferencji w Swinoujéciu, Zorganizowanej
przez Dante w lutym tego roku. Spotkaly
sie one z bardzo pozytywnym odbiorem
jako nowo$¢ na rynku zabawek oraz nowa
jakos¢ w motywowaniu i aktywizacji sit
sprzedazy i budowaniu dtugofalowych rela-
¢ji biznesowych na rynku.

— Programy wsparcia sprzedazy to obecnie
jedyna i najbardziej efektywna forma moty-
wacji dziatu sprzedazy — przekonuje Marcin
Maciejewski. — Podstawowg réznicg migdzy
motywacja a lojalnosci jest to, ze motywacje
buduje si¢ w krétszym czasie, od 6 do 12
miesi¢cy, majac na celu zrealizowanie kon-
kretnych wzrostéw sprzedazy produktu lub

grupy produktéw, gtéwnie

w obszarze B2B. Lojalno$¢ natomiast jest
budowana przez wiele lat i odnosi si¢ przede
wszystkim do relacji miedzy konsumentem
a produktem. To istotna réznica, wplywa-
jaca réwniez na strategie programu i dobér
narzg¢dzi wsparcia.

Sercem programu jest platforma interne-
towa, w ktérej realizowane sg réznorodne
aktywnosci: sprzedazowe, mickkie i eduka-
cyjne. Programem zostato objetych ponad
120 o0s6b z calej Polski posiadajacych indy-
widualny dostep do serwisu. Jego zalozenia
opieraja si¢ na wyznaczeniu dystrybutorom
celéw sprzedazowych, co byto przetomo-
wym podejsciem na rynku, oraz m.in. przy-
dzieleniu punktacji za dodatkowe dzialania
wspierajace sprzedaz.

— Program Dante to réwniez zmiana
myslenia o prowadzeniu polityki handlowej
na rynku zabawek w Polsce — méwi Artur

Jankowski, dyrektor handlowy Dante. Po raz

RYNEK ZABAWEK

pierwszy operujemy z naszymi partnerami
na celach sprzedazowych. Okazuje sig, ze to
podejscie przynosi wymierne efekty, gdyz
obserwujemy dodatkowe wzrosty sprzedazy.
Z pewnoscig atrakcyjne sg takze zalozenia
samego programu, w ktérym niemal kazdy
uczestnik ma szans¢ na zdobycie wyjatko-
wych nagréd za aktywnosé i dobre wyniki
sprzedazowe.

— Juz po pierwszych miesigcach realizacji
programu widzimy, jak ogromny potencjal
tkwi w rynku zabawek w Polsce. Obser-
wujemy duze zaangazowanie uczestnikéw

i wzrost wynikéw sprzedazowych. Na
pewno jednymi z elementéw sg atrakcyjnosé
samych nagréd i zaangazowanie naszych
partneréw: Panini, Lisciani i Quercetti, ak-
tywnie wspierajacych ten program. Z naszej
strony myslimy o jego rozwoju i edycji na
2016 rok. Chcemy objaé zasiegiem takze
nowych dystrybutoréw i partneréw. Nasz
program pokazuje, ze mozliwe jest budowa-
nie dlugofalowych relacji biznesowych, 13-
czac pod jednym szyldem ,Dante — najlepsi
z najlepszych!” konkurujace ze soba pod-
mioty — podsumowuje Marcin Maciejewski.

Glowne cele programu to rozwoj sieci
sprzedazy i wzmocnienie wspétpracy
handlowej Dante z dystrybutorami
kluczowymi partnerami importera.

RYNEK ZABAWEK

NAGRODY DLA
NAJLEPSZYCH

Gtéwna nagroda dla najlepszych dystrybu-
toréw jest udziat w kilkudniowej konferencji
szkoleniowo-produktowej w Dubaju i Abu Dha-
bi, z unikatowym programem pobytu. Podobne
spotkanie dla najlepszych przedstawicieli
handlowych bedzie realizowane nad Morzem
Srodziemnym. Uczestnicy programu rywalizuja
takze o dodatkowe nagrody: najnowsze mode-
le Lexusa GS oraz Toyoty RAV4 — jako upgrade
swojego samochodu stuzbowego na czas okre-
slony, oraz liczne nagrody rzeczowe. Program
jest obudowany w atrakcyjng wizualizacje

i bezposrednia komunikacje z uczestnikami.
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Barbie Rockowa
ksiezniczka

Barbie Rockowa ksiezniczka to najnowszy musical dla dzieci, w ktérym
dwie mtode dziewczyny — niepokorna wokalistka rockowa Erika i grzeczna
ksiezniczka Courtney — omytkowo trafiajg na niewfasciwe, rywalizujace ze

sobg obozy muzyczne.

czasem okaze si¢, ze blad organiza-
Z toréw bedzie okazjg do zmierzenia

si¢ z obcym dla nich otoczeniem, a to
z kolei pozwoli obu dziewczynom odkry¢
swoje talenty, z ktérych do tej pory nie zda-
waly sobie sprawy. Musical, w polskiej wersji
jezykowej, jest pelen picknych, wpadajacych
w ucho piosenek. Barbie Rockowa ksigz-
niczka to propozycja nie tylko dla wiernych
fanek lalek Barbie. To przede wszystkim
barwny musical, ktéry przypomina kazde-
mu, jak wazne jest odkrywanie i pielegno-
wanie swoich talentéw. Barbie to posta¢,
ktéra niezmiennie od ponad 50 lat inspiruje
dzieci. Tym razem w najnowszym musicalu
zacheca do odkrywania wlasnych zdolnosci.

BARBIE SHOW Z EWELINA LISOWSKA
9 sierpnia, jednocze$nie w pieciu miastach
w Polsce, odbyla sie wielka premiera filmu
z wyjatkowym Barbie Show! Przed premie-
ra, w warszawskim Multikinie Ztote Tarasy
zaspiewala Ewelina Lisowska i zatariczyly
tancerki z Egurrola Dance Studio. Barbie
Show byto transmitowane do kin w Gdari-
sku, Krakowie, Wroctawiu i Poznaniu. Za-
nim na ekranie zagoscily Erika i Courtney,
sala warszawskiego Multikina zmienita

sie w prawdziwa rockowg sceng, na ktérej
zaspiewalta Ewelina Lisowska. Ta mtoda,
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ale juz uznana i utytufo-
wana wokalistka tak jak
bohaterki filmu miata
odwage 1$¢ wlasng droga
i realizowad swoje mu-
zyczne marzenia. Dzigki
rodzicom odkryla swéj
talent i zapragnela go
rozwijac.

Piosenkarka zaspie-
wala utwér ,,Glos ma
site”, ktéry w pelni
oddaje przestanie
filmu ,Barbie Roc-
kowa ksiezniczka”.

Poza wokalnym show

—

KONKURS ,,GLOS MASILE”
- ODKRYJ SWOJ TALENT!
Film ,Barbie Rockowa ksiez-
niczka” na ekranach kin w calej
Polsce wyswietlany jest od 14

na maltych widzéw
czekalo wyjatkowe widowisko z udziatem
tancerzy z Egurrola Dance Studio. Podczas
wydarzenia dzieci nauczyly si¢ uktadéw
tanecznych i stéw piosenki, ktéra wyko-
naly podczas finalu Barbie Show wspélnie
z Eweling i tancerkami. W trakcie calej
imprezy nie zabrakto dodatkowych atrak-
¢ji oraz kreatywnych zabaw zaréwno dla
starszych, jak i mtodszych uczestnikéw. Po
seansie Ewelina Lisowska spotkala si¢ ze
swoimi fanami —
by zdoby¢ autograf gwiazdy czy zrobié

sobie z nig zdjecie.

byta to wyjatkowa okazja,

sierpnia 2015. Wtedy tez roz-
poczat sie wielki konkurs ,,Glos ma site”,

w ktérym wszystkie dzieci maja mozliwosé
zaprezentowania swojego talentu. Na stronie
www.barbie.pl mozna doskonali¢ swoje
zdolnosci — nie tylko plastyczne, muzycz-
ne czy taneczne — i pokazac je $wiatu! Bo
kazdy ma jakis talent — wystarczy go odkry¢.
Gléwng nagrodg w konkursie jest wyjatko-
we spotkanie z Eweling Lisowska, ktéra jest
takze ambasadorka konkursu. Wokalistka
zapowiada wyzwania dla uczestnikéw oraz
dalsze kroki, ktére warto podjaé, aby wygra¢

i pokazaé swoj talent!

RYNEK ZABAWEK
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SUPER KONKURS
DLUADZIECINE,
—WYGRAJ,

UNIKALNEGO'ZELFA

KUDLAKIRTALENCIAKI!

6 SHNOOKSOW DO KOLEKC)I!
KAZDY MA INNY TALENT!
\ WSPANIALE AKCESORIA: SZCZOTKA. 2 SPINKI | HACZYK.

DZIEKI KTOREMU MOZNA
B PRZYMOCOWAC SHNOOKSA DO PLECAKA.




BN BIZNES

Biznes bez
ryzyka?
Jest na to
sposob!

Dropshipping to model sprzedazy,
dzieki ktoremu wiasciciel sklepu
nie musi inwestowac pieniedzy
w towar ani ponosic¢ kosztow
magazynowania, pakowania,
reklamacji i w zwigzku z tym
zatrudniania pracownikow.
Wszystko to spoczywa na
hurtowni, ktéra w jego imieniu
wysyta paczke bezposrednio
do klienta.

ropshipping ma wiele zalet. Sprze-
D dawca placi za towar dopiero w mo-

mencie sprzedazy, nie musi bra¢ pod
uwage ryzyka zmiany ceny, nie ponosi tez
wielu innych kosztéw. Wystarczy, ze zlozy
zamowienie przez Internet... Podobnie jak
w przypadku handlu detalicznego, zysk
stanowi réznic¢ miedzy ceng hurtows a de-
taliczng. Sprzedawane produkty znajduja
si¢ w magazynie hurtowni i s3 wysylane do
klienta bezposrednio z niego lub z magazy-
néw wspotpracujacych. Hurtownia drop-
shippingowa wysylajaca towar pozostaje dla
klienta anonimowa. To sprzedawca kontak-
tuje si¢ z nim, wysyta mu dowdd sprzedazy
oraz informacje o przesylce. Najwigksza
réznica miedzy dropshippingiem a tradycyj-
ng sprzedaza polega natomiast na tym, ze
sprzedawca nie magazynuje towaru, tylko
zamawia go bezposrednio u hurtownika lub
producenta. Platnosci dokonuje zas dopiero
w momencie, gdy sprzeda towar klientowi.
Dropshipping to zatem doskonaty sposéb
na sprzedaz wielu towaréw, a zabawki oraz
artykuly dla dzieci i niemowlat wpisuja sie
w ten model wrecz idealnie. Obok oméwio-
ne zostaly zalety i wady tej formy sprzedazy.
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Mniejszy kapitat na start

Tradycyjni sprzedawcy, aby zatowaro-

waé sklep, muszg wydac sporo pieniedzy.

W przypadku dropshippingu jedna z zalet
jest mozliwos¢ otwarcia sklepu internetowe-
go bez inwestowania w towar.

Biznesfatwy do uruchomienia

Otwarcie sklepu internetowego albo po-

szerzenie dzialalnosci sklepu stacjonarnego

o sprzedaz internetows jest o wiele prostsze,

jesli nie musimy si¢ martwic o:

* zarzadzanie i placenie za wynajem maga-
zynu,

* pakowanie i wysylki,

* stany magazynowe towarow, ktére sie nie
sprzedaja,

* uszkodzone dostawy;,

* ciggle nadzorowanie zaméwieri,

* zbyt niska marze.

Bogata oferta

Poniewaz nie musisz z wyprzedzeniem
kupowaé towaru, mozesz poleca¢ swoim
klientom szeroka oferte produktow. O ile
tylko twéj dostawca ma wybrany towar na
magazynie, mozesz proponowac go swoim
klientom bez ponoszenia dodatkowych
kosztéw.

Gotowe opisy i zdjecia

Wystarczy, ze zaimportujesz je do swojego
sklepu. Dzieki temu nie musisz spedzaé
wielu godzin nad opisaniem i sfotografowa-
niem oferowanych produktéw.

Handel z dowolnego miejsca na ziemi...
..o ile tylko bedziesz tam mial polaczenie
z Internetem.

Skalowalnos¢ biznesu

W tradycyjnym biznesie, jesli otrzymasz
trzy razy wigcej zamowien, masz trzy razy
wigcej pracy. W modelu dropshippingu
wigkszo$¢ pracy wykonaja za ciebie dostaw-
cy. Wzrost sprzedazy zawsze niesie ze sobg
wigksze naklady pracy, jednak nie s one
tak istotne jak w przypadku tradycyjnych
przedsiewzieé.

Weszystkie te zalety czynia dropshipping
atrakcyjnym modelem sprzedazy zaréwno dla
nowych, jak i obecnych przedsigbiorcéw.

Czywarto?

Na to pytanie kazdy musi sobie sam odpo-
wiedzie¢.. Dropshipping jest doskonatg for-
ma sprzedazy, ale nie perfekcyjna, bezstreso-
wa i pozbawiona wad. Wiele proceséw jest
skomplikowanych i wazne, aby je wiasciwie
zidentyfikowaé, a nastepnie zmierzy¢ si¢

z nimi. Wazny jest réwniez wybdr partnera,
tj. hurtowni dropshippingowej. Powinnismy
tez zorientowac sie, czy jej oferta pozwoli
nam zarabia¢ przez caly rok.

Dobra wiadomos¢ jest taka, ze mozna na
tym zarobi¢. Dropshipping od dawna jest
popularny w Stanach Zjednoczonych i Eu-
ropie Zachodniej, a teraz réwniez w Polsce.

Dlakogo?

Dropshipping jest idealnym rozwigzaniem

na dowolnym poziomie rozwoju firmy i dla

kazdego typu dzialalnosci:

* dla poczatkujacych — bo rozpoczecie
dzialalnosci nie niesie ze sobg ogromnych
kosztéw — najwicksza nasza inwestycj jest
czas,

* jesli posiadamy juz sklep internetowy, fa-
two mozemy rozszerzy<¢ jego oferte o nowe
towary badz ja uzupelnic,

* panuje opinia, ze jesli nie ma nas w Inter-
necie, to nie istniejemy — dlatego drop-
shipping to doskonata okazja dla sklepéw
stacjonarnych, aby ich sklep zaistnial
w sieci,

* jest jeszcze jeden typ przedsigbiorstw — to
dojrzale firmy, czgsto sprzedajace towary
z réznych branz, ktére decyduja si¢ na
outsourcing, przenoszac obstuge na firmy
dropshippingowe.

Roéwniez wielu producentéw/dystrybu-
toréw oraz importeréw powierza sprzedaz
firmom dropshippingowym. Dzi¢ki temu
mog3 oni szybko wprowadzi¢ na rynek
pelng game swoich produktéw. Ale o tym
w kolejnym wydaniu ,,Rynku Zabawek”.

Annaj Zakoscielna, Centrala Zabawek
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Kultowi bohaterowie teraz
w grze planszowej!

e Gra oparta na kultowym komiksie!
e Pierwsza gra o Tytusie na rynku!
¢ Kilkadziesiat ilustracii!

NOWOSCI EGMONTU 2015

Zniszcz Pierscieni w Ogniu Przeznaczenia!

¢ Gra oparta na trylogii ,Wtadca Pierscieni”!
o W grze jest 5 specjalnych kosci!
e Proste i ciekawe zasady!

Kto bedzie szybszy? Kot czy myszy?

* Mogg grac juz 4-letnie dzieci!
e Pigknie wykonane drewniane elementy!
e Proste zasady i duze emocije!

Urlop na lodowej gorze!

¢ Ruchoma lodowa wyspal!
o Efektowny wyglad!
¢ Emocjonujgca gra imprezowa!

PLUSK! — Czy kto$ wpadt do wody?

¢ Budowa wiezy z drewnianych elementow!
® Poreczne metalowe pudetko

— idealne na wyjazdy!
e Duzo Smiechu i zabawy — gra imprezowa!

Zbuduj najwyzszy wiezowiec!

e Atrakcyjna cena!
* Bardzo proste zasady!
o Cwiczy refleks i spostrzegawczosc!
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Ostatnie dwa—trzy lata to czas rozwoju narzedzi
do monitorowania social medidow w Polsce.

czywiscie tego typu narzedzia byty
O dostepne juz wezesniej, jednak dopie-

ro niedawno dostrzezono ich pelen
potencjal. Monitoring Internetu to temat
bardzo rozlegly i ciekawy pod wzgledem
merytorycznym. Monitoring bowiem nie
tylko daje mozliwo$¢ zbadania opinii o marce
w sieci, ale réwniez moze by¢ pomocny przy
budowie calosciowej strategii obecnosci — nie
tylko w mediach spoleczno$ciowych, ale tez
w calej sieci.

Drzigki temu, ze ponad potowa internau-
téw obserwuje w Internecie marki, a niemal
40 proc. udziela si¢ w mediach spolecz-
nosciowych, piszgc o markach, mamy do
wykorzystania bardzo duzy potencjal. Dzigki
monitoringowi mozemy wejs¢ z klientem
w interakcje, znalez¢ jego opinig, podzig-
kowac za nig badZ po prostu pomdc, jezeli
internauta ma problem. Ale zakres monito-
ringu jest duzo wiekszy.

Najwazniejsza dziatka monitoringu Internetu
jest mozliwos¢ badania opinii o wybranej marce
w sieci, samo Google nie wystarczy. Ogromna
liczba foréw internetowych, kilka portali spo-
lecznosciowych oraz niezliczona rzesza réznych
portali opiniotwérezych to ,masa’, ktérej nie
sposéb juz obja¢ samodzielnie lub za pomoca
wyszukiwania w Google’u.. Dobre narze-
dzia monitoringu oferuja monitoring sieci
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spolecznosciowych poprzez ich API, tj. maja
mozliwos¢ ,wejécia” do systemu sieci spolecz-
nosciowej w celu doktadniejszego wyszukania
poszukiwanego przez nas tematu. Mozemy
sprawdzié, co o naszej marce méwia internauci
(i w jakim kontekscie) w zupetnie réznych
miejscach w sieci. Dzigki temu bedziemy mogli
analizowa¢ nasze dziatania i przekona¢ sig, czy
nasz wizerunek jest pozytywny, a jesli nie — co
powinni$my w nim zmienic.

Staly monitoring wlasnej marki pozwala
na uniknigcie (badz zatagodzenie w zalazku)
kryzysu w mediach spolecznosciowych. In-
ternauci zaczynajg rozumieé potege Web 2.0
i nie wahaja si¢ z niej skorzystac. Jeden nie-
pochlebny wpis na Facebooku moze pograzy¢
marke na kilka tygodni i spowodowac straty,
nawet finansowe. Mozliwos¢ szybkiej reakeji
na negatywne wpisy daje nam szanse¢ na
przewidzenie kryzysu, oceng, czy juz nastapi,
a jesli tak — podjecie odpowiednich krokéw.

Kolejnym elementem jest zaawansowana
obstuga klienta poprzez monitoring mediéw

sq informacje, jaki wizerunek
w sieci ma konkurencja.

spotecznoéciowych. Tak jak jeszcze niedawno
firmy mialty swoich przedstawicieli na forach,
tak teraz maja mozliwos¢ tatwego odszukania
klientéw z ,problemami”i pomocy im. Taki
klient duzo bardziej ceni pomoc ze strony fir-
my niz odestanie go do serwisu gwarancyjne-
go. Dzieki temu réwniez zbudujemy lojalno$é
klienta. W przyszlosci, zastanawiajac si¢ nad
wyborem marki, najpierw pomysli o tej, ktéra
kiedy$ mu pomogta.

Monitoring to réwniez mozliwos¢ wsparcia
sprzedazy. Dzigki narzedziom do badania
Internetu mozemy wyszukaé osoby zain-
teresowane konkretnym produktem badz
grupg produktéw i wlaczyé sie do dyskusji,
polecajac swéj artykul. Jest to rozszerzenie
dzialan marketingu szeptanego, jednak duzo
skuteczniejsze niz udzielanie si¢ na forach
ogdlnych i reklamowanie swojej marki.

Monitoring mediéw spotecznosciowych
pozwala na zbadanie dzialan konkurencji, ich
oceng oraz analiz¢ prowadzonych przez nig
dziatari marketingowych i wizerunkowych.
Cenne sg réwniez informacje, jaki sentyment
generuja dziatania konkurencji — automatycz-
na jego ocena w narzedziach do monitoringu
to ulatwia.

Bardzo wazng kwestig jest mozliwos¢ do-
tarcia za pomocg monitoringu do serwiséw,
w ktérych sa skupieni ,fani” naszej marki.
Trafiajac do takich miejsc, mozemy mie¢
pewnosé, ze pojawienie si¢ np. z kampanig
bannerows nie spotka sie z krytyka, tylko ze
nasz przekaz trafi do oséb zainteresowanych.
W dluzszej perspektywie moze nam to po-
zwoli¢ na zbudowanie spotecznosci skupionej
wokol naszej marki w konkretnym serwisie.

Istotnym elementem monitoringu marki
jest mozliwos¢ analizy kampanii w innych
mediach. Dzieki badaniu, wyszukiwaniu
informacji o marce mozemy sprawdzi¢
konwersje z kampanii bannerowej badz wrecz
kampanii w mediach tradycyjnych. Reklamy
telewizyjne, radiowe czy zewnetrzne sg sze-
roko komentowane i oceniane przez inter-
nautéw. Zbadamy, czy po premierowej emisji
naszego materiatu reklamowego internauci
dyskutujg o nim lub o ofercie, jaka im w tym

Dla klienta rownie wazne jak
opinie o nim samym

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Shutterstock (2), Brand24

materiale przedstawilismy. Ciekawym pomystem jest zdobycie
wiedzy o angazujacych miejscach dyskusji. Dzieki monitoringowi
mozna np. dowiedzie¢ sig¢, iz jednym z aktywniejszych foréw doty-
czgcych reklam telewizyjnych jest forum, ktére pomaga w odnalezie-
niu piosenek z wybranych reklam. Narzedzia monitoringu pozwalaja
réwniez na szybka rekcje. Bardzo czgsto reklamy telewizyjne ulegaja
efektowi wiralowosci i dzigki kreatywno$ci internautéw wpisuja

si¢ w tzw. kulture remiksu (czyli wykorzystywanie istniejacego juz
materiatu do stworzenia nowego).

Kolejnymi funkcjami monitoringu sg analizy i badania. Narze-
dzia monitoringowe mozna réwniez wykorzysta¢ w celu zbadania
zjawisk spolecznych lub zachowar internautéw. Dobre narzedzia
do monitoringu pozwalaja monitorowa¢ dowolng fraz¢ (nie tylko
nazwe marki badz produktu) — dzigki temu mozemy zbadaé trendy
rzadzace w wybranym momencie Internetem i internautami. De
facto, dzigki takim mozliwosciom mozemy przeprowadzi¢ badanie
zachowan i podejscia spoleczeristwa na przykiadzie wigkszej grupy
internautéw.

Nalezy jednak pamictaé, ze narzedzia do monitoringu nie s
w stanie zastapi¢ odpowiednio przygotowanych dziatari marketin-
gowych, opartych na synergii wszystkich kanaléw komunikacji. Na-
rzedzie pozwoli nam przygotowac strategie takich dziatan poprzez
identyfikacje miejsc lub najaktywniejszych internautéw. Bedziemy
mogli sprawdzi¢, ktora sie¢ spolecznosciowa jest dla naszej marki
najwazniejszym kanalem komunikacji badz co najbardziej prze-
szkadza internautom w naszej obecnej strategii obecnosci w sieci.
Oczywiscie mozna to wszystko zrobi¢ samodzielnie. Jednak dzieki
monitoringowi budowanie takiej strategii bedzie przebiegalo ptyn-
niej i w mojej opinii zostanie lepiej przeprowadzone. Nie b6jmy si¢
nowych rozwigzan, nie béjmy sie eksperymentowa¢ z komunikacja
naszej marki — internauci docenig kazde niestandardowe zacho-
wanie. Jezeli tylko dobrze wykorzystamy dane dostarczane nam
przez monitoring, polaczymy to z odpowiednia synergia dziatan
w mediach tradycyjnych, mozemy uzyska¢ zmiang wizerunku marki
w sieci o 180 stopni.

Mikotaj Winkiel, Brand24

Jak najblizej klienta

Monitoring marki w sieci pozwala ze marka jest jego przyjacielem, ze
skutecznie zbadac poziom buzzu moze na niej polegac. Zbudowanie
w siedi, tj. zaobserwowac, jak czesto  silnej wiezi marki z internautg spo-

i w jakim tonie 0 naszej marce wy- woduje jego powrdt w przysztosci.
razaj sie kliendi. Jedna z zalet mo- Klient taskawszym okiem patrzy
nitoringu jest wiasnie identyfikacja na marke, ktéra po zakupie oferuje
miejsc, w ktdrych o naszej marcejest  mu wsparcie, niz na te, ktdra go
gtosno. A jezeli internauci dyskutuja,  lekcewazy i pokazuje, iz liczyt sie dla
to nic nie stoi na przeszkodzie, niej tylko do czasu zakupu produktu.
abysmy i my pojawili sie tam ze Znajomos¢ postrzegania przez klien-
swoja komunikacja. Nie ukrywajmy 6w swojej marki jest kluczowym
tego, ze jestesmy przedstawicielami ~ czynnikiem podczas budowania
marki, nie narzucajmy swojego dtugofalowe;j strategii jej rozwoju
zdania — niech internauta mysli, (obecnosci) w sieci.

RYNEK ZABAWEK

Co byto pierwsze:

jajko czy kura?

aspektami zycia. Stawiamy je zwlaszcza wtedy, gdy pragniemy

To jakze madre pytanie pojawia si¢ w dyskusjach nad wieloma
jednoznacznie wyznaczy¢ kierunek zaleznosci przyczynowo

skutkowej pomiedzy jakimi$ zjawiskami. Najciekawiej robi sie, kiedy

zabierzemy si¢ za obserwacje zjawisk, pomiedzy ktérymi kierunek

owej zaleznosci przyczynowo — skutkowej jest zmienny. Wtedy zabra-
nie si¢ do rzeczy formalnie i najlepiej przy pomocy metod ilosciowych

moze zwréci¢ informacje ze owej zalezno$ci nie ma weale. Jednym

z ciekawszych przypadkéw na jakim zilustrowaé mozna takg dyskusje,

jest zwigzek pomigdzy cenami przemystowymi (PPI) i cenami kon-
sumenckimi (CPI). Z jednej strony zmiany cen zaopatrzenia bardzo
istotnie wplywaja na ceny w handlu detalicznym (czyli PPI zmienia
CPI). Ceny producentéw na ceny konsumpcyjne zazwyczaj przekta-
daja si¢ z niewielkim opéznieniem potrzebnym na dotarcie towaru

(poprzez system posrednikéw) do odbiorcéw finalnych. W zaleznosci

od rodzaju towaru moze to by¢ od tygodnia-dwéch do maksymalnie

dwéch-trzech miesiecy. Z drugiej jednak strony, szybko rosnace ceny

konsumenckie sktaniaja do intensyfikowania zadan ptacowych, a przez

to zwickszaja koszty wytwarzania i zwigkszajg ceny przemystowe
(czyli to CPI zmienia PPI). W szczegélnosci ma to znaczenie w go-

spodarkach, w ktérych walka z nadmierng inflacja nie powiodla si¢ do
tego stopnia, ze ugruntowaly si¢ tam powszechne systemy indeksacyj-

ne (plac, swiadczen, ale i cen artykuléw i ustug podstawowych). W te

strong (a w zasadzie podobnym procesem) dziala tez tzw. efekt drugiej

rundy — stosunkowo czgsto przywolywany u nas jako zagrozenie, ale
szczg$ciem nie az tak czesto objawiajacy si¢ faktycznie. Wyglada on
tak, ze po gwaltownym, pojedynczym, impulsie
inflacji nastepuja zadania placowe dopro-
wadzajace do rozkrecenia spirali inflacji.
Zaleznosci dziatajgce w obie opisane wy-
Zej strony sg intuicyjne i do$¢ czgsto
obserwowana w naszej rzeczywi-
stosci gospodarczej. Gdyby jednak
tak dobra¢ si¢ do nich formalnymi
metodami (badajac zjawisko na dos¢
dtugim szeregu czasowym) nalezaloby
orzec, ze ceny przemystowe i konsumenckie nie majg
wyraznego i jasnego powigzania. Bo prawde méwiac,
zawsze dzialajg obie te zaleznosci. Ale ostatnio przy
wcigz podwyzszonym poziomie bezrobocia i krzycza-
cych z wielu nagléwkéw hasel , kryzys”— ta druga dziala
wyraznie stabiej niz jeszcze dziesigé lat temu. Z pierwszg
zaleznoscig tez nie jest do konica sprawa tatwa, kiedy i w ja-
kiej sile jej poszukiwaé. Dlatego jednoznaczne okreslenie efektu
zmian cen przemysto-
wych na konsumenc-
kie nie jest fatwe.
Zrodto: KUKE
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TRZEBA MYSLEC
PRZEDE WSZYSTKIM

O DZIECKU,
A NIE ZYSKACH...

O sytuacji w handlu, produkcji,

restrykcyjnych normach i dzieciach,
ktore wcigz kochajg klasyczne zabawki,
opowiada Marcin Wozniak, prezes firmy

Wader—-Wozniak.

Produkty Wader-Wozniak to nadal rzadko$¢ w hur-
towniach. Dlaczego?

— Mamy siedem oddziatéw w Polsce, ktére sg odpo-
wiedzialne za wybrane regiony. Za ich po$rednictwem
wspélpracujemy ze sklepami. W obecnych uwarunkowa-
niach jest bardzo mato miejsca na marze dla hurtowni.
Oczywiscie zdarza sie, ze réwniez z nimi kooperujemy, to
zalezy od warunkéw wspélpracy oraz specyfiki regionu.
Jednak najwazniejsze jest dla nas dostarczanie produk-
téw bezposrednio do naszych statych odbiorcéw — 800
sklepéw patronackich. Sg to niezalezne punkty, z ktérymi
od lat bardzo dobrze uklada si¢ nam wspétpraca.

A jak ocenia Pan kanat sprzedazy online?

— Sklepy internetowe sa obecnie naszym duzym odbior-
ca. Sprzedaz za posrednictwem tego medium przyrasta

w postepie geometrycznym. Wiem, ze dla rynku tradycyj-
nego problemem jest zanizanie cen w sieci, co powoduje
nier6wng walke o klienta. Na szczescie bedzie to stanowito
coraz mniejszy problem, poniewaz od 25 grudnia 2014 r.,
tj. od wprowadzenia nowej ustawy konsumenckiej, zwrot
towaru, na ktéry klient ma 14 dni, odbywa si¢ na koszt
sprzedajacego. Sprzedawca, ktéry zanizyt ceng i nie zarobit
na marzy, a bedzie musiat odebra¢ towar na swéj koszt,
wyraznie odczuje strate. Dodam przy okazji, ze nie wolno
nam wplywac na to, aby ceny w sieci i sklepach stacjonar-
nych byly réwne — zabrania tego prawo. Dlatego bardzo
dobrze, ze w koricu weszla w zycie ustawa konsumencka,
poniewaz wyréwnata ona szanse podmiotéw sprzedajacych
za posrednictwem Internetu i tradycyjnie.
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25 lat na rynku
Wader—Wozniak

w tym roku obchodzi
25—lecie dziatalnosci.
Firma sprzedaje 6 min
zabawek rocznie w Pol-
sce oraz eksportuje
produkty do wiekszosci
krajéw na catym Swie-
cie. Przedsigbiorstwo
rok do roku notuje
wzrosty obrotow.

Jednak to z powodu konkurencji internetowej
wiele sklepéw stacjonarnych méwi, ze trudno im
dzisiaj utrzymac sie na powierzchni. W czym Pana
zdaniem tkwi problem? Wytgcznie w cenach?

— Wszyscy znamy przyktady sklepéw, w ktérych kiedys
zatrudnionych bylo kilku sprzedawcéw, klientéw nie
brakowalo, a one same si¢ rozwijaly... Kiedy jednak po-
jawila sie konkurencja i w bliskim otoczeniu przybylo
wiele podobnych placéwek, wlascicielom zbyt czesto
brakowalo pomyslu na to, co dalej... Sklep zatrzymywat
si¢ wiec w martwym punkcie. Teraz czesto mamy do
czynienia z sytuacja, kiedy w sklepie sprzedaje wlasci-
ciel, ale bez wizji: jak rozwija¢ sprzedaz, jak w ciekawy
sposéb komunikowa¢ sie z klientem, jak zbudowa¢
oferte itp. Oczywiscie to nie jest regula. Sg przeciez
sklepy, gdzie owszem, sprzedaje wlasciciel, ale co§ tam
si¢ jednak dzieje: nieustannie prowadzone s3 nowe
akcje, konkursy, obnizki, targi w sklepie... Obecnie
trzeba po prostu wychodzi¢ z inicjatywsa do klienta,

by ten chcial u nas kupowac. Postawa proaktywna jest
w handlu niezb¢dna. Znam tez takie miejsca, gdzie
tradycyjne sklepy funkcjonuja i majg klientéw, bo ci s
tam traktowani, jak nalezy — co wazne, mimo konku-
rengji ze strony Internetu oraz dyskontéw caly czas
$wietnie sobie radzg...

Z drugiej strony jednak same sklepy stacjonarne
tez stawiajg na rozbudowe dziatalnosci o sprzedaz
online. To chyba stuszny kierunek...

— Rzeczywiscie, teraz wigkszos¢ placéwek tradycyjnych
ma swoje sklepy internetowe. Jedni robig to profesjonal-
nie, inni od przypadku... Sklepy, ktére nie idg z duchem
czasu, po prostu wypadng rynku — jest bowiem potezna
konkurencja ze strony duzych platform sprzedazowych,
np. Agito czy Amazona, o ktérym ostatnio tak glosno si¢
méwi. My nie mamy swojej strony ze sprzedaza w sieci,
w naszym przypadku sprzedaz online prowadzi poznaniski
oddzial. Mamy natomiast od wrze$nia ub.r. sklep przyza-

ktadowy obstugiwany przez dzial sprzedazy lokalne;.

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Anna Wakulak

Czy jest jakies zjawisko w handlu charakterystycz-
ne tylko dla polskiego rynku?

— Spora grupa odbiorcéw w Polsce to klienci, ktérzy nie
kupuja towaru, ale go pozyczaja. Sg to gléwnie klienci
sieciowi w ktérych istnieje prawo zwrotu. W sklepach
tradycyjnych nie ma takich sytuacji. W naszym przy-
padku zwroty towaru generujg ogromne koszty — nasze
zabawki sg bardzo przestrzenne i drogie pod wzgledem
logistycznym. Dodatkowo towar zwrécony po calosezo-
nowej prezentacji w sklepie jest zakurzony, nie nadaje si¢
do bezposredniej odsprzedazy, wymaga dodatkowej pracy
— chocby zmiany opakowania, umycia itd., co w przypad-
ku np. kompletu piaskowego za kilka zlotych kosztuje
wigcej niz sama zabawka. Prawo zwrotu to wymyst

Polski. Na Zachodzie nie ma takiego problemu.

A jak wyglada sprzedaz krajowa w porownaniu

z zagraniczng?

— Sprawiedliwie — nasz obrét w polowie stanowi eksport,
a w polowie sprzedaz krajowa.

Czy sytuacja na Ukrainie potozyta sie cieniem na
sprzedazy na Wschéd?

— Nie. Dziatamy tak, jak dziatalismy, co jest duza
zastuga naszego dobrego partnera. Co wiecej, otwo-
rzylismy z nim tez magazyn w Moskwie. Dziala on
od poczatku ubiegtego roku i juz widzimy pozytywne
efekty tej wspolpracy. Nawet jesli zmalaly nieznacz-
nie obroty na rynku ukraifiskim, to wzrosty w Rosji.
Caly czas notujemy zatem wzrost. Procentowo nasza
sprzedaz na rynki wschodnie stanowi okolo 20 proc.
eksportu.

To teraz druga pétkula - jestescie obecni réwniez
w Stanach Zjednoczonych...

— Sprzedajemy tam np. do sieci TK Maxx. Jednak nasze
produkty sg zbyt kosztowne pod wzgledem logistycz-
nym — duze i niedrogie, aby méc prowadzi¢ statg wicksza
sprzedaz na odleglych rynkach. Problemem jest réwniez
to, ze normy na rynku amerykaniskim sg inne. Ale by¢
moze dzigki staraniom Toy Industries of Europe uda si¢
w koricu je ujednolici¢. Nie odpuszczamy jednak i nadal
badamy ten kierunek.

Sprzedaz to obecnie wyzwanie, ale moze jednak
mamy teraz dobry czas dla producentow?

— Czas dla producentéw jest chyba rzeczywiscie niezlty,
chocby z powodu istotnej zwyzki ceny dolara... Poza
tym odkad normy unijne staly si¢ zaostrzone, na rynku
pozostaly sprawdzone firmy. Zreszta w tym biznesie,

a zwlaszcza w produkeji, trzeba by¢ niezwykle czuj-
nym, bo normy zmieniajg si¢ co chwile. My od paru lat
niemal nie podnieslismy cen na nasze produkty. Jestem
natomiast ciekaw IV kwartatu: jak beda wygladaly ceny

tegoroczne w stosunku do ubieglorocznych? Nasi klienci

RYNEK ZABAWEK
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sieciowi twierdzg, ze w dalszym ciggu kupuja
w Chinach w tych samych cenach, mimo
drastycznej podwyzki ceny dolara...

Uogolniajac zatem: z czym Pana zdaniem
mierzg si¢ gtownie producenci zabawek?
—To ja na poczatek wréce do tematu norm...
W ciagu ostatnich lat Europa tak abstrak-
cyjnie zaczela je Srubowad, ze teraz zaréwno
male, jak i te najwicksze przedsigbiorstwa
razem bronig si¢ przed nowymi normami.
Szaleristwem jest juz samo to, ze normy
zmieniajg si¢ zdecydowanie zbyt szybko —
czasami nawet co trzy miesiace (!). Dodat-
kowo w wielu przypadkach zmiana normy
podyktowana jest nie rzetelnymi badania-
mi, ale zaslyszanymi gdzie$ przypadkowo
informacjami. Tak bylo ostatnio w przypadku
aniliny: jeden z urzednikéw dotart do badari
22002 1. (!), ktére wykazaty, ze jest ona
szkodliwa — zatem ,na wszelki wypadek”
zakazano jej w zabawkach. Oczywiscie potem
okazalo si¢, ze anilina w zabawkach nie wy-
stepuje, ale norma pozostala. Dla urzednika
to zaden problem, jedynie kilka podpiséw, ale
dla branzy oznacza to konieczno$é przeba-
dania kazdej zabawki pod katem zawartosci
aniliny, a to niesie ze sobg bardzo duze
koszty... Absurd? Tak, na dodatek bardzo
obcigzajacy finansowo producenta. Takich
niepotrzebnych, utrudniajacych dziatalnosé,
kosztownych, a jednoczesnie niepodnosza-
cych bezpieczenistwa dzieci norm i nakazéw
jest, niestety, coraz wiecej. Na tyle duzo,
ze europejska organizacja branzy zabawek
TIE propaguje w Parlamencie Europejskim
akcje ,Nie zabierajmy dzieciom mozliwosci
zabawy” - poniewaz przy ciaglym zawyza-
niu wszelakich nakazéw i norm zabawka za
chwilg stanie si¢ towarem ekskluzywnym, na
ktéry sta¢ bedzie niewielu...

Rozwija¢ bedzie sie
za to szara strefa —
nielegalny import
najtaniszych,
niebezpiecznych
i trujgcych zabawek z Dale-
kiego Wschodu. Juz teraz stanowi
to duzy problem w calej Europie, ktéry
nasila si¢ réwniez w wyniku dzialan inspekcji
patistwowych. Inspektor, kontrolujgc sprze-
dawce, kiedy ma do wyboru zabawke znanego
producenta czy importera oraz produkt ,,no
name”, skontroluje oczywiscie t¢ markows.
Bo na niej znajdzie wszelkie dane potrzebne
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do szybkiego zamkniecia sprawy, natomiast
w przypadku tej drugiej musiatby sam
wyszukac zrédlo dostawy, wysta¢ do badania,
napisa¢ do importera, ktérego adresu nie zna
itd. — zatem kontrola mogtaby si¢ ciagnaé¢
w nieskoriczonosé. Niektére kraje zaczely
przeciwdziata¢ takim sytuacjom: wprowadzity
przepisy, ze jezeli produkty wybranego pro-
ducenta czy importera pozytywnie przeszly
kilkanascie ostatnich kontroli, to inspekcja nie
moze w najblizszym czasie sprawdzaé tych
artykuléw — ma obowigzek zaja¢ sie innymi.
Niestety, w Polsce nadal przedsigbiorcy
traktowani sg jak potencjalni przestepcy, i to
nawet na najwyzszym szczeblu. Jako prezes
Polskiego Stowarzyszenia Branzy Zabawek
i Artykutéw Dziecigeych walcze na co dzien
o bezpieczeristwo dzieci — to jest jeden z na-
szych nadrz¢dnych celéw. Realizujemy go
poprzez organizowanie dla naszych czton-
kéw szkoleni i konsultacji w zakresie norm
(tych ciagle zmieniajacych si¢) i przepisow
dotyczacych branzy. W Polsce instytucja, kté-
ra ma najwickszg wiedze w tym zakresie, jest
Inspekcja Handlowa. Chcielibysmy, aby to
wlasnie ona szkolita nas, jak produkowac czy
importowac zabawki najbardziej bezpieczne
izgodne z przepisami. Niestety, od dtuzszego
czasu, mimo naszych wielokrotnych présb,
nawet nie otrzymujemy odpowiedzi — wynika
z tego jasno, ze Inspekcja Handlowa nasta-

’ ’ Przy cigglym
zawyzaniu
wszelakich nakazow
1 norm Zabawka wkrétce
moze stac si¢ fowarem

ekskluzywnym, na ktory

stac bedzie niewielu. . .

wiona jest nie na dbanie o bezpieczeristwo
dzieci, ale co$ zupelnie innego. .. Tak, prowa-
dzenie dziatalnosci gospodarczej w Polsce to
nie jest latwy temat...

Zmienmy go zatem... Licencje - co Pan
nato?

— Rozpoczecie produkeji zabawek zdobio-
nych licencjami to bylo dobre posuniecie.
Dbamy o produkt, nasza misjg jest myslenie
przede wszystkim o dziecku, a nie zyskach.
Stawiamy na jako$¢ produktu i bezpieczeri-
stwo zabawy, w zwiazku z czym jestesmy
przeciwni zdobieniu licencjg kazdej zabaw-
ki. Zastanawiali$my sie nad tym bardzo
powaznie i zdecydowalismy, ze jesli mamy
nawigzaé rozmowy, to tylko z Disneyem,

a dotyczy¢ one beda wylacznie kompletéw
do piasku, w przypadku ktérych obrazek
stanowi wigkszg czes¢ produktu. Dodatkowo
poswigcilismy naprawde duzo czasu na przy-
gotowanie i dopracowanie projektéw — dzieki
temu jestesmy z nich bardzo dumni. Mu-
szg przyznad, iz obawialem sie, ze artykuly
licencyjne bedg zbyt drogie — zwlaszcza dla
sklepéw detalicznych. Okazuje si¢ jednak,

Ze to nie jest takie jednoznaczne. Sg sklepy

i sieci, dla ktérych jest to faktycznie towar za
drogi, kiedy inne stawiajg gléwnie na pro-
dukty z licencja. W przyszlym roku dodamy
produkty z kolejnymi licencjami Disneya:

Good Dinosaur oraz Finding Dory.

A jaki jest ten wspotczesny klient?
— Maluchy wciaz bawia si¢ klasycznymi
zabawkami. Klasyka jest po to, by dziecko
mialo wlasng przestrzen dla kreacji. Lal-
ki, samochody, klocki, figurki, wiaderka,
topatki — tych zabawek, mam nadzieje, nigdy
nie zastapia elektroniczne czy wirtualne
gadzety. To wlasnie te klasyki uwrazliwiaja
dziecko, pozwalaja mu stopniowo poznawaé
$wiat, kreowac go, rozwija¢ si¢ manualnie,
ale réwniez nawigzywac pierwsze kontakty
z réwiesnikami. Wierze, ze to si¢ nigdy
nie zmieni, podobnie jak w to, ze
dorosli beda cheieli i umieli bawié
si¢ ze swoimi pociechami. Najdroz-
sza zabawka nigdy nie zastapi tego,
co najcenniejsze — czasu spedzonego
razem...

Dziekuje za rozmowe.
Rozmawiata Anna Wakulak

RYNEK ZABAWEK
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ANEK, ul. Poznanska 320, Ozaréw Mazowiecki, tel.: 22 72 11 777, e-mail: jolar@anek.com.pl; KAJA, ul. Hutnicza 53, Gdynia, tel.: 58 66 85 863, e-mail:
remixkaja@onet.pl; REKMAN, ul. Fabryczna 14, Wroctaw, tel.: 71 35 94 619, e-mail: akaleta@rekman.com.pl; PISAREK, ul. Brzozowa 42a, Kajetany Nadarzyn
05-830, tel.: 22 72 98 940, e-mail: pisarek@pisarek.com.pl; DISTRI, ul. Pomorska 66, Szczecin, tel. 91 885 23 80, e-mail: info@distri.pl; AB SYSTEM, ul. Rodta
16, Pita, tel.: 67 34 91 833, e-mail: absystem24@absystem24.pl; PANDA, ul. Sidorska 117B, Biata Podlaska, tel.: 83 34 22 620, e-mail: panda@pro.onet.pl;
MIKI, ul. Handlowcéw 2, CH Witek, Pawilon 1, 32-085 Modlniczka, tel.: 12 685 03 01, e-mail: hurtownia@miki.com.pl; WIKR, P. Kryst, R. Witon S. j., 01-217
Warszawa, ul. Kolejowa 15/17, tel/fax 22 631 48 33, e-mail: wikr@wikr.com.pl; G3 Sp. z o.0. Sp.k., ul. Spétdzielcéw 3, Konin, tel.: 63 245 20 54, g3@g3poland.com
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Badania pokazuja, ze 80 proc. klientéw decyduje sie na odwiedziny w sklepie
pod wptywem wystawy, a okoto 75 proc. z nich przyznaje, ze czasami kupuje
w miejscu, do ktérego zachecita ich wystawa.

latego warto zadbac o to, by $wia-
D domie i efektywnie rozplanowac¢ te

ywizytéwke” sklepu - przekonuja
wiasciciele firmy Wyklejacze.pl.

Duzg zaleta witryny jest mozliwos$é¢ do-
stosowywania komunikatéw do okolicznosci
(aktualnych promociji, sezonowych wyda-
rzeni badz nowej oferty). Napisy w witry-
nach powinny by¢ duze, proste i wyraziste,
aby osoby poruszajace si¢ po$piesznie
w okolicach sklepu mogly je dostrzec. Mato
skuteczne jest umieszczenie wielu komuni-
katéw na szybie, a co gorsza — ulokowanie
ich obok siebie. Na polskich ulicach ztych
przyktadéw jest wiele: aktualne promocje,
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logotyp firmy, godziny otwarcia, informacja
o zakazie wprowadzania pséw, obiekcie mo-
nitorowanym oraz ogloszenia typu ,,promo-
cje tylko dzi§”. Zaskakujace, ze to wszystko

miesci si¢ na jednej szybie. Jedno jest pewne:

przechodzacy klient nie zapamieta zadnego
z komunikatéw, co wigcej - ich nattok moze
go najzwyczajniej odstraszyc¢.

W przypadku witryny z produktami
nalezy pamigtaé, ze wszystkie powinny by¢
pogrupowane wokoél punktu centralnego,
aby maksymalnie przyciagaly uwage prze-
chodnia. W przypadku witryny z produkta-
mi o réznych wielkosciach dobrze sprawdza

sie ekspozycja piramidalna. Wzrok osoby

przechodzacej skupia si¢ na centrum pira-
midy (i w tym miejscu najlepiej jest umiescié
najwazniejszy komunikat, najbardziej przy-
ciagajacy), a nastepnie $ledzi ona pozostaly
cze$é ekspozycji. Zasada ta dotyczy réwniez
wysokosci umieszczanych produktéw —

te ulozone zbyt nisko beda ignorowane,
natomiast za wysoko - pozostang niezau-
wazone. To na wysokosci wzroku klienta,

tj. ok. 160 cm, skupia si¢ jego percepcja i to
tam powinny znajdowac si¢ najwazniejsze
komunikaty.

Swiatto nalezy wykorzystac, aby uzy-
ska¢ odpowiednig kolorystyke calosci badz
stworzy¢ scenerie, zyskujac dzigki temu
efekt przestrzennosci. W przypadku witryny
z wykorzystaniem folii nalezy pamigtac,
ze monomeryczna odcina doplyw $wiatla
do wnetrza sklepu, podczas gdy przekaz
reklamowy na folii OWV (one way vision)
przepuszcza $wiatlo, a jednoczesnie umozli-
wia dobrg widoczno$é z wnetrza.

Uzywajac koloréw, nalezy zwréci¢ uwage
na ich zestawienie, nie za§ na pojedyncze
barwy. Podstawa s3 rytm (powtdrzenia ko-
loréw) i réwnowaga (§wiadome stonowanie
barw). Badania pokazujs, ze istnieje znacznie
wigksza szansa na zauwazenie wystawy, jezeli
kontrastuje ona z otoczeniem.

Paco Underhill napisat, ze najlepszy komunikat
to taki, ktdry mozna przeczytac szybko i pozo-
stajac w ruchu. Jak pokazuja badania cyfrowy
wyswietlacz z ruchomym tekstem byt ogladany
przez 48 proc. klientéw podczas gdy tradycyjne
tablice przez 17 proc. proc. z nich. Ruch to
bardzo skuteczny bodziec przyciggania uwagi.
Dlatego coraz czesciej spotyka sie witryny, na
ktorych zainstalowany jest wyswietlacz LED.
Zrédto: dlahandlu.pl
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KONTRAKTACJE JESIEN 2015
Wytaczni dystrybutorzy

w Polsce marek: o
Smartoys Sp. z 0.0. sp.k.: Alex Toys, Plan Toys, The Puppet Company, @

Tyrrell Katz, Fiesta Crafts, The Living Puppets, Scribble Down

Toyki s.c.: Egmont Toys, Londji, Anekke, Les Jouets Libres,

Scotchi, kimmidoll junior, kimmidoll love

B.est Toys Polska: B.toys, Bristle Blocks >
Baby Hana: Flipper, Pioupiou et Merveilles, Faye & Lou
Bigjigs Toys Ltd: Bigjigs Toys, Bigjigs Rail, Gowi, Twigz, Green Toys, Orchard Toys
Feniks.PL Sp. z 0.0.: Oops

Serdecznie zapraszajq Panstwa
na jesienne spotkania kontraktacyjne
W hastepujacych terminach:

18.09 - Poznan — Hotel Twardowski,
ul. Gtogowska 358 a, 60-004 Poznan

22.09 - Tréjmiasto — Hotel Pod Lipami,
ul. Tczewska 57, 83-031 tegowo,

24-25.09 - Warszawa — Rest Hotel,
ul. Poznanska 33, 05-850 Mory, k. Warszawy

5.10 - Katowice — Hotel Silesian,
ul. Szybowcowa 1 A, 40-502 Katowice

7.10 - Krakow — Hotel Witek,
ul. Handlowcow 14, 32-085 Modlniczka k. Krakowa

9.10 - Wroctaw — Hotel Bielany,
ul. Klecinska 3, Bielany Wroctawskie



BN BIZNES

Trzydziesci pie¢ gotowych umow ze sklepami,
a pietnascie w trakcie negocjacji — tak wygladat
franczyzowy proces firmy Rekman w sierpniu br.

tasciciele znanej, funkcjonujacej
od 1992 roku firmy dystrybu-
cyjnej Rekman (az 600 marek

w portfolio!) zapowiadajg, ze do sieci wkrét-
ce naleze¢ bedzie 50 placéwek handlowych.
Negocjacje sa w toku, a plany zakrojone na
szeroka skale...

WYSPA SZKRABOW

Pod tak intrygujaco brzmiacg nazwa beda
wystepowal wszystkie placowki. Niektore
ograniczg si¢ do tego brandu, inne pozosta-
ng pod dotychczasows nazwg rozszerzona

0 ,,Wyspe Szkrabéw”. - Nie wymazujemy
historii pracy na rynku zabawek, tozsamos¢
oraz dotychczasowe dokonania naszych part-
neréw s3 dla nas bardzo wazne — méwi Bar-
bara Wieczorek, lider i koordynator projektu.
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Na pewno polacza je wspélna wizualizacja
sklepéw oraz spéjne akcje marketingowe.

DLAKOGO TA OFERTA?
Do sklepéw z logo Wyspa Szkrabéw moga
przystapi¢ wszyscy zainteresowani. Nie s
wymagane zadne ,wpisowe” ani ,oplaty
franczyzowe”. Co prawda, na t¢ chwile fran-
czyzodawca kieruje swéj przekaz do spraw-
dzonych i wybranych partneréw Rekmana,
ktérzy dokumentujg si¢ duzym doswiadcze-
niem w handlu detalicznym w branzy zaba-
wek. Rekman spodziewa si¢ wielu nowych
partneréw od poczatku 2016 r.

Wazne jest to, ze organizatorem sieci
jest firma z duzym, migdzynarodowym
dos$wiadczeniem, co ulatwia przejscie przez
wszelkie niebezpieczne meandry franczyzy,

1.2. 5.0, 9.9 ¢

wyspdszkrabdw

Rekman wchodzi
we franczyze

a poza tym niezwykle wazny jest — nie oszu-
kujmy si¢ — kapitat franczyzodawcy. - Tu nie
chodzi o pienigdze od detalistéw, ale raczej
o takie dzialania, ktére dystrybutorowi oraz
sklepom sieciowym przyniosg wymierne,
korzystne efekty — dodaje Barbara Wieczo-
rek.

RACZEJ MIEKKI FORMAT
Franczyzodawca nie narzuca dostawcéw

i kontroli nad portfolio sklepu oraz sposo-
bem zatowarowania. - Nasi partnerzy maja
pelng dowolnosé, z kim cheg wspétpra-
cowad, nie narzucamy limitéw, obostrzer
odnosnie asortymentu oraz liczby zaméwio-
nych towaréw. Naszym celem jest taka part-
nerska wspolpraca, ktéra pozwoli stwierdzi¢
kontrahentom, ze kooperacja z Rekmanem
jest najlepsza - i oni sami przeniosg cigzar
zakup6w na nas — deklaruje Barbara Wie-
czorek.

Na pewno dystrybutor od lat znany jest
ze swojej solidnosci, duzego wyboru towaru
oraz bardzo krétkich terminéw realizacji.
Dodatkowo oferuje mozliwo$¢ wymiany

RYNEK ZABAWEK

produktéw stabo rotujacych, co nie jest jesz-
cze powszechne. Premiery i hity sprzedazo-
we dostepne sg w sklepach od zaraz, co na
bardzo konkurencyjnym rynku ma niebaga-
telne znaczenie.

Co moze dodatkowo przekona¢ do zacie-
$nienia wspélpracy z Rekmanem? Przede
wszystkim oferta zawiera bardzo dobre ceny
oraz caly pakiet reklamowo-marketingowy.
- Naszg sila ma by¢ iloé¢ wspétpracujacych
placéwek w calej Polsce — dodaje pani
Barbara. Sklepy moga oczywiscie liczy¢ na
szkolenia z technik sprzedazy oraz produk-
towe. Poza tym w kazdym punkcie précz
spéjnej dla wszystkich wizualizacji znajdzie
si¢ co$, co uwielbiaja klienci — specjalna
skrzynia skarbéw z towarami w superatrak-
cyjnych cenach i z gratisami!

W JEDNOSCISItA

Klienci franczyzy traktowani sg prioryte-
towo, otrzymuja tez atrakcyjne rabaty oraz
limity kupieckie. - Traktujemy naszych
klientéw jak wlasng sie¢, w imieniu kt6-

rej pracujemy kazdego dnia, negocjujac
warunki z dostawcami — méwi w rozmowie
z ,Rynkiem Zabawek” Barbara Wieczorek.
Zdaje sobie jednak sprawe, ze prawa rynku
sa nieublagane. Konkurencja nie $pi... To
dlatego przed klientem sieci stoi wybdr, czy
chce kupi¢ wybrany asortyment za posred-
nictwem sieci, czy tez - o ile znajdzie lepsze
ceny - u konkurencji. Firmie Rekman zalezy
bowiem na stworzeniu przede wszystkim
silnej grupy zakupowej. Warto tez mie¢ na
uwadze, ze w sieci atwiej jest przeprowa-
dzi¢ akcje reklamowg np. za posrednictwem
telewizji. Dla sklepu to istotne ograniczenie
kosztéw, jesli chodzi o promowanie si¢ na
rynku, réwniez za posrednictwem gazetek
promocyjnych, konkurséw z nagrodami od
producentéw i licencjodawcéw itp. Do tego
dochodzg zarzadzanie strong internetows,
programy aktywacyjne oraz wiele innych
atrakeji, ktére budowaé bedg tozsamosé
marki, a tym samym zwicksza¢ atrakcyjnos¢
sklepéw w oczach klientéw.

SIEC W SWIECIE WIRTUALNYM
Franczyzodawca zdaje sobie sprawe z tego,
jak wazna rol¢ w handlu odgrywa obec-

nie siec¢ WWW. Dzis liczy si¢ nie tylko
perfekeyjna obstuga w sklepie stacjonarnym,
ale tez liczne aktywnosci realizowane przez
Internet. Wypromowana strona oraz atrak-

RYNEK ZABAWEK

¢je w mediach spotecznosciowych beda pra-
cowac na rzecz calej sieci. Kupowanie musi
dzi$§ dawac konsumentom wiele satysfakeji.
To nie tylko proces polegajacy na tym, by
podac cos z péiki i zainkasowaé pieniadze

- klienta trzeba wciggnaé, zaintrygowad, za-
checi¢ do ponownych odwiedzin w sklepie,
przypominac o jego istnieniu. Oczywiscie
dzialania te nalezy prowadzi¢ profesjonalnie,
by nie zmieni¢ aktywnosci w nieprzyjemne
dla konsumenta spamowanie. Na stronie

z pétkami, stajemy sie silnym wsparciem nie
tylko zaopatrzeniowym, ale réwniez w za-
kresie sprzedazy — méwi Lidia Hedzielska,
prezes zarzadu Rekman. Poczatkowo rynek
szukal tzw. haczyka, jednak teraz telefon

w Rekmanie nie przestaje dzwonié. To

daje asumpt do bardzo pomyslnych roko-
wari. - W dobie rozwoju Internetu chce-
my udowodni¢, ze réwniez bezposrednia
obstuga przez usmiechnietego ekspedienta
z praktyczng wiedzg, potrafigcego dobraé

Na potencjat sprzedazowy sieci wptywac
maja know-how firmy oraz efekt skali, ktory
mozliwy jest przy wiekszej liczbie sklepow

pod znanym logo.

z adresami i mapkami sklepéw bedzie réw-
niez dostepna funkcjonalno$¢ umozliwiajaca
zamdéwienie towaru online i odbidr osobisty
w preferowanej przez klienta placéwee.

SZERSZAWIZJA

Jesli chodzi o dalszy rozwéj, firma ma
ambitne plany. Méwi sie, ze Rekman celuje
w minimum 200 placéwek Wyspy Szkrabow
do korica 2016 roku. Beda to sklepy zloka-
lizowane w calej Polsce, zatem nie ma tu
mowy o wylacznie regionalnej sieci. Dzigki
wlaczeniu si¢ kolejnych partneréw sie¢
réwniez zyska ich doswiadczenie 1 pomysty
na nielatwy przeciez rynek. Franczyzodawca
deklaruje, ze stawia na sensowne zarzadza-
nie produktem oraz bierze na siebie siebie
cze$¢ odpowiedzialnosci za wspélny rynek
zabawek. - Nie jeste$my tylko magazynem

TO MA ZNACZENIE.:

- wydtuzone terminy pfatnosci
do 45 dni,

« limity kredytowe dostosowane do potrzeb
klienta,

« kredyty sezonowe,

- bezpfatne dostarczenie towaru juz od 500,00 zt
netto.

L chwilg przystapienia do sieci partner otrzymuje

najlepsze ceny na wszystkie produkty z oferty

Rekmana i importu wiasnego oraz spejalne

promocje cenowe wytacznie dla partnerdw sieci.

produkt do potrzeb, moze sprawié, ze nasze
zakupy beda nie tylko udang inwestycja, ale
tez dostarcza nam wszystkim - dzieciom
i dorostym - wiele satysfakeji. Jesli chodzi
0 rozwdj, nasz plan minimum to wspélna
reklama i promocja sklepéw, wykorzystanie
dos$wiadczen partneréw, otwarcie si¢ na po-
trzeby rynku, zarzadzanie produktem oraz
wzigcie czesci odpowiedzialnosci za wspdlny
rynek zabawek — dodaje Lidia Hedzielska.
W przyszlosci organizatorzy chca wpro-
wadzi¢ monitorowanie rotacji magazynowej,
efektywne zarzadzanie pétka oraz zautomaty-
zowaé zaméwienia z funkcjg przewidywania
sprzedazy, co na pewno wymagac bedzie
integracji systeméw informatycznych. Na ra-
zie liczg po prostu na lojalnos¢ zakupows oraz
zaangazowanie w dziatania spinajgce sie¢.
Naszym zdaniem warto rozwazy< te oferte!
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B PORADNIK

Reklama natywna

w mobile marketingu

Prognozy pokazujg, ze dynamiczny wzrost wydatkdw na content marketing
w duzym stopniu dotyczyc bedzie kanatu mobilnego. Czy w Polsce
obserwujemy juz taki trend? Czy jest szansa, ze dodatkowym zrodtem wzrostu

bedzie programmatic?

a Kongresie Mobilnym 2015 w War-
N szawie dwaj eksperci z Netsprinta

opowiedzieli o do§wiadczeniach
zwigzanych z tworzeniem produktéw na-
tywnych w obszarze reklamy mobilnej. Lu-
kasz Ciechanek — dyrektor rozwoju sieci
ContentStream, i Przemystaw ]urgiel—Zyla,
dyrektor sieci wydawcéw w Netsprincie, po
raz pierwszy oméwili praktyczne przykta-

dy takich kampanii.

UZYTKOWNICY SA

GOTOWI NA MOBILE

Dane dotyczace rynku polskiego:

* 60% o0s6b korzystajacych z telefonéw
komoérkowych zostanie uzytkownikami
smartfonéw (prognoza na IV
kwartat 2015 r.),

*  64% posiadaczy

smartfonéw nie

wychodzi bez nich

z domu,
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* 28% uzytkownikéw smartfonéw wolatoby
zrezygnowac z telewizji niz ze smartfona.
Z kolei prognozy amerykariskie pokazuja,
ze juz teraz gléwnym zrédlem przyrostu
ruchu mobilnego sg smartfony, przy czym ta
tendencja zwielokrotni sie w ciagu dwdéch lat.

POWIERZCHNIA EMISYJNA
W MOBILE'U SZYBKO ROSNIE
Polscy wydawcy rozwijaja kanal mobilny.
W styczniu 2015 r. Grupa Allegro przekro-
czyla magiczng liczbe miliarda odston na
urzadzeniach mobilnych. Kolejne wielkie
grupy medialne — Wirtualna Polska i Onet-
-RASP — osiagnely po 600-700 tys. odston
mobilnych.

Wsréd top 20 wydawcéw mobilnych
w rankingu Megapanelu PBI odstony
z mobile’u stanowig srednio 18% wszystkich
odston. U najbardziej aktywnych mobilnie
wydawcéw (Grupa Gazeta.pl, Grupa Edi-
presse.pl, Grupa Marquard Media, Troj-
miasto.pl) odstony mobilne si¢gaja juz 30%
calego ruchu.

MARKETERZY WIDZA POTENCJAL

W MOBILE MARKETINGU

Na razie jednak stale si¢ go uczg, a przed

nimi jeszcze sporo pracy. Az 93% stron

internetowych matych i srednich firm

w Polsce jest nieprzyjaznych dla urzadzen

mobilnych. Oznacza to, ze klienci tych

firm posiadajacy smartfon lub tablet nie sa

w stanie komfortowo korzystac z firmowych

serwis6w internetowych: dotrze¢ do oferty,

zam6wié produkt lub ustuge.
Ale sg tez symptomy rozwoju reklamy
mobilnej:

* w ciggu roku budzety na reklame mobilng
w Polsce wzrosly o ponad 120% i prze-
kroczyly 5% udziatu w torcie reklamy
internetowej,

* gwaltowny wzrost wydatkéw na mobilng
reklame natywng z miesigca na miesigc od-
notowuje ContentStream — najwigk-
sza w Polsce sie¢ content marketingu,
ktéra nalezy do Netsprinta. W paz-
dzierniku ub.r. sie¢ emitowala tylko
80 kampanii mobilnych, natomiast
w marcu br. — juz 300 aktywnych
kampanii contentmarketingowych
w kanale mobilnym. Udzial mobile’u

w kampaniach ContentStre-

amu sigga 50%.

MOCNE STRONY MOBILE'U

Najwiekszym plusem urzadzen mobilnych jest to, ze

caly czas s pod reka (szczegdlnie smartfony). Daje to

uzytkownikom ogromne mozliwosci, a reklamodawcom
stwarza nowe szanse do promocji biznesu:

* 90% uzytkownikéw smartfonéw poszukuje informacji
lokalnych,

* 90% z nich podejmuje pézniej okreslone dziatanie
(kontaktuje si¢ z firmg, robi zakupy online, odwiedza
stacjonarny sklep lub punkt ustugowy), co jest wyni-
kiem znalezienia informacji wlasnie w smartfonie,

* 78% uzytkownikéw smartfonéw szuka za ich pomoca
informacji o produkgje lub ustudze,

* * 67% uzytkownikéw szuka informacji
w smartfonie po zobaczeniu reklamy.

Zbieranie informacji przez mobile jest wstepem do
zakupéw. W 44% przypadkéw koniczy sie ono zakupa-
mi przez komputer, a w 35% — zakupami realizowanymi
w sklepach stacjonarnych.

REKLAMA NATYWNA W MOBILE
MARKETINGU - JAKTO DZIAtA?
Zamiast odciggad internaute od interesujacych go tresci
albo przeszkadza¢ mu w ich odbiorze, reklamy natywne
sa warto$ciowym uzupelnieniem i rozwinieciem tego
watku lub watku, ktéry byt szczegdlnie ciekawy dla
odbiorcy w ostatnim czasie.

Kampanie natywne w mobile mozna realizowaé¢ m.in.
z wykorzystaniem content marketingu, ktéry sprawdza
sie na kazdym etapie $ciezki zakupowej uzytkownika:
* na poczatku — aby zbudowac potrzebe,
* posrodku — aby dostarczy¢ szczegélowych informacji

i wiedzy,

* w finale procesu zakupowego — aby podjac decyzje.

W mobilnym Internecie jest do wykorzystania wiele
form reklamy natywnej. Oto niektére z nich:
* moduly rekomendacji tresci,
* linki natywne,
» artykuly eksperckie i sponsorowane,
* akcje niestandardowe,
* klasyczny rectangle,
* reklamy wideo,
s reklamy w e-commerce.
Artur Karda,
dyrektor marketingu i PR Netsprint
(www.digitalmarketing.netsprint.eu)

ZABAWEK

LICZBA POSIADACZY

SMARTFONOW ROSNIE

Zrodto: raport Our Mobile Planet: Polska
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Kiedy ogladamy zestawy gier Disney Infinity,
naszg uwage przykuwaja przede wszystkim
przepiekne figurki. Do tego stopnia, ze dzieci na-
tychmiast chca je kolekcjonowaé. Ale to dopiero
poczatek wspaniatej zabawy...

— Figurki to z jednej strony istota zabawy z Disney
Infinity, z drugiej — poczatek prawdziwej przygody.
Wprowadzajac produkt na polski rynek, balismy sig, ze
polaczenie realistycznej figurki z wirtualnym $wiatem
gier bedzie najtrudniejszym elementem komunikacji.
W przypadku kategorii toys to life wyjasnienie klien-
tom zwiazku miedzy figurka a tym, co dzieje sie w grze,
jest podstawg sukcesu. Sama zabawa jest natomiast
bardzo prosta, przyjemna i wciagajaca. Na specjalnym
czytniku umieszczamy wybranego bohatera, ktéry dzig-
ki temu pojawia si¢ w grze. Inne produkty z kategorii
toys to life réwniez odwoluja si¢ do naszych dziecigcych
marzeni. Ozywajace zabawki to przeciez nie wynalazek
ostatnich lat, ale historia. Kt6z z nas, bedac dzieckiem,
nie wyobrazal sobie, Ze mi§ czy ulubiona lalka ozywa,
kiedy na nig nie patrzymy? Sam wielokrotnie zasta-
nawialem si¢, czy mé6j model malucha nie $ciga sie
przypadkiem po nocach z plastikows cigzaréwka... Co-
dziennie rano sprawdzatem, czy na pewno stoi w tym
samym miejscu, w ktérym zostawilem go wieczorem po
zakoriczonej zabawie. Dla dzieci zrozumienie idei gier
toys to life jest naprawdg proste.

Jak polscy konsumenci przyjeli gre bazujaca na
lubianych produkcjach Disneya z dotagczonymi do
niej figurkami? A jak zareagowaty na te produkty
inne kraje?

— Wprowadzenie na rynek produktu takiego jak Disney
Infinity wigzalo si¢ przede wszystkim z zaprezen-
towaniem jego mozliwosci. Postanowilismy zatem
zainwestowa¢ w pokazy, bo wiedzielismy, ze te gre
trzeba po prostu zobaczy¢ i doswiadczy¢ emocji zabawy.
Oczywiscie efekty nie byly widoczne od razu, ale dzis,
po dwdch latach obecnosci na rynku, mozemy §mialo
powiedzieé, ze polskie dzieci i ich rodzice znajg i uwiel-
biaja Disney Infinity. Gra stwarza wiele mozliwosci
zabawy. Oprécz trybéw fabularnych i zadan w $wiatach
bohateré6w mozemy tworzy¢ wlasne §wiaty na Placu
Zabaw. To niezwykle kreatywne narzedzie do budowa-
nia wlasnych bajek i historii, taka wirtualna skrzynia,

w ktérej zwykle dzieci przechowuja ulubione zabawki,
aby pewnego dnia wiaczy¢ je wszystkie do niczym
nieskrepowanej zabawy.

Na innych rynkach wyglada to bardzo podobnie. Gry

i figurki Disney Infinity podbily juz rynki europejskie.
Oczywiscie wiele zalezy od polityki lokalnego dystry-
butora. Wazne jest jednak przede wszystkim to, by nie
traktowac toys to life jako kolejnej nowinki, na ktérg
szybko przeminie moda. My myslimy o tej kategorii

w dluzszej perspektywie. Staramy si¢ budowaé §wiado-
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mo$¢ rodzicéw, rozpala¢ wyobraznig dzieci i edukowaé
rynek, tak aby toys to life réwniez w Polsce zdobywaty

coraz wiekszy udzial w tym segmencie.

Co Pana zdaniem jest najwiekszym atutem gier
Disney Infinity?

— Disney Infinity przetamuje czesto negatywny ste-
reotyp gry wideo, ktéry funkcjonuje w §wiadomosci
rodzicéw. Dzieki takim produktom rodzice moga gra¢
z dzie¢mi, nie nudzac sie przy tym. Infinity to historia
i rozgrywka, w jednym. To nie tylko kolejna zrgczno-
§ciowa gra z postaciami znanymi z bajek telewizyjnych.
To rézne $wiaty, budowanie wasnych map na Placu
Zabaw, ale przede wszystkim bardzo rozbudowana roz-
grywka. Dzigki temu dziecko uczy si¢ nie tylko podsta-
wowych zasad konstrukeji, ale tez moze poznaé zasady
programowania i tworzenia wirtualnych $wiatéw.

Disney Infinity 3.0: Star Wars to jedna z tegorocz-
nych nowosci. Czy to wtasnie na tych zestawach
skupiaja sie Panstwo obecnie?

— Star Wars to bardzo silna marka w Polsce. Z pewnoscig
wkrétce przekona do siebie wielu niezdecydowanych, czy
warto siegna¢ po Disney Inifnity. Nie zabraknie jednak
klasycznych postaci Disneya, Disney Pixar, bohate-

ré6w Marvela. Mamy przed sobg rozbudowany system
rozgrywki, w ktérym kazdy znajdzie cos dla siebie.

I dziewczynki, i chtopcy. Mali i duzi. W tym roku nad
poszczegdlnymi modulami pracowalo osiem niezalez-
nych zespoléw, z ktérych kazdy specjalizuje si¢ w innych
typach gier — od platformowych, wyscigéw, po rozbudo-
wane tytuly dla wielu graczy, takie jak MMORPG.

Jakie zestawy s3 bestsellerami?

—Tak naprawdg kazdy z zestawow cieszy si¢ ogromna po-
pularnoscia. I na tym wlasnie polega fenomen Disney Infi-
nity. To gwarancja dobrej zabawy i ulubieni bohaterowie...
a kazdy ma przeciez wlasnego idola. Moim ulubionym sa
zestawy ze §wiata Aut! Ztomek naprawde ma moc...

Kto jest tzw. twardym targetem Disney Infini-
ty? Czy w tej grupie jest wiecej chtopcow, czy
dziewczynek?

— W Disney Infinity graja zaréwno chlopcy, jak

i dziewczynki. Nie prowadzimy szczegétowych ba-
dan, ale zauwazylismy podczas pokazéw dla dzieci, ze
kazde z nich niezaleznie od plci z tatwoscia znajduje
ulubionego bohatera. Nie méwiac juz o Placu Zabaw;,
na ktérym maluchy dostownie ,wyzywajg si¢”, budujac
wymarzone lokacje. Réznice pojawiaja sie raczej na
poziomie samej rozgrywki. Chlopcy zdecydowanie
czgdciej korzystajg z trybéw zwigzanych z wyscigami,
eksploracjg oraz tworzeniem mechanizméw, podczas
gdy dziewczynki wiecej czasu poswiecaja tworzeniu
wymarzonych swiatéw.
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Jakie funkcjonalnosci pomagaja rozwijaé gre, by
uzytkownik miat ochote na wiecej?

— Mysle, ze oprécz ciekawych misji jest to mozliwosé
wykonywania zadan na rézne sposoby. Doskonatym
poligonem doswiadczalnym jest wlasnie Plac Zabaw. To
specjalny tryb stuzacy do budowania wlasnych swiatéw,
ukladania gier, w ktérych samemu okresla si¢ reguty,
oraz konstruowania zakatkéw przeniesionych wprost

z wyobrazni. Takimi stworzonymi przez siebie grami
mozemy si¢ dzieli¢ z innymi uzytkownikami w sieci. To
niesamowite narz¢dzie do wymiany mysli i testowania
granic nie tylko dzieciecej wyobrazni...

Czy poziom cenowy zestawdw Disney Infinity jest
na polska kieszen?

— Po dwdéch latach doswiadezen z produktem wiemy, ze
polski rynek jest gotowy, réwniez pod wzgledem ceno-
wym, na tego typu rozrywke. Poréwnujac cene Disney
Infinity i innych zabawek, z pewnoscig zauwazymy, ze
na korzy$¢ Disneya przemawiaja stopieni ztozonosci,
profesjonalne wykonanie i nieograniczone mozliwosci

zabawy.

Czy nazwa Infinity - nieskonczonos$¢ - odnosi sie
do tego, ze tak naprawde do gry bedzie mozna
wprowadzié niezliczong liczba disnejowskich
bohaterow?

— Nie tylko. Nawigzuje réwniez do nieskoriczenie wielu
wariantéw zabawy. Dzi¢ki mozliwosci budowania

wlasnych Placéw Zabaw odkrywamy wcigz kolejne
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przygody. Na szczgscie dla rodzicéw liczba bohateréw
Disneya jest ograniczona. Nie ukrywam jednak, ze beda
si¢ pojawia¢ kolejne ciekawe produkgje...

Na stronie www.cdp.pl prowadzona jest przed-
sprzedaz produktéw, dzieki czemu mozemy je
otrzymaé w dniu premiery. Czy taka strategia
poteguje zainteresowanie grami?

— W przypadku gier wideo przedsprzedaz badz tzw.
wstepna rezerwacja ma duze znaczenie, przede wszyst-
kim ze wzgledu na widocznos$é. Ludzie musza poznaé
produkt jeszcze przed premiers, by chetnie po niego
siegna¢. Dlatego niezwykle wazne jest informowa-
nie o grze jeszcze przed premiera. Tradycyjna gra ma
dos¢ krotki cykl zycia w poréwnaniu np. z zabawkami.
Disney Infinity blizej chyba do modelu zabawkowe-
go. Nadal jednak widocznos¢ w sklepach i budowanie
ciekawosci przed premiera maja dla nas ogromne
znaczenie.

Czym niebawem zaskoczy nas Disney Infinity?

— Nie mogg zdradzad szczegoldw, ale uchyle rabka
tajemnicy... Tegoroczna odstona zaskoczy fanéw serii
przede wszystkim udoskonalonym sposobem rozgryw-
ki. W wersji 3.0 zaréwno poczatkujacy, jak i wytrawny
gracz znajdzie przestrzen i zadania dla siebie. To bedzie
w tym roku naprawde bardzo mocna pozycja, i to nie

tylko w kategorii gier dziecigcych.

Maja juz Panstwo plany na sezon $wigteczny?

— Gwiazdka to czas, w ktérym naszymi zmystami
zawladng Gwiezdne Wojny. Oczywiscie bedzie to
réwniez wazny okres dla nas i dla , Infinity”. Obiecujg,
ze wkrétce opowiemy o tym wigcej...

Jak mogtby Pan lapidarnie, ale intrygujaco za-
checié do zagrania w Infinity
tych, ktérzy nie znaja tego
produktu?

— Mam nadziejg, ze Panig udato
mi si¢ przekonad... A méwigc
powaznie, to Disney Infinity ma
swéj poczatek tam, gdzie gasnie
$wiatlo i ukryta w kazdym z nas
dziecigca wyobraznia zaczyna
galopowac bez ograniczen. Nagle
okazuje si¢, ze zabawki moga
zy¢ wlasnym bardzo ciekawym
zyciem. To trochg tak, jakby méc
zerkna¢ przez dziurke od klucza
do kazdej z tych historii...

Mnie Pan juz przekonat.
Dziekuje za rozmowe.
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Nowe wymagania
dla chemikaliéw

Dzienniku Urzedowym Unii
Europejskiej zostaty opubliko-
wane trzy dyrektywy: 2014/79/

UE, 2014/81/UE, 2014/84/UE, zmieniajace

dyrektywe 2009/48/WE w sprawie bezpie-

czeristwa zabawek. Wprowadzone zmiany

dotycza odpowiednio:

* nowych ograniczen dla trzech srodkéw
zmniejszajacych palnosé¢ (TCEP, TCPP
i TDCP),

* ograniczenia dla bisfenolu A (BPA),

* dopuszczenia stosowania niklu w wybra-
nych materiatach, z ktérych sa wykonane
zabawki.

Paristwa czlonkowskie UE zostaly
zobowigzane do wdrozenia nowych wyma-
gan dotyczacych niklu 1 lipca 2015 r.,a 21
grudnia 2015 r. wymagan dotyczacych $rod-
kéw zmniejszajacych palno$é i ograniczen

bisfenolu A (BPA).

DOZWOLONE ZASTOSOWANIE NIKLU
Metaliczny nikiel (CAS nr 744-02-0)

jest powszechnie spotykany w takich
produktach konsumpcyjnych, jak stopy
metali, w tym w stali nierdzewnej i wielu
produktach niklowanych. Jednak nikiel,
sklasyfikowany jako rakotwérczy (kategoria
2) za sprawg unijnej dyrektywy dotyczacej
bezpieczeristwa zabawek, jest zakazany

w zabawkach w postaci niklu metalicznego.
Jego zawartos¢ zostata $cisle ograniczona
do 1 proc. w stopach i innych mieszaninach
(istotnie ponizej zawartosci niklu w wielu
stopach stali nierdzewnej). Na podstawie
oceny dokonanej przez Komitet Naukowy
UE ds. Zagrozen dla Zdrowia i Srodowi-
ska (SCHER) dozwolone jest stosowanie
niklu w wybranych zabawkach i materiatach
zabawek, ktére majg bardzo niska ekspo-
zycje na nikiel oraz w przypadku ktérych
nie przewiduje sie, ze moga prowadzi¢ do
zachorowari na nowotwor. Dlatego nikiel
moze by¢ stosowany w zabawkach jako stop
stali nierdzewnej oraz w cze$ciach zabawek
przeznaczonych do przewodzenia pradu
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elektrycznego.

Niemniej jednak nikiel jest wciaz rozwa-
zany jako przedmiot migracji niklu zgod-
nie z EN 71-3 i REACH zatacznik XVII
w odniesieniu do wymagari uwalniania niklu
— dla materialéw metalicznych w wyniku
bezposredniego dtugotrwatego kontaktu ze
skorg.

OGRANICZENIA DLA SRODKOW
ZMNIEJSZAJACYCH PALNOSC
TCEP tris(2-chloroethyl) phosphate jest
stosowany jako ester fosforanowy ogniood-
pornych plastyfikatoréw w polimerach. Ma
takze szerokie zastosowanie w budownic-
twie, przemysle meblarskim i tekstylnym.
TCEDP jest sklasyfikowany jako substancja
rakotworcza (kategoria 2) i dziatajaca szko-
dliwie na rozrodczo$¢ (kategoria 1B). Moze
zostaé fatwo uwolniony z zabawek przez
ssanie i zucie materialéw zabawek, a po
spozyciu jest toksyczny dla nerek, watroby
i mézgu, co moze nies¢ ze sobg negatywne
skutki dla zdrowia, a nawet nowotwory.
Komitet Naukowy UE ds. Zagrozeri dla
Zdrowia i Srodowiska (SCHER) uwaza,
ze ograniczenia dla TCEP powinny by¢
réwniez stosowane réwniez w przypadku
jego halogenowych alternatyw, TCPP tris(2-
-chloro-1-methylethyl) phosphate i TDCP

Substancja Numer CAS Wart_o 5

graniczna
TCEP 5mg/
tris(2-chloroethyl) 115-96-8 | kg (limit
phosphate zawartosci)
TCPP 5mg/
tris(2-chloro-1-me- | 13674-84-5 [kg (limit
thylethyl) phosphate zawartosci)
TDCP 5mg/
tris[2-chloro-1-(chlo- 13674-87-8 | kg (limit
romethyl)ethyl] Zawartoid)
phosphate

0,1mg/l
Bisfenol A (BPA) 80-05-7 (limit

migracji)

Intertek to jedna z najwiekszych na Swiecie
organizacji zajmujacych sie inspekcjami, certy-
fikacjami oraz badaniami laboratoryjnymi débr
konsumpcyjnych, w tym réwniez zabawek.
Organizacja dziata w zgodzie z tradycyjnymi
wartosciami ustug w sferze jakosci oraz dosko-
nalenia produktéw i systemow zarzadzania.
Intertek Swiadczy ustugi w przemysle od ponad
130 lat. Do dyspozycji ma zintegrowane $rodki
do szybkiego monitorowania, audytowania,
przeprowadzania badan laboratoryjnych,
inspekji oraz certyfikacji w wielu gateziach
przemystu.

tris[2-chloro-1-(chloromethyl)ethyl]
phosphate, w odniesieniu od ich struktury,
podobnych wlasciwosci fizykochemicznych
oraz profili toksykokinetycznego i mutagen-
nego.

OGRANICZENIA DOTYCZACE
BISFENOLU A

Bisfenol A jest szeroko stosowany do pro-
dukcji wielu zabawek i innych produktéw
konsumpcyjnych, gléwnie z poliweglanu
(PC) i wybranych zywic epoksydowych.
Bisfenol A jest substancja niebezpieczng,
ktéra zostala sklasyfikowana jako dzialajaca
szkodliwie na rozrodczosé (kategoria 2).
Zakres: zabawki przeznaczone dla dzieci
ponizej 36. miesiaca zycia lub inne zabawki
przeznaczone do kontaktu z ustami.
Pawet Zaczek,
business development manager/
Non Food Products, Intertek Poland Sp. z 0.0.
Przedstawione powyzej zagadnienia zostaty opracowane
wspblnie z wieloletnim ekspertem Philipem Bullockiem
(technical manager of toys safety) w firmie Intertek UK,
odpowiedzialnym za bezpieczenstwo produktéw z branzy

dzieciecej, oraz Beatg Szczucka, legal advisory manage-
rem Intertek Poland.
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TRENDY

Stacyjkowo

- nowa seria, nowe
propozycje zabawek

Dzieciaki na catym swiecie uwielbiajg przygody lokomotywek
z popularnej kreskowki,Stacyjkowo” W tym roku seria przeszta
gruntowna modernizacje — pojawity sie supernowoczesne
pociagi i nowe lokalizacje. Stowem —,Stacyjkowo” wjechato

na nowe, udoskonalone tory.

piatej serii pojawiajg si¢ nowi po torach, by ugasi¢ pozar (zestaw: trening
Wbohaterowie —jednak nadal sag to  akcji ratunkowej). Inny zestaw to Bruno
male, uczgce si¢ pracy (i zycia) i misja ,Glaz” (na tory spada olbrzymi
lokomotywy. Nowa seria daje oczywiscie kamieri, ale Bruno jest w stanie oczysci¢ o s : : b >N - ‘
nowy naped zabawkom na licengji filmu tory z niebezpieczenstwa). Ciekawym zesta- . y = | ) . ; ‘ Ty I Za pomocq
animowanego. Do sprzedazy wkraczaja wem jest réwniez Koko w porcie (to miejsce A A : ,- A g S B & = ==
an ! : . : W potele \to " “iy o A \ L o | aplikacji
juz nowe zestawy (zwigzane z rozbudows poznajemy w najnowszej serii). Oprocz tego ok ‘
Stacyjkowa), nowe lokomotywy z napedem  na fanéw pociagéw czekajg tory, ktérymi :
oraz kompatybilne z nimi tory. Oczywiscie ~ mozna mkng¢ niczym na rollercoasterze —

przenies SWoja
ko\orowanke do rzgczylstoéé’.;.

powiazanie produktéw z emitowang juz to w gore, to w dol... Nowoscig w ofercie
serig niesie ze sobg silne wsparcie sprze- sa lokomotywki z napedem (dzialajg na
dazowe. Dodatkowo reklamy telewizyjne, baterie AAA) — kompatybilne z zestawami
dziatania PR, konkursy, POS-y oraz inne StackTrack, jednak by udalo im si¢ wspia¢, i — "
aktywnosci on- i offline przyciggna uwage wymagaja elementéw toréw Motorised. - ‘ % .‘ = S : B AW S l E
klientéw. Wiréd tych lokomotywek dzieci bez trudu : ] iy |\ 4
rozpoznajg Wilsona, Koko, Bruna, Zacka e = ’ P e € | ‘ ]
POZNAJCIE ICH! i Hanza. Oferta dla fanéw , Stacyjkowa” = - A : o 3 ‘ & reahs_tycz"q
Wsréd nowych bohateréw serii sg Daley przedstawia si¢ zatem interesujaco: lokomo- i ey i ) 0y ‘ " ' paﬁtﬂt:lq
(nastolatek, elegancka czerwona loko- tywy, ktére kochaja, ale coraz to doskonalsze o~ . t
motywa, kurier w typie sympatycznego rozwigzania. No to mkniemy!
chlopaka z sasiedztwa) oraz Skipper Stu
(nieco pedantyczny zarzadca portu). Nie
zapominajmy jednak o tych juz znanych
i bardzo lubianych. Od sierpnia do kupie-

nia jest zestaw z Wilsonem, ktéry mknie

COLOUR ALIVE
- REWOLUCJA W KOLOROWANIU!
DOWIEDZ SIE WIECEJ NAWWW.CRAYOLA.PL

44 1/2015 RYNEKZABAWEK : . Whytaczny dystrybutor marki Crayola w Polsce. Petna oferta dostepna na stronie: www.russell.pl
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Jazda figur(k)owa

ha najwyzszym

poziomie

Goraca linig zabawek w TM Toys sg z pewnoscia figurki

niemieckiej firmy Schleich.

rzedsigbiorstwo zajmuje si¢ produkcija
unikatowych, kolekcjonerskich figurek

juz od lat 50. XX wieku.

Jego filozofig jest dostarczenie najwyzszej
jakosci produktéw, tak realistycznych i na-
turalnych, jak to tylko mozliwe. Stanowi to
o ich nieocenionym walorze edukacyjnym.
Firma oferuje wiele serii tematycznych,
dzigki czemu kazdy moze znalezé co$ dla
siebie.

PRECYZJADETALU
Mitosnikéw przyrody na pewno zainteresuje
olbrzymia kolekcja ,Swiat Dzikich Zwie-
rzat”, przedstawiajaca wiernie odwzorowa-
nych mieszkanicéw wszystkich zakatkéw
$wiata oraz elementy ich naturalnego $ro-
dowiska, poczawszy od goracej afrykariskiej
sawanny, przez lasy deszczowe, mrozne bie-
guny, a skoficzywszy na glebinach oceanu.
Seria ,Zycie na Farmie” skierowana jest
natomiast do milo$nikéw wszelkiej masci
koni, pséw, kotéw, krélikéw i innych przy-
domowych zwierzakéw, dajac im mozliwos¢
stworzenia wlasnej miniaturowej stadniny

lub wiejskiej farmy.
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Firma nie zapomina tez o wielbicielach
prehistorycznych gadéw. Seria ,Dinozaury”
przenosi nas do czaséw pelnych tych niesa-
mowitych stworzen, od lagodnych roslino-
zercéw po grozne drapiezniki.

Milosnicy strategicznych bitew na pewno
pokochaja figurki rycerzy, smokéw i wojow-
nikéw.

Do krainy fantasy przenoszg nas figurki
elféw, jednorozcéw i innych magicznych
stworzeri, dzigki ktérym kazdy moze stwo-
rzy¢ wlasny bajkowy $wiat.

Dodatkowo w ofercie znajdujg si¢ figurki
przestawiajace postaci z bajek, m.in. uwiel-
bianych przez dzieci Smerfy, oraz komikso-
wi superbohaterowie - Batman i Superman.

Atutem jest niewgtpliwie zréznicowana
oferta. Wierne oddanie rzeczywistosci,
wysoka jakos¢ wykonania oraz nieodlaczny
walor edukacyjny, ale przede wszystkim
kolekcjonerski charakter figurek sprawiaja,
Ze ciesza sie one ogromng popularnoscig.
Dowodem na to jest szeroki odzew ze stro-
ny malych i duzych klientéw w czasie akgji
promocyjno-konkursowych Schleicha.

Sklepy sa na TAK!
Wysoka jakos¢
produktéw, ciagte
angazowanie kolek-
gjoneréw, ciekawe
serie oraz duza dawka
edukacji w najbardziej
przyswajalnej formie
— poprzez zabawe
sprawiaja, ze produkty
te zaliczajq sie do bar-
dzo dobrze rotujacych.
Warto miec je w ofercie,
0 czym przekonuja nasi
rozmowcy.

RYNEK ZABAWEK

djecia: Schleich

Schleich w naszym sklepie cieszy sie duza
popularnoscia

Monika Dudziak, menedzer sklepu Skrzat —
Swiat Zabawek Kreatywnych:

— Recznie malowane figurki zwierzat, dinozauréw

i basniowych postaci s3 wyjatkowa gratka dla kolek-
gonerdw. Figurki marki Schleich do ztudzenia przypo-
minaja prawdziwe zwierzeta. W naszym sklepie dla
matych hobbystéw dostepne s3 zaréwno zwierzeta
domowe, jak i dziko zyjace. Najwieksza popularnoscia
cieszy sie jednak kolekcja koni. Jak tylko pojawiaja

sie nowe figurki marki Schleich, mali klienci pytaja

0 nowe okazy. Niektdrzy z nich chwalg sie imponujaca
kolekgja. Schleich cieszy sie powodzeniem nie tylko
wsrdd dzieci — dorosli kolekcjonerzy podkreslaja
niesamowity realizm figurek. Schleich uczy dzieci
poznawania i ochrony przyrody. Nauka przez zabawe
to najlepsza forma przyswajania wiedzy.

Precyzja wykonania

Konkursy przyciagaja uwage klientow

Edyta Sioch, wascicielka firmy CzasZabawy.pl:
— Figurki Schleich to zabawki, ktdre z uwagi na swa
prostote, wysoka jakos¢ wykonania oraz niezwykle
realistyczne odwzorowanie wielu gatunkéw zwierzat
i elementdw ich otoczenia cieszg sie popularnoscia
wsrod dzieci oraz co najwazniejsze — zyskuja akcep-
tacje i zaufanie rodzicow. Ciekawa tematyka, walory
edukacyjne oraz szczegdlnie istotne dla matych
kolekcjoneréw detale i akcesoria przektadaja sie na
rosnaca popularnos¢ marki. Duze znaczenie maja
réwniez organizowane dla kolekcjonerdw konkursy,
ktdre zachecaja do rozbudowywania kolekgji,
fotografowania ich oraz publikowania w Internecie
W zamian za atrakcyjne nagrody.

i wiernosc detalom to mocne
strony figurek marki Schleich.

Alternatywa dla elektroniki

Monika Garczarek, wiascicielka firmy Kraina
Zabawy:

— W dobie cyfryzaqji i wszechobecnej elektroniki, ktdra
mocno wkracza takze w branze zabawkowa, dzieci
otrzymujg alternatywe w postaci pozornie zwyktej
zabawki. To maty, niemal kieszonkowy produkt, ale
zdusza, starannie przygotowany na kazdym etapie
produkgji, by w odpowiednim momencie oczarowac
konsumenta. W naszym sklepie produkty marki Schleich
traktujemy z wyjatkowa dbatoscia, maja one swoje waz-
ne miejsce na potce i stronie WWW, dzieki zemu klienci
sprawnie moga odszukac lub wybrac konkretny model.
W figurkach Schleicha odnajdujemy najrézniejsze serie
ze Swiata zwierzat, wkraczamy tez w epoke rycerzy,
smokéw, magicznych elfow czy dinozauréw. Kazda

z kolekgji wzbogacona zostata 0 imponujace budowle,
akcesoria i scenerie, co sprawia, Ze dzieciecy pokéj moze
zamienic sie w bajeczny mikroswiat. Kolekcjonerski cha-
rakter tych niezwyktych figurek wywotuje pragnienie
poszerzania kolekgji. Dostrzegamy to w zainteresowaniu
naszych klientow, ktdrzy z niecierpliwoscia oczekuja

na pojawienie sie nowosc. Widzac ogromny potencjat
w produktach marki Schleich, uwazamy, ze nie moze ich
zabrakna¢ na pétkach dobrych sklepéw z zabawkami.

Idjecia: Schleich
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B FOKUS NA DESIGN

firma Lissig, ktora przywiazuje wage
zaréwno do jakosci i estetyki produk-
téw, jak i do ekologii oraz ich bezpieczen-
stwa. Oprécz tego misjg firmy jest ekolo-
giczna edukacja mtodych konsumentéw.
W Polsce dystrybutorem jej produktéw jest
firma KidyKid.
Do sztandarowych produktéw w ofercie
Lissiga nalezg torby dla rodzicéw wykonane
z materialéw przyjaznych dla srodowiska,

Z takiego zalozenia wychodzi niemiecka

zabawki z bawelny organicznej, otulacze
i pieluszki muslinowe oraz torby i walizki
dziecigce o niespotykanej funkcjonalnosci.

CHRONIONE GATUNKI
Wildlife to seria, ktérej bohaterami sg
sympatyczne i nieco zwariowane zwierzaki:
ston, Z6tw, nosorozec, ptaszek, tygrys, zyrafa.
Ich wizerunki trafity na plecaki, walizki,
kosmetyczki, naczynia z melaminy, liniaki
oraz poduszki. Wszystkie elementy zostaly
wykonane z materialéw najwyzszej jakosci
(bardzo bezpiecznych dla dzieci). Sg to
produkty niezwykle kolorowe, a ich rézno-
rodnos$é pozwala stworzy¢ wlasny zestaw
z ulubionym zwierzakiem.

Wybér nazwy kolekeji Wildlife nie
jest przypadkowy — zatozeniem firmy od
poczatku dzialalnosci bylo zaangazowanie
w projekty majace na celu ochrone dzikich
zwierzat afrykanskich. Dlatego tez cze$é do-
chodu uzyskanego ze sprzedazy produktéw
Wildlife jest przekazywana na dwa projekty
Momella Foundation: Big Cat Guardians
(majacy na celu ochrong dzikich kotéw

Odkryj
dziki
Swiat

Ekologia jest nosnym hastem.
To wazne, by dzieci odkrywaty
nature i uczyty sie, jak nalezy chronic
$wiat zagrozonych gatunkéw. Dzi$

swiadomy maluch to jutro madry
i odpowiedzialny dorosty.

zyjacych w Afryce) oraz Sparkling Elephant
(majacy na celu ochrong populagji stoni).

CO CIEKAWEGO W OFERCIE?

Matym odkrywcom przyrody przydadzg sie
na pewno plecaki. Tym, co je wyréznia, sa
funkcjonalnos¢ i personifikacja. Jest w nich
miejsce na podpis malego wiasciciela oraz
uchwyt do przenoszenia. Wewnatrz znajdu-
je si¢ jedna duza komora zapinana na zamek
blyskawiczny. O wlasciwg postawe i male
kregostupy dbaja szelki z redukeja nacisku
na ramiona oraz zapiecie na piersiach zapo-
biegajace ich zsuwaniu sie. Do tego pro-

ducent zastosowal praktyczne rozwigzania:
wewngtrz mamy jedng mniejszg komore na
drobiazgi, a sam plecak wykonano z fatwego
do czyszczenia materiatu. Atutami sg takze
wpadajaca w oko kolorystyka i wzory. Na
male i duze podréze dobrym rozwigzaniem
sg walizki na kétkach i stelazu z wysuwang
raczka. Wewnatrz kazdej z nich znajdu-

ja si¢ jedna duza komora i dwie gumki

z klamrami zabezpieczajace przedmioty
znajdujace sie w walizeczce przed prze-
mieszczaniem. Walizeczki majg takze dwie
mniejsze kieszonki wykonane z siatki oraz
jedng mniejszg na zewngtrz na podreczne
drobiazgi. Firma proponuje réwniez efek-
towne kosmetyczki oraz wyjatkowo prak-
tyczne pojemniki na prowiant z izolowang
komorg utrzymujaca temperature, dzigki
czemu mozna bezpiecznie spozy¢ jogurt
czy kanapke nawet po kilku godzinach

od zapakowania. Natomiast jesli malego
odkrywce zmorzy sen, na pewno bedzie mu
bardzo milo przytuli¢ gléwke do poduszki
z nadrukowanymi kolorowymi zwierzakami
z serii Wildlife. W domu o $wiecie dzungli
i sawanny zapomnie¢ nie pozwola naczynia
z melaminy oraz zestaw sztu¢céw — mozna
je bez obaw my¢ w zmywarce. Dla naj-
miodszych dzieci firma proponuje $liniaki
wykonane z bezpiecznych, nietoksycznych
materialéw, ktére doskonale chronig ubran-
ka przed zabrudzeniami i przemoczeniem
w czasie positku.

Wszystkie produkty firmy Lissig sa
wykonane z materialéw niezawierajacych
PCW i niklu, a zastosowane barwniki sg
wolne od kadmu i ftalanéw.

djecia: KidyKid

TRENDY

Liga Mistrzow

- nowe rozdanie kart

Rodzice chtopcéw o zacieciu pitkarskim (lub przynajmniej dobrze
zapowiadajacych sie kibicow) wiedzg, jakg moc przyciggania majg karty.

zieci i nie tylko uwielbiajg karty:
D pasjami kolekcjonuja, wymieniajg si¢

nimi, zbierajg w albumach, ukladaja,
grajag w nie — zgodnie z regutami okreslo-
nymi przez autoréw kolekgji lub w wersji
freestyle'owej — jak im fantazja sportowa
podpowiada.

Epee wprowadza wlasnie serie kart pif-
karskich Topps, ktére wspélgraja z najbar-
dziej prestizowymi rozgrywkami — UEFA
Champions League na sezon 2015/2016.

ZAGRANIE, PODANIE, OBRONA, ATAK
Karty zostaly wydane w jezyku polskim.
Nie zabraknie na nich podobizn najlepszych
zawodnikéw klasy swiatowej. Dla fanéw
Messiego, Suareza, Neymara, Davida Luiza
to prawdziwa gratka! Na kartach znajduja
si¢ opisy punktowe zawodnikéw w kilku
kategoriach, takich jak: szybkos¢, bloko-
wanie, sila, strzal, umiejetnosci, podanie.
Tym razem do kart dofaczony zostal nowy
dodatek — boisko do gry dla dwéch oséb.

WSPARCIE PROMOCYJNE

Firma planuje réwniez rozmaite konkursy,
eventy, a takze gre internetowg (na podstawie
kodéw z kart), co spoteguje tylko che¢ posia-

dania kolekgji. Gra otrzyma szerokie wsparcie

reklamowe (telewizja, media spofecznosciowe,
insertowanie kart w ,Bravo Sport”). Jeszcze
wicksze emocje wsréd graczy rozbudzi tez

z pewnoscig promocja kart przez czterech

czolowych pilkarzy — ambasadoréw kolekeji.

KARTA W GRZE

Karty bedzie mozna kupi¢ w saszetkach

(6 kart w érodku) oraz w blistrach (36

kart, w tym jedna z kolekji limitowanej).

W sprzedazy dostepny bedzie takze album
kolekcjonerski. Na dobry poczatek przydadza
sie réwniez zestawy startowe (takze w wersji
de luxe, z aluminiows puszka do zbierania
kolekeji), w ktorych oprécz kart, boiska i al-
bumu znajdzie si¢ ulotka badz lista kontrolna.
Firma oferuje réwniez zestawy w metalo-
wych puszkach —w zaleznosci od wybra-
nego ,,modelu” znajdowa¢ si¢ w nich bedzie
okreslona liczba kart. Oczywiscie kupowaniu
kart towarzyszy¢ bedzie tez dreszczyk emocji
— to loteria, na jakie sie trafi, cho¢ firma dba
o to, by losowanie zapewnialo pozadana
réznorodnosé. Powtérki bedg sie zdarzaé, ale
to tylko integruje graczy poprzez kolezeriskie
wymiany. Eacznie kolekeja zawiera 524 karty,
w tym unikatowe karty brazowe, srebrne

i zlote. Dodatkowo karty umozliwiaja roz-
grywki w sieci na: www.toppsfootball.com.
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PUZZLE

Fani

uktadania

Dzieci kochajg uktfadac puzzle, szczegolnie
jesliw tym zajeciu pomagajg im dorosli.
Na rynku kazdego roku pojawia sie wiele
puzzlowych nowosci. Oto niektore z nich.

WADER-WOZNIAK

EPEE POLSKA

FRIENDS ON THE MOVE - PUZZLE EDUKACYJNE

Puzzle edukacyjne z serii licencyjnej , Friends on the Move” to linia kolorowych uktadanek,
przeznaczonych dla dzieci od pierwszego roku zycia. Wystepuja w osmiu réznych propo-
zycjach ksztattow: statek, tddka, kwiatek, motylek, kogut, rybki oraz domek z drzewkiem.
Kazdy element uktadanki posiada zgrabny uchwyt, ktéry pozwala maluchom utozy¢
ulubiona figure. Poszczegdlne elementy zabawki moga stuzyc takze do odrysowywania

na kartce papieru i tworzenia malowanek. Uktadanka ta pobudza wyobraznie i zdolnosci
tworcze, zachecajac do rozwoju intelektualnego. Ponadto puzzle udoskonalaja pamieci spo-
strzegawczos¢ malucha. Zabawka produkowana jest w Polsce z elementdw gwarantujacych

bezpieczna zabawe dzieciom od 1. roku zycia.

NEFERE

RAJDEK-PUZZLE4W1

Zestaw 24 puzzli dla najmtodszych! Az 4 zestawy puzzli

z Rajdkiem i jego przyjaciétmi. Kazdy o innym poziomie
trudnosci. Przedstawiaja odpowiednio:

6 elementéw - Rajdek i Btysk, 8 elementéw - Krzychu i Luzik,
12 elementéw — Sprytek i Krecik, 15 elementéw — pan
Gaznikolo i Maxi.

DANTE

PUZZLE WARSTWOWE KROLIK

I MARCHEWKI

Utozenie puzzli jest nieco trudniejsze, gdyz
klockow jest wiecej i trzeba je uktadac

w czterech warstwach. A dodatkowo mozna
dowiedziec sig, jak kréliczek dba o swoje
marchewki i po co to robi. Na kazdej warstwie
dziecko moze zobaczy¢ kolejny etap tego pro-
cesu: sianie, podlewanie, pielenie. Na ostatnim
obrazku wreszcie krélicza mama karmi swoje
dziecko piekng marchewka.
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PUZZLE BABY DETECTIVE IN SPACE
Po utozeniu puzzli przedstawiajacych
wnetrze domu lub przestrzen kosmiczna,
dziecko przystepuje do zabawy wymaga-
jacej uwagi i skupienia: uzywajac szkta
powiekszajacego, musi odnalez¢ na ob-
razku wszystkie przedmioty ukazane na
biatej ramce. Gigantyczne puzzle o wy-
miarach 50x70 cm sq wykonane z grubej,
lakierowanej tektury i maja piekne, zywe
kolory. Zabawa uczy dziecko koncentracji
i rozwija spostrzegawczos¢. Zestaw za-
wiera 35 duzych elementéw, drewniana,
kolorowg lupe oraz instrukcje. Wiek: 4+.

RYNEK ZABAWEK

djedia: Shutterstock

CASTOR

CASTORLAND UKtADANKA EDUKACYJNA
MAPA POLSKIZ QUIZEM

Ukfadajac Edukacyjna Mape Polski dziecko dowie sie, jak wyglada
Polska i z jakimi krajami graniczy. Pozna najbardziej znane obiekty
lub zwiazane z regionem wydarzenia. Na koniec utrwali swoja
wiedze, podczas rozwigzywania quizu. Uktadanka Mapa Polski -
zacheca do pogtebiania swojej wiedzy na temat naszego kraju. Sta-
nowi doskonaty materiat dydaktyczny w edukacji wczesnoszkolnej
oraz wspaniatg zabawe dla dziecka, jak i catej rodziny. Opakowanie
zawiera: puzzle 100-elementowe, 28 puzzli edukacyjnych z quizem.
Wymiary opakowania: 32,5x22,5x5 cm. Wiek: 6+.

TREFL

PUZZLE ROMANTIC,,.BASNIOWA KRAINA”

Puzzle 1000 elementdw z romantycznym tryptykiem. Po utozeniu
powstanie obrazek o wymiarach 68x48 cm. Wysoka jakos¢, nasycenie
koloréw i bezpieczeristwo uktadania zapewnia kalandrowany papier
odbijajacy Swiatto, pokryty ekologicznymi farbami spozywczymi.

SIMBATOYS
POLSKA

TOMY

KUBUSIOWA UKLADANKA
Edukacyjna uktadanka z kolorowymi

REKMAN

PUZZLE EDUCA500EL.
KOPCIUSZEK

Kopciuszek z sukienka udekorowana
scenami z bajki, pantofelkami i korona.
Lalka z funkacja Royal Reflection Eyes,
azyli z blyszczacymi, trojwymiaro-
wymi oczami. Lalka posiada diadem,
zdejmowane pantofelki oraz sukienke.
Obrotowe koriczyny oraz gtowe. Wyso-
kos¢: 36 cm. Wiek: 10+.

obrazkami przedstawiajacymi Kubusia i jego
przyjaciét. Obrazki fatwe do obracania, po bokach

dwa wygodne uchwyty.

BIGJIGS TOYS

DISNEY KRAINALODU
PUZZLE-4 RODZAJE

Puzzle z 7 elementami, wykonane

ze sklejki lipowej, przedstawiajace
wizerunki postaci z bajki,Kraina Lodu”.
Wymiary: 20x20 cm. Wiek: 2+.

RYNEK ZABAWEK

DREWNIANA MAPA EUROPY

Puzzle o fantastycznych walorach edukacyjnych.
Swietny produkt do wspdlnej zabawy rodzicéw
z dzie¢mi. Wymiary: 30x38x1,50 cm.

TUPIKO

UKLADANKA 3D MAXI EPOKA
DINOZAUROW

Zestaw sktada sie z 60 puzzli o motywie epoki
dinozauréw. Jednak nie s to zwykte puzzle, gdyz po
utozeniu catosci dziecko ma mozliwo$¢ zobaczenia
obrazka w wymiarze 3D. Dodatkowo w kazdym zestawie
znajduja sie okulary oraz papierowy plakat. Wiek: 3+.
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BN BIZNES

starciu konkurencyjnym z przedsie-
biorcami z Europy zazwyczaj oba-
wiamy si¢ ich wieloletnich tradycji

i doswiadczenia w prowadzeniu biznesu oraz
zasobéw kapitatowych. Oni za$ z niepokojem
patrza na naszg elastyczno$é, fatwosé, z jaka
przyjmujemy zmiany, oraz... umiejetnosé
chwytania w lot nadarzajacych sie okazji.

Takich okazji w czasach zawirowan w $wia-
towej gospodarce i polityce trafia si¢ sporo. Na
pierwszy rzut oka wielkie rynki, ruchy global-
nych graczy — to nie sg tematy, ktére moglyby
interesowa¢ lokalnych przedsiebiorcéw (no,
chyba Ze aktywnie lokuja swoje oszczgdno-
$ci na gietdach, w lokatach czy funduszach
inwestycyjnych). Warto jednak cho¢ w skrécie
opisa¢, jak fenomenalnie jedng z ostatnich
okazji wykorzystali polscy przedsiebiory.

Na $wiatowym rynku walutowym w ciagu
ostatnich kilkunastu miesiecy sporo si¢ dzialo.
Splot przyczyn geopolitycznych i gospodar-
czych (patrz: zawirowania zwigzane z konflik-
tem na linii Kijéw — Moskwa, coraz wigksze
niepokoje na Bliskim Wschodzie, nieustan-
ny spektakl zwigzany z oczekiwaniem na

bankructwo Grecji) przelozyly sie na gleboka
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zmiane kursu euro wzgledem dolara. Jeszcze
p6zna wiosng ubieglego roku euro wycenia-
ne bylto na 140 centéw. W marcu tego roku
wycena chwilowo spadta ponizej poziomu 105
centéw za euro. W ciggu niespetna roku kurs
ostabit si¢ 0 25 proc. To jest doktadnie taka
sama 25-proc. zmiana kursu, o jakiej méwi
si¢ studentom ekonomii, wskazujac, kiedy
rozpoczat si¢ kryzys walutowy. Oczywiscie
w odniesieniu do tak zacnych gospodarek,
jak strefa euro czy Stany Zjednoczone, nie
wypada na glos méwic o kryzysie... W ciggu
ostatnich miesiecy wycena euro nadal jest sta-
ba i zamyka si¢ w przedziale 105-115 centéw.
Ale mialo by¢ o okazjach. Wiodace
gospodarki strefy euro s jednymi z najwick-
szych i najbardziej szanowanych eksporte-
r6éw. Sprzedajg liczne towary o charakterze
zaréwno inwestycyjnym, jak i konsump-
cyjnym (cenione za jako$¢, innowacyjnosé;
uzywanie ich traktowane jest czesto przez
przedsiebiorcéw i konsumentéw z calego
$wiata jako podkreslenie swojego wysokie-
go statusu). Sprzedawcy europejscy wraz
z glebokim potanieniem wyceny euro zyskali
ogromng przewage konkurencyjng wobec

innych dostawcéw. Dzigki temu zapowiada-
ny od kwartaléw (jednak nienadchodzacy)
przelom w marazmie gospodarek strefy euro
stal si¢ wreszcie faktem. Owe wyrafinowane
i luksusowe towary okazaty si¢ dla odbioréw
z wielu krajow tarisze niz zwykle i o wiele
bardziej dostgpne (czasem nawet niewiele
tylko drozsze od tariszych odpowiednikéw
wytworcow miejscowych). Interes ruszyl.
Skokowo wzrosto zapotrzebowanie na dobra
zaopatrzeniowe. Wigksze zatrudnienie i place
(zwigkszone o element premiowy) zapoczat-
kowaty ruch w popycie konsumpcyjnym.
Nasi producenci doskonale si¢ w tym
odnalezli. Istotnie zwigkszyli dostawy
niezbedne do produkeji w krajach strefy
euro i $mielej weszli na tamtejszy rynek
konsumpcyjny. Bardzo wazne okazalo si¢ to,
ze naszym dostawcom bylo zdecydowanie
tatwiej konkurowac - dzieki temu, ze swoja
produkeje rozliczali w stosunkowo tanim
euro (w przeciwieistwie do dostawcéw
z wielu innych krajéw - w szczegdlnosci
z Dalekiego Wschodu - ktérzy zazwyczaj
kalibrowali wobec dolara). Pierwsze tego

symptomy ukazywaly statystyki ostatnich

RYNEK ZABAWEK

miesiecy ubieglego roku. Efekty w pelne;
krasie wida¢ bylo w tegorocznych danych.
Analitycy specjalizujacy si¢ w obserwowa-
niu eksportu doznali wtedy ,,szoku po-
znawczego”. Udzial produkeji eksportowe;j
w sprzedazy zmienil si¢ o kilka punktéw
procentowych. W dodatku nastapito to jak
za dotknieciem czarodziejskiej rézdzki.
Wedlug statystyk prowadzonych przez NBP
w pierwszej polowie roku eksport z Pol-

ski w statystykach prowadzonych w euro
zwigkszyl sie w stosunku do wypracowanego
w analogicznym okresie roku poprzedniego
0 10 proc., zdecydowanie powyzej prognoz
tormulowanych w poczatku roku. Warto
podkresli¢, ze dynamika liczona narastaja-
co po kazdym kolejnym miesigcu roku tez
prezentowala si¢ coraz lepie;.

A jak na poczatku roku radzita sobie
branza zabawkarska? Dostepne dane z po-
dzialem na grupy towaréw dotycza jedy-
nie I kwartatu (ten, w ktérym szalefistwo
eksportowe dopiero si¢ rozpoczeto). Ale juz
one prezentujg si¢ imponujaco. W grupie
CN 95, obejmujacej zabawki, gry i artykuty
sportowe, eksport w okresie styczeni-marzec
2015 r. roku siggnat 263,5 mln euro, co sta-
nowilo az 48 proc. wyniku catego ubieglego
roku. W ciggu kwartatu uzyskano niemal
polowe wyniku catorocznego! I co warto
podkresli¢ - w I kwartale, o ktérym mysli
si¢ raczej jako o niskim. Lwia cz¢s$¢ owej
sprzedazy przypadla na rynki krajéw Unii
Europejskiej (235,5 mln euro). Okazata si¢

ona poréwnywalna z 51-proc. wynikiem za

RYNEK ZABAWEK

caly ubiegly rok. W szczegélnosci zwraca
uwage sprzedaz do Niemiec, ktéra osig-
gnela poziom 107,6 mln euro i stanowita
niemal 84 proc. sprzedazy ubieglorocznej.
Bez dwdéch zdari mozna méwi¢ o przetomie,
a nawet o nowym otwarciu (i to na najwaz-
niejszym dla nas rynku). Podobny przetom
dotyczyt tez innych rynkéw. Sprzedaz do
Austrii osiaggneta 81 proc. wyniku ubie-

glorocznego, do Portugalii — 77 proc., na

’ Na korzysé naszych
eksporterow zadzialaly
wigkszony popyt i poprawa
konkurencyjnosci cenowej
wzgledem dostaweow
rozliczajgceych sig w dolarach.

Lotwe — 71 proc., do Hiszpanii 105 proc.,
a do Luksemburga 171 proc. W pozostatych
krajach poziom sprzedazy, cho¢ moze juz
nie tak imponujacy, istotnie przekraczat 25
proc., jakie wynikatyby z mechanicznego
podzielenia roku na cztery kwartaty (przy-
ktadowo Belgia 37 proc., Czechy 29 proc.,
Dania 29 proc., Francja 41 proc., Estonia 55
proc., Holandia 56 proc). Jednak zwickszony
popyt odnotowano nie tylko w Unii Euro-
pejskiej. Sprzedaz do krajéw rozwijajacych
si¢ siggnela 15,9 mln euro, co odpowiada
85 proc. ubieglorocznego utargu. Szkoda
tylko, ze problemy gospodarcze u naszych
wschodnich sgsiadéw obnizyly sprzedaz na
tamtejsze rynki do zaledwie 7,2 mln euro, co
stanowilo 19 proc. sprzedazy ubiegloroczne;.
Z drozszego dolara korzystali tez wytwor-
cy krajowi, dostarczajacy towary gtéwnie na
na rynek wewnetrzny (importowa konku-
rencja zrobila si¢ wyraznie drozsza). Wysoka
wycena amerykariskiej waluty skomplikowa-
ta jednak zycie importerom. W I kwartale
wielko§¢ importu w grupie CN 95 siegneta
281,6 mln euro, co bylo poréwnywalne z 25-
proc. wynikiem z ubieglego roku. Trzeba
jednak pamietad, Ze w naszym imporcie do-
minujg towary kupowane w krajach rozwija-
jacych sie, stanowigce nieco ponad 60 proc.
naszych zakupéw (oczywiscie dominujg tu
Chiny). Rozliczane s3 one zazwyczaj w do-
larach, wigc taka statystyka bylaby bardziej
adekwatna. W przypadku calego importu
statystyki dolarowe w I kwartale wykazaty
328,8 mln, co stanowilo odpowiednik 22
proc. wyniku z ubieglego roku. Z krajéw
rozwijajacych sie kupiliémy towary na kwote
171,7 mln dol. (g. 21 proc. wyniku ubie-
glorocznego). Import z Unii Europejskie;
wyceniany na 105,1 mln euro stanowit 37,3
proc. naszych zakupéw. Jednoczesnie byt
poréwnywalny z 26 proc. zakupéw dokona-
nych w roku ubiegtym.
Kursy walutowe nie sg przewidywalne.
Wszystkie znaki na niebie i ziemi zdaja
si¢ wskazywad, ze dobroczynne dziatanie
umiarkowanie stabego euro potrwa jeszcze
jaki$ czas. Odbiorcy z Unii taskawym okiem
patrza na nasze dostawy. Importerzy z in-
nych krajéw tez. Warto zatem rozejrze¢ si¢
za kolejnymi rynkami zbytu, zanim daleko-
wschodnia konkurencja wymysli co$ na nas...
Piotr Soroczyiski,
gtéwny ekonomista Korporacji Ubezpieczen
Kredytow Eksportowych Spétka Akcyjna (KUKE SA)
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Madre

zabawki

RUSSELL

SUPER LABORATORIUM 4M

Zestaw do wykonywania eksperymentow wykorzy-
stujacych zasady przyrody. Pozwala na skonstruowa-
nie zegara LED zasilanego cytryna, wywotanie erupji
wulkanu na wiasnej dtoni, czy tornada. Zestaw taczy
nauke i kryjace sie za nig niewidzialne sity: ciénienie,
elektrycznos¢ i wiele innych! W opakowaniu znaj-
dziesz az 8 gadzetow naukowych, dzieki ktérym be-
dziesz mogt przeprowadzic kilkanascie doswiadczen.
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ZABAWKI EDUKACYJNE

Zabawki edukacyjne to jedne
z najbardziej popularnych produktéw dla

CLEMENTONI

INTERAKTYWNY EDUGLOBUS
POZNAJSWIAT

Interaktywny méwiacy globus z czujnikiem
optycznym w ksztatcie piéra. Duzo infor-
magji na temat: kontynentow, krajow, stol-
ic, powierzchni, populagji, walut, jezykéw,
terytoriow, czasu, ciekawostek, lokalnych
produktdw.

Dodatkowo 500 pytani do przetestowania
nabytej wiedzy. Wiek: 7+.

COBI

TOTALNIE ODLOTOWA NAUKA

To zestaw do wykonywania rdznych ciekawych
doswiadczen naukowych. Zestaw w zabawny, prosty
i zapadajacy w pamiec sposob uczy, jak dziataja
niektdre organy ludzkiego ciata. Uczy o chorobach
oraz zawiera instrukcje eksperymentéw naukowych.
Dzieki aktywnej zabawie, wiedza podana w zestawie
Totalnie Odlotowej Nauki, na dtugo pozostaje

W pamieci.

Wiek: 7+.

najmtodszych. Oto kilka propozycji tych
artykutow dostepnych na naszym rynku.

MARKO

PRZYTULANKA INTERAKTYWNA
JULIAUCZY MOWIC

Milutka, mieciutka zabawka z funkcja nagrywania
gtosu. Lalka w zabawny sposéb powtarza wypo-
wiadane stowa. Wygrywa 4 wesote melodie i kiwa
gtowa w ich rytm. Posiada funkcje nagrywania gtosu
i powtarzania nagran w pdzniejszym czasie.

SMARTOYS

SORTER W KSZTALCIE
tODKIPLANTOYS

Sorter w nowej odstonie! Teraz Twoje dziecko nie
tylko bedzie ¢wiczyto rozpoznawanie koloréw
i dopasowywanie ksztattdw,

ale takze nakfadanie. To

wszystko na fodce,

ktdra bardzo

tatwo rozhu-

jac. Zabawka

uczy roz-

poznawania

ksztattéw i kolorow. Cwiczy matg

motoryke oraz koordynacje reka-oko.

Wiek: 18 m+.

RYNEK ZABAWEK




- ZABAWKI EDUKACYJNE

CHICCO MIS PODROZNIK

Mis to idealna zabawka dwujezyczna,
ktéra pomaga przyswoi¢ dziecku m.in.
stowa i cyfry, zardwno

w jezyku polskim, jak i angielskim. Nauka
odbywa sie w naturalny i spontaniczny
sposdb poprzez przyswajanie dzwigkdw,
powtarzanie rymowanek, zabawnych
piosenek, co zacheca malucha do
gaworzenia. Naciskajac rece i nogi Misia,
aktywuija sie dZzwieki i maluch poznaje:
alfabet, cyfry, zwierzeta, czesci ciafa,
pierwsze stowa, kolory, ksztatty oraz
zwroty zwigzane z podrézowaniem.

W komplecie znajduje sie 5 wymiennych
kart z opowie$ciami z réznych miejsc

i krain.

STORIDOO

Storidoo to bajecznie wygladajacy stworek,

ktéry opowiada oraz tworzy razem z dziec-

kiem niesamowite przygody. Jezeli chcesz

stworzy¢ bajke, Storidoo zaproponuje Ci

rozne tematy opowiesci. Bedziesz mogt two-

rzy¢ bajki o czarodziejach, wrézkach, potwo-

rach, piratach, a nawet duchach. Zabawka

zaproponuje réwniez wiele mozliwosci

kontynuacji bajki i tylko od Ciebie zaleze¢

bedzie, jak potocza sie losy gtéwnych boha-

terow! Razem ze Storidoo mozesz stworzy¢

ponad 50 bajek, a 20 zapisaci odstuchac,

kiedy tylko zechcesz.

Wiek: 4+.
TUBA PITAGORASA
Poczatek roku szkolnego - warto pomysle¢
0 zabawce, ktdra przyda sie w szkole
i jednoczesnie bedzie ciekawym gadzetem.
Tym wymaganiom sprosta Tuba Pitagorasa,
ktdra poprzez zabawe uczy dzieci tabliczki
mnozenia i dzielenia. Wystarczy wybra¢
cyfry uzywajac dwdch kolorowych pokretet,
awynik mnozenia ukaze sie w podtuznym
okienku. Tuba zostata wyprodukowana we
Whtoszech z wysokiej jakosci plastiku i tak jak
pozostate zabawki firmy Quercetti, bedzie
stuzy¢ swoim uzytkownikom dtugie lata.
Wiek: 5+.
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SZCZENIACZEK UCZNIACZEK

Jest to ten sam dobrze znany migkki i mity przyjaciel, ktdry
odpowiada na dotyk dziecka smiesznymi tekstami i piosenkami, ale
teraz wyposazony w technologie Poziomy nauki, dzigki ktérej inte-
raktywne tresci zmieniajg sie z wiekiem maluszka! Poniewaz kazde
dziecko rozwija sie we wtasnym tempie, technologia Poziomy nauki
umozliwia dostosowanie edukacyjnej tresci zabawki do aktualnego
etapu rozwoju maluszka. Zabawka oferuje wiele piosenek, wypo-
wiedzi i dZzwigkéw odpowiednich do wieku i umiejetnosci dziecka
na trzech poziomach zabawy. Swiecace serduszko Szczeniaczka
migocze w rytm muzyki!

COTOONS STOLIKINTERAKTYWNY
Stolik interaktywny (dwa

rodzaje) z wieloma funkcjami

elektronicznymi i mechaniczny-

mi, pomocnymi przy rozwijaniu

zdolnosci motorycznych poprzez

zabawe. Produkt: 47x47x49 cm,

opakowanie: 57,6x14,4x49 cm.

Wiek: 12 m+.

RYNEK ZABAWEK

KOLOROWY LOT BALONEM

Naci$nij przycisk chmurki znajdujacy sie z przodu kosza, az ustyszysz
,Odkrywajmy $wiat!”. Wyladuj balonem na kartonikach z postaciami
(w zestawie) lub kolorowej powierzchni w jednym kolorze, aby stysze,
jak Kapitan Mis identyfikuje kolory i aby zobaczy¢ jak jego balon zmie-
nia sie na taki sam kolor. Zabawka w polskiej wersji jezykowej.

MOZAIKOWE LITERY | CYFRY
Zestaw skfada sie z kolorowych klockéw, na
ktérych nadrukowane sg litery, cyfry i znaki
specjalne oraz plastikowej planszy przy-
pominajacej plaster miodu. Celem gry jest
¢wiczenie: koordynacji wzrokowo-ruchowej,

OLAF INTERAKTYWNY IMC rozwijanie zdolno$ci manualnych, analizy
Olaf méwi, $piewa, porusza buzia i ciatem, dostosowujac wzrokowej, podstaw tworzenia wyrazéw
sie do opowiadanych historii badz piosenki. Po nacisnieciu i dziatan. Wiek: 3+.

jednego z 2 guzikéw na brzuszku Olafa - zaczyna opowia-
dac jedna z 8 historii lub Spiewa piosenke.

KLOCKIMOBILO
Klocki Mobilo to zestaw elementéw
konstrukcyjnych stworzonych specjalnie

GIGANTYCZNE zmy$la o dzieciach w wieku przedszkol-

LICZYDLO nym. Geometryczne elementy mozna

Klasyczne liczydto w rozmiarze ze soba taczy¢ i tworzyc réznego rodzaju

XXL. Idealny produkt do wypo- budowle, domy, samoloty, samochody,

sazenia placowek edukacyjnych. pociagi, ludzi, zwierzeta — wszystko, co

Wykonany z najwyzszej jakosci tylko maty konstruktor sobie wyobrazi.

drewna. Zawiera w sumie 100

przesuwanych kulek. Rozmiar: — Rekama

70x91x30 cm.

%4
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KID CARS 3D-POLICJA ' ) &
Policja to zestaw tematyczny z serii Kid Cars 3d. Elementy zabawki maja specjal- , ! ~
na kolorystyke, a dobrane samochody i naklejki utatwiaja dzieciom zapamietanie .
waznego numeru alarmowego 112. Dzieki zastosowanym oznaczeniom maluchy .  w —_
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N SKLEP

3xk - biznes w grze

stniejgca od dwoch lat firma 3xk specjalizuje sie w sprzedazy gier i puzzli.
- Zaczynalismy od sklepu internetowego, stacjonarng sprzedaz prowadzimy

od marca 2014 r. — mowi wihasciciel Krzysztof Koztowski.

zybko jednak okazalo sie, ze po-
S wierzchnia sklepu jest zbyt mata - dla-

tego wkrétce zostanie on przeniesiony
do nowej, wiekszej lokalizacji.

Sklep wypetniony jest po brzegi grami

i puzzlami. Co go wyréznia? - Nasz punkt jest
dla oséb, ktére interesujg sie grami, ale czasa-
mi poszukujg tez tych nieoczywistych. Uwa-
zam, ze takie produkty powinny pojawiaé sie
réwniez w sklepach z zabawkami, bo klienci
s coraz bardziej $wiadomi i wymagajacy —
podkresla wiasciciel sklepu 3xk. Jego zdaniem
podstawa prowadzenia z sukcesem sklepu
z grami to interesowanie si¢ tg tematyka oraz
nieustanne testowanie nowych tytuléw, ktore
warto poleci¢ klientom. Wiedza i rekomenda-
cja eksperta to najlepszy sposéb na zdoby-
cie zaufania konsumenta i jego zakupowe;
lojalnosci. - Prowadzimy rozmowe z klientem,
pytamy nie tylko o wiek dziecka, ale tez
jego zainteresowania. Polecamy, doradzamy,
opowiadamy jak najwigcej o konkretnych pro-
duktach — tak Krzysztof Kozlowski opisuje
podejscie do klienta obowiazujace w 3xk.

PATENT NA SPRZEDAZ

Sprzedaz prowadzona jest gléwnie za posred-
nictwem sklepu internetowego, ale klienci
odwiedzajg tez stacjonarna placéwke. Obecnie
dziennie realizowanych jest 80-90 zaméwieri.
Podobnie jak w calej branzy, najlepszy okres
pod wzgledem handlowym przypada na
listopad-grudzien, jednak sprzedaz rozkreca
si¢ juz pod koniec wrzesnia. Wtasciciel sklepu
zauwaza, ze przybywa sukcesywnie gier dla
mlodszych dzieci w wieku od 2-3 lat, ale
takze rodzinnych. - Na tym polu tez duzo si¢
dzieje, dlatego trzeba posiadaé je w ofercie,

to jest widoczny trend — podkresla. Dobrym
okresem sprzedazowym jest tez styczen (by¢
moze dlugie zimowe wieczory zachecaja do
spedzenia czasu przy kartach i planszéwkach).
Oczywiscie gry i puzzle to takze doskonaly

pomyst na prezent — sprzedaja si¢ niezle pod
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koniec roku szkolnego oraz z okazji imienin,
urodzin... Wasciciel sklepu méwi, ze trend
na gry wyczuwa réwniez rynek - tak duzej
liczby wydawcéw i takiej mnogosci tytuléw
jak obecnie jeszcze nie byto. - Wkrétce ten
sektor moze si¢ zapelni¢. W ubiegtym roku
wzrost rynku gier wynidst 40 proc. — méwi

Koztowski.

CENY W 3XKNIE ROSNA

Ceny dla klientéw sg od dtuzszego czasu na
stabilnym poziomie, co wlasciciel ttumaczy
duzg konkurencja. - Pracujemy na nizszych
marzach. Staramy sie¢ pozycjonowaé wo-

kot konkurencji — méwi. Dodaje jednak, ze
utrzymanie marzy na statym poziomie nie do
konca si¢ sprawdza. - Miks ceny, réznorodno-
$ci i dostepnosci oferty — wszystko to powodu-
je, ze klienci do nas wracajg — podkresla. Jego
zdaniem szczegélnie lubia oni nowosci, szuka-
ja ciekawych tytuléw dla siebie, dziecka i calej
rodziny. - Z ta dostgpnoscia to jednak trzeba
uwaza - przekonuje Krzysztof Kozlowski.

— Z uwagi na duzych graczy handlu e-com-
merce zdarza sie, ze w dobrych sezonach
zakupowych brakuje tytuléw wydawcéw spe-
cjalizujacych sie wytgcznie w grach, poniewaz
klienci potrafig wykupi¢ wiekszos¢ naktadu.
Naktady gier sa, co prawda, coraz wicksze, ale
zdarzajq si¢ sytuacje, ze brakuje hitowych ty-
tuléw — zauwaza. Rozwigzanie? Trzeba wigcej
kupowa¢, mie¢ zapasy magazynowe. A przede
wszystkim caty czas by¢ na biezaco z oferta
wydawcéw, by zamawiac z odpowiednim
wyprzedzeniem warto$ciowe tytuly.

ROZBUDOWANA OFERTA

W 3xk znajdziemy bogatg oferte gier i puzzli.
Wirasciciel bacznie obserwuije ten sektor, kon-
taktuje sie bezposrednio z wydawcami, czyta
fora branzowe, analizuje, czego szukaja klienci.
Puzzle stanowia ok. 10-15 proc. oferty. Wsréd
nich znajdziemy m.in. produkty marek: Trefl,

Clementoni, Castor, Ravensburger oraz Czu-

RYNEK ZABAWEK

Czu. W ofercie zdecydowanie jednak dominu-

ja gry. Nic dziwnego, skoro to tak dynamicznie

rozwijajacy si¢ segment. Firma wspélpracuje
z wieloma dostawcami. Wie, co sprzeda-

je si¢ najlepiej, kto oferuje dobre warunki

wspdlpracy, ale przede wszystkim jakie marki

lubig konsumenci. Dobre opinie Kozlowski

wystawia np. marce G3, ktérej bestsellerami

sa ,Sabotazysta”, ,Fasolki”, ,Kakao”, ,R6j”.
Powodzeniem cieszy si¢ tez Gigamic (gry
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logiczne, zwykle dwuosobowe, o nieprzesadnie
nieskomplikowanych zasadach, dajace duzo
frajdy). Na topie jest tez gra Galakty ,Osad-
nicy z Catanu”. Inny przyktad: Bard — nie-

zmiennie kréluje ,,Carcassonne” oraz wszelkie

dodatki do niej. Mimo wzrostu ceny o 15 proc.

sprzedaz tego tytutu rosnie. Z nowosci Barda
ciekawg pozycja jest , The Game”— nomino-
wana do nagrody Spiel des Jahres 2015. Firme
Rebel Krzysztof Koztowski ocenia bardzo

¥

wysoko, gdyz niemal co tydziel wypuszcza
ona interesujgce nowosci. - Klientom polecam
LMamy Szpiega!” - gre karciang, idealng na
imprezy. A najnowszg ciekawg propozycja jest
»Maly Ksigze. Droga do Gwiazd”— zwlaszcza
ze film wiasnie jest w kinach — dodaje. W jego
opinii takze firma Trefl zaczyna by¢ coraz bar-
dziej kojarzona z grami, szczegdlnie po przej-
§ciu do niej Jarostawa Basatygi, spod ktérego
skrzydel wychodzg ciekawe tytuly. Bestselle-
rami sprzedazy firmy Trefl s w sklepie 3xk
,Kolejka”, 5 sekund” oraz seria ,Dobra gra
rodzinna”. Z oferty Goliatha warta uwagi jest
,2Pomystéwka” — doceniona juz przez klientéw.
Granna kojarzona jest z gra ,Superfarmer”

i pomimo obecnosci na rynku od wielu lat
produkt ten nadal doskonale si¢ sprzedaje.
Nowoscia, o ktdra czesto pytaja klienci, jest
gra ,Empatio”. W przypadku firmy Egmont
hitem sg ,Pedzgce Zétwie”. Dobrze rotuja
réwniez ,,Potwory w Tokio” czy nowa gra ,, Kot
Stefan”. Pod marka Ravensburger sprzedazo-
wymi hitami sg ,,Sudoku”, ,Make'n'Break”, ,La
Cucaracha” oraz ,Smart Egg”. Ciekawg kolek-
¢je klasycznych gier oferuje Tactic. ,Dominion”
to bestseller z oferty nowego wydawnictwa
Games Factory Publishing. Co ciekawe, fun-
dusze na wznowienie tej gry twércy zdobyli
poprzez serwis crowdfundingowy Wspieram.
to. Nowy trend to gry z aplikacjami. I tych

w ofertach wydawcéw pojawia si¢ coraz wigcej.

KLIENCI CHCA WIECEJ...

Wspélczesni klienci sg bardzo wymagajacy.
Rzucanie kostka i przesuwanie pionkéw po
planszy mato kogo dzis bawi. Konsumenci
zwracajg uwage na zasady, dzigki ktérym
gra moze ich zaciekawic, weiagnaé do
zabawy i nie znudzi¢. Wazne sg tez dodatki
do gier.

Postawienie na specjalizacje ma wiele
atutéw. Dzigki temu unika si¢ przypadko-
wych klientéw, przypadkowych dostawcéw,
nie ma potrzeby szukania biznesowych
pomysiéw od $ciany do $ciany. Jednoczesnie
wymaga to od wiascicieli sklepu absolut-
nej eksperckosci. To oni muszg doskonale
wsluchiwa¢ si¢ w rynek, mie¢ wyczucie, czy
wybrany produkt okaze si¢ hitem czy kitem,
dba¢ o oferte, by byla jak najbogatsza, ale tez
z tej szerokiej oferty umie¢ wybrac konkret-
ny produkt zgodny z oczekiwaniami klienta.
W 3xk to dziala. Specjalisci od gier zdo-
bywaja coraz mocniejsza pozycje na coraz
bardziej konkurencyjnym rynku.
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GRY

»GRADROGOWA"

Gra edukacyjna pozwala poznac¢ podstawowe zasady
ruchu drogowego: od znakéw drogowych do kodek-
su drogowego. Przemierzajac trase gry, dziecko moze
¢wiczy¢i podnosic swoje umiejetnosci w zakresie
orientacji na drodze i bezpiecznego poruszania sie

w ruchu drogowym. Wiek 7+

»PRAWDA CZY FALSZ"”

Gra z ponad 1000 pytar z réznych dziedzin, zostata
skonstruowana tak, aby zaréwno dzieci, nastolat-
kowie i osoby doroste mogty spedzac razem czas
doskonale bawiac sie i uczac. Gra przeznaczona jest
dla 3-5 os6b. Zabawka bedzie méwita szalone zda-
nia, a zadaniem graczy jest odgadniecie, czy s one
prawdziwe, czy fatszywe. Kazdy gracz zaczyna gre
z pul 20 punktéw. Jezeli odpowie prawidtowo zdo-
bywa 1 punkt, jezeli odpowie Zle — traci 2 punkty.
Gracz z najwieksza liczba punktéw wygrywa.
Wiek: 8+.
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GRA KLOCKOWA,,PINGWINY

Z MADAGASKARU MISJAZ00O"

Zestaw taczy w sobie zabawe w budowe klockowego
200, ktére jest plansza gry, z ciekawa gra o uwol-
nienie niesfornego kréla Juliana. Pionkami sa dwie
figurki Pingwinéw — postaci uwielbiane przez dzieci
— zabawny Rico i zawsze stuzacy poradg - Kowalski.
W tej grze ciekawym rozwigzaniem jest wyrzutnia,
ktdra gracz uzywa do zdobywania odpowiedniej
ilosci punktéw, aby poruszac sie po planszy. Licza
sie celnos¢, zrecznosc i spryt. Gracz, ktdry pierwszy
zdobedzie palnik, aby przeciac kraty klatki i uwolni
Juliana, ten wygrywa! Liczba graczy: Wiek: 5+.

»SKYLANDERS"”

Tegoroczna edycja gry,Skylanders SuperChargers”
poszerza charakterystyczny dla serii model rozgrywki
poprzez wprowadzenie ozywajacych pojazdow.
Dzigki nim fani serii doswiadcza magii krainy Sky-
lands w nowy sposob. ,Skylanders SuperChargers”
pozwala graczom zasig$c za sterami poteznych,
podrasowanych machin podrézujacych po ladzie,
w wodzie i powietrzu. Kazdy pojazd ma przypisany
zywiot i rodzaj terenu, po jakim sie porusza, dzieki
(zemu gracze moga korzystac z ich wyjatkowych
whasciwosci i cieszyc sie zrdznicowana rozgrywka
w wielu sceneriach. Pojazdami mozna si¢ bawic nie
tylko podczas gry — wigkszos¢ z nich ma ruchome
(zesci, co pozwala na wspaniatg zabawe takze

w $wiecie realnym. Premiera: 25 wrzesnia 2015 1.
Gra w anglojezycznej wersji jezykowej.

»FROZEN"

Petna przygdd gra planszowa na licendji Frozen od
firmy Lisciani. Wybierz sie w podr6z razem z Anng

i Els3. Kto pierwszy dotrze do krélestwa Arendelle,
aby uratowac je przed zamarznigciem? Aby je
odnalez¢ zakrec strzatka i poruszaj sie po planszy
pionkiem, przedstawiajacym ulubionego bogatera
filmu. Uwazaj na specjaine pola, ktore moga Cie cof-
nac - nawet do poczatku gry. Mozna grac w wersje
klasyczng lub z zetonami. Wiek: 4-+.

»CHRONO BOMB! -WYSCIG
ZCZASEM”

(zeka Cig zadanie specjalne! Musisz wykazac sie
niesamowitym sprytem oraz zwinnoscia, by omina¢
zabezpieczenia i rozbroi¢ bombe, nim zrobig to Twoi
przeciwnicy lub. .. nim bomba wybuchnie!,,Chrono
Bomb!"to innowacyjna gra, ktéra wniesie mndstwo
zabawy i radosci do Twojego domu! Produkt moze
postuzyc réwniez jako straznik Twoich skarbdw.
Schowaj swéj maty skarb i zastaw putapke! Jesli
ktokolwiek sprébuje go wzia¢, alarm Cie 0 tym
powiadomi. W sprzedazy od pazdziernika br.

RYNEK ZABAWEK

»KAKAO"”

To przepigknie wydana gra, ktéra wprowadza graczy
w egzotyczny $wiat,,owocu bogow”, jak zwykto sie
nazywac kakao. Gracze przyjmuja role plemiennych
wodz6w i starajg sie zdoby¢ stawe i bogactwo dla
swojego ludu. W kazdej turze beda musieli podjac
decyzje w jakie rejony dzungli skierowac swoich
podwtadnych i ilu z nich ma wykonywac dang prace.
Pracownicy sg niezbedni do uprawy kakaowca,
wydobywania ztota, noszenia wody i prowadzenia
handlu. Wygrywa gracz, ktéry zgromadzi najwiecej
zZhota. Liczba graczy: 2-4. Czas rozgrywki: 45 min.
Wiek: od 8+.

»MOJE DINOZAURY"”

To gra, a zarazem prehistoryczna wyprawa dla naj-
miodszych fanéw dinozauréw. W pudetku znajduja
sie 2 gry wykorzystujace puzzlowe uktadanki oraz
dwa modele 3D dinozauréw do samodzielnego
zZhozenia. W grze dziecko moze samodzielnie skfadac
puzzle z wizerunkami dinozauréw. Drugi wariant
zabawy to gra kostkowa, gdzie celem jest zdobycie
wiekszej liczby portretéw dinozauréw niz przeciwni-
¢y. Gra wchodzi w sktad serii Smok Obibok Poleca.

»PLUSK!’

Gracze na przemian dokfadaja klocki do

wiezy. Z kazdym kolejnym poziomem wieza robi

sie coraz mniej stabilna, a emogje rosng. W koficu
jeden gracz popetnia btad ... plusk! wpada do

wody. To $wietna gra imprezowa. Zasady thumaczy
sie blyskawicznie, a rozgrywka dostarcza mnéstwo
Smiechu. W grze wazne sq i zrecznos¢, i taktyka. To
Ty wybierasz, ktéry klocek dotozy przeciwnik, a kolor
i ksztatt maja kluczowe znaczenie. Liczba graczy: 2-4.
Wiek: 6+.

»MONOPOLY FC BARCELONA”"
,Monopoly” to jedna z najbardziej znanych gier
planszowych na $wiecie, polegajaca na handlu
nieruchomosciami. W wersji,FC Barcelona” wcielamy
sie w powaznego biznesmena, a jednoczesnie
agenta pitkarskiego. Podpisz kontrakt menedzerski
z Messim, Neymarem, Iniesta, a takze Guardiola czy
Cruyffem i stworz whasna, niepowtarzalng druzyne!
Wybuduj wspaniatg infrastrukture wokot najlepsze-
go klubu $wiata i doprowadz swoich przeciwnikéw
do totalnego bankructwa! Monopoly FC Barcelona
to oficjalny produkt firmy Hasbro, zrealizowany we
wsp6tpracy z klubem z Barcelony. Nowa, najbardziej
aktualna wersja gry powstata w 2015 roku i od razu
trafia na polski rynek!

»TRIOMINOS EXCEL"’

Proste zasady, ale niebanalna, angazujaca gra! Trio-
minos to gra logiczna, przypominajaca klasyczne do-
mino, ale gwarantujaca znacznie ciekawsza rozgryw-
ke. Ukfadane elementy maja ksztatt rownobocznych
tréjkatow z liczbami w naroznikach. Dostawiajac
kolejny kamien do juz utozonego uktadu, musimy
zadbac o to, by numery w sasiadujacych naroznikach
byty takie same. Cyfry na naroznikach utozonego
przez nas elementu to zdobyte punkty, dlatego
warto przemysle¢ swojg taktyke i kazdy ruch!

STOL DOGRY4W1

Stabilny, drewniany stét z 4 blatami: gra w pifarzyki,
ping-pong, cymbergaj oraz bilard, z akcesoriami do
gry. Wymiary: 120x89x86,5 cm. Wiek: 8+-.



GRY

»QUIZWANIE"”

Jedli lubisz $wiat teleturniejéw z pewnoscia poko-
chasz,Quizwanie” — petng koloréw gre towarzyska.
Jest ona planszowym odpowiednikiem popularnej
mobilnej aplikacji. Teraz mozesz rozgrywac pojedyn-
ki ze znajomymi w realnym swiecie! W grze moze
bra¢ udziat jednoczesnie az 6 0s6b. Ponad 1500 py-
tan z 19 réznych kategorii uczy i zapewnia mndstwo
ciekawych pojedynkéw.

»SOLITAIRE"

Klasyczna gra wykonana z pieknego, lakierowanego
drewna. Rozwija strategiczne myslenie u dzieci.
Zestaw zawiera 32 kulki. Wymiary: 23x23x2,50 cm.
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»PRZYGODY OLAFA”

Pora na zabawe z jednym z gtdwnych bohateréw
Krainy Lodu” - Olafem! Szykujcie sie na prawdziwa
beczke sSmiechu — oto tradycyjna gra akgji, przy
ktorej nikt nie usiedzi spokojnie, zastanawiajac sie,
kiedy Olaf wyskoczy! Wkreccie batwanka do $nie-
gowej beczki i kolejno wsuwajcie mrozne miecze.
(zyj miecz jako pierwszy sprawi, ze Olaf wyskoczy
z beczki?

»KOSZMANIAK - GAME”

Celem gry jest popularyzacja wéréd dzieci i mtodzie-
zy zasad gry w koszykowke. Edukacyjny charakter
gry podkreélany jest przez zawarte w niej dwa spi-
nery opisujace zasady gry i nadajace jej odpowiednie
tempo, pozwalajace uczestnikom na poczucie sie jak
prawdziwi koszykarze. Wiek: 3+.

»ZWIERZAKI CUDAKI"”

Emocjonujaca gra imprezowa! Gracze starajg sie
znalez¢ jak najwiecej dziwnych gatunkéw zwierzat:
kroko-Iwy, stonio-matpy i inne cudaki.

Wszyscy gracze starajq sie odnalez¢ zwierzeta w tym
samym momencie — gwarantuje to niezwykle
szybkie tempo gry i wielkie emocje.

Wygra osoba, ktéra wykaze sie najlepsza spostrze-
gawczoscig i szybkoscia podejmowania decyzji.
Liczba graczy: 2-6. Wiek: 6+.

»BUZZER"”

Elektroniczna gra dla catej rodziny.,,Buzzer’, to kwiz
wiedzy, kalambury, wyliczanka i paristwa-miasta

w jednym. W sktad gry wchodza: elektroniczny przy-
cisk Buzzer (ktéry zadaje pytania, podaje kategorie

i liczy czas), karty do kalamburdw oraz notesy do gry
w panstwa/miasta. Wiek: 8+.

RYNEK ZABAWEK
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biznesowych ostatnich lat.

jednak wielu menedzeréw weigz myli
Aje ze sobg badZ ma problem ze wska-

zaniem ich praktycznych zastosowari.
W ciagu ostatnich lat jednym z trendéw,
ktére najbardziej pobudzaja wyobraznie
0s6b zarzadzajacych firmami z réznych
branz, jest praktyczne wykorzystanie gier
w biznesie. I nie mamy tu oczywiscie na
mysli produkeji gier oraz zarabiania na tym.
Ogromng kariere robi pojecie grywaliza-
cji, a wielu szkoleniowcow za najbardziej
efektywne narzedzie edukacyjne uwaza gry
szkoleniowe. Niestety, w obu tych obszarach
trafia si¢ tyle samo dobrych, ile srednich
i zupelnie nietrafionych pomystéw. Dodat-
kowo wiele os6b pobieznie interesujacych
si¢ tymi trendami nie odréznia gier szkole-
niowych czy szerzej serious games od gry-
walizacji, mylac te dwa narzedzia.. Naszym
celem jest wskazanie réznicy miedzy serious
games a grywalizacja, a takze praktycznych
aplikacji i korzysci biznesowych, jakie moze
da¢ wykorzystanie obu tych innowagji.

GRAJACNASERIO
-=ZWOJSKA DO BIZNESU
Serious games to wedlug najprostszej
definicji gry stworzone po to, by osiagaé
praktyczne korzysci w réznych sferach zycia.
Od gier rozrywkowych (takich jak ,Mo-
nopoly” czy gra w szachy) odréznia je to, ze
dobra zabawa nie jest ich gléwnym ce-
lem. Gry na serio moga oczywiscie by¢ bar-
dzo atrakcyjne i zabawne, ale nie jest to ich
zasadnicza cecha. Powstaja po to, by osiaga¢
konkretne cele, bardzo czesto zwigzane ze
zmiang postaw uczestnikéw.

Gry na serio wywodzg si¢ z gier wojen-
nych, wykorzystywanych jako narzedzie do
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O grach
na powaznie

Grywalizacja, gry szkoleniowe, serious games - wszystkie te hasta to nazwy
jednych z najbardziej interesujgcych i szeroko omawianych innowagji

edukacji oficeréw w armiach europejskich
od korica XVIII wieku — poczatkowo w ar-
mii Prus, a péZniej takze w innych krajach.
Pierwsza zaawansowana gra wojenna —
»Kriegsspiel” — autorstwa Wilhelma von Re-
isewitza bardzo przypominala wspélczesne
gry figurkowe, a pod wzgledem mechaniki
mozna jg uzna¢ za prekursorke wigkszosci
wspolezesnych symulatoréw uzywanych

w szkoleniu wojskowym. Niemal 150 lat
minelto od poczatku wykorzystania gier
symulacyjnych do szkolenia wojskowych do
momentu, kiedy siggnal po nie biznes.

W USA gry decyzyjne skierowane do

menedzeréw zaczely powstawaé w latach 50.

XX wieku i szybko zyskaly popularnosé jako
niezwykle efektywne narzedzie szkoleniowe.
Woijskowe i biznesowe gry szkoleniowe

byly pierwszymi narzedziami zaliczanymi

do kategorii serious games. Jednak obecnie
gry maja duzo wigcej zastosowari ,serio” niz
tylko szkolenie. GI6wne obszary, w jakich sg
wykorzystywane, obejmuja:

* marketing (gry promocyjne, reklamowe,
propagandowe),

» rekrutacje (m.in. rozbudowany program
rekrutacyjny firmy I’Oréal oparty na inter-
netowej grze ,Reveal”),

* promocje wydarzen kulturalnych (m.in.
popularne w Polsce gry miejskie, wykorzy-
stywane w celu promocji réznego rodzaju
wydarzen kulturalnych),

* zdrowie (np. gry powstajace w ramach
inicjatywy ,Games for Health”, wykorzy-
stywane w rehabilitacji).

Serious games cechujg si¢ kompleksowsa
i rozbudowang mechanikg, ktéra czgsto nie
rézni si¢ od tej stosowanej w grach roz-

rywkowych. Tym, co je odréznia, sg czgsto
niedobrowolny udzial (np. wiele gier szko-
leniowych wykorzystywanych jest w ramach
standardowych programéw rozwoju zawo-
dowego w firmach) i wyrazne nastawienie
na mierzalne efekty, ktére obejmujg zwykle:

* nabycie nowej wiedzy lub zmiane postaw
istotnych z punktu widzenia przedsiebior-
stwa (w grach szkoleniowych),

* realizacj¢ celéw promocyjnych (uczestnic-
two w imprezach, dotarcie do okreslone;
grupy docelowej),

* pozyskanie wyselekcjonowanych, warto-
$ciowych pracownikéw i obnizenie kosz-
téw rekrutacji (w grach rekrutacyjnych).

WYBRAC TO,

CO NAJLEPSZE - GRYWALIZACJA
Drugim trendem zwigzanym z grami,

ktéry zyskuje ostatnimi czasy ogromna
popularnosg, jest grywalizacja. W podsta-
wowym tego stowa znaczeniu grywalizacja
to wykorzystanie pojedynczych, wybranych
mechanizméw typowych dla gier i im-
plementacja ich w Zyciu organizacji po to,
by zmieni¢ zachowanie jej wewnetrznych

i zewnetrznych interesariuszy (najczesciej
klientéw i pracownikéw). Tym, co odréznia
ja od serious games, jest fakt, ze przygoto-
wujac narzedzie grywalizacyjne, nie musimy
budowac calej gry, z regulami, ze scenariu-
szem, z grafika, mechanika, modelem mate-
matycznym i wieloma innymi elementami.
Zamiast tego mozemy wybrac dwa, trzy
mechanizmy (o ktérych wiecej w dalszej cze-
§ci tekstu) i zbudowac z nich program, ktéry
zmodyfikuje zachowanie okreslonej grupy
istotnej dla organizacji. Poniewaz to twérca
narzedzia grywalizacyjnego ma swobode

RYNEK ZABAWEK

w doborze tych mechanizmdw, efekty jego
pracy i to, co nazywamy grywalizacjg, moga
by¢ bardzo zréznicowane. Narzedzia grywa-
lizacyjne maja wiele zastosowan, podobnie
jak gry serio. Najczesciej wykorzystywane sg
jako element programéw lojalnosciowych —
jak rozwigzania oferowane m.in. przez firme
BigDoor specjalizujacy si¢ w grywalizacji

i programach lojalnosciowych. Narzedzia
grywalizacyjne moga mie¢ takze forme plat-
form spoleczno$ciowych, takich jak Four-
square (ktéra przyznaje punkty i inne formy
wyrdznien za logowanie si¢ w réznych miej-
scach za pomocg smartfonéw). Co ciekawe,
grywalizacja bywa tez wykorzytywana jako
narzedzie do zarzadzania rozwojem osobi-
stym. Aplikacje, takie jak SuperBetter czy
HabitRPG, pozwalaja przenosi¢ rozwigzania
z gier (stawianie celéw, misji, punktacja) na
takie pola, jak samoksztalcenie, walka z na-
fogami czy pomoc w regularnym uprawianiu
sportu. Tym, co decyduje o atrakcyjnosci
grywalizacji jako trendu, jest przekonanie, ze
mechanizmy dziatajgce w grach i powoduja-
ce, ze ludzie nie mogg si¢ od nich oderwac,
dadzg si¢ przenies¢ i zastosowaé w innych
obszarach zycia, generujac taki sam efekt

W postaci wzrostu motywacji i poprawy
efektywnosci. I to niezaleznie od tego, czy
chodzi o efektywno$¢ w pracy robotnikéw
na linii produkeyjnej, czy nasza wlasng walce
z nadwagg.

Grywalizacja postuguje sie kilkunastoma
technikami wywodzacymi sie z gier. Najpo-
pularniejsze z nich obejmuja:

* przyznawanie punktéw i innych nagréd
(majacych okreslong warto$é) za prefero-
wane zachowania,

Marcin taczynski, SHtraining

chowari i zdolnosci, ktére to narzedzie
wspiera,

* prezentacje atrakcyjnej fabuly,

* tworzenie celéw i misji do przebycia,

* tworzenie systeméw rozwoju kompetencji
(drzewa zdolnosci, precyzyjnie opisane
zdolnosci),

* strukturyzacje celéw i misji — od banalnie
prostych i nagradzajacych od poczatku az
do bardziej ztozonych i wymagajacych.

Tego typu rozwigzania adaptowane na
potrzeby organizacji biznesowych bywaja
taczone z réznymi systemami, ktére juz

Grywalizacja ma wiele twarzy. Od prostych,
przypominajacych rozbudowane programy
lojalnosciowe, az po zaawansowane aplikacje
mobilne z funkcjami spotecznosciowymi

i calym systemem motywatorow.

* przyznawanie symbolicznych nagréd
(statuséw) wyrézniajacych konkretne
zachowania,

* tworzenie tablic rankingowych,

* natychmiastows informacje¢ zwrotna,

* rejestrowanie rozwoju pozadanych za-

RYNEK ZABAWEK

funkcjonuja w biznesie, w tym:

* systemem motywacyjnym dla handlowcéw,

* systemami kontroli jakosci i tempa pracy
na linii produkeyjnej,

* systemami CRM,

* programami lojalnosciowymi dla klientéw.

KORZYSCI DLA BIZNESU

Oba opisane trendy moga przynies¢ korzy-

$ci w biznesie, pod warunkiem ze oparte na

nich projekty bedg realizowane przez osoby
posiadajace wiedz¢ i doswiadczenie w ich
stosowaniu. Grywalizacja czy gry szkole-
niowe sg narzedziami, dzigki ktérym coraz
szybciej osiggana jest specjalizacja. Dodat-
kowo oba postuguja sie zlozonymi syste-
mami (grami, systemami motywacyjnymi),
ktére wymagaja zaréwno wiedzy psycholo-
gicznej — do ich stosowania, jak i kompe-
tencji matematycznych, informatycznych

i socjologicznych do ich tworzenia.

Gléwne korzysci tych narzedzi dla bizne-
su obejmuja:

gry szkoleniowe:

* efektywny transfer wiedzy,

* trwala i skuteczna zmiana postaw w trak-
cie szkolenia,

* atrakcyjny charakter rozgrywki,

* motywujaca atmosfera warsztatu,

* okazja do praktycznej nauki przez do-
$wiadczenie,

* okazja do zmiany utrwalonych przez pra-
cownikéw zachowan,

grywalizacja:

* podniesienie motywacji pracownikéw
w przypadku trudnych, nieciekawych
zadan,

* redukcja stresu u pracownikéw,

* polozenie akcentu na rozwéj kompetencji
i warto$¢ samorozwoju pracownika,

* podniesienie orientacji na zadania i cele
w firmie,

* wigksze zaangazowanie klientéw w pro-
gramy lojalnosciowe i inne dzialania
realizowane przez firme,

* wsparcie budowania spotecznosci klientow.

Aby stosowac oba te narze¢dzia, wywo-
dzace si¢ z fascynacji grami i ich potencjatu,
do zmiany postaw i zachowari, potrzeba
tylko odrobiny checi, otwartego myslenia
o celach firmy, a takze nieco czasu potrzeb-
nego na zaprojektowanie dobrego narzedzia,
samodzielnie, w oparciu o zasoby firmy lub
z wykorzystaniem wsparcia zewnetrznego
konsultanta.

Marcin taczynski, SHtraining
A juz w kolejnym wydaniu ,Rynku Zabawek”
kluczowe mechanizmy w grach szkoleniowych oraz

charakterystyka istotnych elementéw grywalizacji.
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Ryne
gier

O tym, jakie sg trendy na
rynku gier, jak najlepie]
sprzedawac planszowki
| CO ma niekorzystny
wptyw naich

sprzedaz, opowiadajg
przedstawiciele tego
sektora.

1. Czy rynek gier podlega
modom i jakie s3 obecnie naj-
bardziej widoczne trendy w tej
kategorii produktow?

2. Hity IV kwartatu to...

3. Jak najlepiej sprzedawac
gry? Prosimy o podanie kilku
praktycznych wskazowek dla
handlowcow.

4. Ciekawe targi, festiwale -
gdzie warto sie pojawic?

5. Sprzedaz online, duza liczha
wydawcow gier — co jeszcze
ma niekorzystny wptyw na
sprzedaz gier?

6. Prosimy wymieni¢ najbardziej
cenionych autordw i rysowni-
kow gier.

Ludwika
Przybylska,
G3

LUDWIKA PRZYBYLSKA, G3

wydawane s3 na podstawie filméw, ksiazek, seriali, ktdre s aktualnie
@ na topie. Starsze gry czesto otrzymuja nowa szate graficzna, np. na
podstawie aktualnego hitu Disneya. Co wiecej, w kazdej branzy gry podlegaja
modom zaréwno jesli chodzi o mechanike, jak i tematyki. W nowoczesnych
grach planszowych zaczynajq pojawiac sie rozwigzania wtaczajace do rozgrywki
oprogramowanie elektroniczne.

1 Rynek gier planszowych zdecydowanie podlega modom — planszéwki

miodszych. Wsrdd nich mozna wymieni¢ nasze szlagierowe pozycje,
@ takie jak:,Speed Cups”, ,Magiczny labirynt’,, Pszczotki”. W tym roku
stawiamy jednak na nasze nowosci:  Mexica’, ,Kakao”i,Prezencik”.

2 W IV kwartale roku najlepiej sprzedaja sie gry stworzone z mysl3 o naj-

gry, ktdra chce sie sprzedac. Gre nalezy dobrac do potrzeb i upodobar
@ Klienta, pozycji dla tzw. geekow nie kupuja poczatkowi gracze lub
dzieci. Dobre doradzenie gwarantuje zaufanie do sprzedawcy i powrét klienta.

3 Najwazniejsza jest znajomos¢ grupy docelowej, branzy, zasad i zalet

53 nowosci z branzy gier planszowych z catego Swiata (w kazdej kategorii
wiekowej i tematycznej). W tym roku zaprezentujemy tam nasze cztery
nowosci — gry:,,Stinky Business’,, Twoja kolej’, ,Przez Afryke”i,Robot X"

4 Targi Spiel w Essen — kilkudniowa impreza, podczas ktdrej prezentowane
[

jedynie z,,Chinczykiem”i,Monopoly”. Zanizanie cen, nieSwiadomos¢

5 Uprzedzenia, stereotypy, zgodnie z ktérymi gry planszowe kojarza sie
@ sprzedawcéw odnosnie asortymentu, ktory sprzedaja.

Pszczétek”), Wolfgang Kramer i Michael Kiesling (autorzy m.in. gry

6 W4rdd najbardziej cenionych autordw sa: Reiner Knizia (autor m.in.
® Mexica").

RYNEK ZABAWEK

WIKTOR FABIANSKI, GOLIATH GAMES

PRZEMYStAW KARKOSA, FOXGAMES

gry planszowe, gtdwnie za sprawg tytutow dla tzw. mas. Kilka lat temu

@ $rodowisko graczy w gry planszowe byto postrzegane jako zamkniety
krag osobliwych ludzi. Obecnie planszowki s3 modne, weszty na salony. W wiek-
szosci popularnych miejsc (kawiarnie itp.) oprocz kacika z prasq znajdziemy
réwniez kacik z kilkoma grami. Wydaje sie, ze mody dotycza zaréwno licencji na
postaci — i w tym przypadku moda w branzy gier podaza tym samym torem, co
w pozostatych produktach — jak i formy gry oraz jej mechaniki (elementy, sposéb
gry, typ). Tutaj trendy wynikaja z wielu czynnikdw, m.in. zmian spotecznych.

1 Zdecydowanie tak, od kilku lat dostrzegamy btyskawiczny boom na

stowka” oraz,,Triominos”, dla najmtodszych w tym roku wprowadzilismy

Ill

2 Kontynuujemy ekspansje naszych dwéch flagowych tytutéw,Pomy-

@ gre zreznosciowo-losowa, Dino Meal”. Nadal utrzymujemy tez w sprze-
dazy hit,Piggy Pop” oraz przesympatycznego, Kréliczka Pentliczka”.

sie, czy gra ich interesuje/ciekawi/bawi, dotknac elementéw, to beda
@ chieli ja mie¢ w domu. Jezeli gra bedzie sprawiata przyjemnosc, polecg
ja znajomym, a oni swoim znajomym itp. Oczywiscie zalezy to od typu gry, w na-
szym portfolio staramy sie mie¢ pozycje z prostymi zasadami, ktdre jednoczesnie
nie s3 grami banalnymi. W kazda gre Goliatha mozna sie nauczy¢ gra¢ w 30
sekund, natomiast osiggniecie mistrzostwa to juz trudniejsza sprawa.

3 Wierzymy w demonstracje, w to, ze jezeli klienci majg okazje przekonac

i nie chciatbym nikogo pominac. Jest kilka imprez w kraju, ktdre od

lat s3 organizowane, kilka bardzo szybko rosnie, inne — jak Pionek
w Gliwicach — utrzymuja swoj superklimatyczny nastréj (zmieniajac sie o tyle, ile
to konieczne).

4 Jest bardzo wiele ciekawych eventéw. Trudno wszystkie wymienic
[

rii i, zte produkty”. Niestety, rosnaca konkurencja wydawcow powoduje,
@ Ze na rynku pojawia sie wiele nowosdi, jednak duza ich czes¢ nie jest
najlepsza. To smutne, bo zdarza sie, ze produkty te poprzez masowa dystrybucje
trafiaja do czyjegos domu, na wyjazd wakacyjny albo pod choinke. Czesto ludzie,
ktorzy maja kontakt z takimi grami, zrazaja sie na cate zycie nie tylko do konkret-
nej marki — wydawnictwa, lecz do catej kategorii gier.

5 Paradoksalnie mysle, ze szkodza nam zbyt duze tempo wzrostu katego-

ktérych,,zawsze lubie”. W wiekszosci przypadkow stawiam na konkret-

ne gry — czesto w wyniku tego, jak sg narysowane albo jak sie w nie
gra... 53 produkty — jak,,Dixit” — w przypadku ktérych jednego od drugiego nie
mozna oddzieli¢.

6 Jesli chodzi o rysownikéw i autoréw, to nie mam swoich faworytéw,
[ ]

modom. 53 to jednak inne trendy. Na przyktad rynek gier masowych
@ w duzym stopniu uzalezniony jest od modnych w danym czasie

marek. Byta moda na Monster High, na Frozen, wkrdtce z pewnoscig pojawi sie
kolejna. Czescig rynku zdecydowanie mniej podatng na tego typu tendencje
s gry rodzinne oraz dla mtodziezy i dorostych graczy. Tutaj wieksze znaczenie
dla klientdw maja emoqje dostarczane przez gre, jej atrakcyjny temat i szata
graficzna. Pojawiajace sie trendy s zazwyczaj $cisle powigzane z mechanika gry,
jej rodzajem lub tematem. Przyktadami mogga by¢ moda na gry o zombie (np.
,Atak zombie”), minigry karciane (np.,,Swiatowy konflikt"i,List mitosny”) oraz
gry oparte na mechanice deck building (np.,,Dominion”). Jednak najwazniejsza
moda dla wszystkich 0séb zwiagzanych z grami — zaréwno dla wydawcéw, jak
i handlowcow — jest moda na planszowki.

1 Rynek gier, podobnie jak kazdy inny segment stuzacy rozrywce, podlega

sprzedazowy. Pierwsza z nich to pigknie zilustrowana przez Macieja
@ Szymanowicza, Bitwa o Tortuge”. Gra posiada bardzo proste zasady, ale
wymaga od graczy podejmowania ryzyka i planowania. Druga gra to,,Owce na
wypasie” — niezwykle efektowna gra o owcach starajacych sie zajac jak najwiek-
szy fragment pastwiska. Gra z pewnoscig stanie sig przebojem wielu rodzinnych
spotkan planszéwkowych.

2 Na IV kwartat przygotowalismy dwie gry majace ogromny potencjat

brak wsparcia ze strony sprzedawcow. Jedli klient nie moze liczy¢ na
@ pomoc sprzedawcy, dokona przypadkowego zakupu. A jesli zakup
okaze sie nietrafiony, moze juz nie wrdcic do sklepu. Klienci chetniej robia zakupy
w sklepach, w ktdrych sprzedawca jest w stanie wyjasnic ogdlne zasady gier.

3 Jedna z podstawowych bolaczek klientéw kupujacych gry jest czesto

ktdrych mozna zaprezentowac gry. Do najwiekszych z pewnoscia naleza
Planszéwki na Narodowym (Warszawa), Festiwal Gramy (Gdanisk) oraz
Miedzynarodowe Targi Ksiazki (Warszawa i Krakow).

4 W kazdym wiekszym miescie organizowane s3 imprezy, podczas
[

kiem”i,Grzybobraniem”, a co za tym idzie — oczekuje cen na poziomie
@ kilkunastu ztotych, nie spodziewajac sie przy tym wysokiej jakosci.
Tacy klienci czesto sg zaskoczeni, widzac gre w cenie kilkudziesieciu ztotych.
Jednak zazwyczaj wystarczy krotka prezentacja gry i zaskoczenie z powodu ceny
zamienia sie w pozytywne zaskoczenie jej atrakcyjnoscia. Na szczescie panujaca
moda na planszéwki bardzo pomaga w promocji nowoczesnych, wartosciowych
i pieknie zilustrowanych gier.

5 Wiele os6b wciaz jeszcze kojarzy gry planszowe z klasycznym , Chiriczy-

siegaja niemal w ciemno. Do kanonu z pewno$cig naleza Uwe Rosen-

berg, Reiner Knizia, Wolfgang Kramer, Antoine Bauza i inni.
Najbardziej popularnym zagranicznym ilustratorem jest natomiast Michael
Menzel, ktéremu nie ustepuj polscy rysownicy, chocby Tomek Larek i Maciej
Szymanowicz.

6 Doswiadczeni gracze majg czesto ulubionych autoréw, po ktérych gry
®
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- LALKI I WOZKI DLA LALEK

Niezbednik
dziewczynki

Prezentujemy nowe wzory lalek i wozkow dla nich
polecane przez producentéw i dystrybutorow.

KIDYKID

LALKA SZMACIANKA W NOSIDELKU

Laleczka szmacianka w nosidetku, przeznaczona dla

dzieci powyzej 9. miesigca zycia Laleczka ubrana w ko-

lorowe, dwustronne $pioszki, pieluszke oraz czapeczke,

ktére dziecko bez problemu moze zdja¢ i ponownie

CoBI zatozy¢. Dodatkowo w zestawie dwustronna kotderka.
LALKAWINXCLUB COLLEGE W brzuszku lalki ukryty jest dzwoneczek, ktéry wydaje
(zas do szkoty — modnie i stylowo! Oto kolekcja szesciu lalek z Klubu Winx w strojach szkolnych delikatny dzwiek przy kazdym poruszeniu zabawka.
wraz z ozdobnymi skrzydetkami. Dodatkowo zestaw zawiera prezent — przywieszke-serduszko Laleczka Baby Lilliputiens dostepna w 4 wersjach
w stylu Winx, aby dziewczynka mogta spersonalizowac swdj plecak lub torebke. kolorystycznych.

BIGJIGS TOYS

LALKA PAULINA (28CM)
Bestseller Bigjigs - pieknie
wykonana pluszowa lalka.

Mozna ja przebiera¢ w ubranka
innych lalek Bigjigs o podobnych
rozmiarach. W ofercie znajduja sie
nie tylko dziesiatki lalek o réznych
rozmiarach, ale rowniez drewnia-
ne wozki, kotyski i krzesetka do
karmienia.

ICOM POLAND

NEFERE

Wézek spacerowy

Drewniany wozek dla lalek, ktdry sprawdzi sie réwniez jako chodzik-
-pchacz podczas pierwszych spaceréw. Raczka umieszczona jest na
takiej wysokosci, aby utatwi¢ dziecku pchanie wézeczka. Kéteczka maja
specjalne gumowe opaski, ktdre zapobiegaja slizganiu sie koti gwaran-
tuja dobra przyczepnosc. Stelaz wézka wykonany jest z lakierowanego
drewna. Catos¢ w bardzo przyjemne;j biato-rézowej kolorystyce.

DANTE

Woézek spacerowy trojkotowy

Modny, tréjkotowy wozek spacerowy firmy Dolls World przeznaczony
jest dla lalek az do 56 cm. Zabawka posiada wszystkie funkcje praw-
dziwego wozka dla dzieci: ruchomy daszek, siatke na zakupy, szelki
przytrzymujace lalke na miejscu, a takze raczke pokryta miekkim two-
rzywem. Metalowy stelaz z plastikowymi elementami mozna szybko
zZhozy(, dzieki temu wézek wygodnie sie przechowuje. Solidny rézowy
materiat fatwo jest zdja¢ i utrzymac w czystosci. Kota wykoriczone
elastyczna, ale wytrzymatg pianka.

SIMBATOYS POLSKA

Woazek gteboki Kraina Lodu

Konstrukcja metalowo-plastikowa, elementy materiatowe z wizerun-
kiem postaci z bajki, obrotowe kétka, raczka na wysokosci 53,5 cm.
Wiek: 18 m+.

ANEK

Wézki Smily Play

Trzy wielkosci wozkdw o wysokosci do 73 cm. Wszystkie maja trzy
funkcje: wézek gteboki, spaceréwka i nosidetko. Dodatkowym wyposa-
zeniem jest poreczna torebka dla matej mamy. Pod wézkiem znajduje
sie koszyk na drobiazgi. Wézki pakowane s3 w eleganckie pudetka.

— Reklama

LALKI LALI

TMTOYS

NENUCO

Z KRZESELKIEM

Nenuco potrzebuje opieki swojej
mamy, zwtaszcza podczas posit-
kow, gdyz zdarza jej sie pobrudzi¢
sobie buzie. Wtedy mama moze
ja wytrze¢ sliniaczkiem. Plamki
imitujace brud na buzi pojawiaja
sie pod wptywem niskiej tem-
peratury. W zestawie krzesetko
ifyzeczka.
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REKMAN

FROZEN LALKAELSA
BABY WERSJA DELUXE
Bohaterka bajki,Frozen” w wersji
dla najmtfodszych. Lalka z plasti-
kowa buzia, raczkami i ndzkami
oraz migkkim brzuszkiem, ktéry
wykonany jest z materiatu.
brana jest w sukienke i korone
ksiezniczki Elsy. Wysoka jakos¢
wykonania i bezpieczestwo.

Wiek: 3+.

RYNEK ZABAWEK

Pod marka Lali kryje sie trojka interaktywnych lalek (bobas, lalka z tabletem

oraz blizniaczki). Kazda z nich posiada wiele unikalnych funkcji oraz wypowiada
kilkadziesiat fraz w jezyku polskim. Posiadaja wiele akcesoriow oraz ksigzeczke
Lali, w ktérej dziewczynka bedzie mogta wpisac imig dla swojej Lali oraz opisywac
wspdlnie przezyte przygody. Wiek: 3+.

MOJA PIERWSZA LALA)

PR Mickkd
wa ‘} R [)Y‘Z\ﬁb\‘ﬂ]'ﬂ<(l
‘ v ‘ dla maiuszka

ANEK Sp. z o.0.

2 |
i' ' & 05-850 0zaréw Mazowiecki
P v ul. Poznanska 320
. tel.: 22 123 08 08

www.smily-play.pl



I PORADNIK

Lalki dla naymtodszych

Rodzice czesto podsuwajg je jak
najmtodszemu bobasowi. | bardzo
dobrze - w dzieciecym pokoju

nie powinno zabrakngc

lalki o odpowiednich cechach,

w zaleznosci od wieku malucha.

alka w formie bobasa jest zabawka,
théra symbolizuje niemowle, jego cechy

zewnetrzne, a tym samym potrzebq
statej opieki, pielegnacii, uwagi i troski. Ba-
wigc sie nig, dziecko angazuje si¢ w opieke
i trenuje empatie. Lalka moze by¢ tekstylna,
z gumy lub innego tworzywa sztucznego —
wazne, aby miata cechy malego dziecka, by
mozna bylo ja przebiera¢. Dobrze, gdyby
mogla takze siada¢, bo wéwczas moze by¢
traktowana jak prawdziwe dziecko — sadza-
na na czas karmienia, zabawy czy zalatwia-
nia potrzeb fizjologicznych.

Powyzej 6. miesigca zycia niemow-

le zainteresowane jest z reguly braniem
wszystkiego do buzi (w tym przypadku
sg to tzw. dystalne czesci lalki: rece, nogi,
wlosy, a takze odstajace kawalki tkanin,
metki, tasiemki). Jezeli chcemy niemowle-
ciu da¢ do zabawy lalke, powinna by¢ ona
przeznaczona dla najmtodszych (o czym na
opakowaniu informuje producent), posiadaé
specjalne atesty i by¢ zabawkg bezpieczna,
aby mate dziecko nie zrobito sobie krzywdy
w trakcie zabawy. Cechy lalki dla malucha
to: migkko$¢, niewielka waga, brak wloséw,
ktére fatwo si¢ oddzielajg od glowy. Wszyst-
kie drobne elementy powinny by¢ starannie
wyszyte lub trwale nadrukowane (podczas
préb wkiadania lalki do buzi lub manipulo-
wania malymi raczkami dziecko nie moze
oderwac lub zniszczy¢ np. oczu, nosa, ust,
guzikéw przy sukience). Jezeli lalka ma
czesciowo gumowe koriczyny czy glowe,
powinny one by¢ bardzo starannie umoco-
wane w czeséci tekstylnej tutowia, by dziecko
samo nie moglo ich wyja¢ podczas zabawy.
Wszystkie szwy musza by¢ trwale, by nie
doszto do rozprucia, ktére moze skutkowaé
wydostaniem si¢ wypelniacza z zabawki.
Pierwsza lalka powinna mie¢ trwale przy-
mocowane ubranie i buty, bez sznureczkéw,
tasiemek, paskéw, ktére latwo oddzielajg sie
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od zabawki. Mate dzieci moga wkiada¢ do
buzi ubranka, ich czgéci lub buty, co stanowi
dla nich zagrozenie udlawieniem sie.
Dziecko, ktére juz samo chodzi, okolo 12.
miesigca zycia, chetnie bedzie pchalo wézek
z lalkg czy misiem przykrytym kolderka.
W tym okresie Zycia migkka lalka, podobnie
jak pluszowy mis, moze by¢ idealng przytu-
lankg i nies¢ ukojenie, gdy w poblizu nie ma
najblizszych oséb.
Srednio od 18. miesigea zycia dziecko trak-

tuje lalke jak mate dziecko. Ma potrzebg poste-

. powania z zabawka jak z prawdzi-

wym bobasem: rozmawia z lalk,
chce ja karmi¢, poié, uktada do
- snu,przytula. Im bardziej rodzice
i opiekunowie angazuja sie w taka
zabawe 1 wspieraja dziecko w tych
pielegnacyjnych czynnosciach,
tym chetniej maluch bedzie
troszezy! sie o swoja lalke. Lalka
dla dziecka w tym wieku moze
mieé konkretne akcesoria,
@ ktére beda bezpieczne — sta-
_ J © rannie wykonane, a dodatko-
7 wo na tyle duze, by dziecko nie
. moglo wlozy¢ ich w catosci do
buzi.
; ‘\) Dwulatek, bawigc sie
~ lalka, éwiczy opiekuriczo$é
i samodzielno$¢. Opiekowanie
si¢ kims stabszym, nawet jezeli
jest to tylko lalka, dodaje mu
pewnosci siebie i sily, poprawia
samopoczucie i podwyzsza
jego samoocene. Zabawa lalkg
moze by¢ tez pomocna w czasie
treningu czystosci - zatem
wyposazenie lalki w mechanizm
umozliwiajacy picie i oddawa-
nie plynéw tez jest przydatne.
Taka juz wielofunkcyjna lalka
musi siedzie¢, posiada¢ ubranka
i akcesoria.
3-letnie dziecko, bawigc si¢
w dom, odgrywa konkretne role
0s6b, ktore sg dla niego najwaz-
niejsze: rodzicéw, rodzeristwa,
dziadkéw, a swojg lalke traktuje
w taki sposéb, w jaki samo jest
traktowane przez dorostych. Taka zabawa
pozwala dziecku uporzadkowaé emocje
i wiedze o $wiecie. Lalka trzylatka moze by¢
bobasem z pelnym wyposazeniem i akce-
soriami wiernie nasladujacymi wyposaze-
nie niemowlecia, ale tez ukochang lalkg
szmaciang, ktéra towarzyszy dziecku od
poczatku, roénie razem z nim i pozwala mu
kreatywnie odgrywac kolejne role.
Ewa tukasik,
gtéwny specjalista ds. opiniowania, Dziat Ocen
i Rozwoju Wspétpracy Instytutu Matki i Dziecka

RYNEK ZABAWEK

Idjecia: Shutterstock
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Smily Play

Wader-WozZniak

DINUS GADUS

To propozycja zabawki
dla dzieci od 6. miesiaca
zycia. Dinu$ nagrywa

i odtwarza dzwieki
zZmieniajac ich brzmie-
nie. Dodatkowo $wieci
jak latarka. Wydaje
zabawne dZwieki.

Producent/
dystrybutor: Anek

SAFARITOWN - GARAZ Z TRASA5,5m
Nowy zestaw tematyczny z serii Kid Cars 3d. Zabawka zawiera wiele elementéw,
dzieki ktérym dzieci moga przezy¢

afrykariskg przygode! Ponadto

duzy arkusz naklejek i wycinanek

pozwala dziecku na wiasng

inwencje twércza, kreujac jego wy-

obraznie. tatwa i prosta konstrukcja

zabawki jest takze kompatybilna

z pozostatymi produktami z serii Kid

Cars 3d.

Producent: Wader-Wozniak

Cobi Quercetti
JEEP WILLYS MB KOSZARY PHOTO PIXEL ART
ZPUNKTEM KONTROLNYM Stworz dzieto sztuki w domowym zaciszu!

Zbuduj kultowy samochdd wojskowy Jeep Willys MB oraz wojskowa baze
dowddztwa. Aby dostac sie do koszar trzeba przejs¢ przez punkt kontrolny z uno-
szonym szlabanem. Obok budynku dowddztwa jest obrotowe dziato. Zestaw
zawiera figurke dowddcy, dwie figurki

zotnierzy oraz figurke pieska, a takze licz-

ne akcesoria oraz oryginalng historyczng

bron: karabin Browning, pistolet maszyno-

wy Thomson i rewolwer M1917.

Producent: Cobi Factory SA

‘rliﬂl Dumel

DIGI CHICKS

Kurczaczki ¢wierkaja i Spiewaja solo
oraz w chdrze - az na 55 sposobéw.

© Potrafia takze zaspiewac w chorze
s‘r 7 ptaszkami Digi Birds (kazde
zwierzatko $piewa swoim gtosem

ta sama melodie). W zestawie

z kurczaczkiem jest gwizdek-pier-
scionek. Wiek: 3+.

Producent/dystrybutor: Dante

"2

Firma Quercetti prezentuje mozaike, skta-

dajaca sie azz 10 800 matych koteczkéw

w 6 kolorach! Wystarczy zestaw startowy,

w sktad ktdérego wchodza: plastikowa

ramka, 9 perforowanych tabliczek

oraz 6000 koteczkow startowych. Nalezy

wybra¢ dowolne zdjecie, wgrac na strone

internetowa i wydrukowac arkusz, ktéry po umieszczeniu na tabliczkach wskaze
nam, gdzie whijac¢ koteczki i jakie doktadnie kolory nalezy dokupic. Wiek: 9+.

Dystrybutor: Dante

CDPpl

DISNEY INFINITY 3.0:

PLAY WITHOUTLIMITS

To pofaczenie gry wideo z interak-

tywnymi figurkami przedstawiaja-

cymi bohaterdw z uniwersum Star

Wars, animagji Disney/Pixar i kla-

sycznych animacji Disneya. Disney

Infinity 3.0 to jeszcze bogatsza

zawarto$¢ i bardziej zréznicowana rozgrywka niz kiedykolwiek wczesniej.

Dystrybutor: CDP.pl

Epee Polska

ZELFS SERIA 4 - MAGIA ELFOW
Zelf (7 cm) z akcesoriami. W sumie 18 Zelfow
w asortymencie.

Zawartos¢: 1Zelf - 7cm, 1 spinka ze specjalnym
wzorem, 1 grzebien, 3 gumki do wtosow.
Ulotka. Konkurs! Mozna wygrac unikalnego
Zelfa Faraona — tylko 200 sztuk przeznaczonych
na ten wiadnie cel.

Dystrybutor: Epee Polska
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Egmont Polska

GRA,,ZOtWIE
ZGALAPAGOS”

Emocjonujacy wyscig dookota wyspy!
Rzucaj kostkami i jak najszybciej
przemieszczaj sie wokot wyspy. Sam
decydujesz, iloma kostkami rzucasz,
ale gdy zbytnio zaryzykujesz — zaczy-
nasz od poczatku! Liczba graczy: 2-7.
Wiek: 74.

Wydawca: Egmont Polska

RYNEK ZABAWEK

Ten praktyczny pojemnik, w ktorym
mozna trzymac ciasteczka, owoce

i warzywa pomoze utrzymac czystos¢
w kazdym miejscu, gdzie dziecko
zajada sie smakotykami. Migkki

i silikonowy otwor utatwia maluchowi
wyciaganie przekasek, bez rozsypy-
wania ich.

Dystrybutor: Marko

Nuby Granna
POJEMNIK NA PRZEKASKI GRA,,CVLIZACJE*
-POTWOR Gra z serii Granna Expert. Gracze

wecielajq sie w role wiadcdw, ktérzy
na przestrzeni wiekow staraja sie jak
najlepiej rozwina¢ nardd, walczac przy tym

o punkty zadowolenia swoich podwfadnych. Autorem
gry jest mtody polski projektant, a zarazem debiutant na rynku
gier planszowych, cztonek Monsoon Group — Jan Zalewski. Autorem ilu-

stragji jest Piotr Socha, ktory ilustrowat miedzy innymi,CV*,, Superfarmera

"

i ,Nosw Nos”.
Wydawca: Granna

Hasbro

GRAJACA RAINBOW DASH
To idealny usypiacz dla najmtodszych.
Sprawia, ze sen staje sie jeszcze
przyjemniejszy, dzieki $wiecacemu
brzuszkowi oraz 6 wgranym melo- ;.
diom — w tym gtéwnej kucykowej -
piosenki.

Dystrybutor: Hasbro Poland

o Mattel

Goliath Games

BEBO - TANCZ | SPIEWAJ ZE MNA DJX24
Naci$nij brzuszek robocika lub przyciski na jego stopach,

aby wiaczy¢ nowoczesne wesote piosenki, tresci edukacyjne

i taneczne ruchy. Ten futurystyczny przyjaciel umozliwia tez na-
granie zdania przez mame lub dziecko, by nastepnie zaspiewac
je po swojemul! Dzieki trzem trybom zabawy — tanieci ruch,
nauka i zabawa oraz nagrywanie i remiksy — BeBo,,rosnie” wraz
z dzieckiem. Pomaga w nauce literek, koloréw, liczenia, muzyki,
zaleznosci miedzy przyczyng i skutkiem.

Dystrybutor: Mattel Poland

Lexibook

SUPER SAND GIGANT
Super Sand przenosi lato

i zabawe piaskiem do domu.
Aksamitne w dotyku, suche,

a jednoczesnie anty-
bakteryjne i 100 proc.
naturalne,

takie jest

tworzywo Super

Sand.

Dystrybutor: Goliath Games

Crayola

DISNEY FROZEN APARAT CYFROWY 1.3MP

Disney aparat cyfrowy Snow Queen 300K, ekstrapolowane do 13
megapiksela, 1,44-calowy ekran LCD, 8 MB

wewnetrznej pamieci, aby zapisac

do 319 zdjec! Format plikéw:

jpg, avi. Wbudowana lampa

btyskowa.

Funkgje wideo i kamery. Interfejs:

USB 1.1. Wiek: 3+.

Dystrybutor: Rekman Sp. z 0.0.

RYNEK ZABAWEK

SKETCHWIZARD

Ze Sketch Wizard przelejesz na pa-
pier wszystko — od tréjwymiarowej
postaci po ptaski obraz! Urzadzenie
rzuca cienl obrazu na kartke.
Stworz rysunkowa wersje
wszystkiego czego zapragniesz:
fotografii, ulubionych figurek czy
lalek.

Dystrybutor: Russell

Nefere

KOSTKA AKTYWNOSCI5W1
Z kazdej strony zabawki umieszono

inng atrakje dla dziecka. Znajdziecie tu
petle motoryczne, ukfadanke, labirynt,
sorter z piecioma klockami i kota zebate.
Zabawka uczy logicznego myslenia,
cierpliwosci oraz pomaga w rozroznianiu
podstawowych ksztattéw i kolordw.
Dystrybutor: Nefere
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Simba Toys

KUCHNIA CHERRY | BON
APPETIT

Elektroniczna kuchnia z dzwigkiem,

z odgtosem gotowania, wiele miejsca
do zabawy - blat, zlewozmywak,
ekspres do kawy, lodéwka, piekarnik,
pdteczki, stolik, w zestawie 25
akcesroiow. Produkt: 67,1x33,5%96,5
cm, opakowanie: 49,5x19,8x65,5 cm.
Wiek: 3+.

Dystrybutor: Simba Toys Polska

Lamaze

NAUKA KOLOROW
ZKROLICZKIEM

Jasne, zywe kolory i kontrastujace wzory
zachecajq dziecko do skupienia wzorku,

a miekkie materiaty i rdzne tekstury stymuluja
zmyst dotyku. Nauka koloréw — na barwnych
uszach znajduja sie wesote obrazki, po
nacisnieciu kazdego z nich dziecko ustyszy, jaki
kolor wybrato, a brzuszek kréliczka rozswietli
sie na wybrany kolor. Kréliczek dziata w trubie
dziennym i nocnym.

Dystrybutor: Tomy

Tupiko

Plan Toys

BEBEN

RYTMICZNY

Beben zainspirowany
instrumentem Cajon

/ - w catosci wykonany
z drewna, pozwala na two-
rzenie rytmu, ktory wyzwoli
wiele radosci, wrazliwosci
muzycznej, inwendji twérczej
u naszych najmtodszych. Wiek: 3+.

Dystrybutor: Smartoys Sp. z 0.0. sp.k.

4

Trefl

KLOCKIW POJEMNIKU
DUZYM

Najwiekszy zestaw klockow w pojem-
niku sktadajacy sie z 500 el. Komplet
w kolorystyce dziewczecej. Oprécz
klockéw w zestawie znajduja sie
rowniez takie akcesoria, jak: znaki
drogowe, drzewka, samochodziki,
daszki itp. Wiek: 3+.

Producent: Tupiko

Bruder

GRA,EGO”

Wylosuj jedno z ponad 400 nieba-
nalnych pytan i odczytaj je na gtos.

W tajemnicy zaznacz zetonem swoja
odpowiedz. Pozostali gracze sprébuja
odgadna¢ Twéj wybér. W zaleznosci

jak bardzo s pewni odpowiedzi, ob-
stawiaja odpowiednig liczbe zetondw.
Gracz, ktdry najlepiej rozpracuje swoich
przeciwnikow zostaje zwyciezca. Liczba
graczy: 2-6. Wiek: 14+.

Wydawca: Trefl

Bigjigs Toys

ZESTAW KOLEJKIDINOZAURY

Idealny zestaw dla wielbicieli $wiata prehistorycznych dino-
zauréw. W sktad kompletu wchodzi 49 elementéw, w tym
m.in.: pociag-dinozaur, tunel-wulkan oraz seria drewnianych
dinozauréw. Wymiary pudetka: 39x32x6 cm. Wymi-

ary elementéw: 95x20x61,2 cm.

Dystrybutor: Bigjigs Toys

Chicco

TRAKTOR JOHN DEERE 5115M Z PRZYCZEPA

Model w skali 1:16. Rekomendacja wiekowa: dzieci powyzej 3 lat.

Posiada typowe dla zabawek Brudera walory: najwyzsza jakos¢ wykonania,
perfekcyjne odwzorowanie i funkgonalno$¢. Do zabawy w domu i na zewnatrz.

Dystrybutor: Ata
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FITSFUN KOLOROWE KREGLE

To pierwszy zestaw kregli, dostarczajacy niezwyktych emocji po kazdym
celnym uderzeniu w 6 kolorowych kregli z motywami matpek. Kazdy
kregiel moze by¢ rozpotowiony, a poszczegdlne po-

téwki mozna uzyc do zrobienia ogromnej piramidy.

Kregle s3 numerowane, co zacheca dziecko do

nauki liczenia do 6. Kula do stracania kregli zrobiona

jest z migkkiego materiatu. Wiek: 18m-+.

Dystrybutor: Artsana Poland

Artyk

KLOCKI NATALIA
COLLECTIONCLUB

Juz wkrétce oferta Natalia
Collection zostanie poszerzona
0 nowe produkty - klocki
edukacyjne w 13 odstonach,

Epideixis
UKLADANKI,,NA
STRAGANIE”
Ukfadanka sktada sie z 48
duzych, wykonanych z gru-
bej tektury, elementdw,

z ktérych mozna utozy¢ 12

m.in. salonik pieknosci, tor obrazkéw przedstawiaja-
przeszkdd, kareta, restauracja, cych owoce i warzywa lub
zamek oraz wiele innych. Zwierzeta.
Wiek: 6-+. Producent:
Dystrybutor: Artyk Wydawnictwo Epideixis
Safe N Beautiful Famosa
LAKIERY SNAILS PROJEKTOR DISNEY -
Produkowane na bazie wody lakiery Snails s3 fatwo zmywalne, wolne od Toluenu,  JEJ WYSOKOSC ZOSIA
Formaldehydu, DBA i BPA. Receptury kosmetykow opierajq sie na opatentowanej  Narysuj swoja ulubiong
formule trzech sktadnikéw: wody, polimeru akrylowego i nietoksycznych barw- Jej Wysokos¢ Zosie,
nikow, dzieki czemu s bezpieczne zaprojektuj dla niej prze-
nie tylko dla dziecka, ale i dla Sliczne suknie. Ubierz
Srodowiska. Lakiery sprzedawane s3 Zosie, pofacz z wybrang
w szklanych buteleczkach o pojem- scenerig i zobacz, jak
nosci 10,5 ml z kokardka w kolorze pieknie prezentuje sie
lakieru. Dostepne w 25 odcieniach. w swoim pafacu.
Dystrybutor: KidyKid Dystrybutor: Adami
Toys 4 Al Mochtoys
KLOCKIBLOCKI STOLIK Z KLOCKAMI
Kazdy zestaw klockéw zawiera unikal- Kolorowy stolik
na figurke. W sktad oferty wchodzi 45 z zestawem duzych
zestawdw w 8 seriach tematycznych klockéw dla
(Policja, Straz pozarna, Na budowie, najmtodszych dzieci.

Wojsko, Kosmos, Stuzby ratunkowe,
Transport ciezarowy i Autobusy).
Wiek: 6+.

Dystrybutor: lcom Poland

Aster

STROJKROLEWNA
BALERINA

Strdj dostepny jest w trzech
rozmiarach. Dzieki tiulowi oraz
rdzowej halce sukienka jest rozklo-
szowana. W zestawie

zrdzowa korong oraz rozdzka.
Producent: Aster

RYNEK ZABAWEK

Posiada schowki na
klocki i drobiazgi
pod blatami. Wy-
miary: 68x45x30cm.
Producent:
Mochtoys

Castor

CASTORLAND 2XCONTOUR PUZZLE 9i15 ELEMENTOW
Puzzle dla najmtodszych, sktadajace sie z dwdch oddzielnych konturowych
obrazkéw o zréznicowanym stopniu trudnosci 9i 15 elementéw. Zywe kolory,
odpowiednio dobrane wzornictwo oraz duze

elementy sprawig, ze dziecko z tatwoscia

utozy kazdy obrazek. Wymiary obrazkow:

kazdy ok. 28x20 cm. Wymiary opakowania:

32,5x22,5x5 am. Wiek: 3+.

Producent: Castor
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E KALENDARIUM TARGOW

L Targi wPolsce  Targi

i Zagraniczne
° Planszéwki na Narodowym
3.10
N Warszawa Autumn Fair International
www.planszowkinanarodowym.pl 06-09.09
E Happy Baby Birmingham — Wielka Brytania
17-18.10 www.autumnfair.com
: Poznari Kind + Jugend
www.happybaby.mtp.pl 10-13.09
o Miedzynarodowe Targi Kolonia — Niemcy
e Ksiazki www.kindundjugend.com
m 22-25.10 Mir Detstwa
Krakéw 22-25.09
t www.targi.krakow.pl Moskwa — Rosja
= Mamy Dziecko www.mirdetstva-expo.ru
24-25.10 Kids India
m Szczecin 24-26.09
 VWW.mtS.pI Bombaj — Indie
m www.spielwarenmesse-eg.com
Suisse Toy
! Kids & Fun Expo 30.10-04.11
7-8.11 Berno — Szwajcaria
Opole www.suissetoy.ch
www.kidsandfun.cwkopole.pl/
Gra i Zabawa
21-22.11 Modell Hobby Spiel
Gdansk 2-4.10
www.graizabawa.amberexpo.pl Lipsk — Niemcy
www.modell-hobby-spiel.de

For Toys

| 8-11.10

Praga — Czechy
www.fortoys.cz

3 Brand Licensing Europe
8 13-15.10

Londyn — Wielka Brytania
www.brandlicensing.eu

Canton Fair

= 15.10-04.11
Guangzhou — Chiny
www.cantonfair.org.cn

China Toy Expo
20-22.10

Szanghaj — Chiny
www.china-toy-expo.com

~% Mega Show Series (Part 1)
20-23.10

“4i Hongkong — Chiny

M www.mega-show.com

Mega Show Series (Part 2)

27-29.10

Hongkong — Chiny

www.mega-show.com
—

China Int. Games and
Amusement Fair
22-24.10

Zhongshan — Chiny
www.zsgaf.com

Kids Turkey - Toyzeria
29.10.-1.11

Istambut
www.spielwarenmesse.com.tr

Baby Time Siberia
5.07.1

Nowosybirsk — Rosja
www.babytimesib.ru

Babywelt

6-8.11

Berlin — Niemcy
www.babywelt-berlin.de

Interpadagogica
12-14.1

Linz — Austria
www.interpaedagogica.at

Baby & Kind
14-15.11

Dornbirn — Austria
www.messedornbirn.at

Bazaar Berlin
18-22.11

Berlin — Niemcy
www.bazaar-berlin.de

Siiddeutsche Spielemesse
19-22.1

Stuttgart — Niemcy
www.stuttgarter-messeherbst.de

G! Come Giocare
20-22.11

Mediolan — Wtochy
www.gcomegiocare.it

Children’s World

10-13.12

Lwow — Ukraina

www.galexpo.com.ua
F-'__"" v .

[

Kontraktacje

3-4 wrzesnia

Rekman — Wroctaw

3-4 wrzes$nia

BTS — Kielce

3 wrzeshia

Anek — 0zaréw Mazowiecki
7-8 wrzesnia

M&Z — Gdynia

8 wrzesnia

Misiek — Rzeszow

8-9 wrzesnia

(andy — Rzeszow

9 wrzesnia

AB System — Pita

10-11 wrzesnia

Panda - Biata Podlaska
10-11 wrze$nia
Norimpex — Zielona Géra
23 wrzesnia

Okay - Olsztyn

1 pazdziernika
Euro-Trade — Rzeszow
2 pazdziernika
Abro — Zielonka k. Warszawy
9 pazdziernika

£ Euro-Trade — Krakow

Idjecia: pcru(iatti‘/'-ﬁluttefstack.com
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2647150 PARTY WORLD
= KUCHMIA Z AKCESORIAMI 31EL,

TATRA WYWROTHA
= CZERWONO=NIEBIESKA

LIMITOWANE ZABAWKI
TYLKO DLA SKLEPOW PATRONACKICH:

TATRA WYWROTHA
= POMARANCZOWA
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PRODUCENT: WADER - WOZNIAK Sp. z o.0.
ul. Rudna 30, 42-530 Dabrowa Gornicza Szcz EGO{Y 0 FER

tel. +48 32 264 60 40; dg@wader-wozniak.pl W NASZYCH ODDZIAtACH SPRZED
www.facebook.com/zabawki.wader

www.wadertoys.pl



